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Schirmherrschaft 1990? |

Das Extrablatt wiinscht Ihnen
einen schénen Sommer.
Sie haben ihn verdient.



PUBLICITAS

PUBLICITAS - mit der Presse gross geworden

In knapp zwei Wochen feiern wir gemeinsam den 100. Geburtstag unserer
Gesellschaft. Ein Ereignis, welches einléddt, Riickschau zu halten und einen
Blick in die Zukunft zu tun.

Wo und wann wurde die P gegriindet ?

Die Wurzeln der Publicitas SA reichen ‘zuriick bis ins Jahr 1855, sie sind eng
verbunden mit der Entwicklung des Presse- und Publizititswesens um die Mitte
des letzten Jahrhunderts. In der damals dinischen Stadt Altona bei Hamburg
wurde vom ideenreichen Volkswirtschafter Haasenstein die erste Insertions-
Agentur als Verbindung zwischen den Inserenten und den Zeitungen gegriindet.

Dank blihendem Geschiftsgang konnte schon 1868 ein erstes Schweizer Biiro in
Basel ertffnet werden, wenige Jahre spiter entstand eine weitere Zweigstelle
in Genf und aus dieser entwickelte sich schliesslich der Schweizer Haupt-
sitz. Die Griindung der Filiale Bern, verbunden mit der Pachtiibernahme des
BUND, erfolgte 1873.

Aus der schweizerischen Tochtergesellschaft entstand vor hundert Jahren,
also im Jahre 1890, durch Trennung von der deutschen Muttergesellschaft eine
selbsténdige Unternehmung mit ausschliesslich schweizerischem Kapital. Seit
1916 fiihrt sie den Namen Publicitas, und seit 1929 befindet sich deren
Hauptsitz in Lausanne, von wo aus sich sehr rasch die Geschaftstitigkeit auf
die gesamte Schweiz ausweitete.

Die Krise der dreissiger Jahre mit Arbeitslosigkeit und Wirtschaftsde-
pression sowie die Zweit-Weltkriegs-Jahre waren fiir Publicitas wie fiir die
gesamte Presse eine sehr schwierige Zeit. Ab den finfziger Jahren aber
begann eine Aera des Aufstiegs und des blithenden Wachstums, die bis heute
praktisch keinen Unterbruch erfuhr.

Publicitas heute

Ein wichtiges Datum und einen neuen Zeitabschnitt markiert der 1. Januar 1989:

Mit der Publicitas SA Schweizerische Werbegesellschaft wurde rechtlich ein
selbsténdiges Profit Center als Tochtergesellschaft der Publicitas

Holding SA geschaffen, die ihrerseits zahlreiche Beteiligungen an
schweizerischen und ausléndischen Gesellschaften hilt. Das Aktienkapital der
Publicitas SA von 30 Millionen Franken liegt gdnzlich in den Hinden der
Holding.
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Mit einem Jahresumsatz von mehr als einer Milliarde Franken und einem
Mitarbeiterbestand von rund 1500 Personen ist Publicitas die fiihrende
Werbegesellschaft der Schweiz, sie gehdrt damit zu den vierzig grossten
Unternehmen unseres Landes. Sie ist spezialisiert auf die Exklusivbetreuung
des Inseratenteils von Zeitungen und auf die Vermittlung von Anzeigen fiir
sémtliche Publikationsorgane. Seit ihrer Grindung ist sie fiihrend in diesem
Bereich und h#lt heute einen Marktanteil von mehr als 40 Prozent am Gesamt-
volumen beziehungsweise von gut 60 Prozent innerhalb der Tagespresse.

Im Jahre 1989 erreichte der konsolidierte Umsatz 2,15 Milliarden Franken
(+ 13,5 % gegeniiber 1988). Die wichtigste Gruppengesellschaft, die
Publicitas, Schweizerische Werbegesellschaft, steigerte ihren Umsatz um
4,6 % auf 1,114 Milliarden Franken. Das Geschédftsjahr war wiederum geprigt
von einer markanten Ausweitung der Stelleninserate, deren Anteil am Umsatz
29 % erreichte.

Die stédrksten Wachstumsraten verzeichneten die Publicitas Spanien (+ 33 %)
sowie das Netz internationaler Vertretungen "GPI, Gruppe Publicitas Inter-
national” (+ 27 %).

In der Beilage erhalten Sie ein Exemplar des Jahresberichtes 1989, mit dem
Publicitas erstmals in ihrer 100-jahrigen Geschichte ein konsolidiertes
Ergebnis publiziert.

Herausforderungen der neunziger Jahre

In einer Zeit des allgemeinen Umbruchs, geprédgt vor allem von Bemiihungen um
eine Neuordnung Europas, ist es heikel, heute beurteilen zu wollen, was
morgen und {ibermorgen sein wird. Das gilt auch fir die lange Zeit durch
ausgesprochene Stabilitdt gekennzeichnete Werbewirtschaft. Gewiss ist
indessen eines: Auch die Kommunikationsbranche wird dieser neuen Situation
Rechnung tragen miissen.

Dazu gehdren ganz gewiss die fortschreitende Wirtschaftsintegration in
Europa, die Deregulierung vieler Markte, das Entstehen eines gesamteuro-
pdischen Kulturraums, das Erstarken der elektronischen Medien und die
wachsende Konkurrenz anderweitiger Publizit#dtsformen sowie schliesslich
zunehmende Konzentrations- und Fusionsvorgénge im Verlagsbereich. Aus diesen
Entwicklungen ergeben sich fiir Publicitas und ihre Partner, die Verleger,
einzigartige Chancen und Herausforderungen.

In diesem neuen Umfeld wird die Meinungspresse alle ihre Triimpfe behalten.
Sie wird das bevorzugte Informationsmittel im regionalen und lokalen Bereich
bleiben, dort also, wo die Entwicklungsschwerpunkte der Gesellschaft von
morgen liegen.

Auch im Inserentenmarkt wird die Presse von morgen ihre Fiihrungsfunktion
bewahren. Die Werbeaufwendungen in der gedruckten Presse werden weiter
ansteigen, und zwar leicht (ber das Niveau der mutmasslichen Entwicklung des
Bruttoinlandprodukts von 1,5 bis 2 Prozent pro Jahr bis zum Ende dieses
Jahrtausends.
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Doch zur Zukunftsbeurteilung gehdren aus der Sicht von Publicitas noch
andere Vorgaben, und diese finden sich primir im eigenen Marktverhalten. Es
wird auch weiterhin das oberste Bestreben bleiben, die Bediirfnisse der
Ingeratenkunden und Verleger optimal zu befriedigen. Publicitas hat sich zum
Ziel gesetzt, in den bewdhrten Aktivitdten und aufbauend auf einem reichen
Erfahrungsschatz, den Zusatznutzen aller Dienstleistungen in Richtung
Rationalisierungseffekte zu steigern.

Als Beispiel mag das bereits seit 1988 laufende und sténdig weiterent-
wickelte Projekt fir die direkte immaterielle Uebermittlung von Inserat-
texten in die Satzsysteme der Verlage dienen. Ausserdem wird zusammen mit
den Partnern des Verbandes Schweizerischer Werbegesellschaften (VSW) eine
informatisierte Datenbank aufgebaut, welche durch raschen Zugriff eine
komplette und stdndig aktualisierte Uebersicht tiber die ganze Schweizer
Presselandschaft ermbglicht. Konsequent wird auch das Erstellen von Pro-
grammen zur Insertionsplanung und Medienauswahl mit Computerhilfe fortge-
setzt.

Publicitas sieht in effizienten Managementmethoden und moderner Technik
unabdingbare Voraussetzungen fiir die Weiterentwicklung der traditionsreichen
Vermittlertdtigkeit in der Pressewerbung. Dabei steht ebenso fest, dass der
Erfolg einer so anspruchsvollen Dienstleistung entscheidend von der Qualitit
der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter abh#ngt. Deshalb liegt der wohl wich-
tigste strategische Ansatzpunkt in einer weiteren Steigerung der Motivation
und Qualifikation der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter von Publicitas.

Hans Fahrni
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"Weihnachten
PGS NG A A X K OK O R OT @RS

im Dezember"

Doch zunichst freuen
T e W Y e e vy

wir uns auf das Personalfest
vom 29. Juni in Rolle.

Eine frohe Kunde kommt von der Generaldirektion
aus Lausanne:

“Da Weihnachten und Neujahr auf einen Dienstag
fallen haben wir beschlossen, allen Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeitern

zwei zusatzliche freie Tage

zu gewé&hren. Die Blros werden somit am 24. und
31. Dezember geschlossen bleiben."

Wenn nétig, wird ein Pikettdienst organisiert.
Natdrlich mit Kompensationsrecht nach Ueberein-
kunft.

Da es kaum Griinde fir ein Fernbleiben gibt, sind
Sie bitte pinktlich vor dem Haupteingang der City
West. Abfahrt unwiderruflich um 9.10 Uhr! Herr
Gloor wird lhnen dankbar sein.

Viel Freude und erlebnisreiche Stunden wiinscht
lhnen die EXTRABLATT Redaktion.
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Ubersicht liber unsere

Jubildums-Veranstaltungen:

29.6.90 Jubil#dumsfeier fiir das ge-
samte Personal der Publici-
tas Schweiz in Rolle.

7.9.90 "Fuer"mit der Berner Rock-

Band PHON ROLL fir die am
Inserat-Gestaltungswett-
bewerb beteiligten KV-Klas-
sen mit deren Rektoren,
Lehrern und Paten sowie fir
unser Lehrpersonal.

Ort: "Schweizerbund" Léng-
gassstrasse, Bern.

Freitag, 9. November 1990

Jubildumsfest der Berner P-Familie

JT. Das gab's noch nie in Bern. In
Direktion und Kader reifte die Idee
heran, das "100-Jdhrige" nicht
allein unter uns zu feiern. Vielmehr
sollen unsere Ehepartner, Freund
oder Freundin zu diesem festlichen
Anlass unsere Giste sein. Sie alle
sollen erleben, dass wir bei der "P"
neben der Arbeit auch etwas vom
guten Essen und Trinken halten und
es verstehen, stimmungsvolle und
erinnerungswiirdige Feste zu feiern.
Mit der frohlich-festlichen Umsetzung
der Idee wurde ein Organisations-
komitee beauftragt. Hatten Sie etwas
Originelles beizusteuern? Joachim
Tiete, Tel. 214, nimmt bereits jetzt
Ihre Anregungen entgegen.

Sie werden doch mit "Anhang" teilneh-
men? Schén wir's auf jeden Fall.
Doch noch wichtiger ist uns, dass
wir von Ihnen keine Absage erhalten.
Bedenken Sie: Wenn Sie auch noch so
jung sind, bis zum ndchsten "100sten"
konnen auch Sie nicht warten!

18.10.90 Grossanlass der Filiale
Bern fiir geladene Giste aus
Politik wund Wirtschaft,
fiir Verleger, Grosskunden
und Werbeagenturen im Kur-
saal Bern.

Die Berner P-Familie feiert
den 100. Geburtstag mit An-
gehdrigen. (Beachten Sie
den speziellen Beitrag)

9.11.90

Nov./
Dez.

Jubildums-Veranstaltung im
Rahmen des Werbeklubs Bern.

Der Publicitas Jubil¥ums-Sportsack
findet grossen Anklang bei der

KV-Jugend,

Selbstverstédndlich werden auch Sie
alle diesen poppigen Sportsack
(tibrigens eine Kreation wvon Peter
Moll) erhalten. Wir erwarten in

Kiirze die Lieferung und hoffen, dass
er auch bei Ihnen gut ankommen und
rege Verwendung finden wird.

.
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Sind Ihnen
unsere Jubildums-Inserate
‘bereits aufgefallen ?

100 Jahre Publicitas

Jugendliche gestalten die Jubil&dumskampagne

Mit einer von Jugendlichen gestalteten nationalen Inseratenkampagne legte
Publicitas den Hauptakzent ihrer Jubil#umsaktivitdten auf die Tageszeitung
als nach wie vor wichtigsten Werbetr#dger. Ab Ende Mai 1990 erschienen
Hunderte von ganzseitigen farbigen Inseraten, die im Laufe der letzten
Wochen und Monate von kaufminnischen Berufsschiilern aus der ganzen Schweiz
kreiert worden sind.

Mehr als 60 kaufminnische Berufsschulen sind dem Ruf von Publicitas gefolgt,
das Thema "Werbung in der Zeitung" im Unterricht zu behandeln und auch in
die Praxis umzusetzen. Die Idee stiess bei den Jugendlichen auf Begeiste-
rung. Ueber 3'000 Lehrlinge beteiligten sich in 40O Klassen und Gruppen an
der Aktion und reichten insgesamt 600 Inserate ein, von denen jetzt ein
Drittel in den Pachtbléttern von Publicitas und in einigen anderen Presseer-
zeugnissen verdffentlicht werden.

Die Themenwahl war den Jugendlichen freigestellt. Kritische Auseinanderset-
zung mit brennenden Problemen unserer Zeit wie beispielsweise Hunger und

Elend in der Welt, Schutz der bedrohten Umwelt, Apartheid usw. sind vorherr- .

schend. Die Inserate widerspiegeln die Sorge der jungen Generation iiber den
Lauf der Welt. Daneben sind aber auch viele Sujets von Lebensfreude und

Unbeschwertheit durchdrungen und mit den herkdmmlichen Ausdrucksmitteln der
Werbung umgestzt worden. Erstaunlich, mit welchem Engagement, aber auch mit

welcher Kreativit#dt die Jugendlichen die anspruchsvolle Aufgabe geldst
haben.

In unserem Filialgebiet haben sich folgende Kaufménnischen Berufsschulen an
der Jubil#ums-Kampagne beteiligt:

Schiiler/innen
KV Bern 3 Klassen 57
Berufsschule f. Verwaltung 1 Klasse 17




KV Thun 1 Klasse "Marketing" 15
KV Langnau 1 Klasse 17
KV Interlaken 2 Klassen 35
KV Saanen/Gstaad 2 Klassen 31
KV Frutigen 1 Klasse 10
KV Spiez 2 Klassen 25

207

Teilweise in Gruppen wurden von ihnen insgesamt 4O ganzseitige Inserate von

ein- bis vierfarbig erarbeitet und nach einer schulinternen Jurierung
eingereicht.

Im von Bern betreuten Filialgebiet der Publicitas Burgdorf haben sich
folgende Kaufmannische Berufsschulen an der Jubilaums-Kampagne beteiligt:

) Schiiler/innen
KV Burgdorf 1 Klasse 14
KV Herzogenbuchsee 1 Klasse 15
KV Langenthal 1 Klasse 7
KV Huttwil 1 Klasse 21
57

Das Ergebnis waren 8 ganzseitige Inserate, ein- bis vierfarbig, die nach
einer schulinternen Jurierung eingereicht wurden.

Sie werden noch wihrend des Jahres Gelegenheit haben, auszugsweise die
Inserate in Ausstellungen zu sehen. Vor Ablauf des Jubildums-Jahres werden
samtliche Sujets in einer Broschiire zusammengefasst erscheinen. JT

Haben Sie schon Ihre REKA-Checks
bezogen? Nein? Dann ist Ihnen wohl
der sichere Gewinn von 20% noch
nicht vertraut! Im Personalsekreta-
riat und in der Cafeteria geben der
REKA-Fiihrer und Informationsbroschii-
ren Auskunft.

Abgabe von REKA-Checks:

- 2 Tage nach dem Zahltag (am Montag,
) REKA“ChECkS wenn Saldr am Donnerstag oder Frei-

- " 1" tag) 10.00-11.30 oder 16.00-17.30
r "Z f um g
de UStUp Z Uhr im Personalsekretariat (M.Bihl-

Feriengeld | mann)
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@ Wir heissen Sie
willkommen

Neu bei uns - seit Anfang Jahr

01.01.90  Frl. Sandra Cotting

EK Stadtanzeiger

Frl. Astrid Zaugg
EK unverp. Zg.

01.03.90

Frau Marianne Aeschbacher
P + V Berner Woche

Frau Brigitte Stffert
Assistentin Kundenberater i.A.

01.04.90

16.04.90 Frl. Ines Fink

Schalter City West

Frl. Regina Ptaftli
EK Konkurrenz + BZ

Frl. Monika Roth
Auftragsersteliung

Frl. Brigitte Krebs
Bund, Blrogehilfin

01.05.90

15.05.90

01.06.90 Herr Lorenz Jenni

P + V div. Vertretungsblatter

- Frl. Sabine Portner
Product Managerin
diverse Vertretungsblatter

@ Wir gratulieren
herzlich

Dienstjubilaen der vergangenen Monate

01.01.90 Frl. Verena Kaser

20 Dienstjahre

16.04.90  Frl. Irene Landtwing

5 Dienstjahre

Frl. Daniela Reinhard
5 Dienstjahre

Herr Roland Wiithrich
10 Dienstjahre

Herr Otto Hadorn
5 Dienstjahre

01.06.90

...und in naher Zukunft

18.07.90  Frl. Margrit Bihimann
30 Dienstjahre
01.08.90  Frau Esther von K4nel

5 Dienstjahre

@ Wir gratulieren

herzlich

Runde Geburtstage seit Anfang Jahr

20 Jahre

05.02.90  Herr José Frey
04.03.90  Frl. Sylvia Spahr
04.06.90 Herr Tiziano Rizzo
11.06.90 Herr Bernt Maulaz
11.06.90 Frl. Karin Zircher
22.06.90 Frau lvka Martinovic
40 Jahre

15.01.90 Frau Marion Gurtner
15.04.90 Herr Heinz Gander
60 Jahre

09.06.90 Frl. Emerita Bariswyl
Pensionierte

70 Jahre

04.06.90 Herr Karl Denecke

_@ Wir verabschieden

und wiinschen alles Gliick

fiir die Zukunft

31.05.90 Fri. Sabine Morscher

Schalter City West

Fri. Annette Walti
Assistentin Kundenberater i.A.

Frl. Susanne Wyss
P +V Bund

Frau Adelheid Bossi
Print-Media-Dokumentation

Frl. Esther Ingold
Diagonal

30.06.90

31.07.90

@ Wir gratulieren

Erfolgreich bestandene Prifungen

Eidg. dipl. Marketingplaner
Herr Raoul D. Wanger

Verlagskaufmann
Herr Ueli Utiger

\J
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@ Wir heissen Sie

willkommen

Frau Marianne Aeschbacher wurde nach
Jahren wieder von der Sehnsucht nach
der P. gepackt und setzt sich nun
halbtags fiir den Inseratverkauf der
BERNER WOCHE ein. (Erste Erfolge
waren bereits zu sehen.) Sidameri-
kanische Rhythmen (es muss nicht
unbedingt Lambada sein) entsprechen
ihrem Temperament. Daheim freuen
sich der Ehemann, 2 Hunde und ein
Papagei, wenn sie nicht t#glich mit
der Lieblingsspeise "Pommes" gefiit-
tert werden. Der Garten, Wandern,
Zeichnen und Nihen sind noch erwéh-
nenswerte Hobbies.

Frau Astrid Zaugg ist Verstédrkung im
Team der Erscheinungskontrolle. Im
Sommer (hoffentlich kommt er bald !)
ist Schwimmen ihr Ausgleich zur
Arbeit. Und im Winter ist sie
SCB-Fan. Statt aufs Glatteis begibt
sie sich trotz allem lieber auf die
Skipisten. Triumt sie von Ferien und
Musik, so sind die Malediven,
Australien und Tina Turner bevor-
zugte Gedanken. Ob wohl beim

Genuss der Lieblingsspeise "Fondue
Chinoise" auch etwas flr das Kitz-
chen abfgllt ?

Frau Sabine Portner. ist die neue
Product Managerin der "Diversen
Vertretungsblétter". Zur Zeit ist
sie noch fiir ihren Berufsweg bei uns
in der "Aufwdrmphase". Jazz und

Klassik sind ihr beliebtes Umfeld,
um von einer Insel in der Karibik zu
liebt sie
ital.
Zeichen ihrer Sportlich-
Skifahren,

trdumen. Als "Fisch"
andere Meeresfriichte und
Gerichte.
keit sind Curling,

Wasserski und Segeln.

Suchbild !

Sie =zum
letzten Mal Peter Moll vom Markt-
und Media-Forschungs-Service gese-
hen? Er stillt nicht etwa seine
Ferientrdume in Australien. Vielmehr

Wann haben

16st er z. Zt. Spezialaufgaben in
der P-Aarau. Big-Band, Jazz -
speziell Lionell Hampton - und die
Freude an seinen beiden Toéchtern
dienen nach dem beruflichen Alltag
der Entspannung. .

Frl. Ines Fink begegnen Sie am
Schalter in der City West. Hier kann

sie als ausgeglichener Waage-Typ den
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unterschiedlichen Temperamenten der
Schalterkunden begegnen. Ihre
Feriengedanken fliehen in Richtung
London, Kanada und Seychellen. Die
Lieblingsspeise "Pizza" wird zum
Glick rund um die City West ser-
viert. Rock n' Roll, Tina Turner und
Sinéad O'Conner sagen einiges iber
ihre musische Vitalit#t aus. M&chte
es jemand mit ihr im Squash aufneh-
men 7

Lorenz Jenni ist noch ganz frisch in
der P-Familie. Fir Promotion und
Verkauf "diverser Pachttitel" sei
ihm viel Erfolg gewlinscht. Da er am
Wochenende gerne ausschlafen mdchte,
vermuten wir widhrend der Woche wviel
Einsatzfreude. Zur Fitness dient ihm
Karate-Do. Und fiir Leib und Seele ?
Er huldigt der chinesischen Kiiche,
lauscht Phil Collins und tr&umt von
der Karibik.

Frau Monika Roth, im Sternzeichen
des Widders geboren, (dicht vom
"Stier" bedringt) ist eine neue
tatkrdftige Mitarbeiterin in der
"Disposition”". Sie liebt Geniise,
Pommes~frites mit Curry und wiirde
sich in den Ferien gerne nach
Australien oder auf die Malediven
entfiihren lassen. Ob sie das Tem-
peramt der von ihr verehrten Tina
Turner hat? (Fragen wir mal Herrn
Sottaz!) "Sdmi" heisst der von ihr
geliebte Angora-Hamster. Hobbies hat
sie wviele. Lesen, Badmington,
Billard gehdren dazu.

Frau Brigitte Suffert zog es von der
P-Basel nach Bern, wo sie ihre
Berufserfahrung als Kundenberater-
Assistentin filir uns einsetzt. Neben
ihrem Freund freuen sich auch
Shirley und Mike, zwei Katzen, die
gerne mit den Handarbeiten spielen,
auf liebevolle Zuneigung. Wenn die
Gedanken in die Ferienwelt entflie-
hen, dann suchen sie irgendwo in der
Sltidsee Halt.

Von einem Kunden erhielten wir eine
Bitte, die wir auszugsweise an Sie
weiterleiten. Verhelfen Sie dem
totkranken Jungen =zur Erfillung
seinens Wunsches.

Graig Shergold wohnt in England, ist
7 Jahre alt und leider unheilbar
krank. Er wird nur noch kurze Zeit
zu leben haben. Sein grodsster Wunsch
wdre es, in das "Guiness Book of
Records™ aufgenommen zu werden und
zwar als Person, die die hochste
Anzahl Ansichtskarten erhalten hat.
Bitte senden Sie méglichst wviele
Karten an folgende Adresse:

Graig Shergold
36, Shelby Road
Carshalton
SURREY SN 7 1 LD
England

Herzlichen Dank fiir Ihre Bereit-
schaft.
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Karl Denecke wird 70jahrig

hf. Am Pfingstmontag feiert Karl De-

Ehemaliger «P»-Direktor

necke, gewesener Direktor der Publici-
tas Bern, seinen 70. Geburtstag,.

Seine berufliche Tatigkeit widmete der
Jubilar von der Pike auf der Pressewer-
bung. Wihrend dreier Jahrzehnte fithrte
er mit Weitsicht und Geschick die Ber-
ner Niederlassung der Publicitas. Die
Zeit seines verantwortlichen Wirkens
war gekennzeichnet durch einige mar-
kante Medienereignisse. Das Aufkom-
men der elektronischen Medien verin-
derte die Massenkommunikation eben-
so wie die zahlreichen Fusionen, Ko-
operationen und Neugriindungen im
Printbereich. Karl Denecke war prak-
tisch zwei Verleger-Generationen ein
kompetenter und weitsichtiger Ge-
sprachspartner sowie Berater in allen
Fragen des Anzeigenmarketings und der
aufkommenden Medienforschung. Der
Aufbau eines Informatiknetzwerkes
trug ebenso die Handschrift von Karl
Denecke wie der Bezug eines eigenen
Biirohauses in der Berner City West.
Dem gebiirtigen Glarner war auch die
Aus- und Weiterbildung des beruflichen
Nachwuchses ein stetes Anliegen,
Heute geniesst Karl Denecke im Kreise
seiner Familie den wohlverdienten Ru-
hestand, und er freut sich immer wieder
an einem guten Gesprich im Freundes-
kreis.

Liebe P-Kolleginnen
Kollegen

und

Wie ein Teil wvon Ihnen
bereits weiss, bin ich ein
grosser Pferdefan. Aus diesem
Grund gelange ich mit folgen-
der Bitte an Sie. Vielleicht
haben Sie geh6rt, dass der
Bundesrat den Beschluss
gefasst hat, die EMPFA nach
Avenches zu verlegen und an
deren Stelle Blrogebdude und
Park-and-Ride-Anlagen zZu
bauen. Jeder der die EMPFA
kennt weiss, dass sie mit
ihren Stallungen und dem
wunderbaren Springgarten ein
Kulturgut fir die Stadt Bern
darstellt. Die Petition "Pro
EMPFA" hat aus diesem Grund
eine Unterschriftensammlung
zur Erhaltung der EMPFA
gestartet, an deren Sammlung
sich auch Privatpersonen (so
z.B. auch ich) beteiligen.
Falls noch weitere unter
Ihnen sich dazu entschliessen
kénnten, die Initiative mit
ihrer Unterschrift zu unter-
stitzen (auch Ehepartner,
Freunde und Bekannte), melden
Sie sich bitte bis zum 10.
August 1990 bei mir im Biiro.
Ich bedanke mich bei allen,
die bereits unterschrieben
haben, fir die Beteiligung.

Herzlichen Dank
Carmen Dubach
UBRIGENS:

EMPFA heisst

Eidgendssische Militédrpferde-
anstalt

R

.




\

Der Unterschied zwischen Buch- und
Offset-Druck - eine frivole Erklarung

In einem Seminar {iber
Zeitungswissenschaft de-
monstrierte der Professor,

ein Mann mit ebenso viel Witz

wie Sachverstand seinen Studen-

ten auf sehr einfachs Weise den
Unterschied zwischen den beiden
wichtigsten Druckverfahren, Buch-
druck und Offset. - Er bat eine
hilbsche Studentin, zu ihm nach
vorne zu kommen. «Legen Sie

bitte frischen Lippenstift

auf», sagte er, «und

geben Sie mir einen Kuss

auf die Wange». «Das», sagte

er, «ist Buchdruck», und wies

auf die rot gezierte Wange. Dann
zog er ein weisses Taschentuch aus
der Brusttasche und . driickte es auf
den Lippenabdruck, den die Studentin
hinterlassen hatte. Wihrend er das
Tuch s0 hielt, dass alle den saube-
ren Abdruck darauf sehen konnten,
sagte er: «Das ist Offset. Das Er-
gebnis ist genau das gleiche vie
beim Buchdruck, aber der Vor-

gang ist nicht anndhernd

so interessant.»

{Gesehen bei Buri Druck AG in Bern)

~

Die korrekte Adressierung von Post-
sendungen

Die PTT dankt Ihnen und uns fir das
Befolgen folgender Adressierungswiin-
sche und macht sie verstidndlich mit
nachstehenden Adressbeispielen:

Um die maschinelle Lesbarkeit zu erleich-
tern, bitte keine Leerzeile zwischen dem
Domizil/Postfach und dem Bestimmungsort

anbringen. Weder den Bestimmungsort
noch die Postleitzahl gesperrt schreiben

Wohnadresse mit Wohnungs-
bzw. Stockwerknummer
«8» = 8. Stockwerk bzw. Wohnungs-Nr. 8

Hexrrn

oder unterstreichen. Erich Miiller
Bahnhofstrasse 4/8

Postfachadresse 8001 2Ziirich

Herrn

Hans Schweizer Wohnadresse einer Untermieterin

Postfach oder Angestellten

3001 Bern Frdulein

Susi Frei

bei H. Schweizer
Bovetstrasse 4
3007 Bern

Wohnadresse
Herrn
Hans Schweizer
Bovetstrasse 4
3007 Bern

Militéradresse, Felddienst
Kpl Erich Miiller
Fis Kp I/25
Militdr

Postfachadresse, ergsnzt durch
Wohnungsangabe

Herrn

Hans Schweizer

Bovetstrasse 4 Militdradresse, Kasernendienst

Postfach Rekr Erich Miiller

3001 Bern Kp II Zug 3
Pz Trp RS 22
Kaserne

Ad Postl, d

resse «Postlagernd» 3602 Thun

Herrn

Erich Mililler

Postlagernd

8022 Ziirich 22

Bdrner Umwadlt — Usi Gsundheit

Die Direktion des Gesundheits- und
des Flirsorgewesens des Kantons Bern
empfiehlt uns, Sie zur Beteiligung
an der Gesundheitsforderungs-Kampa-
gne zu ermuntern. Diese l&uft als
Wettbewerb unter dem Motto "BiHrner
Unw#lt - Usi Gsundheit" Dabei soll
dem Menschen die Wechselwirkung
zwischen einer intakten Umwelt und
unserer Gesundheit bewusst gemacht
werden. Ziel des Projekt- und
Ideenwettbewerbs ist es, die Phan-
tasie und das Verantwortungsgefiihl
aller Bernerinnen und Berner auf die
Unwelt/Gesundheit-Problematik zu
lenken. Machen Sie mit. Unterlagen
kann Ihnen J. Tiete Tel. 214 beschaf-
fen. Es ist noch nicht zu

spat.

Wetthewerhsausschreibung

WETTBEWERBSAUFGABE

Gesucht sind gute, realisierbare ldeen zur Férderung der Gesundheit der
Bernerinnen und Berner samt ihrer Umwelt,

Der Phantasie sind grundsétzlich keine Grenzen gesetzt; es ist aber anzu-
streben, moglichst im eigenen Umfeld anzusetzen: beim eigenen Lebens-
stil, der eigenen Familie, am eigenen Arbeitsplatz, in der eigenen
Gemeinde. Weiter solite der Wettbewerbsteilnehmer im Rahmen seiner
Moglichkeiten Anstrengungen unternehmen, um seine ldeen zu verwirk-
lichen (z.B. indem er Nachbarn, Freunde, Arbeitgeber, Sponsoren,
Stiftungen, Medien, die 6ffentliche Hand zur Unterstitzung seines
Projektes auffordert).

EINGABE-MODALITATEN

Wettbewerbsbeginn ist der 7. April 1390
Letzter Eingabetermin ist der 30. September 1990

Wahrend dieser ganzen Zeitspanne kdnnen Projekt-Konzepte (Text, Bild,
Film etc.) beim Wettbewerbs-Sekretariat (Adresse siehe unten), mit dem
Vermerk «Barner Umwalt - Usi Gsundheit» und der Angabe der Ebene

(1 bis 4) eingereicht werden.

Die Teilnehmer erhalten eine Bestatigung und eine Projekinummer.
Erganzende Informationen (z.8. Gber den Stand der Realisierung) kdnnen
laufend, unter Angabe der Projektnummer, nachgeliefert werden.

JURIERPERIODE

Die Jurierperiode {4uft von Ende September bis Mitte November.
Es werden die 7 bis 10 besten Projekte pro Wettbewerbsebene selektio-
niert und {iir die Prasentation vorbereitet.




Da Phantasie bekanntlich keine Grenzen kennt, wurde das ideale
Kommunikationsmittel "Telefax" schnell fiir die Uebermittlung von
Witzen, Gratulationen, Rendezvous am Waldesrand, flr Schulauf-
gaben und deren L&sungen, kurz, auch fir vielen "Blddsinn"
entdeckt.

Bei uns trifft das nicht zu ? Weit gefehlt. Die Besatzung unserer
Empfangsstation im 7. Stock k&énnte ein Lied davon singen. Und
stellen Sie sich vor, alles miisste im Haus noch verteilt werden.
Per Lift, per Ralfs, per pedes, usw. Eine Zumutung, meinen Sie
nicht auch ? Die Moral von der Geschicht: Lassen Sie sich von
Bekannten, Freunden, Freundinnen usw. keine privaten Nachrichten
Ubermitteln. (Dringende F&lle sind die Ausnahme !) Unser Fax-
Ger8dt soll nur gesch8ftliche Mitteilungen entgegennehmen miissen.
Der Kanal ist damit schon fast wvoll.

Uebrigens: Wenn Ihnen ein FAX per Ralfs zugestellt wird, so
senden Sie bitte die leere Mappe umgehend zuriick. Die Station 7.2
ist Ihnen dankbar dafir.

JT

Fahndungsmeldung

Wer fihlt sich fir das Fisch-
sterben im 6. Stock verant-
wortlich ? Die Wassertropfen-
Spuren verliefen leider im
Trockenen. Der Kummer des Tier-
liebhabers ist noch nicht ver-
siegt. Wer sich vom schlech-
ten Gewissen belastet fihlt,
kénnte mit Hilfe der Redak-
tion Wiedergutmachung anbieten.

Der Ehemann kommt am Abend mit tropf-
nassem Kopf ins Bett. Sagt die Frau zu ihm

"Weshalb duschst Du dir nur den Kopf und «HOffe_nﬂ'Ch‘mmmf ?r uns
nicht den ganzen Koérper?". Darauf der Ehe- nicht wieder mit

mann *lch dusche gar nicht, ich gebe nur in die Badewanne.»

ab heute jeden Abend auch dem Goldfisch

einen GutnaChtkUSS". SCHWEIZER WOCHE

\2 _ /




In den Mund
gelegt:

Die Inseratkombination mit den
treffsicheren Argumenten:

* TRIAGGLO ist dort stark, wo's
z#hlt: in den 3 grossten Agglome-
rationen des Kantons Bern, Bern,
Biel und Thun mit einer RW von 52%

(BZ 41%)

* TRIAGGLO bietet auch in den
Zielgruppen Kader und KKK I + II
deutliche Vorteile gegeniiber
niachstfolgenden Tageszeitungen im
Kanton Bern;

* TRIAGGLO hat 270'000 Leser und
liegt damit an finfter Stelle der
Deutschschweiz;

¥ der Rabatt gegeniiber der Einzelbe-
legung betriagt 14%;

* grunds#tzlich wird nur 1 Druckvor-
lage benttigt;

* und last but not least: jeder Me-
diaplan fiir das Streugebiet Kan-
ton Bern ist in Frage zu stellen,
wenn TRIAGGLO darin fehlt.

PS. RW = Reichweite
KKK = Kaufkraftklasse




Neben der volumindsen Sonhtagsausgabe der «New York Times» nimmt sich ein nur 50 Gramm schweres Exemplar
de§ «Operlﬁndischen Volksblattes» sehr bescheiden aus — iiber das Berner Oberland steht dafiir aber wesentlich mehr
drin. .. ' (Peter Schmid)

Die alte graue Lady in Farbe

«New York Times» viel dicker als das «Oberldndische Volksblatt»

Die Sonntagsausgabe der «New York
Times» kann ab Anfang 1991 in Far-
be gedruckt werden — damit wird die
«alte graue Lady», die grisste Tages-
zeitung in den Vereinigten Staaten
von Amerika, mit ihrer Konkurrenz
gleichziehen kénnen.

Mit einem auch fiir Amerika riesigen
Aufwand wird zurzeit in New Jersey
‘eine neue Produktionsstitte erstellt:
Eine 380 Meter lange und 260 Meter
breite Halle fiir die neue Druckerei —
sie steht bereits im Endausbau —

bringt es auf eine Grundfldche von-

100 000 Quadratmeter. Imposante
Zahlen sprechen von der Grésse des

Von Gebhard Mauchle

Projekts:. Das ;Papier soll mit der
Eisenbahn auf einem Doppel-Gelei-
se angeliefert werden, das heisst,
zwei Zugskompositionen fnit je zehn
Wagen werden kiinftig in die Halle
einfahren. Auch die Lagerkapazitit
ist gewaltig, sollen doch nicht weni-
ger als 18 000 Rollen Papier, jede 600
Kilogramm schwer, gestapelt wer-
den konnen. Die «New York Times
Sunday» mit einer Auflage von ‘1,7
Millionen Exemplaren - wird = auf
sechs Maschinen mit je zehn Druck-
werken produziert werden kdnnen.

_Auch Schweizer Firmen sind-an der
Neueinrichtung massgebend betei-
ligt: Die Maschinenfabrik CRAFA-
Miiller-Martini in Zofingen und ihr
Ziircher Tochterunternehmen Da-
verio installieren die .Print-Roll
Anlage — eine Konstruktion, die in

diesem Ausmass erstmalig ist. Diese".

Print-Roll-Anlage dient zur Zwi-
schenlagerung der. worgedruckten
Zeitungsteile. Die Vorproduktion
wird im Laufe einer Woche auf 900
Rollen aufgezogen. Jede gefiillte Rol-
le erreicht damit einen Durchmesser
von drei Meter. Zur Zeit der Heraus-
gabe, in der Nacht auf Sonntag, wird
dann diese Vorproduktion wieder
abgerufen. Die Oehler Wyler AG,
Aarau, zeichnet fiir die Lagertechnik

verantwortlich. Alle Arbeitsvorgin-

‘ge — Druck, Lagerung, Zusammen-*

stecken und Spedition ~ werden,
dem Stand der heutigén Technik
eritsprechend, voll vom Computer
gesteuert. :

Damit die «New York Times Sun-

day» piinktlich am Sonntagmorgen .

verpackt vor der Haustiire liegt —im
Briefkasten hitte die Zeitung, die
mit allen Beilagen bis zu fiinf Kilo-
gramm wiegt, keinen Platz -, ist eine
peinlich genaue Planung nétig:, Die’
Hauszustellung wird unter anderem’
durch viele tausend Vertriger be-
sorgt, und dahinter arbeitet einé

AT i

Die «New York Times» vom Sonntag,
28. Januar 1990 (links), bringt volle
2,15 Kilogramm Papier auf .die
Waage.

Heerschar von Redaktoren, von
stindigen und freien Mitarbeitern
sowie von technischen Fachleuten.
Ein weiteres Detail: Eine Inseraten-
seite in der «New York Times Sun-
day» kostet 35 000 Dollar oder um-
.geréchnet 52 000 Franken.

Auf der neuen Anlage in New Jersey
wird nur die Sonntagsausgabe der
«New York Times» hergestellt wer-
den kénnen: Die Wochentagsausga-
ben werden nach wie vor in New-
York gedruckt. Mit der Arbeit an der
volumindsen Sonntagsausgabe wird
man bereits am Dienstag beginnen,
im Laufe der Woche den Umfang
laufend erginzen .und dann in der
Nacht auf Sonntag die Zeitung mit
den letzten Aktualititen abschlies-
sen. So werden.dann Woche fiir Wo-
che 4450 Rollen Zeitungspapier im
Gesamtgewicht von 2,67 Millionen
Kilogramm vergrbeitet.

Viel bescheidener — aber auch we-
sentlich iiberschaubarer — nimmt
sich demgegeniiber unser «Oberlin-
disches Volksblatt» aus: Des Berner
Oberlianders’ Leibblatt liest sich da-
flir kridfteschonend ohne Stemmen
und vergleichsweise mit einem Mini-

‘mum an mithsamem Blittern und

Suchen...
Im Vergleich:
Der BUND 180 gr.
TOURING 45 gr.
Der BUND 180 gr.

Bieler Tagblatt 150 gr.
Thuner Tagblatt 70 gr.
TRIAGGLO 400 gr.

Oberléandisches Volksblatl
8. Februar ‘90 / RB




