VPUBLICITAS

Extrablatt

Hauszeitung der Publicitas Bern Nr.1/ 19. Mai 95

shrenenwirmoh e kanen E1IN Geburtstags-Event

den 16. Marz. Und jetzt lieb&du-

geln wir bereits mit der Bluten- i m RUCkSp iegel

pracht des Wonnemonats Mai.
Doch blicken wir zurtickauf den
16. Marz. Ein Arbeits-Donnerstag
wie jeder andere? Ja und nein.

Er hatte etwas Besonderes an
sich. Unser Direktor Hans Fahrni
konnte einen runden Geburtstag
feiern. Die “20" vollendete sich
zum dritten Mal. Ein Grund also,
zu feiern.

So liess sich fur diesen Tag ein
kleines Team etwas Ausserge-
wohnliches einfallen. Etwas Un-
Ubersehbares. Und das gesamte
Personal machte mit. Zunachst
mit einer personlichen Unter-
schrift - sie konnte wahrlich nicht
gross genug sein - auf einem
Riesentransparent, das vom

9. Stock bis hinunter zum 1. Stock
gespannt wurde. Uber dessen Ent-
stehung machte unser Redaktions-
mitglied Adrian Dietrich (Ad)
folgendes Interview mit den "V&-
tern der Super-ldee".




Ein
Geburtstags-Event
im Rickspiegel
(Fortsetzung von der Titelseite)

Ad: Was fur ein Ziel hatte das Trans-
parent?

RW: Etwas Unvergessliches machen
Ad: Wo wurde das Material besorgt?
RW: Leintuch kauften wir in der
Leinenweberei Bern, Karton far die
Schablonen bekamen wir in der
Kartonfabrik Deisswil.

Ad: Sind die genauen Masse des
Transparents bekannt?

RW: Ja, das Transparent ist 2.40 m
breit und 23 m lang. Das Ganze
wiegt 25 kg.

Ad: Wo und wie wurde das Trans-
parent gedruckt?

Je: Zuerst mussten wir einen Plan
zeichnen, wie wir die Buchstaben
verteilen wollten. Dann schnitten
wir die Buchstaben aus den Scha-
blonen. Anschliessend breiteten wir
das Transparent teilweise im 3. UG
aus. Genau nach Plan legten wir
die Schablonen auf das Tuch und
begannen zu sprayen. Das ganze
Sprayen ging 3 Tage, da die Farbe
sehr langsam trocknete und das
Tuch immer wieder neu ausgebrei-
tet werden musste.

Ad: Gab es Reaktionen von Perso-
nen beim Unterschreiben?

Je: Es gab durchwegs gute Reakti-
onen.

Ad: Gab es Probleme beim Auf-
héngen?

RW: Das Transparent musste auf
jedem Stock angebunden werden,
da sich das Tuch in ein gigantisches
Segel verwandelte.

Ad: Was ware bei Regen gewesen?
RW: Alles wire normal gewesen; nur
wie lange die Verankerungen gehal-
ten hatten ist eine andere Frage.
Denn das Leintuch war schon trok-
ken sehr schwer und bei Regen
hatte sich das Gewicht vervielfacht.
Ad: Gab es Reaktionen von extern?
RW: Ja, jemand liess Herrn Fahrni
einen Gruss ausrichten und fand die
Idee typisch fur die Publicitas.

Je: Viele Leute blieben stehen und
haben sich gewundert oder gelacht.
Ad: Was passierte weiter mit dem
Transparent?

RW: Um 16.30 hangten wir es ab
und rollten es auf. Im Verlaufe des
Abends tberreichten wir es als
offizielles Geschenk der Mitarbeiter
und Mitarbeiterinnen Herrn Fahrni.
Ad: Raoul Wanger und Lorenz Jenni,
besten Dank fur das Gesprach.
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FGr unseren Direktor begann der
Geburtstag bei einem familidren
Z'morge. Wie man horte, musste
er dort bereits einige schéne Uber-
raschungen "verkraften". Anstatt
sich in seinem AUDI auf den ver-
trauten Berufsweg zu begeben,
wurde der Jubilar als Copilot auf
einen Riesen-Traktor gebeten.
Eine aufsehenerregende Fahrt
begann in Richtung Bern.

Dank moderner Kommunikation
wurde das Gefédhrt in der letzten
Phase so gelenkt, dass es direkt
auf das Publicitas Gebdude zu-
steuerte. In den Blros wurde das
Personal mit vertrautem Glocken-
zeichen einmal nicht zur Pause
sondern an die Fenster gerufen.
So konnte das “Geburtstagskind”

mit Winken, Applaus und Zurufen
herzlich empfangen werden. Dass
die Uberraschung zur Freude des
Direktors gelungen war, davon
zeugen eine Anzahl Fotos, die
von Urs Lithi und Ulrich P. Hinggi
geschossen wurden. Wie es das
Berufsleben so mit sich bringt,
musste sich nach dem herzlichen
Empfang Hans Fahrni von einer
Sitzung in die andere stirzen.
Doch auch der Jubilar hatte sich
eine Uberraschung fiir seine Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter
ausgedacht: In der Cafeteria
stand flr jeden ein Piccolo
Champagner, gut gekiihlt, und
eine nahezu Originai-Bord-Ver-
pflegung bereit. FUr Geburts-
tagsstimmung war somit gesorgt,
und die aufrichtigen Winsche
fur Gesundheit und Wohlergehen
werden unseren Direktor auch in
Abwesenheit erreicht haben. Ihm,
dem grosszlgigen Spender, sei
auch an dieser Stelle nochmals
herzlich gedankt. Die Geschafts-
leitung, das Kader und langjdhrige
Berufswegbegleiter von Hans
Fahrni konnten in Geselischaft
von Frau Fahrni, Stippvisiten von
Tochter und Sohn, den Geburts-
tag in gemutlicher Runde aus-
klingen lassen. Durch die person-
lichen Glackwinsche unseres
Generaldirektors, Herrn Dr. Ernst
Grab und des Marketingdirektors
der GD, Herrn Urs Donatsch, be-
kam dieser Abend noch eine
besondere Note. J. Tiete
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Klarer Kurs

Am 23. Mirz hat die Publicitas-Gruppe die Oeffentlichkeit iiber ihre Strategie fiir die Jahre 1995-2000 informiert,
sowie das Leitbild vorgestellt.

Sie alle sind im Besitz dieser klar strukturierten und verstandlich formulierten Dokumente. Im Hauptmarket Schweiz
konzentriert Publicitas ihre Aktivititen auf den Printbereich. Diese strategische Zielsetzung ist ein klares Bekenntnis,
unsere angestammte Titigkeit im Dienst einer starken Pressewerbung mit Einsatz modernster Informatik und profes-
sionellen Dienstleistungen fortzusetzen. Zusammen mit dem gleichzeitig aktualisierten Leitbild verfiigen wir nun-
mehr iiber transparente Grundsitze, die den Kurs unseres Handelns in den nichsten Jahren klar bestimmen.

Gute Entwicklung im laufenden Jahr

Im Kundenmarke sind wir sehr gut gestartet. Der Zuwachs umfasst praktisch alle Kategorien und Segmente. Einen
starken Anteil am Wachstum verzeichnet nebst den Stellenangeboten die nationale Werbung mit dem Gewinn der
Peugeot-Streuung und dem markanten Auftritt unseres Leaderkunden TELECOM/PTT. Im Titelbereich konzen-
trierten sich unsere Anstrengungen auf die Lancierung des attraktiven Marktangebotes NZZ plus, der neuen Anzei-.
genkombination von NZZ und BUND. Die potentiellen Erfolgsfaktoren griinden auf kauf- und konsumkriftigen
Lesern im Wirtschaftszentrum Ziirich und dem BUNDES-BERN, welche mit einem sehr giinstigen Preis-/Lei-
stungsverhiltnis erreicht werden. Ich danke Ihnen fiir [hr personliches Engagement, NZZ plus kurzfristig zum Er-

folg zu fithren.
Dank in eigener Sache

Der Geburtstags-Empfang, den Sie mir, liebe Mitarbeiterinnen, liebe Mitarbeiter, am 16. Mirz bereitet haben, war
grandios. Ich habe es sehr bedauert, dass ich nicht Gelegenheit hatte, mit Thnen allen einzeln anzustossen. Anzusto-
ssen, um zu danken. Fiir die vielen Jahre, welche ich mit Thnen in verschiedenen Funktionen zusammenarbeiten
durfte, danken fiir die vielen Zeichen der Sympathie und Verbundenheit. Und danken fiir den herzlichen und kreati-
ven Geburtstagsempfang. lhre guten Wiinsche sind ein gutes Omen auf eine gliickliche Zukunft. Herzlichen Dank.

HE.

ACTUEL 4414

No 28/ Mai 1995

die Bilanzsumme

die jahrliche Rendite in den letzten
5 Jahren

die Leistungsverbesserungen in
den letzten 5 Jahren

den prozentualen Anteil des An-
lagevermogens in Aktien

Es freut uns besonders, festzustellen, /

dass unsere Pensionskasse im Vergleich -

Lorbeeren fiir die PK

Im Marz dieses Jahres haben wir an
einer Pensionskassen-Umfrage Gber
das Thema "Wie wird die (Pensions)
Kasse verwaltet" der Wochen-Zeit-

schrift CASH teilgenommen. Die un-

tersuchten und verglichenen infor-
mationen haben sich auf folgende
Elemente bezogen:

mit den 38 anderen Pensionskassen
nach jenen von Roche, SBG und ABB
einen Spitzenrang einnimmt.

_'
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Komplettierung im 5. Stock
Far Frauen-Power bei den Diversen
Pachtblattern sorgt Frau Gabriele
Reckeweg. Seit dem 6. Februar kom-
plettiert sie dort das Team von Res
Spycher und ihre Tatigkeit als Ver-
kauferin wurde bereits mit ersten
Erfolgen belohnt.

Verstiarkung im 6. Stock
Ebenfalls Frauen-Power ist im 6. Stock
angesagt. Frau Katja Unger verstarkt
dort seit dem 13. Februar das Team
der Grosskundenbetreuerinnen und
hat sich bei der Bewaltigung der
grossen Volumen unserer Leaderkun-
den bereits als echte Hilfe etabliert.

Komplettierung im 7. Stock
Herr Andreas Szilagyi vervollstandigt
seit dem 6. Februar unser Kundenbe-
rater-Team. Seine wertvollen Ver-
kaufserfahrungen aus einer anderen
Branche versteht er bestens in Inse-
ratemillimeter umzusetzen.

Nachfolgerin in der PKD

Am 1. Juni nimmt Frau Claudia Kun-
fermann ihre Tatigkeit in der Print-
Kampagnen-Dokumentation auf. Sie
Gbernimmt dort die Aufgaben von
Frau Veronica Liechti, die uns per
Ende Mai verlasst.

Wir verab- %
Qb schieden

Wie schon erwihnt, verlasst uns per
Ende Mai Frau Veronica Liechti.

Als Mitarbeiterin far die Print-Kam
pagnen-Dokumentation hat sie uns
wihrend fast 5 Jahren wertvolle
Dienste geleistet, fur welche wir uns
herzlich bedanken.

Bereits verlassen haben uns Frau
Sandra Aebi und Frau Antoinette
Aeschlimann. Wahrend die eine,
namlich Frau Aebi, seit ihrer Lehr-
zeit in unserem Unternehmen tatig
war und jetzt eine neue Herausfor-
derung in einer anderen Branche
angenommen hat, blieb die andere,
Frau Aeschlimann, zwar nicht der
Publicitas, aber immerhin der Bran-
che treu und setzt ihr Wissen nun

in der Anzeigenabteilung eines Ver-
lages ein.
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Auch ihnen beiden danken wir far
ihre wertvolle Mitarbeit und wan-
schen ihnen far die Zukunft viel
Glack und Erfolg.

Wir gratulieren...
...ZUum runden
52 Geburtstag

Die Monate April, Mai und Juni
brachten, beziehungsweise bringen
uns drei runde Geburtstagsfeste:

Bereits am 2. April durfte im 7. Stock
angestossen werden: Frau Barbara
Schmideder lud zur Feier ihres 30.
Geburtstags ein.

DerMonat Juni gehért geburtstags-

méssig unserer Regionsbuchhaltung:

Am 3. Juni feiert Herr Marcel Re-
mund seinen 20. und am 21. Juni
Herr René Moser seinen 30. Geburts-
tag.

...zum Dienst-
oo jubildum

FaOr ihre Treue zum Unternehmen
dirfen wir uns bei einer Mitarbeiter-
in und zwei Mitarbeitern bedanken.
Frau Daniela Reinhard feiert am

16. April ihr 10-jahriges Dienstjubi-
laum.

Am 1. Juni 1985 trat Herr Otto
Hadorn in unser Unternehmen ein
und wir darfen ihm am 1. Juni 1995
ebenfalls zum 10-jahrigen Jubilaum
gratulieren.

Am gleichen Tag, nur 5 Jahre spater,
hatt Herr Lorenz Jenni seinen ersten
Arbeitstag bei der Publicitas. thm
gratulieren wir zu seinen 5 Dienst-
jahren.

Hochzeits- %

glocken
bei der P

Die Zahl drei hat es in sich, drei run-
de Geburtstage, drei Diensjubilden
und jetzt noch dreimal Hochzeits-

glocken.
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Die zivile Trauung bereits hinter sich
hat Patrizio Pivirotto. Er vermihlte
sich am 3. Februar mit Anita Brunner.
Die kirchliche Trauung findet am 12.
August statt.

Am13. April gaben sich Herr Jiirg
Steiner und Frau Jacqueline Bihler
das ja-Wort und schlossen so den
Bund furs Leben.

Unser neuer Kundenberater Andreas
Szilagyi heiratet am 24, Juni seine
flangjahrige Freundin, Frau Monika
Burri.

Allen jungen Paaren wilinschen wir
viel Glack und Freude auf dem ge-
meinsamen Lebensweg.

Liicke im Redaktionsteam

Bereits im Monat Januar hat Alex
Baumgartner seine Mitarbeit in der
Redaktion "gekiindigt". Da er sich
konsequent und frei von Zusatzauf-
gaben auf seine KV-Prufung vorbe-
reiten mdchte, mussten wir seinen
Racktritt mit Bedauern aber auch
mit vollem Verstandnis akzeptieren.
Far seine Einsatzfreude modchten wir
ihm herzlich danken. In der Zeit der
Prafungsvorbereitung wlnschen wir
ihm einen klaren Kopf, Einsatzwillen
und Lterneifer mit dem Ziel, die KV-
Lehrzeit mit einem guten Abschluss
zu krénen. Selbstverstandlich schlies-
sen wir seine Lehrlingskolleginnen
und unsere Praktikantin in diese
Winsche mit ein.

Auch Sandra Hieke hat sich aus Wei-
terbildungsgrinden zurlickgezogen.
Schade! Doch sei auch ihr fir die en-
gagierte Mitarbeit herzlich gedankt.
Dass sie uns spontane Unterstitzung
zusagte, haben wir mit Freude ver-
merkt.

Da wir die freien Platze in der Redak-
tion gern neu besetzen méchten, ver-
weisen wir an dieser Stelle auf unser
Stelleninserat "Redaktorin/Redaktor
gesucht”.

Far das Extrablatt-Team iT




Bestandene
Prafungen

Knapp zwei Jahre harte Arbeit, Ver-
zichtauf einen Teil der Freizeit und
intensives Lernen. So heisst das Re-
zept, um Marketingplanerprafungen
zu bestehen,

Herr Lorenz Jenni und Herr Ulrich
Zwahlen haben dieses Rezept be-
folgt und darfen sich ab sofort
"Marketingplaner mit eidgendssi-
schem Fachausweis” nennen.

Bei den internen Prafungen des
Schulungsinstitutes erzielten beide
die zweit- beziehungsweise die
drittbeste Prifung. Die Resultate
der eidgendssischen Prifung sind
noch nicht bekannt.

Wir gratulieren den beiden herzlich
zu ihrem grossen Erfolg und freuen
uns mit ihnen Gber das Resultat.

Bevorstehende
Prufungen

Schon ist es wieder soweit unsere
Lehrlinge des dritten (schon wieder
die Drei!) stehen schon mitten im
Prafungsstress, Den Druck der Pri-
fung kénnen wir ihnen nicht abneh-
men, daflr haben wir sie vom Druck
des Stellensuche bewahrt. Wir freuen
uns mitzuteilen, dass alle unsere Kan-
didaten nach Lehrende und bestan-
dener Priifung bei uns fest angestellt
werden,.

Frau Sonja Meierhans und Frau
Daniela Miiller tbernehmen Auf-
gaben als Assistentinnen im Aussen-
dienst, Frau Florence Lavanchy wird
unsere neue Promotorin fur den
Touring in der Deutschschweiz,

Frau Christina Raaflaub und Herr
Alex Baumgartner sind zur Zeit
noch nicht fest zugeteilt.

Wir winschen dem Quintett erfolg-
reiche Prifungen und viel Freude bei
ihrer Tatigkeit far Publicitas.
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Andreas Szilagyi rihrt bereits seit
Anfang Februar als Kundenberater
im Aussendienst die Werbetrommel
far uns uns seine Kunden. Sein
Hobby Schlagzeugspiel dirfte zum
erfolgreichen Besuchsrhythmus
beitragen.

Seine Geburtsstunde schlug im
Zeichen der Fische. Wahrend er sich
kulinarisch zur Italienischen Klche
hingezogen fuhlt, gehen Ferien-
traume eher in Richtung Asien.
Wie steht es mit Sport und Musik?
Billard und Fussball faszinieren ihn
als sporliche Gegensatze, Hardrock
ist Musik far seine Ohren.

Gabriele Reckeweg hat bereits am
6. Februar in der Abt. Diverse Re-
gietitel ihre Aufgabe Gbernommen.
Als "Schatzin" wurde sie jetzt von
Res Spycher speziell far die Oberlan-
der Amtsanzeiger auf die Pirsch ge-
schickt. Ueber erste Eindricke be-
richtet sie in diesem EXTRABLATT.

.Ueber die Lieblingsspeisen Sushi und

Thai befragt man sie am besten
selbst. Um sie auch musisch einzustu-
fen, seien hier Lieblings-Musiker/
Musik genannt: Tom Waits / Blues,
Funk.

Interessant ware zu wissen, wie sich
ihre beidern Katzen mit zwei Schild-
krdten vertragen. Ferientrdume .
schwarmen von Uebersee. Am lieb-
sten mit einer Yacht iber die sieben
Meere! Vielseitigkeit sind Hobby-
trimpfe: umandern, renovieren, ba-
steln (moglichst alles selber machen.)
Wassersport wie Wasserski, Segeln
oder einfach Schwimmen, im Winter
Snowboard sind Zeichen eines ge-
sunden Ausgleichs.

VPUBLICITAS
Gesucht
Redaktor
Redaktorin

flr unsere Hauszeitung

EXTRABLATT

Es erwartet Sie eine erfreuliche
und interessante Kommunikations-
aufgabe in unserem Unternehmen.
Erfreuliche Reaktionen aus der
Leserschaft sind wertvoller als jedes
Honorar und sind eine wertvolle,
ideelle Kapitalanlage. (Wie immer
kénnte es auch hier besser sein.)
Da fir Redaktionsleistungen wenig
Zeit aufgewendet wird sind selbst-
stindiges Recherchieren und
Schreiben von Vorteil.

Néhere Auskunft erteilt gerne
Joachim Tiete, Tel. 401, Ralfs 5.2.
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Newcomer in der Publicitas

Seit 6. Februar
unsere Mitarbeiterin

Da ich im 5. Stock Frau Reckeweg
immer wieder begegne, lag die
Frage nach ihren ersten Kunden-
erfahrungen nahe. Meinen Wunsch,
frisch von der Leber weg im
EXTRABLATT dartber zu berichten,
hat sie mit dem nachstehenden
Artikel spontan erfillt. Ich danke
ihr herzlich dafar. T

Die "P"! Den meisten Leuten ein
Ratsel. So fragte mich doch karzlich
ein Freund, was denn die Publicitas
genau mache. "Ist es eine Werbe-
agentur oder ein Zusammenschluss
verschiedener Verlage?*®

Far die meisten Privatleute ist die P
ein obskures Unternehmen. Der
Name ist zwar relativ gelaufig, doch
bleibt ihre wahre Natur im Dunkeln
verborgen.

Wenn nun die Freunde und Bekannten
einen auf sein neues Betatigungsfeld
ansprechen und man lasst nur lassig
den Namen "Publicitas" fallen, fangt
man in der Regel einen schrégen, ver-
steckt fragenden Blick und ein lang-
gezogenes "Aaahaa* ein. "Werbung*
ist dann die unsichere Aussage und
ich bin Gberzeugt, dass sich die
meisten dabei etwas sehr kunstlerisch-
kreatives vorstellen, Selbstverstandlich
sehe ich es als meine Pflicht an, die
Menschheit tiber den wahren Charak-
ter der P und meines Arbeitsbereiches
aufzuklaren, was mir in der Regel
keine weiteren ehrfarchtigen Blicke
einbringt. Im Gegenteil. Dies hangt vor
allem damit zusammen, dass es immer
noch Leute gibt, die eine Abneigung
gegen Inserate hegen, Zwar lesen sie
Inserate, haben selber schon einmal
ein Inserat aufgegeben, sind aber von
der Flut publizierter "Marktschrei-
ereien* vollig Gberfordert, denn als
solche werden Inserate oft empfun-
den. Dass zum Beispiel Stellen- und
Wohnungsausschreibungen auch zur
Kategorie “Inserate” gehoren, leuch-
tet Hansli Normalverbraucher nicht
eln,

Mit dieser Einstellung haben wir auch
im Kontakt zu unseren Kleinkunden
zu kampfen. Auf Reaktionen wie "ich
glaube nicht an Inserate oder "Das
bring ja eh naGt" kdnnen wir mit
den ausgeklGgeltsten Argumenten

kontern bis wir schwarz werden.
"Was der Bauer nicht kennt isst er
nicht*. Bei solchen Kunden das Ver-
trauen zu erlangen, ist oft ein lang-
weiliger Prozess. Das Prinzip "steter
Tropfen hohlit den Stein® ist hier am
besten anzuwenden. Allerdings muss
man dabei sehr aufpassen, nicht
pldtzlich als Chinesische Folter em-
pfunden zu werden. Ein Glick, dass
sich das geflgelte Wort “Wer nicht
wirbt, stirbt* schon etwas verbreitet
hat.

Ganz so schlimm ist es natGrlich auch
wieder nicht. Nach drei Monaten be-
ginnen die ersten Baumchen Frachte
zu tragrn, was sehr motivationsstei-
gernd ist. Wenn nach dem standigen
“Boren" der letzten Wochen, Kunden
sich pl6tzlich von selber melden und
elnen als ihre Vertrauensperson in
punkto Werbung betrachten, ist das
schon ein Erfolgserlebnis. Selbstver-
standlich werden sie aufs bestmogli-
che beraten und ihre Inserate auf
bestmdgliche Weise disponiert. Vor-
wiegend in Regiezeitungen, versteht
sich. Selbstverstandlich stehen uns
schlagende Argumente zur Verfigung,
die uns helfen, den Vorzug eines Inse-
rates in einem unserer Regietitel her-
auszukristallisieren. Diese werden in
praktischen, hausinternen Kursen "ein-
getrichtert”. Eigentlich sollten fdr un-
sere Kleinkunden auch solche Kurse
zur Verfagung stehen. Es warde mir
die Arbeit sehr erleichtern. ich masste
nicht soviel Zeit damit verbringen,
*meinen* Oberlandern den Sinn und
Zweck eines Inserates vor Augen zu
halten und versuchen, sie von ihrem
Inseraten-Heidentum abzubringen. Ja,
meine Arbeit ist beinahe missionari-
scher Natur.

Ach wire es schon, wirklich nur noch
beraten zu mussen und nicht auch
noch zu predigen?

Abschliessend bemerkt macht die
Arbelt wirklich Spass in der Abteilung
fur Diverse Regietitel. Schon nach
wenigen Wochen kdnnen manche
Kunden meinen Namen korrekt aus-
sprechen, was ich als grosses Kompli-
ment empfinde. Und wenn ich als
Roulette-Glicksfee auftreten und dle
begliickten Gesichter sehe glaube ich,
dass meine Arbeit auch nicht nur
bilanzstrategischen Erfolg bringt.

Gabriele Reckeweg
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Wer kennt ihn nicht?!

Viele von uns haben als gelehrige
und wissensdurstige Publicitaner vor
thm die “Schulbank" gedrackt und
seinen Ausfihrungen gelauscht.
uUnd er ging Lernschritt far Lern-
schritt die von ihm grtndlich erar-
beiteten Dossiers durch, unterstitzt
von modernen Prasentationshilfs-
mitteln. Vom einfachen Flip-Flap bis
zum Video. Und alle fuhren nach
Seminarschluss papierbeladen wie-
der nach Hause.
Die Werbewoche berichtete am
21. 4. 95 in nachstehender Form tber
den "Stellenwechsel* von Rudolf
Schwenkfelder. Mit Dank far die Ver-
gangenheit wanscht ihm das EXTRA-
BLATT alles Gute fur die Zukunft.

J. Tiete

Rudolf Schwenkfelder

zuletzt Projekileiter bei der Publi-
presse,

neu Anzeigenleiter bei der Publi-
mag.

er Anfang Mai Gbernimml
PRudolf Schwenklelder (49)

als Nachfolger von René
Gehrig, heute Verlagsleiter von
«Facts», innerhalb des Geschifls-
bereiches der ofa Orell Fiissh
~Werbe die Anzeigenleitung der
Publimag. Er war seit 1983 als
Projektieiter innerhalb der Publi-
presse (frither Publimedia) tatig
und hat u.a. massgeblich an der
Einfiihrung des Swiss Pool mit-
gewirkt. Er verfiigt tber Erfah-
rungen im Leser- und Inseren-
tenmarketing, als Werbeleiter auf
Kundenseite sowie als AE und
Konzepter bei Agenturen. Der
neue Anzeigenleiter ist Vorsitzen-
der der Rekurskommission und
Mitglied der Priifungskommission
der Berufsprifungen fir Werbe-
leiter und Werbeassistenten.
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PKD in unserem 5. Stock:
Eine MlnlAbtel

Betritt man das kleine Baro, so fahlt
man sich wie in ein Handwerker-
Atelier versetzt. Hier wird noch mit
Schere und Schreibstift gearbeitet,
da wird nichts mit der Maus gesteu-
ert und tber den Bildschirm sichtbar
gemacht. "Echte Handarbeit" kdnn-
te Gber jeder Lieferung stehen.

Was heisst eigentlich PKD? Die drei
Buchstaben sind das Kiirzel fir PRINT-
KAMPAGNEN-DOKUMENTATION.
Folgen Sie mir bitte einzeln in diesen
Raum, denn mehr Personen haben
neben dem PKD-Team kaum Platz.
Zwei Schreibpulte, beladen mit einer
bereits Nostalgie-Schreibmaschine,
Stapel von Zeitschriften, Zeitungen
und Inseratausschnitten. Darum-
herum stehen Metallgestelle, die mit
grossen Kartons bis zur letzten Lucke
gefallt sind. Jeder Karton tragt eine
Code-Nr. und ist mit Branchennamen
beschriftet. Doch halt, mit einem
neuen Telefon hat auch hier die Mo-
derne Einzug gehalten.

Der Empfang ist in der PKD-Zentrale
ausserst freundlich. Jan Chejlava (so-
fern er anzutreffen ist. Doch dartber
spater.) und Veronica Liechti sind die
menschlichen Mittelpunkte in dieser
ganz speziellen Athmosphare. (Ver-
onica verlasst uns am31. Mai und
wird von Frau Claudia Kunfermann
abgeldst)

ung mit Maxi-Kundenkontakten.

Jetzt wird es Zeit, dass Sie einiges
Uber die PKD-Dienstleistungen erfah-
ren, die vor allem far die namhaften
Werbeagenturen und Grosskunden
erbracht werden. Steht eines dieser
Unternehmen vor der Kreation einer
neuen nationalen Werbekampagne,
so kann es sich dank PKD auf Jahre
zurlick die Gestaltungskonzepte der
Konkurrenz transparent machen.

In der PKD-Zentrale werden also seit
Jahren die Print-Kampagnen gesam-
melt: d.h. ausgeschnitten, codiert, be-
schriftet und in den Branchenkartons
abgelegt. Aeussert ein Kunde am
Telefon oder in einem Briefing seine
Wiinsche, so werden die entsprechen-
den Inseratkampagnen zusammen-
gestellt und in Originalgrosse, auch
farbig, in enger Zusammenarbeit mit
der Reprofirma Aerni-Leuch, foto-
kopiert. Die Auftraggeber bezahlen
daftr die Kopien und eine Bearbei-
tungsgebihr. Wie mir Jan Chejlava
sagte, laufen neben vielen Einzelauf-
trigen z. Zt. Dauerauftrage far 4
Werbeagenturen im Bereich Auto-
werbung.

Die PKD-Zentrale hat aber auch in
den P-Filialen St. Gallen, Zurich, Genf
und Lausanne Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter. Es sind Lehrlipge, welche
die nationalen Werbekampagnen
aus den definierten Zeitungen und
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Zeitschriften ausschneiden und nach
Bern zur PKD senden. Alljahrlich
treffen sich im Herbst diese Lehr-
linge an einer Instruktions- und Ab-
lése-Tagung. Z. Zt. verfigt das PKD
iber 98 Branchenkartons. Von
Autowerbung bis zu Zahnpflege
und Zigaretten ist alles vertreten.

Sie fragen sich, wer denn die
Publicitas auf die Idee von PKD ge-
bracht hat? ich habe mich dartber
mit Jan Chejlava, den "Vater des
PKD-Gedankens" unterhalten. Da er
diese Idee aus seinem Berufsweg her-
aus entwickelte, habe ich mit ihm
diesen Weg einmal zurtckverfolgt.

Da die meisten von uns Jan Chejlava
nur von kurzen, seltenen Begeg-
nungen in der Cafeteria kennen,
mochte ich ihn etwas ngher vor
stellen.

Jan entstammt einer Sudetendeu-
tschen Familie und ist in der ehema-
ligen Tschechoslowakei aufgewach-
sen. Geboren in Tepritz-Schénau
lebte er danach in Dux und seit 1939
in Prag.
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PKD in unserem 5. Stock:
Eine Mini-Abteilung mit
Maxi-Kundenkontakten.
(Fortsetzung)

Journalismus ist sein erlernter Beruf.
1964 wurde er Redaktor und Mode-
rator far Aussenpolitik beim tsche-
chischen Fernsehen. 1968 ging er
nach Genf als Korrespondent fur die
Schweiz, Deutschland und Italien.
Nur kurz konnte er sich in der Atmos-
phare des "Prager Frahlings" des
freien Journalismus erfreuen.

Denn in der Nacht des 20./21. August
68 anderte sich das politische Klima
drastisch. Sowjetische Truppen be-
setzten die Tschechoslowakei. Jan
wurde als “westlicher Agent" bezeich-
net und seiner Funktion enthoben.
Doch innerhalb von 3. Wochen erhielt
er mit Frau und Tochter politisches
Asyl in der Schweiz und eine Arbeits-
bewilligung.

Nennigkofen (SO) wurde der Familie
erste neue Heimat, Als Hilfsgartner,
Redaktor beim “Schweizer Bauer”
und bei Popularis-Tours verdiente Jan
den ersten Lebensunterhalt. Die
Familie zGigelte nach Wahlendorf (BE)
in ein Bauernhaus und fan fand eine
Position in der Werbeagentur Young
+ Rubicam in Bern als "Information-
Officer.” In dieser Info-Zentrale
wurden erste Kontakte zur P-Bern
geboren. Bei seiner Arbeit entdeckte
Jan die Marktltcke, die er spater,
nach 10 Jahren Y + R-Tatigkeiten
(die Agentur wechselte nach Zarich)
durch die Entwicklung von PKD zu
schliessen versuchte. Zunichst als selb-
standiger Kommunikationsberater
tatig, bot Jan seine idee der Publicitas
an. Via Bern sagte die Marketing
Direktion in Lausanne nach grind-
licher Prafung ja zu der neuen
Dienstleistung. PKD (anfangs PMD =
Print-Medien-Dokumentation) nah-
men seinen Lauf. Jan Chejlava blieb
freiberuflichenr Berater mit der Son-
deraufgabe bei uns. Bereits im Jahr
1982 wurde die Familie Chejlava in
der Gemeinde Meikirch einstimmig
eingeburgert. Erfreut berichtet Jan,
dass er in der Schweiz stets gute
Akzeptanz gefunden hat. Nach den
Anderungen in den Oststaaten (1989)
entschloss sich die Publicitas in dieser
Richtung neue Markte zu erschlies-
sen. Jan Chejlava konnte beratend,
speziell in Tschechien/Prag mitarbeiten.

Die Publicitas AS Prag wurde gegrin-
det. Jan wurde in den Verwaltungsrat
berufen. Grandliche Personalschulung
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war dringend notig. Heute arbeiten
in Prag neben einem Direktor 23
Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen.

Die Intensive Reisetétigkelt zwischen
Bern und Prag erklart nun die
oftmalige Abwesenheit von Jan
Chejlava. Auf den stets 9stindigen
Autofahrten erfreut sich Jan einer
treuen und herzigen Begleiterin,
namens Dascha. Es ist eine far ihn
unersetzbare Promenadenmischung,
die er in der Gegend von Prag far

4 Flaschen Bier erworben hat.

Dank Dascha hat Jan am Zoll nie Pro-
bleme. Sie bellt, er schimpft und ent-
schuldigt sich beim Z6lIner. Dascha
zieht alle Aufmerksamkeit auf sich
und “erbellt" ihnen die freie Weiter-
fahrt. Eines allerdings wurde schon
mehrmals beanstandet: {n Daschas
Papieren ist keine Rasse angegeben.
Doch das ist bei bestem Willen nicht
maoglich.

Seine Ferien verbringt San Chejlava

schon seit vielen Jahren am gleichen
Camping-Platz auf Korsika.

Mit 52 Jahren erlernte er noch das

Surfen. Wenn es genug Schnee hat,
liebt er in Wahlendorf den Langlauf

quer Gber die Felder.

Extrablait

Nach einem Hobby befragt fallt der
Name “Dascha".

Kann Jan Tschechien oder die Slowa-
kei fur Ferienaufenthalte empfehlen?
Speziell Sidbdhmen / Mihren ist sehr
schén. Karlsbad und Marienbad sind
von frGher her berithmte Badekur-
orte. Doch leider ist die Infrastruktur
noch nicht nach unseren Vorstel-
lungen und Ansprichen entwickelt.

Ich danke Jan fGr das interessante
und ausfahrliche Gesprach. Ich hoffe,
er ist uns allen damit etwas naher
gekommen

Joachim Tiete
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Flexibilitat kennt keine Grenzen
wenn Not an Mann oder Frau ist.
Der Extrablatt-Fotograf Rt Gber-
raschte Giovanni Trampi in voller
Aktion in der PKD-Zelle. Er suchte,
fand, bestelite, lieferte und tber-
zeugte die Kunden am Telefon mit
sympathischer Freundlichkeit.

Es sei mal wieder daran erinnert.

Umweltfreundliche Entsorgung des Abfalls

Abfille missen getrennt werden
- Zeitungen in Kartonbehélter auf den Etagen, NICHT in den Papierkorb!
- In den Papierkorb: NUR Papier, keine Schniire, Essensreste etc ...
- In Anhinger an Papierkorb und Abfallbehilter auf der Toilette: Alles andere!
Wir und die Reinigungsfirma danken lhnen far die Mithilfe!
Administration, R. Pensa

\{
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Das Erkennungsspiel
im EXTRABLATT 4/94

Obwohl die jeweilige Wettbewerbs-
I8sung stets auf unseren Informa-
tionstafeln bekanntgemacht wird,
sind wir unseren "auswartigen”
Leserinnen und Lesern ebenfalls die
Antwort schuldig. Es sei vorweg-
genommen: Alle, die auf dem Kin-
derfoto Joachim Tiete zu erkennen
glaubten, lagen richtig. Unter den
14 Einsendungen waren 4 Frauen
und 5 Manner, die richtig tippten.

5 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
(2F/3M) stellten Ahnlichkeiten zu 5
anderen Kandidaten fest. “Ausser
Konkurrenz" kam ein Feriengruss
von zwel frGheren Publicitanerin-
nen von der Engstligenalp. Sie
hatten das Extrablatt griindlich ge-
lesen und wussten, den, wie sie
schreiben *kein Wasserchen tri-
benden Blick” richtig einzuordnen.

Mitarbeiterinnen stellen sich vor

Raten Sie mail...

Wer ist SIE ?

Sternzeichen: Loéwe
Heimatort: Le Locle

Was SIE mag:
Gemditlichkeit,

ein gutes Glas Wein,
Sonne und Wasser

Was SIE nicht mag:

Unptinktlichkeit,
Unzuverlassigkeit,-
Untoleranz

Herzlichen Dank far den "blauen
Himmel" von der Skiferienalp bel
Adelboden.

Diesmal wurde Sonja Meierhans zur
Glacksgottin erkoren und machte
mit sicherem Griff Hugo Kropf zum
gltcklichen Gewinner der Fr. 50.- in
Reka-Checks. Vermutlich ein kleiner
Beitrag um kulturelle Bed@rfnisse zu
stillen.

Bislang hatte der Schreibende ei-
gentlich nicht geahnt wie schwer es
ist, fragende Bemerkungen, die zur
sicheren L8sung des Wettbewerbs

fahren sollen, geschickt abzuwehren.

Einmal auf der Fahrte, kdnnen sich
Suchende als hartnickige Verfolger
entpuppen. Um den Talon jedoch
einzusenden, braucht es wohl noch
eine spezielle Uberwindung.

Doch nun mdgen sich alle wieder
auf die neue Folge des Ratespiels
konzentrieren. Vielleicht wird gera-
_de Ihr Talon bei der nachsten Aus-
- losung gezogen. Viel Glack wiinscht
lhnen dazu JT.

Jede Anstrengung
lohnt sich.

Es geht auf-
warts.

ooooooooo

Wer hat sich hier
dem Fotografen fir eine
Portrataufnahme gestellt?

Den ausgefiliten Talon
senden Sie bitte

bis 22. Mai 1995

an Herrn Peter Moll, Personal-
abteilung.

Ich tippe auf:

Der Preis:

Ein REKA-Check

im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter
den richtigen Einsendungen.
Der Rechtsweg ist ausge-
schlossen.

Absender:




Ein alter Zopf?
Wohl kaum!

VPUBLICWAS

Wenn auch dieser Beitrag “Gezieltes
Kultursponsoring* bereits in der Aus-
gabe 10/94 im Domo, der Zeitschrift
fur alle Mitarbeiterinnen und Mitar-
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beiter von Ringier Europa erschienen
ist. Er sei allen zum Lesen empfohlen.
Er ist ein Baustein, der uns die Strate-
gie des BUND verstandlicher macht. JT

Bund-Verlag

Gezieltes Kultursponsoring

Rund zrwei Drittel der
Sponsoring-Aufwendun-
gen (inklusive Medien-
sponsoring) oder 2,2 Pro-
zent des Umsatzes der
Unternehmung der Bund-
Verlags AG flossen 1994
in die Kultur. Ein Finftel
wird fir Sport ausgege-
ben und der Rest fur Di-
verses.

Text: Heidi Joos, Rolf Gebele

Foto: Hansueli Trachsel

Geméss der Leserschaftsfor-
schung 1993 fihren bei den
Zeitungsthemen, welche die Le-
ser am meisten interessieren,
das kulturelle Geschehen und
Veranstaltungen die Hitparade
noch vor dem politischen Ge-
schehen on. Die Sportthemen
hingegen landeten auf dem
letzten Platz. Bei der Beurtei-
lung der kulturellen Berichter-
stattung wiinschten sich die Le-
serinnen und leser bei fast al-
len Kultursparten noch mehr re-
daktionelle Leistungen. Beim

Sport wiederum traf eher das
Gegenteil zu.

Engagement aufgrund der
Leserschaftsbedirfnisse...

Die Offentlichkeit erwartet zy-
dem im Zeichen der gesell
schafllichen  Verdnderungen
und des Wertewandels von
den Unternehmungen nicht
mehr nur die L&sung rein dko-
nomischer Probleme, sondern
fordert gezielt gesamigesell-
schaftliches Verantwortungsbe-
wusstsein. Somitistklar: Im Ge-
gensatz zum Sportsponsoring,
mit welchem in erster Linie der
Bekanntheitsgrad verstarktwer-
den kann, lasst sich mit Kultur-
sponsoring und Sozialsponso-
ring das Unternehmensimage
verbessern sowie die gesell-
schafts- und sozialpolitische
Verantwortung des Unterneh-
mens demonsirieren.

...und aus Tradition

Aufgrund dieser Erkenntnisse
sefzt der Bund seinen Sponso-
ring-Schwerpunkt bei der Kul-
tur.  Ausschlaggebend war

aber auch die lange Tradition
der Feuilleton-Redoktion des
Bunds. Seit deren Griindung im
Jahre 1857 arbeiteten immer
wieder naomhafte Redaktoren
und Literaten fir den Bund: Carl
Spitteler, Hugo Marty, Josef V.
Widmann, Gian Bundi. Das
1869 vom Bund eingefihrte
Sonntagsblatt errang bald den
Rufder besten literarischen Zeit-
schrift der Schweiz. Auch heu-
te noch geniessen die Leistun-
gen der Fevilleton-Redaktion ei-
nen Beachtungsgrad weit Gber
die Berner Grenzen hinaus.
Diese Stdrke unterstitzt und
nutzt der Verlag mit verschie-
denen Kommunikations- und
Sponsoringmassnahmen. Da-
mit will man gezielt vor allem
die Fraven und jungen Leserin-
nen und Leser ansprechen. Das
Ziel der Sponsoringmassnah-
men ist die Korrektur des kon-
servativen Images, um den Bund
wie folgt neu zu positionieren:
Der Bund ist die regionale Ta-
geszeitung der jungen und jung-
gebliebenen, gufousgebi’c}efen,

einkommensstarken Zukunftsge-

nerafion, die sich auszeichnet
durch Pragmatismus, Individua-
lismus, Nonkonformismus, hohe
ethische Anspriiche, Sensibi-
litcit.

Sponsor-Anldsse 1994

Der Bogen der Anldsse istdenn
auch entsprechend weit ge-
spannt uncrreicht v. a. von den
Bierhibeli-Konzerten, dem Ber-
ner Jugendfest, dem Unspun-
nen-Rock-Festival und den Ber-
ner Songtagen iber Wochen-
endeKrimitage, das Forum der
jungen Wirtschaft, Circus Knie
und Dampftramfahrten bis hin
zu Theatervorstellungen — aber
auch zu Sportereignissen wie
dem Swiss Open in Gstaad.

Dass die Sponsoring-Anlasse
im kulturellen Bereich auf gros-
ses Interesse slossen, zeigte
sich u. a. om 7. November
1994: Rund 500 engagierte
Frauen fanden sich ein, als der
Bund bereits zum zweiten Mal
mit Unterstitzung der Kanio-
nalbank Bern im «Schweizer-
hof», Bern, seinen erfolgreichen
Fravenanlass durchfthrie. M

Bund-Abend im «Schweizerhof», Bern. Engagierte Frauen, volle Riinge und ein brillantes Referat: Christina Thitrmer Rohr,
Sozialwissenschafterin an der TU Berlin, sparte bei ihrem Auftritt vor 500 Frauen nicht an provokativer Kritik: An der Ebbe im
Feminismus seien nicht etwa bloss zuriickschlagende Ménner schuld.
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Sprachbeobachter

99 Speak Deutsch 92

Beat Gloor schreibt in der Werbe-
waoche: “Es gibt vier Grinde, weshalb
immer mehr englische Ausdrtcke ins
Deutsche aufgenommen werden:
Erstens ist das halbe Vokabular ge-
schenkt. "Trink ein Glas Bier" heisst
“drink a glass of beer".

Zweitens hat es seit *Sport” und
“Jeans" und "Striptease" Tradition.
Drittens gilt es als modern.

Viertens l4sst sich das “Snowboard*
als "Schneebrett" ebenso schlecht
vermarkten wie das "Mountain
Bike" als Bergvelo.

(Und fanftens ist “Sex" einfach
besser als der stockende deutsche
"Geschlechtsverkehr".)

Im Laufe der Zeit haben sich ver-
schiedene anglodeutsche Mundarten
entwickelt.

*Sie mounten die Harddisk und trans-
ferleren das File geméss Manual mit
Direct Access auf den Host des Users*®
Das ist Computer-Output.
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*United Colors of come to where the
flavor is light and mild in our snack-
corner". Das ist Werbe-Quack.

“Der Super Mega Hold Magic Style
Hairspray bildet mit dem Sensitive
Cream Moisturizer die Revitalizing
Beauty Firmer Line". Das ist Kosmetik-
Schrott.

*Chicks und Trucks sind cool, Dope
sucks, und zwar heavy". Das ist
Szenen-Slang.

Gloors Uberblick méchte ich noch ein
Beispiel aus dem Printmedia-Business
beifigen. "Fur Key Account Manager
informiert das Fact-Sheet des News-
magazines FACTS Gber Namedrop-
ping im Redaktionsteam, Gber die
Trennung in die Hauptbereiche Ad-
vertising Business und Productselling
aber Eventmarketing und Telefon-
marketer. Das ist der Spirit von
FACTS.

Let's go! Speak Deutsch.

Hugo Kropf

Die KV-Lehre bei der Publicitas - eine Referenz im Stellenangebot.

In der "Weltwoche" vom 22. Méarz entdeckte Peter Moll das nachstehende In-
serat. Da aus Reproduktionsgrinden der Text eher schlecht zu lesen ist, sei hier
der entscheidende Satz speziell erwahnt: “Dafir tragen Sie ein gut gefalltes
Rucksackli mit fachspezifischen Erfahrungen mit sich herum. ( z.B. KV-Lehre bei
der Publicitas oder andere Medien- und Verkaufserfahrung.”

Das Redaktions-Duo unserer Bordzeitung

«Crosstalk - the Magazine for;

einen Mitarbeiter o

fur die aktive Betrevung:
Weiterentwickiung de
sowie d

Sie sprechen und verstehen,
Und gerne noch ein paga
F E, evil. I. Sie sind offen
Allsren. Dafiir tragen?Si
Rucksackli mit fachsp
mit sich herum. {
Publicitas oder ang

Haben Sie die Kraft.
stehen? Dann freven A 5
Euro Airport Basel Mulhouse Freiburg.

crossair

ropean Business Flyers> sucht:

lgreiche
denstamms

ennen zumindest die
dndschaft und brennen

mationalen Markt kennen-
nd bereit zu reisen und Uber-
iches zu leisten. Sie sind ge-
&t Front Uberzeugend aufzutre-
‘haben einen guten Sinn fir Humor.

iten Bordmagozin-Redaktion zu be-
:therlogen mit Foto. Arbeitsort ist der

Regina Maréchal, Crossair Aktiengesellschaft fur europdischen Regionalluftverkehr,
Crosstatk, Posttach, 4002 Basel, Telefon 061 325 4577, Telefax 061 325 45 80.

{Zusammenfassung
der Strategie der Publicitas-Gruppe
1995-2000
Leitbild

Haben Sie bereits das Leitbild 1995 -
2000 gelesen? Oder haben Sie es
noch beim guten Vorsatz bewenden
lassen? Es sollte eigentlich zur Pflicht-
lektiire erhoben werden. Es ist das
Leitbild der Unternehmenszukunft

- und somit auf dem Berufsweg auch
unsere Zukunft. Lassen Sie sich vom
farbigen, energiegeladenen P der
Titelseite packen. T

R R R

Zum Schmunzeln...

Der Gast beschwert sich “Herr Ober,
dieses Schnitzel ist aber kleint"

Der Ober: "Das tut mir sehr leid!"
Der Gast: “Es ist auch noch sehr zah!"
Der Ober: "Dann seien Sie doch froh,
dass es so klein ist!"

BucHyDad"oCH...

Dialogfreudige Linde

ap. Aber, aber: Eine Linde im Basel-
biet hat am vergangenen 25. Januar
fir rund 100 Franken telefoniert.
Wahrend eines Sturms schlug einer
ihrer Aste auf eine Freileitung und
16ste Anrufe aus, wie die «Basler
Zeitung» von gestern berichtet. Ent-
larvt wurde der Baum, nachdem ein
Rentner wegen seiner hohen Tele-
fonrechnung reklamiert hatte. Der
Rentner soll an diesem Tag 168mal
die Nr. 111 gewahlt haben.

Bicler Cogblall pes————————
R A R N N S




Der Publicitas Kegelklub

steht vor seinem 20jahrigen Jubildum

Am 17. Juni 1975 wurde der Kegel-
klub gegrndet. So liegt es nahe,
dass am gleichen Tag des Jahres 95
das Grandungsfest ausgiebig gefei-
ert werden soll. Ueber die Grander
und das Fest an sich soll im nachsten
EXTRABLATT berichtet werden.
Erwahnt sei jedoch, dass bereits vor
20 Jahren Jean Bernasconi zum Prasi-
denten gewahlt wurde. Untersthtzt
von seiner Frau Marie-Luise hat er
das Zepter all die Jahre hindurch mit
susserster Einsatzfreude gefahrt.

Es ist durchaus verstandlich, dass
Jean am Jubilaumsfest aus gesund-
heitlichen Grinden sein Amt in neue
Hande legen machte, Die Kegler
haben far ihr Fest eifrig gespart, und
Jean hat mit Maie-Luisse in geheim-
nisvoller Zweisamkeit die organisa-
torischen Vorbereitungen getroffen.
Lassen wir uns (berraschen. Man
kann jedoch sicher sein, dass das
Bernasconi-Team “alle Neune" tref-
fen wird.

Die Meisterschaft 94/95
ist entschieden.

Ein Jahr lang wurde um die Spitzen-
platze in der Gruppe A und B “ge-
kampft.* Mit groben Geschoss wie
auch mit sanfter Kurventechnik. Mit
Anerkennung ist feststellbar, dass die
*Jugend" nach vorne drangt. Lassen
wir die Schlussranglisten sprechen:

Gruppe A Holz
1. Andreas Spycher 1398
2. Edi Lanz 1380
3. Heinz Schneider 1370
4. René Morgenegg 1350
5. Bernard Michaud 1254
Gruppe B

1. Matthias Messerli 1341
2. Joachim Tiete 1310
3. Jarg Steiner 1234
4, Roger Lehnherr 1230
5. Reto Pensa 1120

Der Tabellenstand zeigt klar, dass in
der Saison 95/96 Matthias Messerli
A-Luft schnuppern wird. Bernard
Michaud hingegen wird sich wieder
in der Gruppe B mit "geballter
Ladung" einschiessen missen. Ein
zweiter Blick auf die Tabellen zeigt
jedoch auch, dass sich die bereits
ergrauten Kegler bislang noch zu
wehren wissen.

Cup-Final 94/95

Am 24, April war es soweit. Eine
Gberraschende Paarung stieg mit
Herzklopfen in die spannende End-
ausscheidung: Bernard Michaud
contra René Morgenegg. Pro Mann
waren 40 Schuss durchzustehen.
Wer kann sich da schon von Schwa-
cheperioden freisprechen? Neue
Konzentration war standig gefor-
dert. Der Walliser und der Fribour-
ger schenkten sich nichts. Schliesslich
gereichten die wenigstens ausser-
liche Ruhe und die gepflegteren
Schiisse René Morgenegg zum Vor-
teil. Kraftvolles Aufbaumen haifen
Bernard Michaud nichts mehr. Er
musste sich mit 221 zu 204 Holz
geschlagen geben. Dem CUP-Sieger
wie auch dem “CAP-"Verlierer
maéchten wir an dieser Stelle noch-
mals herzlich gratulieren.

Das traditionelle SIE + ER-Kegeln.
Es fand am 31. Marz erstmals im
Restaurant Baren in Bampliz statt.
Jean Bernasconi konnte mit Freude
alle Mitglieder mit angetrautem
oder befreundetem Anhang be-
grassen. Ein besonderer Gruss galt
auch dem Ehepaar Fahrni. Trotz
vieler Termine nimmt unser Direktor
gern an diesem Anlass teil. Zur Freu-
de aller, zeigte er sich einmal mehr
von einer sehr spendablen Seite.
Die anwesenden GL-Mitglieder
brauchten nur noch zu nicken.Ob-
wohl es auch Enzelwertungen gab,
sei an dieser Stelle lediglich die
Rangfolge der Paare erwéhnt.

Holz
1. A.+E. Lanz 360
2. B. Gehrig/ A. Spycher 331
3. D. Maller/ 6 Manner 321
4. S. Wohlhauser/R. Lehnherr 318
5. A. + J. Tiete (Babeli-Vortell) 317
6. Ch. Jung/J. Steiner 317
7. A. + H. Schneider 312
8. ML. Bernasconi/B. Michaud 301
9. S. Beyeler / M. Messerli 296
10. V. + H. Fahrni 294

291
286

11. S. Pio/ R. Morgenegg
12. N. Witschi/R. Pensa

Zum 3. Rang ist noch eine Erklarung
ndtig. Da aus Gesundheitsgrinden
Kurt Maller das Amt des Punktrich-
ters der aktiven Teilnahme vorziehen
musste, sprangen far ihn 6 Manner
in die Bresche. Alle zeigten sich von
ihrer besten Seite und woliten den
guten Vorgaben von Doris nicht
nachstehen. So wurde ihr 3. Rang
von 6 Mannern gefestigt.

Alles in allem: Auch dieser Abend
wird als schdnes kontaktforderndes
Erlebnis in die Geschichte unseres
Kegelklubs eingehen. Auch die Kiche
des Restaurants Baren sei lobend
erwihnt. Ein herzlicher Dank geht
an alle, die zum guten Gelingen des
Abends beigetragen haben.

Joachim Tiete

\



Eine neue Rubrik im

Extrablatt.

Adrian Dietrich hatte die sympa-
thische Idee, den grinen Pflanzen
in unserer eher niichternen Biiro-
welt nachzugehen. Ist doch zu ver-
muten, dass zwischen Menschen
und Pflanzen, Gber den eigentlich-
en Schmuckeffekt hinaus, eine
besondere Beziehung besteht.
Die ersten Recherchen von Ad
brachten interessante Erlebnisse
zutage:

Pflanzen-Report

——-VPUBLICITAS———
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Verantwortliche Redaktion:

Redaktor/innen:
Joachim Tiete (UT)
Peter Moll (PM)
Adrian Dietrich (Ad)

Gestaltung /Produktion:
Alex Rufenacht (Rt)
Manuela Martt (mm)

Erscheinungswelse:
4x j&hrlich
1995 19. Mal
21.Jull
6. Oktober
21. Dezember

Die Redakiion behdit sich
das Recht vor, die Erschel-
nungsdaten um einige Tage
zu verschieben.

Redaktionsschiuss:
10 Tage vor Erscheinen

Auflage: 160 Exemplare far
das Personal der Publicitas
Bern, flr die Pensionierten
sowle fUr einen Kreis friherer
Mitarbelterinnen und Mit-
arbeiter.

Das néichste EXTRABLATT
erscheint am 21, Juli
Redaktionsschiuss: 11. Juli
Das Redaktionsteam freut
sich Uber jeden Beitrag
aus dem Leserkrels und
dankt far kreative Kontakt-
gesprache.

VPUBUCWAS

Pflanzen-Report

Was verbindet Sie mit thren Pflanzen im Biiro?
Als Extrablatt-Reporter werde ich Ihren Erzihlungen lauschen.
Adrian Dietrich

Frahling, die Zeit des Wachs-
tums. Unsere Blropflanzen
werden wahrscheinlich neue
Triebe bilden, oder haben die
Pflanzen den Winter nicht (ber-
lebt? Der Extrablatt-Reporter
hat eine Pflanze gefunden, die
schon viele Winter (berstanden
hat, und kréaftig spriesst. Eine
richtige "Dino-Pflanze!, soll sie
doch seit dem Neubau schon in
diesem Haus stehen, und wo sie
friher stand ist nicht so klar.

Die Pflanze ist mittlerweile 2.5 m
hoch und soll, wenn sie nicht ge-
schnitten worden ware, bis in
den 9. Stock hinaufgewachsen
sein. Doch um die Pflanze sei es
nicht immer so gut gestanden,
erzahlt Regula Blatter, die, wie
schon viele ihrer Vorgangerinnen
die Pflanze pflegt. Vor nicht so
langer Zeit, war der Wasserstands-
anzeiger des Luwasa-Gewachses
kaputt. Und R. Blatter goss und
goss Wasser in den Topf, und
Uberhorte grossziigig die Hilfe-
rufe der Pflanze. Wahrscheinlich
aus Trotz, begann die grine
Pflanze ihre Blatter abzuwerfen.

Regula Blatter sammelte die
Blatter ein, und gab der Pflanze
Wasser. Mit der Zeit hatte die
Pflanze fast alle Blatter verloren,

das Bliro wirkte 6de. Nun be-
gann auch R. Blatter sich zu fra-
gen, was wohl der Pflanze zu-
gestossen sei. Und bald juckte
es sie in ihrem “grinen Daumen®,
und sie untersuchte den Topf der
Pflanze. Mit Schrecken stellte sie
fest, dass sie bald das ganze Blro
unter Wasser gesetzt und die
Pflanze fast ertrankt hétte.

Mit viel Elan, begann sie die
Pflanze trockenzulegen. Das
gestandene Wasser verbreitete
einen furchtbaren Gestank im
4. Stock. Nach 3 Tagen “Trocken-
dock® durfte die Pflanze zurlck
in ihren Topf, der mit neuen
Luwasa-Kugelchen und einem
neuen Wasserstandsanzeiger aus-
gestattet war. Heute pflegt

R. Blatter die Pflanze mit Was-
ser, Blumendinger und Blatt-
grtn aus der Migros. Und man
glaubt es kaum, die Pflanze
erstrahlt wieder in neuem Grin.
Es ist kein Witz, aber R, Blatter
hat immer einen Reserve-Wasser-
standsanzeiger bei sich im Biro.
Was verbindet Sie mit lhren
Pflanzen im Biiro?

Als Extrablatt-Reporter werde
ich gespannt lthren Erzahlungen
lauschen und dartGber berichten.

Adrian Dietrich
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Hauszeitung der Publicitas Bern

Nr.2 / 8. August 95

Es tut sich was im und um den Berner
Barengraben. Unser Redaktionsmitglied
Adrian Dietrich (Ad) ist den Anfdngen
der Verdnderungen nachgegangen.
Und da er niemandem "einen Bdren
aufbinden" maéchte, sind Sie aufgefor-
dert, mal wieder dieses Berner Wahr-
zeichen zu besuchen. Mischen Sie sich
getrost unter die Touristen, lauschen
Sie links und rechts den verschiedenen
Meinungen und erfreuen Sie sich an
den gliicklichen Augen und Gesten
der Kinder. Denken Sie mal dartber
nach, wann Sie zum letzten Mal die
Riebli zum Tanz der Bdren in der Luft
gedreht haben. Zum Teil wird es sehr
lang her sein. Darum folgen Sie nun
Ad durch die Titelstory. il

Der Baren-

Was besucht ein Tourist in Bern?
Eventuell das Munster, den Zytglogge
oder die schonste Einkaufsstrasse
der Welt, die Marktgasse. Aber ganz
sicher den Barengraben. Dort ist seit
Jahren das stolze Wappentier der
Stadt Bern zu sehen. Zeugt doch die
Anwesenheit der Baren nicht zuletzt
von der Unabhangigkeit der Stadt
Bern. Nur Napoleon hat es gewagt,
die Stadt zu erobern und die Bdren
aus der Stadt zu entfernen. Man ver-
mutet, dass vor der Entstehung des
ersten Barengrabens die Baren am
Rathaus angekettet waren.

Wann haben Sie das letzte Mal die

beriihmten Berner Baren gesehen?

In letzter Zeit hat sich einiges gedn-
dert. Es ist nicht nur der Bestand an
Baren geschrumpft, nein auch am

Graben selber wurde umgestaltet,

umgebaut und weiteres geplant.




Der Barmmgraben

B R S e R 2 G e L AR
(Fortsetzung von der Titelseite)

Letzten Winter und in diesem Frihling
wurde am unteren, kleinen Graben
schwer gearbeitet. Mit viel Geschick
wurde der Graben ausgerdumt, um
anschliessend den harten, fir die B&-
ren qualvollen Betonboden zu ent-
fernen. Etwa zur gleichen Zeit, ver-
schwand das alte Wasserbecken.
Von dem Moment an begannen die
Ideen und Pléne des Tierparkchefs,
Max Muiller, Gestalt anzunehmen.
Zuerst wurde ein grosses Loch in

der Mitte des Grabens ausgehoben.
Hier entstand das neue, viel gréssere

—WPUBLIGTAS——
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Redaktor /innen:
Joachim Tlete (UT)
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Die Redaktion behdit sich
das Recht vor, dle Erschel-
nungsdaten um elnige Tage
zu verschieben.

Redaktionsschluss:
10 Tage vor Erschelnen

Auflage: 160 Exemplare far
das Personal der Publicitas
Bern, fur dle Penslonlerten
sowle fUr elnen Krels frherer
Mitarbelterinnen und Mit-
arbeiter.

Das nachste EXTRABLATT
erscheint am 6. Oktober
Redaktionsschluss: 26. Sept.
Das Redaktionsteam freut
sich Uber jeden Beitrag
aus dem Leserkreis und
dankt far kreative Kontakt-
gesprache.
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Wasserbecken, oder besser Schwimm-
bad. Dann wurden mit einem grossen
Kran die Sandsteinquader in den Gra-
ben beférdert und unter der strengen
Anleitung von Herrn Max Maller auf-
einandergeschichtet. Unter diesen
Quadern entstand die neue Schiaf-
gelegenheit fur die Baren. Eine mit
Stroh ausgelegte, fur einen Bdren
Platz bietende Hohle.

Etwas spater wurde mit Lastwagen
ein Gemisch aus Sand, Kies und Erde
herantransportiert. Mit diesem Ge-
misch wurde der Boden des Grabens
bedeckt. Um das Werk zu vervoli-
standigen legte man einen grossen
Baumstamm quer in den Graben.
Der Baumstamm konnte nicht auf-
gestellt werden, da die Mitte des
Grabens nun durch ein Wasser-
becken belegt ist, und die Bdren
sonst zu nahe am Rande sind. Um
auch noch das Tiupfchen aufs i zu
setzen befahl M. Mdller, das Was-
serbecken sei mit Wasser zu fillen.
Und grosszlgig wie Herr Miiller
nun mal ist, spendete er noch einige
Forellen aus dem Tierpark als Deko-
ration und Lebendfutterreserve.

Extrablatt

In einem feierlichen Moment durften
die Baren ihre neue Umgebung be-
gutachten und waren sicherlich sehr
zufrieden.

Die erste Enttduschung folgte ein
paar Tage nachher. Das Lebendfutter,
oder eben diese Forellen, praktizierten
"Rickenschwumm®. Den Fischen
mangelte es einfach an Sauerstoff.
Mit diesen Beobachtungen konnte
festgestellt werden, dass die Béren
ihre neuen Maoglichkeiten nutzen
und sicher schitzen.

Bei aller Freude Uber die Baren und
ihre Anlage ist aber nicht zu tGber-

sehen, und die Kritiker betonen es
oft genug, dass eine artgerechte
Haltung nicht erreicht ist. Aber den
Platz und die Moglichkeiten, die die
Bidren dazu brauchen, stehen ihnen
auch nur selten in einem Zoo zur
Verfligung.

Im nachsten Halbjahr sollen die bei-
den vorderen Grdben umgestaltet
werden. Geplant ist die gleiche Vor-
gehensweise wie beim hinteren Gra-
ben. Mit dem Unterschied, dass vorn
alles viel grosszlgiger geplant ist.
Das soll vor allem durch den Abbruch
der Trennwnd erreicht werden. Sie
wird durch eine Aufschichtung von
Sandsteinquadern ersetzt. Diese
trennt also die Graben nicht mehr,
und in der Mitte sind die Baren auf
gleicher Hohe wie die Besucher.

Hoffen wir, dass alles gut ablauft,
und die Béren ab nédchsten Frih-
ling ihre Jungen in eine "bdaren-
freundliche" Umgebung ausfihren
konnen.
Also wann besuchen Sie die Bdren
das néchste Mal in ithrer neuen Um-
gebung?

Adrian Dietrich




sarinnen und
dam Lasen ve

fir die Zeitungen.

Die vierfarbigen, ganzseitigen Anzei-
gen des Schweiz. Verbandes der Zei-
tungs- und Zeitschriftenverleger SZV
sind in den Zeitungen, auch im
BUND, kaum zu Ubersehen.

Jedes der 8 Sujets tragt den gleichen,
knappen Text: "Und 87,1% aller
Schweizerinnen und Schweizer ver-
bringen ihre Freizeit am liebsten mit
dem Lesen von Zeitungen”.

Die stereotype Botschaft dieser Image-
Kampagne hat das Ziel, die Abwan-
derung des Werbefrankens in die
elektronischen Medien, Direct Mail
und Aussenwerbung einzuddmmen.

Die Werbebotschaft ist zwar kurz
und klar. Doch in Verbindung mit
den lllustrationen sind durchaus
Fragen erlaubt. Die folgenden Satze
aus der Handelszeitung vom 15. Juni
1995 von Werner Riedi, kénnen zur
Klarheit beitragen: Der Hllustrator
Gerhard Haderer, bekannt vor allem
durch seinen wdchentlichen Cartoon
im “Stern”, hat, obwohl er sich
grundsatzlich weigert, fur die Wer-
bung zu arbeiten, das Konzept der
Kampagne so gut gefunden, dass
er zum ersten Mal eine Ausnahme
machte.

Auf den SZV-Anzeigen zeigt Haderer
die Menschen nicht von ihrer beson-
ders sympathischen, daftr von ihrer
wahren Seite. Und er zeigt, mit wel-
chen Dingen sie sich die Freizeit ver-
treiben. Nicht alle allerdings, denn

wie erwidhnt machen 87, 1% aller
Schweizerinnen und Schweizer in
ihrer Freizeit nichts lieber als Zei-
tungen lesen (Spitzenwert fir die
Deutschschweiz gemdss Mach '94).
Diese grosse Wichtigkeit der Zeitun-
gen wird zur Kernaussage der Kam-
pagne. Sie besagt, mit ziemlich viel
Ironie, dass Zeitungsleser nicht zu

den karikierten 13% der Menschheit
gehéren, sondern eben ihre rund 87
erfreulicheren Prozente ausmachen.
Mir scheint, dass dieser Hinweis einen
wesentlichen Beitrag zum vollen Ver-
standnis dieser Anzeigen-Kampagne
leistet. Viel Spass beim vertieften
und verstandnissvolleren Hinsehen
wiinscht lhnen J. Tiete

NZZ FOLIO -

ein Geschenk fiir die Bund-
Leserinnen und Leser.

Da die Extrablatt-Leserschaft zu
dem Kreis der Bund-Abonnenten
gehort, werden auch wir ab

4. September 1995 an jedem er-
sten Montag des Monats dieses
Geschenk per separater Post er-
halten. ;

NZZ FOLIO ist ein exklusives Mo-
natsmagazin der Neuen Zurcher
Zeitung im Wert von Fr. 96.-.
Mit ihm kommt anspruchsvoller
Lesestoff auf uns zu. Die Voraus-
setzung fur die Erweiterung auf
die Bund Leserschaft sei die sozio-
demographische Ubereinstim-
mung mit der NZZ-Leserschaft.
Wir werden darum zum Kreis
einer halben Million Leserinnen
und Leser gehdren.(Quellen:
Personlich aktuell vom 6. 7. 95
sowie Bund-Werbung). T

:'M' e

AbNeS Sepecmber 1995 -

NZZ&EFoOLIO}

E 1 3 ZEVTSCHRIFY DER. REVEN ZORCHER ZEITUNG

£ eenrenenrsaane

Aber s bis Ende 1995 Telefon 03 258 12 60
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Platzwechsel im 6. Stock.

Damit Patrizio Pivirotto keine klaffen-
de Liicke hinterldsst, beginnt am
2. August Marc Albrecht im Marke-
ting-Service. Herr Albrecht hat vor
wenigen Jahren die kaufm. Lehre
bei der P-Basel absolviert und ist
zwischenzeitlich dem Printmedium
treu geblieben.

Neues Lehrpersonal im
Anmarsch.

Isabelle Bilteryst, Sarah Ramseier
und Michael Birki werden am
14. August die Tore in das Berufs-
leben aufstossen. Bereits am 7. Au-
gust beginnt Simone Niederhauser
als Praktikantin ihren Berufsweg
bei uns.

Die Extrablatt-Redaktion freut sich
darauf, Ihnen alle in der nachsten
Ausgabe steckbrieflich vorstellen
zu kénnen.

Im lautlosen Ubergangsverfahren
hat bereits am 29. Mai im Post-/
und Kurierdienst Alexander
Miescher die Vertretung von
Marc Baumgartner ibernommen.
Wer wird ihn nicht bereits persén-
lich kennengelernt haben?

Wir verab- (é%y
_(é&g schieden

Langjihrige Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter verlassen uns, um neue
Herausforderungen im Beruf anzu-
nehmen. Am 31. Juli sind es Silvia
Beyeler und Barbara Gehrig.
Am 31. August folgen Daniela
Reinhard, Roger Lehnherr und
Patrizio Pivirotto. Mégen sich far
alle die neuen Berufswinsche und
Erwartungen erfullen. Gedankt sei
allen fir die gute Kollegialitat und
den taglich neuen Einsatz am
Arbeitsplatz. Wir winschen Glick
und Erfolg fir die Zukunft.

VPUBLICITAS
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Wir gratulieren...

. ZUr C,?)é
bestandenen

%83 KV-Priifung

Florence Lavanchy, Sonja Meier-
hans, Daniela Miiller, Christina
Raaflaub und Alex Baumgartner
konnten befreit aufatmen. Die mit
guten Resultaten bestandene Pri-
fung wird zum wichtigen Schlussel
fir den weiteren Berufsweg. Alle
bleiben bei uns und werden neue
Ziele ins Auge fassen. Herzlichen
Glickwunsch und alles Gute.

...2zum Dienst-

Bereits am 18. Juli konnte Margrit
Bithimann auf 35 Jahre bei der
Publicitas zurlickblicken. Den Buro-
gratulanten hétte sie manches
“Muschterli® erzdhlen kénnen.

Am 1. August kénnen Urs Lithi
und Esther von Kdnel mit einem
Feuerwerk ihre 10-jahrige Publicitas-
Zugehérigkeit festlich begehen.

Bereits am 13. August ist mit
5 Jahren P das erste Jubildaum von
Daniela Griinig erreicht.

Herzlichen Glickwunsch und alles
Gute, jedem auf der persénlichen
Bahn.

Wir gratulieren...
...Zum runden

@8 Geburtstag

Wenn wir hier bereits die Daten bis
Ende September publizieren, so haben
Sie die Chance, thren personlichen
Glickwunsch an den Geburtstagen
auszusprechen,

Am 19. August wird unser Grafiker
und Desktop-Spezialist Alexander
Riifenacht seinen 50. Geburtstag
feiern. Herzlichen Glickwunsch und
alles Gute zum halben Jahrhundert.

im September wird es ganz “rund”
hergehen. Feiern doch Daniela
Miiller (6. September) und Iris
Aeschbacher (29. September) ihren
20ten Geburtstag.

Zehn Jahre hinzu zdhlen kann Raoul
Wanger (7. September) und Carmen
Reichenbach (20. September).

Diese Zahl verdoppelt am 14. Sep-
tember Edi Lanz. Zu diesen 60 Len-
zen und der vorgenannten Jugend
gratulieren wir herzlich. Unsere
besten Wiinsche begleiten alle.

Was wir jedem Inserenten empfeh-
len: Bei mangelndem Inseraterfolg,
nochmals wiederholen! So hoffen
wir, das Schweigen zu brechen.

Gesucht

Redaktor
Redaktorin

fur unsere Hauszeitung

WPUBLICITAS
EXTRABLATT

Es erwartet Sie eine erfreuliche
und interessante Kommumikations-
aufgabe in unserem Unternehmen.
Erfreuliche Reaktionen aus der
Leserschaft sind wichtiger als jedes
Honorar und sind eine wertvolle,
ideelle Kapitalanlage. (Wie immer
kénnte es auch hier besser sein.)
Da fur Redaktionssitzungen wenig
Zeit aufgewendet wird, sind selb-
standiges Recherchieren und
Schreiben von Vorteil.

Nahere Auskunft erteilt gerne
Joachim Tiete, Tel. 401, Ralfs 5.2.




Das EXTRABLATT winscht Ihnen

ungestorte, weiterhin sonnenreiche
und erholsame Ferien.

Vielleicht melden Sie sich mit einem
besonderen Ferienerlebnis zurtck.

Wir machen lhnen gerne Platz.

WPUBUCITAS
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o, Herzlich &

|Ilkon){nen§%

In der Nummer 1/95 des Extrablattes
konnten wir sie kurz begrissen.
Heute sei sie thnen “Steckbrieflich”
vorgestellt. Die Rede ist von Claudia
Kunfermann, seit dem 1. Juni in der
PKD (Print-Kampagnen-Dokumen-
tation) tétig. Sie wurde im Zeichen
des Skorpions geboren und nennt
Fisch als ihr Lieblingsessen. Ferien-
traume handeln von der Karibik und
von Cuba. (Da mussen doch attrak-
tive Angebote von Reiseburos in der
PKD zu finden sein!?) Im musischen
Bereich ldsst sie sich nicht in die
Karten blicken, erwédhnt hingegen
Hund und Katze als ihre Haustiere.
Zu den sportlichen Betdtigungen
zdhlen Reiten und Schwimmen, in
den Mussestunden steht der Griff
zum Buch im Vordergrund. Wer un-
sere Mitarbeiterin noch nicht kennen-
lernen konnte, sollte sie mal in ihrer
" Abgeschiedenheit” im 5. Stock be-

suchen.
T

o

Hier ist er bereits im Bild: Marc
Albrecht, der neue Mitarbeiter im
Media-Marketing Service. Nehmen
wir einmal an, dass sich der "Widder"
bereits bei der P-Basel die Horner
abgestossen hat. Wer ihn zu einem
Einstandsessen einladen mochte,
dem sei die Lieblingsspeise Saltim-
bocca verraten. "Insider” wissen,
dass er sich den Ferientraum Alaska
bereits erfallen konnte und seither
zum leidenschaftlichen Anhédnger
geworden ist. Elton John und
Joshua Kadison zdhlen zu den von
ihm bevorzugten Musikern. Und
wie ist es um sportliche Hobbies
bestellt? Badminton dient seiner
Fitness, die ihn auf Skitouren oder
beim Trekking nicht ausser Atem
bringt. JT
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Das Erkennungsspiel
im EXTRABLATT 1/95

Wenn im tiglichen Termindruck
auch bei Dingen, die eigentlich
der Entspannung dienen sollen,
zu kurze Fristen gesetzt werden,
so scheint die Motivation zur
Beteiligung zu leiden. Diesen
Schluss kann die Redaktion aus
dem eher mageren Ergebnis des
Erkennungsspiels ziehen. Oder
war die Aufgabe derart schwer,
dass "die Flinte voreilig ins Korn
geworfen" wurde?

Auf jeden Fall lief die Spielbe-
teiligung kontrar zum Bekannt-
heits- und Beliebtheitsgrad von
Christa Jung, die mir im letzten
Moment ihr Kinderfoto zur Ver
fligung gestellt hatte. Eigentlich
hatte ich mit einem neuen Be-
teiligungsrekord gerechnet. Das
war jedoch ein frommer Wunsch.

WPUBUCWAS :

7 Mitarbeiterinnen und 1 Mitar-
beiter griffen mutig nach dem
ausgesetzten Preis. Davon tippten

2 Mitarbeiterinnen auf Margaritha

Zimmermann und 2 auf Florence
Lavanchy und griffen somit ins
Leere.

Die vier anderen, darunter sogar

ein Mann, setzten auf Christa Jung

und wahlten somit richtig.

Frau Anita Wolfli stellte sich als
Glucksfee zur Verfigung und

machte Barbara Gehrig, TOURING,

zur Gewinnerin der Fr. 50.- in

REKA-Checks. Sie kann bestatigen,

dass sich das Mitmachen lohnt.
Hat sie doch bereits zum 2. Mal
den “grossen Preis" Gberreicht
bekommen. Nochmals herzlichen

Glickwunsch und einen aufrichti-

gen Dank an alle Ratefreunde.
Bereits in diesem EXTRABLATT

winkt eine neue Gewinnchance.

Mitmachen steht Uber dem
Gewinn!
J. Tiete

Yot T
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Diese kuriose Adresse konnte
unserem aufmerksamen Chiffre-
Dienst nicht entgehen.

Mitarbeiterinnen stellen sich vor

Raten Sie mal... :

Wer ist SIE ?

Sternzeichen: Zwilling
Heimatort: Altdorf

Was SIE mag:

- ltalienische Kiiche
- Nette Menschen

- E Glasert Wein ...

Was SIE nicht mag:

Unplnktlichkeit,
Unehrliche Menschen
Kutteln

ococooooo

Wer gibt uns hier auf
einem "“gerissenen” Foto
ein Ratsel auf?

Den ausgefiliten Talon
senden Sie bitte

bis 15. August 1995

an Herrn Peter Moll, Personal-
abteilung.

Ich tippe auf:

Der Preis:

Ein REKA-Check

im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter
den richtigen Einsendungen.
Der Rechtsweg ist ausge-
schlossen.

Absender:
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ein ehrwiirdiger Langlaufer oder
empfindlicher Spitzensportler?

Unsere Geschaftsleitung einigte
sich darauf, unseren sportlichen
Mitarbeiter nach langerer Verlet-
zungspause zu reanimieren und
ihn erneut ins Rennen zu schicken.
Die Gelenke wurden geschmiert,
die Sehnenbénder neu gespannt
und die Herzklappen bei jeder
Station funktionstltichtig gemacht.
Die Behandlungskosten sollen
nicht unerheblich gewesen sein.

Mit kurzfristigen Atempausen ist
unser Ralfs seit dem 15. Juni wie-
der mit Auftrdgen, Druckmaterial,
Post und Zeitungen unterwegs.
Horizontal und vertikal, so wie es
seit dem Bau des BUrogeb&udes
von ihm verlangt wird. Ja, damals,
da hatte er noch Aufsehen erregt.
Er wurde bewundert und viele
Besucher aus allen Filialen zollten
ihm Respekt.

Dass er als technischer Star sich
manche Kinderkrankheit leistete,
wurde ihm immer wieder ver-
ziehen.

Wenn sich unser Ralfs auch nicht
gerade leise fortbewegt und

speziell den Richtungswechsel
gerauschvoll markiert, so ist sein
Dauerlauf doch ein Segen fur uns
alle. Wie mihsam ist es doch, bei
seinem Ausfall auf den Liftan-
schluss, intern wie extern, zu
warten. In der Hand lediglich ein
wichtiges Blatt Papier!

Zwar wire das Treppenhaus eine
vortreffliche Fitnessstrecke, doch
wer Uberwindet schon die oft
langjahrig eingesessene Tragheit?
Lasst uns also unserem Ralfs aus
Dankbarkeit den Status eines
Spitzensportlers geben. Wie wir
immer wieder lesen und horen,
sind auch diese sehr empfindlich
und verletzungsgefahrdet.
Gonnen wir unserem Ralfs eine
gute Pflege und behandeln wir
ihn mit aller Sorgfalt. Seine The-
rapeuten legen uns zur Gesund-
erhaltung einige Rezeptpunkte
besonders ans Herz:

- Uberladen wir ihn nicht. Die
Transportmappen auf keinen
Fall dicker als 3 cm fullen

Extrablatt

- Den Mappeninhalt méglichst
gleichmassig verteilen.

- Den Abstand von Mappe zu
Mappe mindestens 3m einhal-
ten. (Jeder Uberholversuch
fahrt unweigerlich zum Ver-
kehrschaos!)

- Defekte Mappen nicht mehr
verwenden. Sie machen u. U.
im Nonstop die Runde.

- Achtung, der Ralfs ist wasser-
scheu. Regen - oder Pflanzen-
wasser sind Gift fur ihn.

Wenn wir diesen Hinweisen un-

ser spezielles Augenmerk schen-

ken, so leisten wir einen bedeu-
tenden Beitrag an reibungslose

Betriebsablaufe, helfen grosse

Behandlungskosten sparen und

tun obendrein noch einiges zur

Forderung unserer eigenen Be-

quemlichkeit.

ich persdnlich wiinsche unserem

Altersjubilaren Ralfs noch viele

Jahre gute Gesundheit und viel

Freude am Laufen. Die Zeit wird

kommen, wo auch er von mo-

derner Technik (berholt und in
den Ruhestand versetzt wird.

Wenn dann seine Glieder, Ban-

der und Gelenke dem Pilz und

Rost preisgegeben sind, so wird

manch Freud und Leid im Hause

Seilerstrasse 8 in der Vergangen-

heit entschwinden.

J. Tiete

PS. Und falls er inzwischen nicht
schon wieder in einer Agonie
verharrt, so lauft er heute noch.

Aus unserer
BUND-Abteilung
wurden uns diese
Comics zugestellt.

Der kleine Zei-
tungsmacher ging
an die Grenzen
familiarer Presse-
freiheit.

HILFST DO
MIR DABEL?

HALLO VATI ICH MACHE EINE| [NAJA DU HAST
EIGENE ZEITUNG UND BE-
E\CHTE DARI:IS OBER DIE
REIGNISSE |
KLAR WAS
ONSEREM HAUS o) Fe

...ODER DU _AUF OEM

DIE WAHL .ENT- FUNGIERST ALS NACHSTEN 8ILD | DIR MAL
WEDER GIBST TITELFIGUR SCHREIT JATL | SEINE
b IR R EEN IN DEM COMIC waerraeir rir b RIESEN-

COSTEN - VATL, ONSER DICH. JONGER
ZUSCHUSS

VON 15
DOLLAR...

o

HIBL SIER |

Mochten Sie
eine ldee flr
das EXTRABLATT HE, MAMI /ICH JETZT BINICH MESSER - [RALS AUS
loswerden? MACHE EINE AUF DER SUCHE SCHWINGENDE | DER KUCHE!
¥ EIGENE ZEITUNG NACH EINER MUTTER ZER- \_RAVS/
Unsere Redak- i 8218‘&5&2&;‘;;{2 TITELSTORY. HGA%\T ‘sf’g”?“"s“’ CAUS!
i U GIBST DU MIR OSIGE
foren sl | SR
P ABENDLICHES

Schreibstift zur
Stelle.

Sie kennen die
Redaktoren nicht?
Informieren Sie
sich schnell

im Impressum.
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Ni-Hau...Langnase

(Guten Tag..."Weissgesicht")
Reisegedanken von Florence Lavanchy

Die Erwartungen waren gross, als ich
Ende April - entgegen den Reisege-
wohnheiten von Marco Polo - die
Luftreise ins Reich der Mitte in Angriff
nahm. Nach 10 Stunden verliess ich
das Flugzeug wenig ausgeschlafen,
aber daftir mit einem praktisch un-
eingeschrankten Entdeckergeist.

Auf mich wartete “Beijing“- einst
der Mittelpunkt einer Weltkultur
und heute das politische und kul-
turelle Zentrum fiir ein Fiinftel
der Menschheit.

Die Metropole liegt am Nordrand
der Nordchinesischen Tiefebene.
Den Stadtkern bewohnen ca. 7,5
Millionen Menschen. Grossbeijing,
das eine Flache von 16800 Quadrat-
kilometern bedeckt, beherbergt
rund 11 Millionen Einwohner. Das
heutige Zentrum des Landes blickt
auf eine 3000j4hrige wechselvolle
Geschichte zur(ick, in der die letzten
Dynastien Yuan, Ming und Qing
die wesentlichsten Beitrdge zum
Kulturerbe geleistet haben.

Gerade dieses Kulturerbe war die
Hauptmotivation meiner Reise. Fas-
ziniert von der Farbenvielfalt und
architektonischen Fremdheit dieser
Kultur machte ich mich auf den
Weg.

Beijing verfligt Uber eine Unmenge
von Sehenswirdigkeiten. Bei Peking
liegt das grésste Bauwerk der Erde -
die Grosse Mauer, der am besten er-
haltene antike Palast der Welt - der
Kaiserpalast (die verbotene Stadt),
der grésste Opferaltar unseres Pla-
neten - der Himmelstempel, die
farbenprichtige kaiserliche Park-
anlage - der Sommerpalast, die ehr-
wirdigen, kaiserlichen Grabanlagen
- die Minggraber und der 1989 in
die Schlagzeilen geratene Platz
(Platz des Himmlischen Friedens).

Diese unvergleichlichen Bauwerke
werden seit langer Zeit von Touristen
(bis anhin vorallem Chinesen) besich-
tigt. Diese Besuche liess ich mir
natdrlich auch nicht entgehen.
Doch schon bald liess ich meine Foto-

LAEERE BEWR

Schattenboxen - nicht nur ein Klischee, sondern Alltag in den Stadt-

pirken bei Sonnenaufgang.

linse auch mal dort hin schweifen,
wo sich das Touristenauge nur durch
Versehen verirrt. Doch gerade hinter
den Kulissen entdeckt man Schau-
spiele, welche man in Reisefihrern
vergebens sucht. Im Banne des sich
mir bietenden Alitagsgeschehens,
vergass ich oft sogar meine "Foto-
grafiersucht”.

Vergessen - nein vergessen werde
ich diese Bilder nie.

Seien es die unzahligen "Strassencoif-
feursalons*, die originellen Babyhosen
mit Schlitz {unter Insidern als
“Schnellfeuerhosen” bekannt), welche
den Windelverbrauch drastisch senken
oder die Velokarren und ihre Fahrer,
welche unter ihrer Last beinahe zu-
sammenzubrechen scheinen.

Anlass zum Smunzeln gab auch die
ungewshnliche "Hockstellung" der

YV Chinesische Hockestellung

Chinesen, in welcher der Gelibte
halbstundenweise verharren kann,
um den Kontakt mit dem verschmutz-
ten Boden zu vermeiden.

/\ Traditioneller Kinderwagen




Ni-Hau... Langnase

(Fortsetzung)

Weit mehr gab mir jedoch folgende
Tatsache zu denken:

Da gibt es Menschen, welche trotz
tiefer Einschrankungen in ihrer per-
sonlichen Freiheit ihrem Gegenlber
immer ein “10-vor-2-Gesicht" (die
Zeiger der Uhr symbolisieren das
Lacheln) entgegensetzen. Mit meist
unverstandlichem Gehorsam - zu-
mindest so der dussere Eindruck -
akzeptieren die jungen Chinesen
die Familienpolitik der chinesischen
Fihrung. Ein wirksames Mittel, so
muss man zumindest glauben, denn
durch diese Art der Familienplanung
wurde die Geburt des 1,2 Milliardsten
Chinesen um mehrere Jahre hinaus-
gezogen.

Die Einzelkinder werden zudem un-
verhaltnismassig verwdhnt, eine Tat-
sache, welche den zukUnftigen Chi-
nesen nicht mehr als den bekannten

Extrablat

duldsamen Untertan aufwachsen {&sst.
Und so wéchst ein enormes Potential
an charakterlich anders geprdgten
Menschen heran. Ein Potential, das es
erst einmal zu kontrollieren gilt...

Die Einflisse auf die Familienstruktur

Pflanzen-Report

Die wandernde Buro-Oase

Dass man von wandernden Dinen spricht,
dirfte allseits bekannt sein. Doch wan-
dernde Oasen? Nun, es gibt sie. In einem
Gesprach mit Joachim Tiete wurde mir
schnell klar, dass er seinen Pflanzenkibel
als Oase im glas- und metallumschlossenen
Buro bezeichnet. Eine Palme und ein stets
blihender Christusdorn streben aus dem
kugeligen Luwasa-Boden in die Hohe.
Ein Efeu vegetiert am Boden dahin und
wird von Zeit zu Zeit daran gehindert,
den Palmenstamm als Klettergerist zu
benutzen. Das soll fur die Palme schad-
lich sein, glaubt JT zu wissen.

Es gab Jahre, so erzahlt JT da war der
Werbedienst im 9. Stock beheimatet.
Aus seinem pflanzenlosen Blro gingen
hin und wieder neidvolle Blicke in die
Griinzone des Direktionssekretariats.
Frau V. Ruf und damals Frau M. Bihlmann
konnten diesen Blicken auf Dauer nicht
widerstehen und erbarmten sich eines
Tages. Sie vererbten einen Pflanzenkiibel
dem darUber sehr erfreuten JT.

So verging die Zeit; und fur die "Oase"
begann die Wanderung. Vom 9. in den
1. Stock, von da weiter in den 5. Stock.
Der Wechsel von der Nord- zur Sidseite
und wieder umgekehrt musste von den

Pflanzen verkraftet werden.

Trockenzeiten wechselten mit spontanen
Kannengussen. Nicht jede Lehrtochter im
Werbedienst erhdrte das Lechzen nach
regelmdssigem Nass. Obwoh! der Christus-
dorn wachst, bliht und gedeiht (er weiss
sich mit seinen Stacheln gegen vorwitzige
Finger zu wehren), sieht die Palme z. Zt.
sehr leidend aus. Blatter, die eher nach
getrocknetem Tabak aussehen, fallen ge-
legentlich JTs Schere zum Opfer. Noch
sind alle Pflanzen am Leben, doch JT
sucht Tips und Beratung fur seine "Pati-
enten”. Funktioniert der Wasserstands-
messer nicht mehr? Wird zu wenig oder
gar zuviel gegossen? Hat sich unter den
Luwasa-Kugeln bereits ein Sumpf ge-
bildet?

Fragen Gber Fragen, die JT gerne von
Pflanzenspezialisten beantwortet haben
mdchte.

Wer hort die Hilferufe? Falls die Grin-
Therapeuten einer Gartnerei mal wieder
im 9. Stock nach dem Rechten sehen, so
wdre JT fur einen Abstecher ins Blro
Nr. 52 im 5. Stock sehr dankbar. Er selbst
mochte die Verantwortung eines "Kahl-
schlags” nicht Gbernehmen. Ad

Strassenarbeiten a la chinoise

scheint jedoch nicht beachtet worden
zu sein. Bald wird eine ganze Genera-
tion keine Geschwister haben und de-
ren Nachkommen werden zudem keine
Tanten und Onkels mehr haben...

Wo steht Ihre Oase?

Welches ist IhrGeheimrezept zur "Ret-
tung von schlampenden Pflanzen"?
Welches ist lhre Lieblingspflanze?Hat
lhre Pflanze eine interessante Geschichte?
Welchen Dlnger brauchen Sie?

Der Extrablatt-Redaktor (Ad) freut sich
{iber jede Bemerkung zu lhren oder frem-
den Pflanzen. Ihre Geheimtips flustern
Sie bitte Tel. 423 (Ad) oder schreiben Sie
der Extrablatt-Mailbox (Disoss) POOSAd.
Besten Dank fir thre Tips. Ad
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Das Jubilaumsfest:

20 Jahre Kegelclub Publicitas

Es gehort bereits der Vergangenheit
an. Am 17. Juni, genau am Grin-
dungstag vor 20 Jahren, wurde ge-
feiert. Der scheidende Prasident Jean
Bernasconi hatte es sich nicht nehmen
lassen, mit seiner Frau Marie-Luise,
das Fest bis ins Detail zu planen und
durchzuftihren. Es sei vorweggenom-
men, die Uberraschung ist den bei-
den mehrmals gelungen.

Man traf sich am Nachmittag beim
Bahnhof Thérishaus, um dann als
kleine Autokolonne an die Sense
zum Restaurant Hollywood zum
Apéro zu fahren. Es war durstiges
Wetter und die Imbissplatten lockten
verfihrerisch zum Zugreifen. Leider
war die Kegelcrew nicht ganz voll-
stindig. Ferien standen in Konkurrenz
zum Jubildum. Um so reichhaltiger fiel
der Apéro fur die Jubilierenden aus.

Dann setzten sich die "Enthaltsamen”
ans Steuer und die Fahrt ging zum
Gasthof Sternen in Thorishaus.
Kiche und Keller waren mit guter
Qualitat auf uns eingestellt. In der
heimeligen Stube genossen wir
Speiss und Trank bei gemutlicher
Unterhaltung.

Jean Bernasconi warf einen Rick-
blick auf den Griindungstag und
rief manche schéne Begebenheit
der 20 Jahre in Erinnerung. Er be-
dauerte, dass das Ehepaar Fahrni
nicht zu Gast sein konnte.

Der Protokollchef Kurt Mdller,
dbernahm es, Jean Bernasconi
den Dank der Kegler aus
zusprechen. Eine mit Wid-
mung versehene Walliser-
Zinnkanne war genau das,
was dem Jean noch in sei-
nem Trophé&enschrank fehlte.
Mit einem herrlichen Blumen-
strauss wurde auch Marie-Luise
Bernasconi in den reichlich
verdienten Dank mit ein-
bezogen. Freude und
Uberraschung waren
den beiden anzu-
sehen.

Mit grossem Applaus
wurde auch das Jubildums-

i,

geschenk der Direktion, eine Finanz-
spritze fur den Klub, entgegenge-
nommen,

Noch stand uns eine Uberraschung
bevor. Jean hatte seinen friheren
Musikerfreund, den Extrammler
“Ferdinand vom Gurten” eingeladen.
Wer erinnert sich nicht an den Enter-
tainer friherer Jahre, der Kinder-
und Familienfeste auf dem Gurten
zu grossem Erfolg fihrte? Heute
wirde man "Open-Air" sagen. Fer-
dinand unterhielt uns im Nonstop
wihrend einer Stunde mit Witz,
Musik und Gesang. Es war Gem(t-
lichkeit nach alter Schule.

Sogar die jiingere Generation unter
uns liess sich von der beachtlichen
Leistung des betagten Ferdinands
mitreissen. So eilten die Stunden
bis zum Abschiednehmen schnell
dahin. Jean und Marie-Luise
hatten nochmals ein Zeichen fur
Kameradschaftspflege innerhalb
unseres Unternehmens gesetzt.

Meinem herzlichen Dank fir den
gelungenen Anlass werden sich
bestimmt alle Klubmitglieder
anschliessen. Und nun Bahn frei
fur die ndchsten fanf Jahre.

Das silberne Jubildum ist doch
wieder ein markantes Ziel.

N

Nachtrag:

An der Jahresversammlung vom
11. Juli 95 fiel eine wichtige Ent-
scheidung. Unter der Voraussetzung
klar umrissener Aufgaben stellte sich
Jarg Steiner als neuer Prasident zur
Verfagung. Edi Lanz wurde als
Kassier und Kurt Mdller als Protokoll-
fuhrer bestatigt. Auch unsere ndch-
sten traditionellen Jahresanldsse sind
gesichert: Reto Pensa Ubernimmt die
Organisation des Racletteabends am
3. November 95 und René Morgen-
egg Ubernimmt die Verantwortung
fur das SIE+ER-Kegeln im Frihjahr
1996.

Und noch etwas:

Behutsam soll die Tur zur Mitglied-
schaft fur P-Mitarbeiterinnen gedffnet
werden. Die absolut oberste Mitglie-
derzahl liegt jedoch bei 12 Personen,
da sonst das Meisterschaftsprogramm,
auf nur einer Bahn, wéhrend 2 Stun-
den nicht bewaltigt werden kann. Fir
diese Limitierung bitten die Kegler
um Verstandnis.

J. Tiete




Das Jubildumsfest
in Bildern.
Kegelclub Publicitas

Foto oben:

Dieses Triumvirat war war schon bei der
Grandung des Kegelclubs dabei: Jean
Bernasconi, pensioniert, Heinz Schneider
und Bernard Michaud, heute CAP.

Foto links: i
“Hochspannung* bei der Ubergabe
des Dankgeschenks der Kegelfreunde.

Foto links unten:

*Entladung*. Aus der Walliser Zinnkan-
ne mége Jean noch manche *Trinkkur®
schopfen.

Foto unten:
Es muss nicht immer *Open-Air" sein,
um dem Stimmungsmacher im Rhyth-
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Die Seele unserer Kegelfeste. Marie-
Luise Bernasconi war gerthrt (iber den
herzlichen Dank *durch die Blume®.

Ferdinand in "Hochform(at)". Auswen-
dig singt und spielt er Evergreens zur
Freude aller.
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Rollenspiel?

Fir viele, ja
wenn nicht gleich
fur alle eine unbekannte
Sportart! Diese Gelegenheit
wollte ich nutzen, um die "hoffent-
lich" interessierte Leserschaft des
Extrablattes zu informieren.

Rolthockey ist eine sehr junge Sport-
art, die ihren Ursprung im schweize-
rischen Montreux hat. Vor einigen
Jahren entwickelte sich Rollhockey
zu einer Boomsportart, doch das war
so schnell vorbei wie es gekommen
war. Im Moment besteht der schwei-
zerische Rollhockeyverband aus 35
Vereinen. Gespielt wird auf einem
ca. 20 x 40 m Hartplatz. In der wel-
schen Schweiz bestehen schon seit
langem Rolthockeyhallen. Ein Team
besteht aus 8 -10 Spielern. Die Hélfte,
also 4 Feldspieler und ein Torhuter,
sind immer im Einsatz.

Rollhockey ist fur " Aussenstehende”
eine komische Sportart. Die Gelenk-
schitze kann man in keinem Sport-
geschéaft kaufen und sind sehr teuer.
Geschiitzt ist man nur bis zu den
Knien und als Zugabe kann man die
Hande auch noch schitzen.

Das Hauptspielgerat ist ein Stock (wie
Gblich), Er ist aus Holz und scheint
viel zu kurz, wie es die Amateure
immer behaupten! Jetzt fehlt nur noch
der Ball, der aus Hartgummi ist. Der
Kern dieses Balles besteht aus Kork.

Auch die Regeln im Rollhockey sind
sehr unbekannt: Zum Beispiel darf

man nicht mit dem Fuss / Rollschuhe
den Ball berthren, Anti-Jeux ist ein
Spielverzégerungs-Foul. Auch die
Kartenvielfalt fir die "Stnder " reicht
nicht nur von gelb bis rot, es gibt
auch blaue oder gelb-blaue Karten,
die soviel bedeuten wie 2-5 Minuten
Spielverbot.

Wieso ich gerade diese Sportart
mache, weiss ich manchmal selber

\Spiel auf Rollen: Rollhockey

nicht. Vielleicht ist es das schnelle
Spiel, die packenden Zweikdmpfe, der
Teamgeist und die relativ hohen An-
spriiche an den Kdrper.

... und wenn Sie doch mal die Mdglich-
keit haben, selbst auf Rollschuhen zu
stehen, versuchen Sie es ruhig, Sie wer-
den sehen, es macht Spass. Und noch
etwas: Es ist noch kein Meister vom
Himmel gefallen. Stefan Fankhauser

Schmunzel-

Ein Bild sagt mehr als 1000 Worte.
Doch hier gendigte 1 Wort, um eine
Lachsalve auszulésen. Ein sympathi-
scher "Schusswechsel" des Fehler-
teufels aus der BZ vom 25. 7. 95.
Eingesandt von A. Muheim

B Dic zentrale Schiessanlage
8 auf dem Bramberg ob Neuen-
f egg ist mehr oder weniger fer-
€ tig, und bereits ist auch ge-
|

schossen worden. In die alten
Schiitzenhduser werden wohl
Gewerbebetriebe ziehen.

Fast fertig: Die zentraledScheissanlage aufdem Bramberg.

—M

e
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Hauszeitung der Publicitas Bern Nr.3 / 21. Dez. 95

Kennen Sie Bern? Von wo aus fallt der Blick des Fotografen auf was?
Talon im Innenteil. Einsenden bis 28. Dezember 95 an Joachim Tiete.

Pk'e Das Redaktions- und Produktions-Team des
Extrablatt
wiinscht allen Leserinnen und Lesern ein

X ¢

k¢

XY frohes, friedvolles Weihnachtsfest.
pAe Mogen alle personlichen und beruflichen Winsche
K¢
k¢
A ¢

im Jahr 1996
bei guter Gesundheit in Erfullung gehen.
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Ist die Zukunft

gier Printmedien

esichert?

Liebe Mitarbeiterinnen
liebe Mitarbeiter

Fur Euer grosses und erfolg-
reiches Engagement im aus-
laufenden Jahr und die auch
vom Markt mit Uberdurch-
schnittlichem Umsatzzuwachs
honorierten Leistungen der
gesamten Publicitas Bern,
danke ich allen herzlich.
Meine allerbesten Wiinsche
begleiten Sie, ihre Familien
und Angehdrigen, durch be-
sinnliche und frohe Festtage
in ein gluckliches 1996.

Ihr Hans Fahrni

i Y{?PUBUCITAS i Extrablatt

Liebe Mitarbeiterinnen
liebe Mitarbeiter

In seiner Rede vor den Zeitungs- und Zeitschriftenverlegern der Schweiz,
am 15. September 1995 in Interlaken, wandte sich Bundesprasident Villiger
mit folgenden Worten an die Print-Exponenten:

“Es hat Tradition, die Zeitung totzusagen. Als das Radio aufkam, wurde das
sofortige Ableben der Printmedien vorausgesagt. Beim Eroberungszug des
Fernsehens wurde der Untergang sowoh! von Zeitungen als auch Radio pro-
phezeit, und je raffinierter sich die neuen Medien entwickelten, desto uner-
bittlicher horten sich die Untergangsszenarien an.

Offenbar sind die technischen Mdglichkeiten eines, die Bereitschaft, sich
ihnen ganz und gar auszuliefern hingegen ein ganz anderes. Jedenfalls le-
ben trotz Internet, Radio und Fernsehen die Zeitungen noch. Die Auflage-
zahlen beweisen es.

Die Uberlebenschance der Presse liegt nicht nur in der Unentbehrlichkeit,
in der Vertrautheit, in der Glaubwiurdigkeit. Solche Werte sind zwar wichtig.
“Meiner" Zeitung glaube ich eher als einem anonymen Datenstrom. Aber
entscheidend wird sein, dass sich die Zeitungen Bedurfnisnischen neben
den anderen Medien offenhilt. Die Radionachrichten haben ihren Lead-
charakter gewahrt, im Ubrigen ist das Radio aber auch zum Komplementar-
mediun geworden, vielfach zur Sekunddrbeschéftigung. Es hat seine Posi-
tion neu definiert. Diese Entwicklung begtinstigt die Printmedien. Einohri-
ges Hohren ist moglich, eindugiges Lesen nicht. Mehr noch: Was man bei-
laufig aufgeschnappt hat, weckt ein Interesse, das die Zeitung tags darauf
abdecken kann.”

Und wenn wir das bundesréatliche Statement mit der Feststellung ergénzen,
die uns die von Publicitas 1995 durchgefihrte Media-User-Studie MUST
offenbart, wonach 55% unserer Jugend tdglich eine Zeitung respektive ei-
ne Zeitschrift liest, darf man die eingangs gestellte Frage mit einem ber-
zeugenden Ja beantworten.

Auch Publicitas teilt diese Auffassung. Unsere Unternehmung bekennt sich
auf dem Schweizer Markt weiterhin mit Uberzeugung zum Kerngeschift:
der Regie und Vermittlung von Print-Werbung. Dabei wird die Entwicklung
der elektronischen Medien, insbesondere der interaktiven Angebote, auf-
merksam verfolgt. Die MMD-Spezialisten stehen unseren Verlegern in allen
diesbeztiglichen Zukunftsfragen beratend zur Seite.

Eine kirzliche Studienreise, organisiert von P mit Schweizer Verlegerpart-
nern in den USA, hat bestétigt, dass Online-Dienste auch bei uns vermehrt
Einzug halten werden. Mit ihrer Beteiligung an der Swiss-Online AG, der
ehemaligen Videotex, ist Publicitas am Ball.

Wir wollen auch 1996 am Ball bleiben. Wir tragen die Regieverantwortung
fur zwei Produkte, die sich beide in einem ausgesprochenen Konkurrenz-
markt behaupten missen: BUND und Stadtanzeiger. Wenn wir beim BUND
mit der Verbindung zur NZZ vorallem nationales Marktpotential bearbeiten,
ist es beim Stadtanzeiger das Lokalgeschéft. Beide Aufgaben erfordern von
uns Einsatz, Kreativitit, Uberzeugungskraft und Durchhaltevermégen. Wir
wollen diese Herausforderung annehmen und Publicitas Bern mit diesen
Pachtangeboten nach innen wie nach aussen profilieren.

Die Schwelle zum letzten Zwanzigstel unseres Jahrhunderts verheisst uns
indessen keine Wunder: Der laufende Strukturwandel der Schweizer Wirt-
schaft ist nicht abgeschlossen. Auch der Ruf nach Privatisierung, Liberali-
sierung und weiteren Deregulierungen wird die anstehenden Probleme un-
seres Landes nicht kurzfristig zu |6sen vermdgen. Probleme, welche die
wirtschaftliche Bliite vergangener Jahrzehnte tGberdeckt hat und deren L6-
sung uns, der sie mitzuverantwortenden Generation, aufgetragen ist.

Trotz allem: Unsere Perspektiven fir 1996 sind ermutigend. Bei einer An-
passung der Inseratentarife um rund 3%, rechnen wir mit einer Umsatzzu-
nahme von 5%, d.h. mit einem realen Wachstum von 2%. Zusammen mit
der Produktivitit der vergangenen Jahre und respektierter Kostendisziplin,
durfen wir auf ein gutes Ergebnis hoffen.
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In letzter Minute

Der Verwaltungsrat der Publicitas
hat an seiner Sitzung vom 19. De-
zember die beantragten Beforde-
rungen zu bewilligen.

Wir freuen uns, thnen mitzuteilen,
dass folgende Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der Filiale Bern zu den
Beférderten gehoren:

Frau Erika Heimberg v

Frau Barbara Schmideder IV

Herr Fred Struchen Prokura

Wir freuen und mit den Befdrderten
und gratulieren ihnen ganz herzlich.

———VPUBLICITAS —
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Verantwortliche Redaktion:

Redaktor/innen:
Joachim Tiete (JT)
Peter Moll (PM)
Adrian Dietrich (Ad)

Gestaltung / Produktion:
Alex Rufenacht (Rt)
Andrea Jost (a))

Erschelnungswelse:
4x jahrich
1996 4. April
12, Juli
4, Oktober
20. Dezember

Die Redaktion behdilt sich
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Extrablatt 1995

"Da waren's nur noch drei..."

Aller guten Dinge sind drei, so
kénnte man entschuldigend sagen.
Doch mtssen wir eingestehen, dass
die Redaktion das Ziel von vier Aus-
gaben im Jahr 1995 nicht erreicht
hat.

Es gdbe eine ganze Anzahl Griinde
aufzuzihlen, doch was soll's. Wir
stehen dazu, denn der gute Wille
war da.

Fassen wir also fir das Jahr 1996
neue Vorsitze und packen die
Kommunikations-Aufgabe erneut
mit Einsatzfreude an. Je mehr
Unterstiitzung wir dabei von der
Geschéftsleitung und von den
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
erfahren, umso besser kann das
Ziel im neuen Jahr erreicht werden.

Blicken wir nochmals kurz zuriick,
so darf der Dank an alle, die sich
flir unsere Hauszeitung eingesetzt
haben nicht vergessen werden. In
alphabetischer Reihenfolge waren
das Adrian Dietrich, Hans Fahrni,
Stephan Fankhauser, Hugo Kropf,
Florence Lavanchy, Peter Moll,
Gabriele Reckeweg, Danielle
Schneider und Joachim Tiete.

Auch spezielle Zeitungsausschnitte
mit Setzfehlern oder eigenartige An-
zeigentexte usw. haben uns Freude
gemacht und uns sehr geholfen. Zu
dieser Gruppe zédhlen Adrian Aebi,
Alex Baumgartner, Daniel Beyeler,
Anne Muheim, Jeanette Stalder,
Margaritha Zimmermann,

In der Extrablatt-Produktion haben
sich Alex Ridfenacht und die je-
weilige Lehrtochter im Werbedienst,
Manuela Marti und Andrea Jost,
verdient gemacht.

In der Hoffnung, niemanden ver-
gessen zu haben, danke ich allen
herzlich ftir den Einsatz und fir das
im Sinne unserer Gemeinschaft
wertvolle Zeitopfer.

Selbst der kleinste Ausschnitt oder
Beitrag kann ein bedeutendes Mo-
saiksteinchen sein und auch die
Redaktion zu neuen Ideen anregen.
Greift also auch im kommenden
Jahr in die PC-Tasten oder zur
Schere. Jede und jeder! Die Re-
daktion hat selten zuviel Material.
Freuen wir uns also auf den ver-
mehrten Kommunikationsfiuss
im Jahr 1996.

Joachim Tiete
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Meine Antwort auf die Preisfrage der Titelseite:

Der Blick des Fotografen fallt

Sie Bern?"

RS YA

auf

Name / Vorname

Abteilung

Bis 28. Dezember 1995 einsenden an J. Tiete. '
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Kennen Sie

unsere neuen Mitarbeiter?

Andrea Kuhnen noch vorzustellen
ist gleichsam "Wasser in die Aare
tragen*. Sie wurde im Zeichen der
“Zwillinge" geboren. Jetzt ist sie
schon seit einigen Monaten tat-
kraftige Mitarbeiterin in der Presse-
beratung. Ob sich der Ferientraum
" Griechenland" bereits erfillt hat,
entzieht sich der Kenntniss des
Schreibers.

Mit der Italienischen Kiiche oder
Riz Casimir trifft man ihre Gaumen-
freuden, dazu Musik von The Doors
oder die Stimme von Céline Dion -
was wiére noch mehr zu wiinschen?
Lesen, speziell franzdsische Litera-
tur, wie auch Kinobesuche geho-
ren zu ihren Liebhabereien.
Sportlich stehen Skifahren und
Mountain-Biking im Vordergrund.
Vorsicht, es kénnten P-Wanderer
unterwegs sein!

Mathias Morgenthaler hat im
Zeichen der Waage das Licht der
Welt erblickt. Sie treffen ihn im Ver-
kaufsteam des BUND. Beim kurzfri-
stigen Einsatz fir den Stadtanzeiger

hat er sich bereits erste Sporen ver-
dient. "Blond" nennt er als sein be-
sonderes Kennzeichen, "Vitello alla
Bolognese mit Morchelreis* gehdrt
zu seinen Lieblingsspeisen.

Die Freude an klassischer Musik
deckt sich mit seinen Ferientrdumen,
namlich Wien und Griechenland. Er
héort nicht nur, sondern produziert
auch Musik mit dem Waldhorn.

Die Sportinteressen sind vielseitig:
Fussball, Tennis, Ski, Krafttraining.
In Stunden der Musse greift er ger-
ne zu guter Literatur.

Michel Olivier hat die KV-Lehre
bei der P-Biel gemacht und ist viele
Male von Biel nach Bern zur VSW-
Schulung gereist. Jetzt hat er sich
ganz fur Bern entschieden und ist
z. Zt. im *offiziellen Stadtanzeiger
der rechte Arm von Fred Struchen.
Mit “Widderstédrke" wird er sich fur
die Belange unseres wichtigen, wie-
dererworbenen Regietitels einsetzen.
Er scheint “verpflegungsleicht" zu
sein; isst alles, ausser Fleisch!

Ferienhalber gehen seine Sehnstichte
nach Australien / Sydney. Vielleicht
wird er eines Tages seine Hauskatze
mit einem Kadnguruh austauschen?
Ist ihm nach Musik zumute, so ist
House / Techno der von ihm bevor-
zugte Stil. Nach weiteren Liebhabe-
reien befragt, gehtren Ausgang, le-
sen und einfach Faulenzen zur Ant-
wort.

PS. Im letzten Moment erfahrt die
Redaktion, dass Michel Olivier am
12. 1. 96 nach Australien startet.
So schnell geht ein Ferientraum in
Erfullung. Wir wiinschen gute Reise
und alles Gute.
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GESCHAFTSBERICHT
I

Am Montag, den 8. Januar infor-
mieren wir Sie Uber den Geschéfts-
bericht unserer Pensionskasse.

Die Veranstaltung findet in 3 Grup-
pen statt, und dauert ca. 45 Min.

Die erste Gruppe trifft sich um
11.00 Uhr, die zweite um 13.00 Uhr
und die 3. Gruppe um 14.00 Uhr
im Konferenzzimmer des neunten
Stockes.

In der ersten Januarwoche werden
noch spezielle Einladungen an den
Anschlagbrettern der einzelnen
Stockwerke angebracht.

DELEGIERTENWAHL
-

An der kirzlich durchgefiihrten
Wahl der PK-Delegierten haben
Sie den Kandidaten lhr Vertrauen
ausgesprochen. Somit gelten fur
die Amtsperiode 1996 - 2000
als gewahlt:

Frau Doris Muller

Frau Margaritha Zimmermann
Herr René Morgenegg

Herr Peter Moll

Als Ersatzleute wurden bestimmt:
Frau Christa Jung
Herr Hugo Kropf

Herzlichen Dank fir thre Teilnahme
an der Wahl.
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Seit der letzten Ausgabe des Extra-
blattes hat sich einiges getan in
unserer Filiale. So liegt seit dem
28. November die Verantwortung
fur den Verkauf der Inserate fur
den Stadtanzeiger Bern wieder in
unseren Hinden. So ist es nicht ver-
wunderlich, dass wir an dieser
Stelle eine ganze Reihe von neuen
Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen
willkommen heissen ddrfen:

Der Mann der ersten Stunde, Herr
Michel Olivier, verldsst und leider
schon bald wieder. Als erster Mit-
arbeiter des Teamchefs war Herr
Olivier, von unserer Filiale Biel
kommend, in der heissen Phase der
Uebernahme linke und rechte Hand
von Fred Struchen und gleichzeitig
der ruhende Po! im manchmal doch
sehr hektischen Betrieb. Wir danken
Herrn Olivier fiir den Einsatz und
wiinschen ihm viel Erfolg im fernen
Australien.

Herr André Fluri hat seine Lehre in
unserer Filiale in Olten absolviert.
Wie Herr Olivier nahm Herr Fluri sei-
ne Tatigkeit im Verkaufsteam des
Stadtanzeigers am ersten November
auf. Wie zu horen ist, hat er sich in
der Filiale Bern bereits bestens ein-
gelebt.

Dritte im Bunde des Stadtanzeiger-
Teams war Frau Patricia Fliickiger.
Sie ist seit dem 16. November im
administrativen Bereich fur den
Stadtanzeiger tdtig.

Eine alte Bekannte, Frau Andrea
Flogerzi, kehrte aus dem CAP zu
uns zurlick. Sie begann am 20. No-
vember ihre Arbeit fir den Stadt-
anzeiger und vervollstandigt zu-
sammen mit Frau Fluckiger und
Herrn Alexander Miescher, welcher
nun definitiv bei uns bleibt, das
Administrationsteam.

Frau Eva Krismer nahm ihre Tatig-
keit als Verkauferin am 4. Dezember
auf. Zusammen mit Herrn Fluri ist
sie fuir den Verkauf von Sonder-
seiten zustandig.

Zur Komplettierung des Teams und
als Assistentin des Anzeigenleiters
konnte Frau Myriam Glauser en-
gagiert werden. Sie hatte ihren er-
sten Arbeitstag am 18. Dezember.
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Wir wiinschen dem Stadtanzeiger-
Team viel Erfolg fGr das kommen-
de Jahr.

Etwas “normaler” ging es zum
Gliick in den anderen Abteilungen
zu. Dort gibt es im Moment nur
einen bereits erfolgten Zuzug zu
vermelden, ndmlich derjenige von
Frau Andrea Kuhnen. Sie ver-
starkt seit dem 4. September mit
viel Engagement unsere Pressebe-
ratung und hat sich dort berits gut
integriert.

Am 28. 11. nahm Herr Mathias
Morgenthaler seine Tétigkeit bei
uns auf. Er verstirkt das Verkaufs-
team fir den Bund im 8. Stock.

Nach dem Jahreswechsel dirfen
wir dann Frau Barbara Hebeisen
bei uns begrissen. Sie wird ab
dem 3. Januar die von Frau Rein-
hard im 6. Stock hinterlassene Va-
kanz ausfllen.

Auch am 3. Januar beginnt bei
uns Frau Rita Bellwald. Sie wird
als DTP-Spezialistin unseren Wer-
bedienst ergdnzen und wieder
komplettieren.

Wir wiinschen allen einen guten
Start und viel Erfolg mit den neuen

Aufgaben.
s
A

Wir gratulieren
zum Dienst-@

_g% Jubiléium

Das letzte grosse Jubildum 1995
durften wir mit Frau Erika Heim-
berg feiern. Am 16. Oktober war
der grosse Tag, Frau Heimberg
durfte voller Stolz auf 25 Dienst-
Jahre zurtickblicken. Wir gratulie-
ren ihr nochmals ganz herzlich zu
diesem speziellen Ereignis.

Ein etwas bescheideneres Jubildum,
namlich 5 Dienstjahre, feierte
Frau Franziska Schnegg am 15.
November. Auch ihr ganz herzliche
Gratulation.

Mit einem Paukenschlag von Jubi-
|3en beginnt das neue Jahr.

Auf 35 Dienstjahre darf am1.Januar
Herr Joachim Tiete zurlckblicken.
Ganz sicher ein sehr aussergewdhn-
liches Jubildum, bedeutet es doch,

7/, . Extrablaft

dass praktisch die ganze Schaffens-
kraft eines Menschen einer einzigen
Unternehmung zu Gute kam. In
diesem Falle gltcklicherweise der
Publicitas. Die Wurdigung der gros-
sen Leistungen von Joachim Tiete
wirde den Rahmen dieser kleinen
Rubrik hier sprengen. Deshalb fir
den Moment nur soviel:
Herzlichen Dank und ebenso herz-
liche Gratulation.

Herr Tiete muss sein Jubildum nicht
allein feiern, ihm zur Seite steht
eine weitere wirdige Jubilarin und
ein ebenso wirdiger Jubilar. Ndm-
lich Frau Agnes Bur und Herr
René Morgenegg mit je 25 Dienst
jahren, ebenfalls am ersten Januar.
Auch diesen beiden gratulieren wir
von ganzem Herzen,

Das letzte Jubildum fir diese Aus-
gabe vom Extrablatt fallt ebenfalls
auf den 1. Januar. Es ist Frau Anita
Wo!fli, welche auf 5 Dienstjahre
zurlickblicken kann. Sie, die uns
alle schon an unzdhligen Apéros
bedient hat und anschliessend ohne
zu Murren unsere Cafeteria wieder
auf Vordermann gebracht hat, darf
sich davon Uberraschen lassen, wer
ihr wohl an ihrem Jubildum ein
Glas Wein einschenken wird.

Wir gratulieren...
...ZUM runden

g%) Geburistag

Noch im alten Jahr durften zwei
runde Geburtstage gefeiert
werden,

Frau Sonja Meierhans wurde
am 21. Oktober 20 Jahre alt und
am 27. Oktober feierte Frau Heidi
Deppeler ihren 50. Geburtstag.
Wir gratulieren nochmals ganz
herzlich.
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Wir verab- %?%7
%)3) schieden

Nach etwas mehr als einem hal-
ben Jahr verldsst uns leider Frau
Claudia Kunfermann bereits
wieder. Sie betreute bei uns die
Printkampagnen-Dokumentation.
Im kommenden Jahr will sie sich
voll und ganz einer neuen Aus-
bildung widmen.

Etwas langer bei uns war Herr

Urs Lithi. Seit gut 5 Jahren leitete
er die Geschicke unserer Partner-
zeitung “"Der Bund“. Massgebend
war UL an der Entwicklung der
verschiedenen Partnerschaften des
"Bund" beteiligt und hinterldsst so
in Bern bleibende Spuren.

Per 1. Januar Gbernimmt nun Urs
Luthi als Direktor die Verantwortung
fur die Filiale Solothurn. Wir freuen
uns mit ihm Gber diese Beférderung
und wiinschen ihm viel Glick und
Erfolg mit einer anspruchsvolien
Aufgabe in seiner engeren Heimat.

Per Ende Januar verldsst uns auch
Herr Kaspar Benz. Als Kunden-
berater vertrat er mehrere Jahre die
Interessen der Publicitas erfolgreich
in der Stadt und der Agglomeration
Bern. Jetzt zieht es ihn ins Ausland,
wir winschen ihm eine gute Zeit
und danken far die geleisteten
Dienste.

WPUBUCITAS

Liebe Kolleginnen,
liebe Kollegen

Mit einem lachenden und einem
weinenden Auge schreibe ich diese
Abschiedszeilen.

Zuerst zum lachenden Auge:

Ich freue mich natarlich sehr, dass
ich ab Neujahr meine “Heimatfiliale"
fihren darf. Ich bin stolz auf das
Vertrauen, welches mir meine Vor-
gesetzten geschenkt haben und
werde alles unternehmen, die in
mich gesteckten Erwartungen zu
erfullen.

Nun das weinende Auge:

Ich muss von der P-Bern , vom BUND
und von Euch allen Abschied neh-
men. Das ist gar nicht so einfach,
habe ich doch in den funf Jahren
unzahlige tolle Stunden mit Euch
verbringen durfen. (Die schwierigen
Phasen habe ich schon vergessen.)
Auch die Stadt Bern habe ich in den
letzten Jahren richtig gern bekom-
men. Und das will far einen Solo-
thurner etwas heissen.

Aber alles halb so schlimm! Ich
bin Giberzeugt , dass Raoul Wanger
far den BUND ganze Arbeit leisten
wird und dass Der BUND den vollen
Durchbruch bald schaffen wird.
Die Weichen sind gestellt. Und zwar
richtig. PUBLICITAS Bern hat mit
dem Stadtanzeiger-Start gezeigt,
welche Krifte sie iber Nacht mobi-
lisieren kann.

Und so abgelegen werde ich auch
nicht sein. Gerne werde ich hie und
da nach Bern kommen. Und sei es
auch nur, um beim einen oder ande-
ren wegen eines Beilagen-Inserates
anzuklopfen. Ganz besonders wiirde
ich es aber schatzen, wenn auch thr

Gesucht

Redaktor
Redaktorin

fur unsere Hauszeitung

\P/PUBLICITAS
EXTRABLATT

Es erwartet Sie eine erfreuliche
und interessante Kommumikations-
aufgabe in unserem Unternehmen.
Erfreuliche Reaktionen aus der
Leserschaft sind wichtiger als jedes
Honorar und sind eine wertvolle,
ideelle Kapitalanlage. (Wie immer
koénnte es auch hier besser sein.)
Da far Redaktionssitzungen wenig
Zeit aufgewendet wird, sind selb-
standiges Recherchieren und
Schreiben von Vorteil.

Nahere Auskunft erteilt gerne
Joachim Tiete, Tel. 401, Ralfs 5.2.

Extrablaftt

Hier gelang es dem Fotografen, das
"wein"ende Auge von Urs Lathi zu
erhaschen ( Die Red.).

Euch mal melden wirdet oder auf
einen Sprung vorbeikommen kénnt.
Ich freue mich.

Nun bleibt mir nur noch zu danken.
Zuerst meinem BUND-Team. Mit
grosser Ausdauer und manchmal
auch recht viel Mut sind meine Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter voller
Stolz zu unserem BUND gestanden.
Und das auch in schwierigen und
unsicheren Zeiten. Ich fuhle mich
stets aufs neue motiviert durch Eu-
ren Einsatz und vor allem durch den
ausgezeichneten Teamgeist.

Aber auch allen anderen Kolleginnen
und Kollegen mochte ich herzlich
danken. Sei es fiir die berufliche Un-
terstiitzung, die ich immer wieder er-
fahren durfte oder sei es fur die tolle
Kollegialitat.

Ein ganz besonderer Dank gehort
aber meinem alten und neuen Chef.
Lieber Hans, Du warst flr mich ein
grossartiger Vorgesetzter. Ein Vorbild.
Selbst in hektischen Zeiten strahlst
Du stets Optimismus und Zuversicht
aus. Und so freue ich mich naturlich
sehr, auch weiterhin mit Dir zusam-
menarbeiten zu ddrfen.

Ich wiinsche allen ein paar ruhige
und erholsame Feiertage und alles
Gute - privat und geschéftlich - fGr
1996. Auf bald! '
Urs Lithi

Was wir jedem Inserenten empfeh-
len: Bei mangeindem Inseraterfolg,
nochmals wiederholen! So hoffen

S wir, das Schweigen zu brechen.
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Simone Niederhauser

Simone Niederhauser begann ihr
Praktikum in der Abteilung Diverse
Regietitel. Das "Krebse" auch einen
Vorwirtsgang haben, konnte sie
hier unter Beweis stellen. Vielleicht
fuhren ihre Weltreisetraume auch
durch Lander, in denen ihre mon-
golischen Lieblingsspeisen kredenzt
werden. Ob ihr Kater an einer sol-
chen Reise gleiche Freude hatte?
Doch zunéchst steht Snowboarden
auf dem sportlichen Programm.

Alles in allem: Sie ist ein sympa-
thisches Wesen, welches das Leben
geniessen mochte.

Isabelle Bilteryst

Isabelle Bilteryst macht als “Fisch”
im BUND-Lehrschwimmbecken die
ersten Berufserfahrungen. Mir ihren
Musikinteressen legt sie sich nicht
fest. Als Lieblingsspeisen hingegen
nennt sie spontan Spaghetti, Salate
und alles aus Kartoffeln. Die Ferien-

VPUBLIC!TAS
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jugendiche Bildergalerie.

Bereits seit dem Monat August ist unser
Lehrpersonal auf dem Weg der
beruflichen Zukunft.

traume sind vielseitig: Karibik,
Bahamas, Sardinien, Kalifornien.

Mit Sparsamkeit sind solche Ziele
hoffentlich bald erreichbar. Sie liebt
ihre nahezu lautlosen Haustiere,
einen Hasen und Fische. Fir das
Skifahren hofft sie auf eine gute
Saison. Zeichnen und Gestalten

sind eher hiusliche Liebhabereien.

Und wenn nach dem Ausgang
geniigend Zeit zum Ausschlafen
ist, scheint die Welt in Ordung
zu sein.

Sarah Ramseier

Sarah Ramseier hat seit Lehrzeit-
beginn in der Touring-Abteilung

wichtige Erfahrungen gesammeit.

Im Sternzeichen “Widder" geboren,
wir ihr wohl! gentigend Durch-
setzungskraft in die Wiege gelegt
worden sein. Curry-Reis zdhlt zu
ihren Lieblingsspeisen. Die Ferien-
traume sind grenzenlos, Haupt-
sache sind Warme und Meer. Ein-
geweihte wissen, was sich hinter
ihren Musikinteressen verbirgt:
Techno, Jungle, Breakbeats.

ihre Tierliebe drtickt ich‘mit fol-

genden Lebewesen aus: Hund,
2 Katzen, 2 Schildkréten, Ratte
Da scheint ftir ein Pferd kein
Platz mehr zu sein, um der Lieb-
haberei Reiten zu frénen.

Michael Burki

Wer kennt nicht unseren Lehrling
im 1. Lehrjahr? Stets freundlich
und aufgestellt ist er zur Zeit im
Logistik-Bereich tétig. Er ist ein
Computer-Fan. Somit steht Ihm
auf dem Fundament der Lehrjahre
bei uns die Zukunft offen. Er ist
sicherlich ein "Krebs" mit Vor-
wadrtsgang! Traumt er von Ferien,
so spielen Gran Canaria und die
USA eine dominierende Rolle.

Auf Lasagne und Hamburger wiirde
er dort kaum verzichten mussen.
Seine Musikinteressen sind breit
gefiachert: von Klassik bis Techno,
ganz nach Laune. Das “Herz fir
Tiere" schidgt fur eine Katze.
Schlussendlich schatzt Michael
seinen mannlichen und weiblichen
Freundeskreis, geht gern auf Partys
und ins Kino.
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Erinnern Sie sich noch Der Blick auf die Auswertung gibt mir

. recht. Es waren 20 richtige Lésungen! v, Y
an das Erkennungsspiel (14 £/ 6 M) Eine einzige Einsenderin //’é/ NaChWUChS
im EXTRABLATT 2/95? trotzte dem a”gemeinen Trend und psmsamssssesuaRnEuRTARE R RRRR,,
-, setzte auf *Risiko". Somit war einmal £, W
Zugegeben, lang ist's her. Doch mehr Margaritha Zimmermann bei %, ‘Am 6. November

blicken Sie mit mir zurdck: Anféng-
lich sah es nach einer Rekordbetei-
ligung aus. Die Wettbewerbstalons
"ralfsten* nur so heran. Doch bei

den genannten Namen.

Die verantwortungsvolle Aufgabe
einer Gliicksgottin Gbernahm mit
Freude unsere Praktikantin aus der

I6ste sich die Spannung,
welche sich zuvor
wéahrend einigen Wochen

der Zahl 21 versiegte pl(")t)zlich die Abt, Diverse Regietitel Simone Nie- aufgebaut hatte.
Quelle, somit wurde der bestehende \ o . . .
Rekord von 35 Einsendungen (das d_erhauser. Mit _S|cherer Hand machte Nicola Marc Szilagyi
9 sie Theres Bolliger zur Reka-Check : ;
schaffte Hugo Kropf) nicht gebro- L ) . erblickte das Licht
<re d : Gewinnerin von Fr. 50.-. Ein Beweis der Welt und ei

chen. Ware das EXTRABLATT ein ist also erbracht; einsatzfreudige Mit- in
audiovisionelles Medium, dann hat- arbeiterinnen unseres Stadtschalters stolzer Vater durfte
te VIVON niemand "klemmen* kdn- gehoren wirklich zu uns. Freude seine gllckliche Frau
nen! So 'assi”f‘_’,""ﬁ's" d'dlfi Katze herrschte dort. und den kleinen Sohn
aus dem Sack fir alle, die den Aus- Schon sind Sie aufgefordert, sich er- in die Arme nehmen.

hang am Informatonsbrett Gber-
sehen haben: Das angerissene Foto
zeigte dA_"“el I\flluhenm, tlmser guter Ergebnis. Riskieren Sie also einen
Ton* der Teletonzentrale. prifenden Blick und machen Sie mit.
War die Aufgabe schwer, war sie Die "Untitigen® darfen es nachher

neut etwas anzustrengen. Die Einge-

weihten warten gespannt auf das Wir winschen

der ganzen Familie
viel Gltck und gute
Gesundheit.

A NME RN EREE AN ANSEEEANSARAENASESININNSSNSENESREEnEnnanaat®
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leicht? Ich neige eher zu letzterem. bedauern. T eanusssesnnssnsnnsansnnnnnnnuusunnnnns®

Mitarbeiterinnen stellen sich vor 00000000 )’;g
Raten Sie mail...

Wer fiihlt sich hier beim
Spielen am Wegesrand vom
Fotografen gestort?

Den ausgefiliten Talon
senden Sie bitte

bis 4. Januar 1996

an Herrn Peter Moll, Personal-
abteilung.

Ich tippe auf:

Der Preis:

Ein REKA-Check

im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter
den richtigen Einsendungen.
Der Rechtsweg ist ausge-

Werist ER ?

Sternzeichen: Nobel
Heimatort: Kantonshauptstadt

Was ER mag: schlossen.

297 Absender: o

Was ER nicht mag: Name:
Vorname:

Fotografiert zu werden.
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Der Stadtanzeiger

Ein Beitrag von Adrian Dietrich

Am 28. November prasentierte die jungste Abteilung der P-Bern zum ersten
Mal der gesamten Stadt Bern ihr Produkt. Denn an diesem Tag erschien der
erste vom Bund herausgegebene Stadtanzeiger. Innert weniger Tage wurde
der 2. Stock aus seiner Ruhe geweckt und belebt. Mit viel Engagement und
Elan begann das neue Team die Arbeit im anfangs fast leeren Stock. Das Re-
sultat ist ein etwas modernerer Stadtanzeiger. Die genaueren Einzelheiten, wer
und was an diesem Produkt beiteiligt sind, lesen Sie im folgenden Bericht.

5.Stock und 2. Stock

Die Stadtanzeiger-Abteilung hat bereits einen Ableger im 5. Stock gebildet. Dort

sind Frau Flogerzi, unsere CAP-Riickkehrerin; Frau Flickiger, das unbekannte

Gesicht in diesem Trio und Herr Miescher, unser ehemaliger Kurier beheimatet.

Sie haben sich ihre Aufgaben so aufgeteilt:

- Herr Miescher ist dafiir verantwortlich, dass die amtlichen Mitteilungen und
die Predigtordnung korrekt erscheinen.

- Frau Flogerzi und Frau Fliickiger haben sich bereits mit der Inseratenerfassung
und Akquisition vertraut gemacht.

Anzumerken ist, dass Herr Olivier mir anvertraut hat, dass er im Notfall auch

aushelfen konne, die technischen Mdglichkeiten habe er zumindest. Soviel zum

5. Stock. Der 2. Stock ist nach folgendem Schema eingerichtet und aufgeteilt:
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Wer den Plan genau studiert, stellt fest, das die Setzerei des Stadtanzeigers bei
uns untergebracht ist. Uber die Setzerei und ihre Mitarbeiter wird in einem
spateren Extrablatt berichtet, denn bis zum Redaktionsschluss war die Setzerei
noch nicht volistdndig eingerichtet.

Das Team

Der Anzeigenleiter des Stadtanzeigers ist Herr Struchen. Er ist verantwortlich
fir die Erscheinung. Sein Terminkalender ist bekannterweise meistens gefulit,
daher habe ich mich an Herrn Olivier, sein Assistent und Sekretér, gewendet.
Nachdem die Ber(ihrungséngste abgebaut waren, bekam ich einen guten Ein-
blick in das noch junge Team. Ganz vorne haben Frau Krismer und Herr Fluri
ihr Biiro. Sie sind vorerst fur die Kundengewinnung zusténdig. Spater sollen
sie die Spezialseiten und Beilagen verkaufen. Ab 1. Januar sollen in diesem
Biiro noch zwei weitere Personen arbeiten.

Als nichster hat Herr Olivier sein Buro. Er ist der Assistent und die rechte Hand
von Herrn Struchen. Er bearbeitet vor allem Reklamationen und probiert alle an-
stehenden Probleme zusammen mit Herrn Struchen zu 16sen. Herr Olivier will
uns jedoch schon wieder verlassen. Er plant, im Frihling bereits in Australien zu
sein. An seine Stelle tritt eine Sekretérin. Neben Herrn Olivier hat Herr Struchen
sein Biro. Bei ihm stauen und stapeln sich alle Sorgen und Probleme, die ein
Anzeigenleiter so hat.

Besten Dank

Ein grosses Anliegen des Stadtanzeiger-Teams ist es, den unzédhligen Helfern zu
danken. Besonders danken mochte das Team:

- dem gesamten Schalterpersonal

- der Presseberatung

- Frau Jung und Frau Unger

- Frau Schmideder und den Kundenberatern

Sie erledigen jeden Tag einen riesigen Berg zusétzlicher Arbeit. Besten Dank an
sie alle. Wenn wir alle so weiter zusammenarbeiten, werden wir unschlagbar

Das Interview

Zur Vergangenheit und Zukunft des
Stadtanzeigers hat mir Herr Olivier
folgende Fragen beantwortet:

Extrablatt: Wie haben Sie sich im
2. Stock eingelebt?

M. Olivier: Den Umstinden ent-
sprechend gut.

Extrablatt: Kennen Sie bereits alle
P-Mitarbeiter/innen?

M. Olivier: Gut kenne ich die Bund-
Mitarbeiter und unsere zahlreichen
Helfer, sonst aber ist der Kontakt
noch nicht sehr intensiv.
Extrablatt: Wie geht es weiter mit
dem Stadtanzeiger?

M. Olivier: Im Moment soll alles so
bleiben wie es ist, aber sicher wird
der Stadtanzeiger noch etwas dicker.
Extrablatt: Welche Zukunftsvor-
stellungen haben Sie persénlich
far den Stadtanzeiger?

M. Olivier: Er wird noch dicker. Sehr
gerne wurde ich mit Spezialseiten
und Beilagen den Erfolg vertiefen.
Extrablatt: Wie lauft die Zusammen-
arbeit mit dem Rest der P?

M. Olivier: Sehr gut, alle geben sich
Muhe, uns die Arbeit méglichst zu
erleichtern.

Gut, das Stadtanzeiger-Team ist opti-
mistisch. Aber ist dies wirklich ange-
bracht? Ja, selbstverstindlich meint
das Schalterpersonal.

Dazu folgenden Bericht:

Die Stimme

von der Verkaufsfront

Der Stadtschalter erlebt seinen zwei-
ten Friihling. Fast immer ist das Buro
belagert von Leuten die etwas Uber
den Stadtanzeiger wissen wollen
oder auch nur vom vermeintlichen
"Gratiskaffee" profitieren wollen.
Diesen gibt's aber nur bei Insertion
im Stadtanzeiger. Nebst dem Abwim-
meln von durstigen Bernern, muss
unser Schalterpersonal viel erkldren
und begrinden. Immer wieder wer-
den "Stoppkleber” und "Stadtan-
zeiger" verlangt. Die meisten Leute
finden die aufgelockerte Gestaltung
sehr praktisch und lesefreundlich,
aber auch im allgemeinen wird der
Stadtanzeiger nach wie vor voll ak-
zeptiert und erwartet. Besonders er-
freulich ist, dass Frau Bolliger immer
wieder "altbekannte" Kunden be-
grissen kann.,

im grossen Match.



Immer nur lacheln
und
immer vergnigt.

Nur wenige haben bislang ge-
sehen, woflr sie am 4. Juli 1995
geldchelt und stillgestanden
haben. U.P. Hianggi gelang es,
das Personal der P-Bern fir ein
Filialportrait auf den Film zu
bannen. Beim ndheren Betrach-
ten werden Sie verschiedene
Kolleginnen und Kollegen ver-
missen. Alle zu erfassen ist ein
Ding der Unmoglichkeit.

Unsere Kundinnen und Kunden
kdonnen sich glicklich schatzen,
ein solch strahlendes Team
“auf ihrer Seite" zu wissen.
Ubrigens, die Originalfotos und
Negative hat Ric Hanggi freund-
licherweise dem Werbedienst
und damit der P zur Verfliigung
gestellt. Haben Sie Interesse an
einem Original, so wenden Sie
sich bitte an Joachim Tiete,
Werbedienst.

Zusammenarbeit zwischen der PTT
und Publicitas

im Verkauf von Kleinanzeigen

Am 31. Oktober d.J. machte folgende Presse-Mitteilung
der Publicitas die Runde: “Die PTT und Publicitas, grésste
Werbegesellschaft der Schweiz, legen ihre Krafte zu-
sammen, um das Entwicklungs-Potential der Kieinanzeigen
von Privaten besser ausschépfen zu kénnen.

Ab 6. November 1995 werden ca. 250 Postburos in Biel,
Chur, Lausanne und Lugano wahrend einer Versuchdauer
von einem Jahr ein neues Verkaufskonzept fur Kleinanzeigen
testen. In einer ersten Phase werden folgende Titel daran
beteiligt sein: "Bieler Tagblatt”, "Journal du Jura”, Biindner
Zeitung", "Bundner Woche", "Amtsblatt der Stadt Chur",
“24 heures", "Corriere del Ticino", "Giornale del Popolo”
und “La Regione Ticinio".

Diese Aktion hat zum Ziel, das Leistungsangebot der PTT

an den Schaltern zu vergrossern und die Anzahl der Ver-
kaufsstellen von Publicitas zu erhéhen, indem den inserenten
ein zuséatzlicher Verteilerkanal zur Verfigung gestellt wird.
Sollte der Versuch erfolgreich sein, kénnte das Projekt auf
das gesamte PTT-Netz ausgedehnt werden."

Sicherlich wird der Tag kommen, an welchem uns tber die
gemachten Erfahrungen etwas mitgeteilt wird. T




Aller Anfang ist schwer...

Es war nicht einfach fur Adrian
Dietrich (Ad) Gber den Lehrlings-
ausflug "Day Trip 95" eine Be-
richtserstatterin zu finden. Die
Zeit verstrich, doch dann erklarte
sich einmal mehr Danielle Schneider
dazu bereit, zur Feder zu greifen.
Doch welch ein Pech. Das fur Okto-
ber angeklndigte EXTRABLATT
musste wegen Personal- und
Terminnot im Werbedienst bzw.
in der Desktop-Zelle ausfallen.
Doch der nun endlich folgende
Bericht hat auch jetzt noch seine
Gultigkeit. Es ist der Berichter-
statterin zu verdanken, dass die
schénen Erinnerungen nochmals
wachgerufen werden. JT

WPUBLICITAS

Extrablaft

Meeting der besonderen Art:

Am 27. Juni war es soweit:

Die P-Schweiz lud alle Lehrlinge
zum “journée sans frontiéres” ein.
Gemeinsamer Treffpunkt war der
Bahnhof Olten, wo sich alle Lehr-
linge bei einem Apéro ein bisschen
naher kennenlernen konnten. Es
folgte eine Begrlissung von Herrn
Keller (P-Basel), in der er uns die
Aktivitdten des Tages etwas erldu-
terte. So fuhren wir etwas spéter
im Car zum Wasserkraftwerk Rup-
poldingen in der Ndhe von Aarburg.

Eine Filmvorflthrung und Besich-
tigung der Turbinen standen auf
dem Programm. Dieses Kraftwerk
wird aber bald abgerissen und ein
neues erstellt, weil es den heutigen
Anforderungen nicht mehr ent-
spricht.

Nach dieser Fihrung fuhren wir
nach Rothrist ins Restaurant "Zum
scharfen Ecken" wo sich die hungri-
ge und durstig gewordene Gemein-
schaft bei einem Apéro starkte.
Leider liess sich am "Day Trip ‘95"
ein leichter Rostigraben feststellen,
was uns Berner aber nicht davon
abhielt, uns an den Tisch der Lau-
sanner zu setzen. Herr Axel Barca
liess es sich aber nicht nehmen,
eine Ansprache in drei Sprachen
zu halten.

Kulinarisch wurde uns sehr viel
geboten; man hatte am grossen
Buffet mit mehreren Gangen die
Qual der Wahl. In dieser feucht-
frohlichen Runde sangen die Ro-
mands ein paar Lieder, die zu all-
gemeiner Belustigung fihrten.
Langer Rede kurzer Sinn: Der "Day
Trip ‘95" war ein voller Erfolg! Es
darf gehofft werden, dass Anldsse
dieser Art auch in Zukunft statt-
finden werden.

Danielle Schneider
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In den Deutschen Bundesbahnen entdeckt und fur das
Extrablatt von JT "gestohlen". Dass die Schweiz fehlt
hat hoffentlich nichts mit der EU zu tun.

Weihnachten in Europa

Ein Fest mit vielen Brduchen und
Traditionen: Werthnachten in Euro-
pa. per SALDO hat sich umgehort:
Wie wird wo gefeiert?

In Deutschland kommt das
Christkind am 24. Dezember, um
die Geschenke zu bringen und um

“den bunten Teller mit Niissen, Mar-
zipan und Pldtzchen zu fiillen.

In Frankreich steckt Papa Noél
wihrenddessen die Geschenke in
die Schuhe der Kinder. In den Nie-
derlanden und in Belgien iiber-
rascht der Sankt Nikolaus — auf

i einem Schimmel aus Spanien kom-
. mend - die Kinder schon am 5, und
© 6. Dezember mit seinen Gaben.

| . Die Kinder in Spanien miissen
!

! am Iiingsten auf die Bescherung

| warten — hier bringen die Heiligen
Drei Kénige erst am 6. Januar die
Geschenke. :

" Esel begleitet,

Der finnische Weih-
nachtsmann
hort besonders
gut, was sich die
Kleinen wiin-
schen, weil er
in Ohrberg
wohnt -
selbstver-
standlich
mit sei-
nen Zug-
Rentieren.

In Luxemburg
wird er von einem

dem man Hasel-
niisse hinlegt.

In Grof3britan-
nien findet Father
Christmas durch den
Schornstein Zugang zu
jedem Haus, wo er die Socken der
Bewohner mit Leckereien fiillt.

In Dinemark heiflt der Weih-
nachtsmann Jule Mand und lebt
auf Gronland, wenn er nicht ge-
rade am 24. Dezember von der
dénischen Familie mit einer
Schiissel Reisbrei mit Zimt und
Zucker verwdhnt wird. A
Der typische Weihnachtsmann
mit weiBem Bart und rotem
Mantel, wie wir ihn heute
kennen, ist allerdings
keine europé-

ische, sondern
eine amerikani-
sche Erfindung.
Erst nach dem
Ersten Weltkrieg
haben ihn die
~ Europder in ihre
Kultur aufge-
nommen,.

Eingesandtes

"Schenken macht Freude".

Beschenkt werden macht glticklich.
Das durften wohl die Gedanken des
inserenten sein, der den folgenden
Inserattext bei Danielle Schneider am
Stadtschalter erfassen liess:

! ! Sie mdchten gerne

jemandem ein Weihnachtsge-
schenk machen, wissen aber
nicht wem? Bei mir sind Sie
an der richtigen Adresse!

Hier meine Weihnachts-
wunschliste:

Mini-Disc Walkman von Sony,
zum Aufnehmen,
Solaranlage 12 V

Braune Lederhose, Grosse 44,
Braunes Lederchilet,
Schafwollkopfkissen (Katalog
Greenpeace),
Apenzellergurt,

Silberketteli, Schlangenart,
gepresst

Meine Adresse fur die Packli:

Eine Dankeskarte ”

kriegen
Sie bestimmt”

Es wére interessant, zu wissen, wie
das Echo auf das Inserat ausfallt.
Sind es die ersehnten Packli - oder
sind es Briefe, mit denen sich die
Leserinnen und Leser auf positive
oder negative Art Luft machen?
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