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Kopf hoch %
und gute Laune bewahren,

auch dieser Herbst hat(te)
seine schdnen Tage.

Die Wetterfrosche haben es nicht
leicht. Trotz Satellitenbeo-
bachtungen, modernsten

Technologien und engmaschigen
Messmaglichkeiten, tippen sie doch
gern mal daneben. Wir hingegen erwar-
ten eine maglichst sichere Prognose.
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{Fortsetzung von der Titelseite)

Ein Glick, dass wir das Wetter nicht
machen kénnen. Es gabe Meinungsver-
schiedenheiten und Streitigkeiten, die
uns unser Weltendasein vermiesen wir-
den. Doch kdnnen wir das Wetter be-
einflussen? Dieses Thema maochte ich
aus meiner "Froschperspektive® heraus
lieber ausklammern.

Wer das Glick hatte, seine Herbstferien
richtig geplant zu haben,- in der Schweiz
versteht sich, denn woanders scheint ja
sowieso die Sonne, - oder wer sich die
wenigen strahlenden Wochenende
herausgepickt hat, der konnte
einen wunder-
schbnen 4
goldenen
Herbst erieben,.
s war doch eine
selten gesehene
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Die Redaktion behilt sich das

. Recht vor, die Erscheinungsdaten
. um einige Tage zu verschieben,

cheint am 20. Dezember 1996
Redaktionsschluss: 9. Dez, 96
Das Redaktionsteam freut sich
Uber jeden Beitrag aus dem
Leserkreis und dankt fir krea-
ive Kontaktgespréche.
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farbenpracht. Vielleicht erinnerten Sie
sich gern an das bertthmte Aufsatz-
thema der eigenen Schuljahre ~Der
Herbst, ein Maler" oder so dhnlich,
Bereits stehen viele Bdume kahlgescho-
ren da. Die prdchtigsten Laubdicher
wurden vom Winde zerzaust und ver-
weht. Wir sind froh, wenn bei nasser
Uberraschung ein Schirm - vielleicht
sogar mit Werbeaufdruck - in Griffndhe
steht,
Trotz Wind und Wetter macht man
sich gern noch auf den Weg durch den
Wald, durchwatet die Laubberge und
lauscht dem entspannenden Rascheln
unter den Fussen. Lenkt man die Schritte
nach Hause, so bekommt
_ jetzt die heimelige
Wohnung einen neuen
Stellenwert. Im Kreise der
» Familie, von Freunden und
3 Gasten ein Fondue,
Raclette oder gar Wild
zu geniessen, wer mochte auf solche
Gaumenfreuden wohl verzichten?
Auch das EXTRABLATT 3 / 96 erfreut
sich in seinen Blattern farbiger Themen.
Es erfdhrt im wahrsten Sinne des Wor-
tes eine annerkennenswerte TOURING-
Hilfe. in "Floh's Frage-Egge” gibt Myri-
am Glauser tiefschirfende Antworten,
Was versteht man unter "Event-Touris-
mus"? Florence Lavanchy weiss viel da-
riber zu berichten. Darliber hinaus ent-
fuhrt sle uns nach Minchen und lisst
uns dabei ziemtich tief ins Bierglas blik-
ken. Fast wirde sich eine Bierreise
durch Deutschland lohnen, denn vom
Alpenrand bis zur Waterkant ergiessen
sich stets neue Quellen namhafter Bier-
marken, Alexander Miescher gibt in dieser
Ausgabe sein Debiit als Rennsport-Reporter.
Steigen Sie ein ins Cockpit und starten Sie
in der Pole-Position, Wenn Reto Pensa auch
das Schlusslicht trug, so ist er beim Surfen
im internet oder anderen Kandlen ein-
same Spitze,
Ein Alarmsignal senden wir heute in unse-
ren 8. Stock. Lasst Euch mal zu neuer Ver-
BUNDenheit zum Extrablatt herausfordern,
Die Redaktion zahit auf Euch in der Weih-
nachtsausgabe. Wir lassen uns gerne Uber
raschen, auch vom Team der Kundenbe-
rater + Co. Von Euren mm-Kdmpfen gibt
es bestimmt aufschlussreiche Hintergrund-
berichte. In den Teams der Etagen 2, 4, 5
und 6 werden wir uns demnichst in
Erinnerung rufen. Fasst alle schon
heute qute Vorsiitze, damit sich s
i Jahre 1997 neue Kommunikati-
onsfreude breitmachen kann. T
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Zibelemirit

Am 25. November findet
traditionsgemadss der Berner-
Zibelemadrit statt. Damit Sie
sich alle am "Gstungg" er-
freuen kdnnen, schliessen
wir unsere Bliros bereits
um 12.00 Uhr. (Ein kleiner
Pikettdienst stelit die Auf-
tragsabwicklung sicher)

Jahresahschlussfest

Am 29. November findet un-
ser diesjdhriges Mitarbeiter-
fest statt. Bitte reservieren
Sie sich diesen Abend, wir

wollen fir einmal ausserhalb

der BUros gemitlich bei-

sammen sein und gemeinsam
einen unbeschwerten Abend

geniessen.

Zusatzliche Freitage

Die Generaldirektion schenkt
uns zwischen Weihnachten

und Neujahr zwei zusédtzliche,

aber nicht kompensierbare
Freitage. Am 27. Dezember
und am 3. Januar bleiben
unsere Biiros geschlossen, ein
kleiner Pikettdienst stelit die
Auftragsabwicklung sicher.
(Am 24. und am 31. 12,
schliessen wir unsere Bliros
um 12.00 Uhr)
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Herzlich C;O?

%?wmkommen

Markus Kdnig heisst ein neuer Mitar-
beiter im Stadtanzeiger-Team. Mdge Frei-
tag, der 1. November, ein guter Starttag
far ihn sein, Wir wiinschen hm viel Er-
folg und gute Aufnahme bei uns.

Wir verab- %
ob schieden

Donnerstag, 31. Oktober ist der offi-
zielle Schlusstag bei uns fir Patricla
Fliickiger, Katja Unger und Reto Pensa,
Wir danken dem Trio fir die Kollegiali-
tit und den Einsatz, den sie bei uns ge-
leistet haben. Fur den weiteren Berufs-
weg winschen wir Erfolg und Freude an
neuen Aufgaben.

Der Publicitas Kegelclub freut sich, dass
Reto Pensa sich bis auf weiteres dem
Kampf um den Tabellenplatz in Gruppe B
stetlen wird.

¢
Wir gratulieren

zum Dienst- (;E

oo Jubildum

Am 1. November ist Raoul Wanger 10
Jahre bei Publicitas. Wir danken ihm fiir
seinen Einsatz in den verschiedenen Fih-
rungsfunktionen. Viel Erfolg wiinschen
wir ihm im Bestreben, die Marktsteliung
des BUND weiter zu festigen und ent-
scheidend zu verbessern.

Am 9. Dezember ist André Fluri 5 Jah-
re bei Publicitas. Von Olten kommend
stirkte er von Anfang an unser neues
Stadtanzeiger-Team. Wir danken ihm fur
den Einsatz und wiinschen viel Erfolg auf
seiner weiteren P-Laufbahn.

Wir gratulieren...
...ZUm runden

g@ Geburtstag

Am 12, August begann sein Praktikums-
weg bei uns. Am 20. Oktober konnte
Christian Keller seinen 20. Geburtstag
feiern. Mit leichter Verspitung, jedoch
nicht weniger herzlich wiinschen wir ihm
Gesundheit und alles Gute,
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Roland Wathrich kehrt

PPyt r.' AR o
s S

an den Tatort zurtick.

A R e T R

Im November 1994 verabschiedete er sich
auf sehr spendable Art von uns in der
Cafeteria. Nach 15 Jahren P-Bern und
als zuverldssige “rechte Hand" von
U.P. Hanggi trennte er sich von uns und
folgte als Abteilungsleiter dem Ruf zum
CAP in Villars-surGlane. Der berithmte
“Knopf* ward aufgetan. Einmal den Fuss
auf die "Leiter" gesetzt, solite es weiter
aufwirts gehen. So Ubernahm er die
Funktion als Administrationsleiter der
Filiale Biel. Dort, und in guter Zusam-
menarbeit mit den Spezialisten der p-
Bern, holte er sich das Ristzeug, um bei
uns die Fussspuren des scheidenden Reto
Pensa aufzunehmen. Somit schliesst sich
ein erfolgreich gezeichneter Kreis: Ro-
land Wilthrich wird in Bern die Leitung
des Departements Logistik Ubernehmen.
Ein gutes Beispiel fiir andere junge, vor-
wirtsstrebende  Mitarbeiterinnen  und
Mitarbeiter.

Wir freuen uns, dem uns noch vertrauten
Gesicht wieder in Bern zu begegnen.
Herzlich willkemmen und viel Erfolg bei
unserer Zusammenarbeit T

Ex frabIaH

Dank der Redaktion an
Adrian Dietrich.

Kaum hatte er einen guten KV-Ab-
schluss in der Tasche, wurde ihm die

% Tar for neue Aufgaben und Wissens-
: erweiterung bei der GD in Lausanne
1 geoffnet. Das Extrablatt hat damit ein
sehr aktives Redaktionsmitglied ver-
foren. £r hatte Ideen und den Ehr-
geiz, diese auch selbst zu verwirk-
tichen. So hat er sogar aus seinen
ferien den Redaktionstisch bedient.

Er griff auch zum Horer, um das Er-
scheinen der nichsten Hauszeitung
anzumahnen. Eine Initiative, der man
auch in termingeplagten Zeiten Re-
spekt zollen musste. Wir danken
herzfich dafir und wiinschen ihm

in seinem neuen Tdtigkeitsbereich al-
les Gute. Und nicht zuletzt: Ein Lage-
bericht aus Lausanne wirde unsere
Leserinnen und Leser sehr interessie-
ren! Also, schreib' mal wieder fur
das EXTRABLATT.

im Namen der Redaktion T

Die Nachfolgerin
Carmen Reichenbach.

Eigentlich war sie vor Jahren bereits
in der Redaktion, umso mehr freuen
wir uns, dass sie nun wieder zur Feder
greifen oder andere dazu ermutigen
méchte. Herzlich wilkkommen im
Team, wo viel Selbstindigkeit er-
wartet wird. Denn fir grosse Team-
sitzungen mangelt es meist an Zeit
und “Sitzungsgeldern®. T




Das Thema Krankenkasse
ist in aller Mund:

8 B e

Sie wissen es sicher, unser Unter-
nehmen hat einen Vertrag mit der
Krankenkasse INTRAS und bietet alien
Mitarbeitern sowie ihren Angehori-
gen die Madoglichkeit, sich kollektiv
tiber die Publicitas versichern zu las-
sen,

in einem kurzlich von der Zeitschrift
FACTS publizierten Vergleich zwi-
schen den grossten Krankenkassen
der Schweiz erhielt die INTRAS ausge-
zeichnete Noten. So schreibt FACTS
tber INTRAS:; Die kleine Glnstige.
Sehr solide, dynamisch, ohne aggres-
siv zu sein. Allerdings weist FACTS
gleichzeitig auch darauf hin, dass die
Zukunft der INTRAS nicht ganz klar
sei, da ihr bisheriger Patron, die
Winterthur Versicherung neu mit der
KFW zusammenspannt und nicht
mehr mit der INTRAS.

bDie Versicherten der P-Bern wurden
am vergangenen Dienstag in einer
kurzen Informations-Veranstaltung
Uber die vergleichsweise moderaten
Tariferhdhungen bei der Grundver-
sicherung informiert.

Informationsmaterial und Beitritts-
gesuche kdnnen jederzeit in unserem
Personalsekretariat bezogen werden,

M
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Etwas Wehmut

zum Abschied.

Jeder Abschied schmerzt, einer etwas
mehr, ein anderer etwas weniger. Der
Abschied von Reto Pensa zihlt sicher
fur uns zu der ersten Kategorie. Viele
von uns haben in den vergangenen
Jahren von Retos Kénnen und Wissen,
vorallem aber von seiner Bereitschaft,
sein Wissen zu teilen und sein Kénnen
nutzbringend einzusetzen, profitiert.

Als sich Reto am 1. September 1987 in
unserem Unternehmen als PC-Spe-
zialist zu spezialisieren begann, gab es
eigentlich gar nicht soviel zu tun. Wir
waren in der komfortablen Lage, dass
wir praktisch pro PC einen Speziali-
sten beschaftigen durften, dass Pro-

gramme noch zu programmieren wa--

ren und die paar existierenden An-
wendungen nur selten angewandt
wurden.

Schon bald &nderte sich diese Situ-
ation drastisch. Die meisten Arbeits-
platze wurden mit Bildschirmen oder
mit echten PC's ausgerUstet, bevor
jedermann der Unterschied zwischen
den beiden klar war. Einer kannte die
Unterschiede. Reto. Er raste jetzt als
Feuerwehrmann, getrieben von sei-
nem ununterbrochen piepsenden Pie-
pser van Stockwerk zu Stockwerk,
entblockte hier mit System das System
und l6ste dort die kniffligsten Knoten
in den Hirnen der computerunge-
wohnten Mitarbeiter. Mit Gefihl
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brachte er Helligkeit in das Dunkel
unserer Festplatten, &ffnete unsere
Diskettenlautwerke fir das digitale
Gedankengut und ordnete unsere
persénliche Mikroinformatik.

Seine Talente stellte er nicht nur unse-
rer Filiale zur VerfGgung. Die ange-
gliederten Filialen der Region und die
hellsten Képfe unserer GD hedienten
sich der Fahigkeiten unseres Retos.
Schon bald rannte er nicht nur von
Stockwerk zu Stockwerk, sondern jet-
tete von Aarau nach Olten, zur(ick
nach Bern, kurz nach Lausanne und
von dort (ber Biel nach Solothurn, um
am Abend wieder in Bern die elektro-
nische Post zu feeren und via ccmail
die Mikrochips der in Noten gerate-
nen Anwender wieder zum Laufen zu
bringen,

Reto wir werden Dich vermissen,
Trotzdem wiinschen wir Dir alles Gute
far die Zukunft und freuen uns dar-
auf, Dich bei passender Gelegenheit
bei uns begrissen zu dirfen. PM

Wenn der Ferientraum zum Alp-
traum wird. Am besten man
macht’s wie der Vogel Strauss.
Kopf in den Sand. T




Wie uns die Generaldirektion mit-
teilt, wird ab ca. Mitte November
in ausgewadhlten Pressemedien
eine neue VSW-Inseratkampagne
gestartet. Es handeit sich um 5
vierfarbige, ganzseitige Sujets mit
speziellem «Pfiff». Die Kreation
lag in den Handen der Werbe-
agentur Farner Pubticis FCB. Wir
werden die Kampagne im BUND
verfolgen kénnen.

Die GD schreibt uns dartber:
«Diese frische Kampagne zeigt
das Inserat im besten Licht und
unterstreicht einmal mehr, dass
Anzeigen eine geniale Erfindung
sind. Die Kampagne richtet sich
vor allem an Produktmanager
{aber auch an Marketing- und
Werbeleiter). Dabei wurden Sujets
kreiert, die speziell die werbein-
tensiven Branchen ansprechen.»

Um den kleinen Text des hier
abgebildeten Sujets fir Sie schon
jetzt verstandlich zu machen, sei
er hier wiedergegeben:

« Flir jene Dinge, an denen der Ge-
schéftsmann besonders hdngt:
Raffinierte Krawatte mit vier Ge-
heimfdchern. Praktisch, platzspa-
rend, diebstahlsicher. Aus reiner
Seide. Wer sie zuerst bestellt,
sichert sich das abgebildete
Original zum Preis von Fr. 200.-.
Bestell-Tel. 021-317 76 66. Bei
grosser Nachfrage eventuell Se-
rienproduktion.»

Ubrigens: Unter der angegebenen
Telefonnummer wird sich Herr
Jurg Randegger, GD Dep. Mar-
keting melden. T

P5. Die Besucherl/innen unserer
Cafeteria werden bereits festge-
stelft haben, dass die vollstandige
Serie hier ausgehdngt ist.

DARF ICH
BITTE DEINEN
NATER SPRECHEN?
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MANN, DA BRAUCHEN SIE DOCH
NICHT MEINE ERI_AUBNS!
BITTE SEHR!




Welches aktuelle Thema beschaftigt
Dich zur Zeit am meisten?

Die Zukunft unseres Planeten

Stell Dir vor, gestern wurde eine Zeit-
reisemaschine erfunden. Welches
Jahr wiirdest Du als Ziel einstellen
und warum?

ich reise ins neue Reich der Agypter
(muss wohl so um 1000 v. Chr. gewe-
sen sein), um die Zeit der grossen
Pharaonen mitzuerieben (nicht als
Sklavin versteht sich).

Welche Erfindung oder Entdeckung
aus der Vergangenheit hattest Du
gerne gemacht?

Das Tetefon.

Stell Dir vor, wir hatten die Fahigkeit
in den Kérper eines anderen
Menschen zu schlipfen. Wer aus der
Vergangenheit oder Gegenwart
mbchtest Du fir einen Tag sein und
mit welcher Begriindung?

Scariett O'Hara. Um mich “vom
wWinde verwehen” zu lassen.

Der Geist aus der Wunderlampe offe-
riert Dir einen 14tagigen
Gratisurlaub. Wohin geht die Reise?

Ich buche einen Segeltérn durch die
Karibik.

Du musst aus der Schweiz auswan-
dern. Welches Land wird Deine neue
Heimat?

itatien, die Toskana. Weil ich mich mit
Land und Leuten wohl flihlen kénnte
und vor allem, weil die kulinarische
Seite nicht zu verachten ist,

Was wirdest Du als neuer General-
direktor der Publicitas Schweiz sofort
andern?

Die Hausordnung.
Was ist Dein grésster Wunsch?

immer “fit und munter” zu bleiben,
den Humor und die Eigensinnigkeit
nicht zu verlieren und immer hinter
meinem “Tun und Schaffen” stehen
zu kénnen.

Welchem Politiker méchtest Du ein-
mal so richtig die Meinung sagen
und zu welchem Thema?

Christoph Blocher. Thema: Multikulti.
Du darfst irgendwo in der Schweiz

ein Haus bauen. Lage und Kosten
spielen absolut keine Rolle. Wo steht
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Dein neues Zuhause?

Ich lasse mir eine Jugendstilvilla - mit
viel Umschwung - nach meinen per-
sonlichen Wonschen ausbauen.
Standort: Lago Maggiore.

Nun zu einer vielgesteliten Frage:
Wenn Du drei Dinge auf eine einsa-
me Inse! mitnehmen kénntest, was
ware dann in Deinem Gepack?

Ein Handy, ein Mann und Chanel
Nr. 5.

Was fiir ein Mend muasste man Dir
zubereiten, um Dich kulinarisch
zufriedenzustellen?

Ein italienisches Buffet genigt....
Welches ist Deine
Lieblingswerbekampagne - egal ob
im Printbereich oder in anderen
Medien?

Der aktuelle KUONI-Werbespot.

In welchem Unternehmen héattest Du
gerne noch gearbeitet und in wel-
cher Funktion?

Bei Nestlé als Testerin

Was miisste Deiner Meinung nach
noch erfunden werden?
Bewohnbare Luftschlosser.

In welchem Theater oder Film hattest
Du gerne eine Hauptrolle oder wen
wiirdest Du gerne darstellen?

In “Frihstlck bei Tiffany”, Audrey
Hepburn.

Welches Buch sollte Deiner Meinung
nach unbedingt noch verfitmt wer-
den?

“To Believe or not to Believe” von
Dotty Faithless.

Myriam, herzlichen Dank.

Florence Lavanchy

PS: NEUE Frageserie ab dem nachsten
Extrablatt 1!




Biersad

Weltstadt
des Biers

Wer an Minchen denkt, denkt sofort
an das berlihmte Mdnchner Bier.
Diese beiden Begriffe sind in aller
Welt zu einem Synonym fir bayeri-
sche Gemutlichkeit geworden. Es gibt
woh{ fast niemanden auf der Welt,
der noch nicht vom berihmten
Minchner Bier gehért hat. Und wer
als Besucher in der bayerischen
Metropole war, ohne Bier getrunken
zu haben, der hat einen kulinarischen
Hohepunkt in der Atmosphare der
Weltstadt versdumt. Ich zumindest
liess mir dieses Erlebnis bei meinem
letzten Mlnchenbesuch vergangenen
Friihling nicht entgehen.

Das Bier hat im taglichen Leben in
Bayern einen festen Platz, Man trinkt
es zu den Qriginal Munchner Weiss-
wirsten am Vormittag als zweites
frahstack, selbstverstandlich auch
zum Schweinsbraten am Mittag, man
geniesst es zur Brotzeit oder zum
Abendessen. Selbst in der Pause der
Oper oder bei Staatsempfangen ist
der schmackhafte Gerstensaft nicht
mehr wegzudenken,

Minchen, als Biermetropole geniesst
in aller Welt einen ausgezeichneten
Ruf: Kein Wunder, denn die Produkte
der Minchner Brauereien werden in
(iber 140 Linder auf der ganzen Welt
exportiert. Heute gibt es in Mdnchen
noch sechs Grossbrauereien: Augu-
stiner, Hacker-Pschorr, Hofbrauhaus,
Léwenbrau, Paulaner und Spaten.
Zusammen brauen sie jahrlich 5,6
Millionen Hektoliter (Diese Menge
konnte ein Schwimmbadbecken {25 x
10 x 3m) 746 mal fallen. Da gingen
woh! wieder mehr Leute ins
Schwimmbad, oderi?).

Miinchner Bier-Geschichte

Das Bierbrauen hat in Minchen eine
lange Tradition. Wie in den Chroniken
der Stadt nachzulesen ist, wurde
bereits 1328 von den Augustiner Mon-
chen Bier gebraut. Die Augustiner-
brauerei ist somit die dlteste Brauerei.
Um die Jahrhundertwende gab es
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der Welt -

dann 25 Brauereien, 1930 waren es
noch 10. Nach einigen Zusammen-
schitissen und Aufiésungen sind noch
heute 6 Grossbrauereien erhalten
geblieben.

Im 2. Weltkrieg wurden die Produkti-
onsstatten und Verwaltungsgebaude
der Brauerei fast vollig zerstort. Der
Wiederaufbau erfolgte nach den neu-
esten technischen Gesichtspunkten: so
laufen beispielsweise in den Brau-
stitten Anlagen, die bis zu 80.000
Flaschen in der Stunde abftllen kén-
nen. Die Geschichte des Mdnchner
Bieres ist auch auf das Engste mit dem
Bayernherzog Ludwig |. verflochten,
der zu Ende des 12. Jahrhunderts kurz
nach der Stadtgriindung Miinchens
das “pir" - wie es damals hiess - als
endios sprudelnde Steuerquelle ent-
deckt hat. Die Vergabe des Rechts auf
Herstellung behielt er sich personlich
vor, was sehr lukrativ war, denn Bier
machte nicht nur Stimmung, es war
auch als Kraft- und Gesundheits-
spender sehr beliebt.

“Bier-Jahreszeiten”

In Manchen wird das Jahr anders ein-
geteilt als im Rest des Welit: Hier lebt
man nach “Bier-Jahreszeiten”.

Das Jahr beginnt im Maé&rz mit der
bekannten  Starkbierzeit. Diese
Starkbiersorten, deren Namen alle auf
“..ator” enden, hatten ihre Geburts-
statten in den Kléstern und wurden
extrem stark gebraut, um die lange
Fastenzeit zu Oberstehen. Kaum ist
die Starkbierzeit vorbei, folgt im Mai
schon der Maibock. Nahezu ltckenlos
schliesst sich daran im Sommer die
Biergarten-Zeit an. Neigt sich der
Sommer dann langsam dem Ende zu
und der Herbst steht vor der Tlr, dann
ist die Zeit der "Wies'n” gekommen,
dem grossten und berdhmtesten
Volksfest der Welt. Ist dann dieses
“grosste Volksfest der Welt” vorbei,
kann man sich schon wieder auf den
festhock freuen, der zur Weihnachts-
zeit in den Geschenkkartons als
“Gryuss aus Manchen” in alle Welt ver-
schickt wird.

Miinchen - berithmt fiir seine
Gastlichkeit

In Minchen, als einer Hochburg der
deutschen Gastlichkeit gibt es mehr
als 5'000 Restaurants und Gaststatten,
von denen ein nicht geringer Teii den
Brauvereien gehért. Zu -einer ganz

|



besonderen Berihmtheit unter den
Gaststatten hat es das HOFBRAUHAUS
gebracht, dessen Namen in aller Welt

VPUBLICITAS ;

zu einem Synonym fir Minchen
geworden ist, 1989 feierte das Hof-
brauhaus seinen 400. Geburtstag.

Seit seiner Grandung 1589 durch
Herzog Wilhelm V. war es im Laufe
der lJahrhunderte ein herzogliches,
kurfirstliches, kurze Zeit sogar ein
kaiserliches und mehrere Jahrzehnte
ein kénigliches Brauhaus. Seit 1852 ist
das Hofbravhaus Eigentum des
Bayerischen Staates und fihrt seit
1939 die Bezeichnung "Staatliches
Hofbrauhaus” in Mlnchen.

Florence Lavanchy

Schwerer Unfall am Lyssring__{

Der Horror-Crash

Die 150 Meter nach dem Start scharf
nach rechts fihrende Toimbola-Kurve,
die schon manchen Zwischenfal! pro-
voziert hat, wurde dem "Rennsport-
Club Saldo”-Fahrer René Moser zum
Verhangnis. Spitzenreiter André Fluri
hatte sich beim Angriff auf die
fahrende Florence Lavanchy stark ver-
bremst, fuhr ihr Uber das rechte
Hinterrad, worauf sich die Fihrende
drehte und einen Aufprall des Un-
giticksfahrers Moser nicht mehr ver-
hindern konnte. Das Rennen musste
wegen diesem Horror-Crash fur 2
Minuten unterbrochen werden. Der
Saldo-Fahrer wurde ohne schwerwie-
gende Verletzungen in die Polyklinik
Lyss Gberfahrt.

Fluri auf und davon

mochte er mit dem Spitzenfeld nicht
mitzuhalten. Ger(ichte dber einen
méglichen Wechsel zu Williams-Tele-
test wurden dementiert.

Protest hingig

Sofort nach Rennschluss reichte das
Team vom Rennstall-Touring einen
Protest ein. Dazu Florence Lavanchy:
«Das Fahrverhalten von Fluri ist eine
verdammte Frechheit und muss be-
straft werden! Er hat mich ahsichtlich
abgeschossen und ermdglichte dem
Porsche Werksteam von Fahrer Alex
M. einen (berraschenden 2. Platz.»

in der Gesamtwertung fehlen Spitzen-
reiter André Fluri von Mitsubishi-
Racing Fulenbach nur noch 5 Punkte
bis zum P-2000 Titelgewinn.

Extrablatt

Das Aus fiir René Moser?

Extrablatt: Wie fuhlen Sie sich?

Moser: Nun, ich habe den Hor- lg
ror-Crash Uberlebt. Das ist ja
wohl das Wichtigste.

Extrablatt: Wie wirkt sich das
auf lhre P2000-Karriere aus?

Maoser: Es wird verdammt schwer
sein, den Anschluss zu finden,
um wieder Spitzenplazierungen
zu erreichen. Um mein Rennge-
wicht wieder zu erlangen, habe
ich mich gestern im John Valen-
tines Fitnessciub fOr sdamtliche
Kurse eingeschrieben.

Extrabhlatt: Herr Moser, wir se-
hen, Sie geben nicht auf. Wir
wiinschen thnen Hals und Bein-
bruch in lhrer turbulenten und
hoffentlich noch lange dauern-
den Karriere,
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Nach Rennwiederaufnahme vermoch- . : :
te sich Spitzenreiter Fiuri klar abzuset- Name: Nummer FZ Rundenzeit Rang Racing Team
zbent uptd 5’99%8";2 gn}(er cliiundeln- Andre Flury 5 38.74 1 Mitsubishi Racing Fulenbach
Kginﬁ‘lumvolplatz 5 bﬁebeesuiralisezr:;!etg’; Alex Miescher i1 38.78 2 Porsche Werks‘team
spannend. Porsche-Werksfahrer Alex Floren_ce Lavanchy 26 38.79 3 Ren.nstali Touring
M. gewann das Duell gegen die mit Matthias Glauser 9 38.80 4 Racnr]g-Team Intras
beschadigtem Heck fahrende Florence Fred Struchen 18 38.89 5 Bernie's Nachwuchsteam
L. um 1 hauchdiinne Hundertstel- Eva Krismer 28 39.11 6 Krismer Tuning
sekunde! Marcel Remund 4 39.33 7 Cashflow-Racing

René Moser 15 39.37 8 Rennsportclub Saldo
Pensa schlecht abgeschnitten..... Beat Burki 19 39.48 9  PTT-Rapid
Eine eher enttduschende Leistung bot Myriam Glauser 29 39.69 10 VW Kafer Racing
Formel P-2000 Newcomer Reto Pensa. Regula Blatter 1 40.23 11 Ferrari Cinquecento Club
Trotz betrachtlicher Sponsorsummen Reto Pensa 13 40.33 12  Mireille Mathieu Sport SA
von Mireille-Mathieu-Sport SA, ver-

|



Event-Tourismus -

VPUBUQTAS

eine NMode-

erscheinung oder eine ernst zu
nehmende Bewegung?

Immer auf Achse: Caravaning
im Trend der Zeit

Eine neue Massenbewegung breitet
sich aus: Event-Tourismus. Was die
Markt- und Rummelplatze in friheren
Jahrhunderten waren, sind heute die
Massenveranstaltungen und Top-
Ereignisse im Sport-, Kultur- und
Unterhaltungsbereich geworden: eine
Mischung aus Erlebnishunger und
Bewegungslust, Sensation und Hap-
pening zugleich,

Diese Bewegung ist nicht an
Landesgrenzen gebunden. Beinahe 50
% unserer nordlichen Nachbarn ab 14
Jahren stréomen mind. einmal im Jahr
zu solchen Massenspektakeln, die
Erlebnisse versprechen und "Wir" -
Gef(ihle vermitteln. Am meisten sind
derzeit Open-Air-Veranstaltungen ge-
fragt. Bei unseren deutschen Nach-
barn war jeder achte in den vergan-
genen zwolf Monaten Besucher einer
Open-Air-Veranstaltung, das sind
doch Uber 8 Millionen Bundeshirger.
(Quelle: Studie des BAT Freizeit-For-
schungsinstitut in Zusammenarbeit
mit dem Verband Deutscher Wohn-
wagen- und Wohnmobil-Hersteller
NDWH)).

Event hat - neben Internet - alle
Aussichten, zum Wort des Jahres 1996
zu werden. Jedes gesellschaftliche
Ereignis, Uber das man spricht, bevor
es {iberhaupt stattgefunden hat, gitt
heute als Event. So machen sich der-
zeit Massen von Menschen auf den
Weg, werden immer mobiler - ob mit
Bus oder Bahn, Auto, Wohnwagen
oder Wohnmobil. im Grunde genom-
men bewegen sie sich nicht auf
irgendein Ziel hin, sondern immer von
etwas weg. Weg von der Langeweile,
der Routine, dem Alltag.

Die Kultur inszeniert ihre Festivals:
Aus blosser Opernmusik wird schneli
eine Klassik-Entertainment-Show mit
Superstars  (Pavarotti, Carreras,
Domingo ...). Kulturveranstaltungen
werden als geselischaftliche Ereignisse
verkauft, die man erleben “muss”,
weil man dariiber spricht. {(Vermeer-
Ausstellung in Holland. Die Ausstel-
fung kann nur mit Voranmeldung,
langen Wartefristen und bei 24-5tun-
den-Betrieb besichtigt werden.) Dane-
ben entwickelt sich der Sport zur gré-
sten Antriebskraft fir die neue Erleb-

nismobilitat (Fusshall-EM in England
oder die Olympischen Spiele in Atlan-
ta). Auch eine Vielzahi von Freizeit-
ausstellungen und Maessen im Bereich
Auto, Hobby, Sport, Boot, Caravan-
ning und Reisen zieht Massen von
Menschen in ihren Bann. Keine Sport-
veranstaltung, kein Kulturerlebnis
und keine Attraktion der Unterhal-
tungsbranche scheint der erlebnismo-
bilen Bevolkerung zu weit zu sein. Mit
der Freizeitatiraktivitat des Ziels
wichst auch die Bereitschaft, langere
Wegstrecken dafiir zurlckzulegen.
Schon fur ganz alltagliche Nahzieie
wie z.B. Zoo oder Naherholungsge-
biet gilt: Die durchschnittliche Fahr-
zeit bis zum Erreichen dieses Ziels darf
Uber einer Stunde liegen. Entfer-
nungen von 100 Kilometern stellen
fur den normalen Tagesausflagler
kein Hindernis mehr dar.

Auf Grund dieser Entwicklung andert
sich die Reiseart der Leute. Caravan-
ning wird immer aktuelier, zudem die
breite Palette an Produkten dieser
Branche fir jeden ein passendes Pro-
dukt bereitstellt. Wer aber glaubt,dass
diese Art von Mobilitdt oder Ferien als
Billigvariante anzusehen ist, der irrt,
Erlebnispsychologisch  kénnte sich
heute beinahe jeder vorstellen in ir-
gendeiner Form mobile Ferien zu ver-
bringen, nur finanziell nicht. So zeigt
sich ganz deutlich, dass die Einkom-
mensstruktur der Reisemobil und
Wohnwagen - Urlauber verdndert.
Kein Wunder- Reisemobil-Standard-
modelie sind unter Fr. 50'000.- schwer

Extrablait

zu finden. So werden wohl weiter
hreite Bevdlkerungsschichten auf das
Auto oder den Zug nicht verzichten
kénnen. Nicht verzichten werden sie
aber auf ihre Mobilitat und ihren Er-
febnishunger.

Beobachten wir uns selber, so stellen
wir fest, dass wir alle bereits Event-
Tourismus betreiben. Der Besuch eines
Bon Jovi Konzertes in Zlrich, der
Besuch des Automobilsalons in Genf
oder die Reise nach Prag fur ein
Michael Jackson Konzert sind nur eini-
ge Beispiele aus unserem Alltag.

Florence Lavanchy




Ein Berner Namens
Peter Linden

wollt' ein Bindel Zeitungen binden
doch die Maschin' die da so stand
war, es lag doch auf der Hand,
kaputt wie all die andern Sachen
da musste Peter Linden fachen.

Doch der Sachen nicht genug

da dachte Peter “ich bin klug”

und wollt es mit dem Ralfs verschicken
doch der stand still weil sie ihn flicken
da griff er wutentbrannt zum Horer

wihlt 321 den Dienst fur “Storer”.

Doch Pensa's Reto nimmt nicht ab
mit Peter's Nerven geht's Bach ab
er will ihn mit dem *Piepser® suchen
und kanns nicht lassen laut zu fluchen
als er erfihrt wie's denn so steht
und wie's den Publi-Piepsern geht

da sagt sich Peter "ja nun gut”

ich schau das sich jetzt mal was tut
und steht 'ne volle Stunde lang
wartend vor dem Lift im Gang.

Nun reicht es thm, er will nach Haus'
und stempelt seine Karte aus.

Und als er dann genau hinschaut
sieht er wie's ihm die Karte klaut.
Auf einmal aus dem Schiaf gerissen
sucht er ganz verwirrt sein Kissen.

Zum Glack war's nur ein Traum,
tut er studieren -
in der Publicitas konnt sowas nie

passieren.

Alexander Miescher

Extrablatt

Man kann mit Inseraten

Haltungen, Einstellungen, Gewohnheiten
verandern. Daniel Beyeler hat gezeigtes
Beispiel im Ziri-Tip, 16. 8. 96, entdeckt
und mit der Bemerkung "Skaten, wohl
die neue Geisel der Menschheit®? an
unsere Redaktion gesandt. Wem solche
und andere Beispiele gelegentlich "auf-
stossen*”, der sollte Db nacheifern und
unsere Redaktionsstube bedienen. IT
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i “Tagblatt™ von DB entdeckt. Ein An-
gebot fur Ausserirdische?

ﬁ_lgateﬂ_-iie_-’!

Machon Sie doch noch heute
Schluss damltl

or. Clektroamog

Ich Tlif[[i:‘:_ ¢ e dabei :

Dank meiner spexielien Fernheiimethode
in NUR 2 Wochan ein garantisrter Erfolg.

Anmeldetalons gibt's in folgenden Fachgeschaften:

B NO WAY* ottt
Riastiarppabinbunidali, 8001 204ich

B DINGS® BHsProeoi-
—deHotrense=iz {beim HB], 8005 Zirich

] DINGS* G8HhBE365P0—
febengomems (in GR), 7000 Chur

Achten Sie stets

auf dieses Zeichen:

Todesanzeige

Es schmerzt uns sehr lhnen mitteilen
zu mOssen, dasss am 20, August 1996 die

grosse, letzte Eiche
ca. 1796 - 1996

aul dem Eichlihubel zu Allmendingen bei Bern
taidor gefalit worden ist,

Wir werden ihre werivolien Dienste zu Gunsten
unsarer Gesundheil vermissen.

Binis + Stockbewohner, 3112 Allmendingen

Sag's mit einem Inserat! Ein Beispiel von
Andrea lost aus dem Konolfinger Amts-
anzeiger ( Originalgrosse: 5-spaltig)

Immer wieder kuriose
Posteingange.

Wenn Privat-Inserenten die Direktwebung
von Grossverteilern zum eigenen Nutzen

einsetzen ... zahlt die Fl zum Schiuss das
Strafporto. S
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Liebe Mitarbeiterinnen
Liebe Mitarbeiter

Ein Klinikaufenthalt aus voller Aktivitat heraus ist etwas Besonderes:
Einmal wird man zum medizinischen Objekt, «eingebettet» in eine aus-
serst vielfaltige und farsorgliche Betreuungsinfrastruktur. Dazu kommt
Zeit. Zeit, welche in keiner Agenda detailliert geplant war. Eine Zeit, die
auch nicht mit der Freizeit oder den Ferien vergleichbar ist. Schlicht:
ganz persdnliche Zeit. Zeit, um Ruckschau zu halten, Bilanz zu ziehen.
Zeit auch voraus zu blicken, Visionen zu entwickeln, zu planen, zu fan-
tasieren. Und festzustellen, dass Zeit zeitlos und gleichzeitig begrenzt
ist....

Liebe Mitarbeiterinnen, liebe Mitarbeiter. Auch die Uhr des Jahres 1996
lsuft ab. Es trennen uns noch wenige 100 Stunden bis zum Jahres-
wechsel. Ein Wechsel? Nun, ausser dem Datum, Skonomischer Zeitab-
grenzung und einigen andern kalendarischen Verfigungen sehe ich
keinen Wechsel. Doch halt, da endet noch das Steuerjahr 1996, um
gleich seinem Nachfolgejahr 1997 die Tire bzw. den Tresor zu &ffnen.
Und da ist das P-Geschaftsjahr 1996 (die Zirkustournee), das dem 1997
die Klinke (sprich das Budget) Gbergibt.

Diese Zeilen aus dem Zieglerspital - das ich Gbrigens in ein paar Tagen
mit armiertem Haftgelenk in guter Form verlassen kann - sollen kein
wirtschaftlicher Rickblick auf das vergangene Jahr sein. Uber das Ergeb-
nis sind Sie orientiert.

Ich méchte Ihnen jedoch nochmals danken, Danken fir thren grossen
Einsatz, thre gute Arbeit, fur alle positiven Leistungen, die dazu beige-
tragen haben, dass wir es trotz schwierigem wirtschaftlichem Umfeld
geschafft haben, ein insgesamt positives Ergebnis zu erzielen. 1996,
mein letztes volles Aktivjahr, wird mir trotz den erwahnten Wider-
wartigkeiten der Konjunktur vorallem dank threm positiven Verhalten in
guter Erinnerung bleiben.

Und. 19977 Mdinzen werfen? Weil sich seit 1990 die Konjunkturprog-
nosen zunehmend als falsch erwiesen haben und 1996 als das am
falschesten prognostizierte Jahr in die Annalen der «Oekonomie
Weisen» eingehen wird. Trotz, oder gerade wegen diesen Fehlvor-
aussagen miissen sich kiinftige Prognosemodelle starker mit Begriffen
wie Globalisierung, weltweiter Vernetzung, rasant &ndernden Kon-
sumgewohnheiten, und weniger vergangenheits-orientiert, befassen. Es
scheint, dass neben der Nationalbank auch unsere Politiker mit nam-
haften Ankurbelungsprogrammen zum Aufschwung beitragen wollen.
Und wenn es mit den geplanten Instrumenten gelingt, 1997 die
Trendwende herbeizufiithren, wird auch unsere Branche, die Presse, posi-
tive Impulse erhalten.

Ich freue mich, wenn Sie sich trotz den konjunkturellen Unsicherheiten
voll hinter die Ziele der Publicitas, der P-Bern stellen, vorab der TASK
FORCE BUND / NZZ Pius, der Aufgabe des kommenden Jahres. Fiir Thren
Einsatz danke ich lhnen im voraus herzlich. Dar(ber hinaus wird das
neue lJahr durch den lhnen bereits bekannten Direktionswechsel
gekennzeichnet sein. Ich heisse meinen Nachfolger, Herrn Walter Alt-
haus, in Bern herzlich willkommen. Mit threr Unterstiitzung wird der
gebiirtige Berner schnell mit unseren Verhaltnissen vertraut werden.

ich wiinsche lhnen, thren Familien und Freunden eine gute Zeit, frohe
Weihnachten und viel Gliick und Wohlergehen im neuen Jahr.

Euer HF
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# Verantwortliche Redaktion:
g Redaktor/innen;

& Joachim Tiete (JT)

= Peter Moll (PM)

= Florence Lavanchy (FI) & -
: Carmen Reichenbach (Cr) ;
& Gestaltung/Produktion:

= Alex Rufenacht (Rt)

% Rita Bellwald {Br)

i1 Erscheinungsweise: 4x jahrlich

- 1997 07. Mirz
= Red.-Schluss: 25. Febr.
13. Juni

Red.-Schluss: 3. Juni
26. September
Red.-Schluss: 16. Sept.
19. Dezember

& Red.-Schluss; 9. Dez.

-1 Die Redaktion behlt sich das
22 Recht vor, die Erscheinungsdaten
= um einige Tage zu verschieben.
= Auflage:160 Exemplare fir das
Personal der Publicitas Bern,
fiir die Pensionierten sowie flr
einen Kreis friherer Mitarbeiter-
»y innen und Mitarbeiter.

& Das néchste EXTRABLATT ei-

?ﬂ% scheint am 7. Mérz 1997.
Redaktionsschluss: 25. Febr.
Das Redaktionsteam freut sich
Uber jeden Beitrag aus dem
Leserkreis und dankt fiir krea-

. tive Kontaktgesprache.

%
R _,u-'/

Welch ein Vergleich! Weit hergeholt! So
oder dhnlich werden kritische Leserinnen
und Leser denken. Und (berhaupt, die
Zahi 24 geht doch nur auf, wenn man die
Zweior- bzw, Drelerfenster jeweils als Ein-
heit betrachtet! Sie haben durchaus recht.
Doch bereits ab hier kénnen Sie sich ei-
nem ndchsten Artikel zuwenden.

Sie wollen also weiterlesen? Dann schlies-
sen Sie sich mir an und gehen mit mir
durch die Maulbeerstrasse auf unser Bitro-
gebiude zu und lassen Sie sich nicht von
den Heilbaddiiften aus dem Hallenbad
ablenken. Weihnachtlicher Tannenduft
ist angesagt,

Aus der festlich geschmitckten Stadt kom-
mend, lassen wir die Hektik des Weih-
nachtsrummels hinter uns. Obwohl wir
den Berner Geschiftsleuten - unseren
wichtigen Kunden - durchaus wiinschen,
dass endlich die langersehnte Konsum-
freude in die Herzen einkehren mbge.

Vor uns erhebt sich also der graue Beton
der City-West, Sympathische und dezente
Weihnachtsbeleuchtung verbindet sich
nun mit eher sparlicher Lichtreklame als
Hinstimmung zu unserem "Adventskalen-
der". 19 Fenster erstrahlen in hellem
Licht, 5 warten noch darauf, gedffnet
zu werden, Es ist 5 Tage vor Heiligabend.

Durch die gedffneten Adventsfenster zie-
hen unsere Gedanken in die Birordume.
Hier und da brennt eine Kerze auf dem
Pult, einige Tannenzwelge tragen Wald-
luft in die Rdume. Die Publicitanerfinnen
sind fleissig an der Arbeit. Welch ein
Gluck, dass es noch fir alle reicht. For
nahezu 80 Mitarbeiter/innen Tag fir Tag
geniigend Auftrage und Aufgaben zu
haben, ist heute leider keine Selbst
verstindlichkeit. Sind wir dankbar
dafur.

Hier wird eingehende Post sortiert und
verteilt, dort werden Auftrige er-
fasst, da wird gerechnet und ge-
plant, Korrespondenz geschrie-
ben und Rechnungen versandt,
dort wird mit Kunden telefoniert
und akquiriert, es wird getextet,
gestaltet und druckreif gemacht,
aus schlichten Manuskripten wer-
den erfolgsversprechende Inserat-
vorlagen. Und nicht zuletzt wer-
den saumige Zahler an ihre Ver-

Extrablatt
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pflichtungen gemahnt und vieles mehr.
So herrscht auch hinter unseren Advents-
fenstern hektische Betriebsamkeit. Kolle-
ge Computer und Kollegin Fax sind un-
verzichtbar geworden.

Und die Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter, sind sie glickiich und zufrieden?
Koliegialitat, Bereitschaft zur Teamarbeit,
Einsatzfreude, lockere Pausengespriche
und stimmungsvolle Personalanidsse sind
mehr als nur positive Zeichen. Und sollte
sich gelegentlich eine Unzufriedenheit
einschleichen, so ist selbst dieser viel Po-
sitives abzugewinnen. Kann sie doch zum
Antrieb fur Verdnderungen, Verbesse-
rungen, Yoméirtskommen werden.

Bald werden hinter unseren * Adventsfen-
stern” Kkleine Weihnachts- und Silvester-
aperos stattfinden. Abteilungsweise, eta-
genweise. Kreuz und quer durchs Haus
ware wiinschenswert, damit alle von den
guten Zukunftswiinschen erfasst werden,
Wer mochte da schon abseits stehen?
Stossen wir an auf frohe Weihnachten
und ein gesundes, zufriedenes und er
folgreiches Jahr 1997.

Ende der "Kalender-Phantasie® von

. Tiete




Herzliche %3?
Genesungs-
O~ wiinsche

Wir haben uns gefreut, Gber die guten
Fortschritte im Genesungsprozess unseres
Direktors Hans Fahmi zu hiren. Wir wiin-
schen ihm weiterhin alles Gute und erhol-
same Festtage im Kreise seiner Lieben.

Alle, die sie noch kennen, werden sich
gerne den Genesungswilinschen des Ke-
gelclubs der P-Bern anschliessen:

Jean Bernasconi und Frau Marie-Luise
haben in den letzten Wochen einige Ge-
sundheitsriickschidge hinnehmen missen,
Wir wiinschen beiden fortschreitende Ge-
nesung und noch freudvolle Jahre im Pen-
sioniertenstand. Besinnliche Festtage und
alles Gute fir 1997.

Natlrlich méchten wir alle Penslonier-
ten, iber deren Wohlbefinden die Redak-
tion nicht immer im Bild ist, in alle guten
Wiinsche mit einschliessen,

PEEEEEEETEET SR
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Wir gratulieren

zum Dienst- ¢O
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Wahrend sich Stephan Wehrli bereits seit
11. November in der BUND - Abteilung
heimisch fihlt, hat am 9. Dezember
Frau Carmen Eicher im STADTANZEIGER,
5. Stock, die Arbeit aufgenommen. Bei-
den wilnschen wir eine gute Kollegialitat
bei uns sowie viel Erfolg und Freude
beim Einsatz fur unsere "Pacht-Zug-
pferde”,

Am 7. Januar beginnt Herr Benjamin Ritz
bei uns sein sechswichiges Ausbildungs-
prakiikum. In der Abteilung *Diverse
Pachtbtdtter® bereitet er sich auf seine
kiinftige Tatigkeit als Verkaufsmitarbeiter
bei der BauernZeitung vor.

Wir verab- “(%7
_%)J schieden

Am 30, November hat Frau Andrea
Flogerzi ihre Tatigkeit im STADTANZEIGER
beendet. Wir winschen ihr Gllick und
Erfolg auf dem weiteren Berufs- und Le-
bensweq, Fir ihren Einsatz unter dem
Dach der Publicitas danken wir.
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Das Redaktions- und
Produktions-Team des

. EXTRABLATT

wiinscht allen Leserinnen und Lesern ein

frohes, friedvolles
Weihnachtsfest.

Mdgen lhre personlichen und beruflichen
Wiinsche im Jahr 1997
bei guter Gesundheit in Erfiillung gehen.
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Céci? Jubil&dum

30 Jahre Publicitas feiert am 27. De-
zember 96 unser Vizedirektor Hans
Tritmpi. So folgt nun auf den “runden”
Geburtstag dieses Sommers auch ein
"rundes” Publicitas-Jubildum, Herzlichen
Gliickwunsch. Zu danken ist {ir den sorg-
faltig gepflegten und fundierten Briicken-
schlag zu Werbeagenturen und Grosskun-
den. Beste Winsche fiir eine weiterhin er-
folgreiche Zukunft. (Wann wird darauf
angestossen? Die Red.)

15 Jahre Publicitas feiert am 1. Januar
97 unser Personalchef Peter Moll. Wer
sieht ihm schon an, dass er Tag fUr Tag
auf SBB-Ridern von Olten nach Bern und
zuriick unterwegs ist? Neben dem Dank
fiir seine Tatigkeit bei Publicitas wiinschen
wir thm weiterhin eine gliickliche Hand
bei der Personalwahi.

Am 24. Januar 97 fetert in der Buchhaltung
Frau Heidi Deppeler ihr 15-jahriges
Dienstjubilaum. Auf sympathische Art
meistert sie ihre Aufgabe und bewacht auf-
merksam einen "bewussten Stahlschrank”.
Mit unserem Dank seien beste Winsche
fur die Zukunft verkniipft.

5 Jahre Publicitas feiern am 1. Januar
Ulrich Zwahlen und am 1. Februar 97
Alfred Struchen, Beide haben sich stets
im Pachtblatt-Bereich fir unsere Anliegen
eingesetzt. Heute gilt ihre ganze Auf-
merksamkeit dem Erfolg von BUND und
STADTANZEIGER. Dem Dank fir ihren
grossen Einsatz seien beste Winsche for
die Zukunft hinzugefiigt, g
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In letzter Minute
Kurz vor Redaktionsschluss ist bei uns
die Liste mit den Befdrderungen ein-
getroffen. Wir freuen uns lhnen mit-
teilen zu dtirfen, dass Herr Lorenz
Jenni und Herr Ulrich Zwahien
mit Wirkung ab 1. Januar 1997 zu
Handlungsbevollmachtigten ernannt
werden. Wir freuen uns mit ihnen und
gratulieren ganz herzlich.

Direktion Filiale Bern

Yy
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Markus Kénig wurde hereits im EXTRA-
BLATT 3/96 kurz begriisst. Heute kénnen
wir ihn mit Bild und einigen persénlichen
Angaben vorstellen. Seit 1. 12, 96 ist der
im Zeichen der Jungfrau geborene in unse-
rer Abteilung " Stadtanzelger” im 5. Stock
tdtig.

Seine Ferientrdume gehen nicht in allzu
weite Ferne: Budapest, Prag, Wien dirf-
ten in absehbarer Zeit fur ihn erreichbar
werden, Irgendwie passen auch die von
ihm geliebten “Késespatzle® in diese
Gegend. Er bezeichnet sich als Katzen-
freund, hat aber zur Zeit keine, Ist da
nicht irgendwo bei unseren "Katzen-
muttern® Nachwuchs unterwegs?

Im musikalischen Bereich tauchen fir
den Schreibenden wieder neue Namen
auf: Soundgarden, Jo Zawinul, Rocker's
Hi-Fi. Er erfreut sich einer Vielzahl von
Hobbies: Soundbasteln {mit Synthesized/
Computer), Konzerte, Kino Lesen, Billard
und andere "anstrengende” Sportarten,
Fast wurde noch etwas Ubersehen, er ist
Fan der Muppet-Show.

Frau Carmen Eicher-Turnaturi ist eine
neue Mitarbeiterin im STADTANZEIGER-
Team, 5. Stock. Wir stellen sie hier gern
im Bild mit Sthnchen Yannic-Sebastian
vor, der inzwischen 16 Monate alt ist
und taglich neue Freude macht.

Sie liebt die italienische und siiddamerika-
nische Kiiche und hort gern jede Musik,
die aus Stidamerika kommt. Wen wun-
dert's, wenn auch die Ferientrdume an
die Stdsee gehen, moglichst 1 Monat
lang. lhr spezieller Sonnenschein im
manchmal grauen Alltag ist ihr Séhnchen,
aber auch Stunden mit allerbesten Freun-
den.

CB-Lee heisst der von ihr verwohnte Para-
diesvogel. Weitere Auskiinfte geben fol-
gende Aufzéhlungen; Hobbies: Fitness,
Fotos, Schiemmen, Reisen usw. Lieb-
habereien: antike Tassen, ausgefallene
Mabelstiicke, Bilder, Gemalde. (Im Stadt-
anzeiger gibt es fast taglich gute Ange-
bote! Die Red.)

Stephan Wehrli verstdrkt seit 11. No-
vember das BUND-Team und wurde als
“Wassermann® mit Schwung in die Flu-
ten der BUND-Task-Force geworfen.

Seine, der Redaktion gemachten persén-
lichen Angaben sind kleine Raritdten:
Alles Vegetarische zahit zu seiren Gau-
menfreuden. In den Ferientrdumen l3sst
er sich gerne in eine einsame Berghlitte
mit Bibliothek versetzen. Ob mit Freundin
Simone? Darliber herrscht Schweigen.

Gespannt fragt man nach seiner Lieb-
lingsmusik. * Alles, was nicht zu sponta-
nemn rhythmischem Klatschen verleitet.”
Fan ist er von Kartheinz Deschner.

Bleiben noch seine Hobbies und Lieb-
habereien: Lesen, Traumen, Volleyhall
und Didgeridoo (sprich: Ditscheridu}).

Die Redaktion winscht den hier Vor-
gestellten, dass es ihnen bei uns ge-
fallt und sie in der Flut ihrer Aufgaben
berufliche Befriedigung finden.

Auch den drei NEUEN sei gesagt, dass
sie auch das EXTRABLATT mit eigenen
Beitragen bereichern kdnnen. Wir wir-
den uns Uber eine entsprechende Kon-
taktnahme freuen. {(Fir die Red. ). Tiete)
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sind gezahlt...
Ja, unser Schalter, auf den wir bei Einzug
in den Neubat im November 1971 so stolz
waren, hat ausgedient. Kurz nach seinem
25-jahrigen Jubildaum gerat er unter den
Hammer. Die Lampen, die hin und wieder
in bedenkliche Schrdglage gerieten, wer-
den endgiiltig ausgeldscht. Unser foto
wird der Vergangenheit angehbdren, kann
unter dem Kennwort “Nostalgie abgelegt
werden. Bei den dlteren Betrachtern wer-
den Erinnerungen geweckt. Fir dieses Bild
stellten sich damals Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter zur Verfigung. Zwei davon
sind bis heute der Publicitas treu geblie-
ben. Der zeitungsinteressierte Leser beim
Zeitungssténder ist Kurt Gachter, seit et-
lichen Jahren bei der P-Luzern. Ein ande-
rer arbeitet heute noch tatkraftig in un-
seren Reihen. Doch raten Sie selbst.

im Laufe der 25 Jahre war der Schalter
das Tor zur P-Bern. Kundinnen und Kun-

Extrablatt

den, Privat- und Grossinserenten gingen
hier ein und aus, wurden freundlich em-
pfangen und kompetent beraten. Es gab
Zeiten, in denen man sich eine hohere Be-
sucherfrequenz gewinscht hitte. Auch
Bargeld wechselte hier die Besitzer, un-
sere Offenheit hatte auch getahrlich
werden kénnen.

Wer zihlte schon das Personal, das 25
Jahre lang Tag fur Tag hier ein- und aus-
ging und manch Riickstau am internen
Lift in Kauf nahm, obwohl 10m entfernt
3 grosse Lifte fur schnelleren Transport
sorgen. Auch unsere freundliche, weit
und breit beliebte Stimme an der Tele-
fonzentrale wird sich vom {ibersicht-
fichen TribUnenplatz  verabschieden
miissen.

Alles vorbel!? Schalter fUr immer adé?
Keineswegs! Ein neuer, zweckmadssige-
rer, benutzerfreundlicher, modernerer,

153157y

den heutigen Ansprichen gerechterer
Schalter wird entstehen. In veranderter
Lage, in neuer Grosse, mit einladender
Drehtir. Gestaltet und eingerichtet nach
neuem Publicitas-Design. Ein “Muster-
Beispiel” flir andere Filialen.

Doch zundchst ist Toleranz gefragt. Neh-
men wir Widrigkeit und Provisorien wah-
rend der Umbauzeit geduldig in Kauf.
Herr Kurt Maller ist besorgt dafir, dass
altes ertraglich wird und reibungslos ab-
lauft,

Freuen wir uns auf unser neues “Aus-
hangeschild", auf den Schalter, der den
Komimunikationsbedirfnissen der Zu-
kunft Rechnung tragen wird. Zur Zeit
strahit der "Ausgediente” noch wie
zum Abschied im weihnachtichen
Lichterglanz.

Joachim Tiete




Das hatte die EXTRABLAWRedaktton
bislang selten erlebt; fir die Ausgaben
2 und 3/96 haben wir Uberraschend
viel Lob bekommen. Das freut uns und
motiviert fOr die Zukunft. Sucht man
nach Griinden, so haben sicherlich die
Personen, die dahinterstehen das Lob
verdient, Ganz speziell denke ich dabei
an die jungen Mitarbeiterlnnen, die en-
gagiert “in die PC-Tasten greifen”. So-
mit schreiben mit wenigen Ausnahmen
JUNGE fUr JUNGE, ganz zielgruppen-
und personalgerecht. Lassen auch SIE
sich von diesem Geist anstecken!

So méchte ich neben den festen Redak-
tionsmitgliedern  Florence  Lavanchy,
Carmen Reichenbach und Peter Moll
speziell unserem Direktor, Hans Fahrni,
wie auch den Mitarbeitern Daniel Beyeler,
Lorenz Jenni, Alexander Miescher und
Ulrich Zwahlen fUr die Beitrage wahren
des Jahres herzlich danken.

Ein weiterer Grund des Lobes kann auch
die Gestaltung und Produktion unserer
Hauszeitung sein, die seit jahren in der
bewahrten Hand von Alexander Rifenacht
liegen. Mit frischem Wind und jungemn
Geist macht sich in diesem Bereich jetzt
auch Rita Bellwald verdient. Beide nutzen
unsere modernen Desktop-Moglichkeiten
und verpassen dem EXTRABLATT ein
freundliches, aktuelles Outfit. Was die
Pruckqualitat betrifft, so sind wir eben
auf unsere Fotokopierer angewiesen.
Schon war's, wenn sich in Zukunft auch
noch Farbe nutzen liesse, Joachim Tiete

PS. Den folgenden ~Leserbrief* méchten
wir unserem Leserkreis nicht vorenthalten.

Es war eine Zeit, in welcher dte Werbung
rapide an Bedeutung gewann. Um fiir die-
se Entwicklung geriistet zu sein, schickte
unsere Generaldirektion - neben manch
anderen Massnahmen - einige wenige Aus-
erwihlte fur ein Jahr zur Werbefachschule
nach Hamburg. Wie gesagt, es waren we-
nige, Doch kamen sie mit fundiertem Wer-
befachwissen und ausgestattet mit einem
Abschiuss-Diplom in die Schweiz zuriick,
um thren Karriereweg bei der P zu be-
schreiten.

Damals gab es in der Schweiz noch keine
Ausbildungsmdglichkeiten fir Werbung.
Marketing war ein noch selten gehorter
Ausdruck. Das SAWI war noch Utopie. Es
gab jedoch verkaufsgerichtete Kurse und
Seminare; Emil Oesch-Kurse wurden fur
Publicitas Kundenberater (damals noch
Vertreter genannt) und Propagandisten
{Pachtblattakquisiteure) zum Begriff.
Wissens- und erlebnisbeladen kehrten die
Teilnehmer (ich glaube, es waren fast aus-
schliesslich Mannerjzurick und wurden
von den Daheimgebliebenen fast etwas
beneidet.

Emil Oesch ist das Stichwort dieser Zeilen.
Aus dem gleichnamigen Verlag kam mir
per Zufall das *Handbuch der Absatz-
férderung und Werbung®, Jahrg. 1946
in die Hande. Beim fllichtigen Blattern
falit auf, dass die Werbe- und Verkaufs-
weisheiten von damals im Grunde noch
heute ihre Giiltigkeit haben. Auch wenn

Licber Herr Tiete

Freundlicherweise hat mir Peter Moll - im Hinblick auf das nichste Jahr - das
Exrrablzct Nre. 2 vom 21. August zugeschickr, Mit grossem Interesse habe ich
Lhre sehr gut gemachte Hauszeitung gelesen und dabei schon vicles iiber mei-
nen zukiinfiigen Arbeitsort und vor allem iiber die Mitarbeiterinnen und Misc-
arbeiter erfahiren. Ich grataliere Thnen zu Threm Extrablatt und hoffe sehr, dass
ich auch schon fur die Nr. 3 und 4 auf dem Verteiler verzeichner hin.

Ich weiss schr wohl, was es bedeutee, nebst dee diglichen Arbeit auch noch eine
Hauszeirschrift auf die Beine zu stellen. Ich echalte aus der ganzen Publicicas-
Gruppe cinige Hauszeitungen - das Extrablact der P-Bern gefilic mir am besten!

Miybesten Gfriisscn aus Olten

£

«

Walter Althaus .

1 trauen setzest du ihre Arbeitsfreudigkeit

man heute alles neusprachlicher und "ge-
hobener” formuliert. Manche der 445
fiichtig betrachteten Seiten verleiten des-
halb aus heutiger Sicht zum Schmunzeln,
Eine davon mochte ich lhnen nicht vor-
enthaiten. Es sind die 10 Gebote flr
den Chefvertreter”. Jedes Gebot hat
auch heute noch seine Giltigkeit. Doch
das 8. Gebot hat es mir besonders ange-
tan. Weiss ich nun, warum man in meiner
lugend behauptete, dass "der Biroschlaf
der gesiindeste sef”. Schmunzeln Sie mit.
Das wi'mscht thnen iT.

VERRT IR AR

10 Gebotc fiir den Chefvertreter

1.
Sei weder Polizist noch Weibel,
sondern Vater und Berater.

SiearnERREnn

Rgtschldge erfﬁﬂen'mist besser ihren
Zweck als Tadel oder gehdssige Kritik.
3

Zeige deinen Vertretern, dass du zu
ihnen Vertrauen hast und ihre Fihigkei-
ten richtig einschitzest. Durch Miss-

und ihre Leistungen herab.

Vergiss nie, dass jeder deiner Vertreter
auch ein Mensch ist, vielleicht sogar
das Haupt einer Famille.

5.

Suche nie einem Vertreter zu beweisen,
dass er nichts kann, sondern zeige ihm,
wie er ex besser machen kdnnte.

Takt und freundliche Umgangsformen
sind eine unerlissliche Bedingung, um
deine wahre Autoritit zu behalten.

7.

Finde stets das Gute an den einzelnen
Vertretern heraus, um dieses auch den
anderen zuginglich zu machen, so wirst
du das Niveau der Leistungen deines
Stabes heben.

8

Wache mit Takt dariiber, dass keiner
deiner Leute einschlift. Du kannst dies
am besten dadurch erreichen, wenn du
selbst nicht einschldfst, sondern deine
Vertreter stindig mit newen Anregungen

unterstiitzesi.
9,

Fasse dein Zirkulare so ab, dass sie
Wiinsche oder Richtlinien darstellen,
aber nicht Befehle. Sie werden dadurch
eher respektiert und gerne befolgt.
10

Missfallt dir die Art oder die Arbeitswei-
se an ginem deiner Leure. so tbernimm
du [ oder 2 Tage seine Tour, wobei er
dich begleiten soll. Zeige il dabei,
wie du es machst, und empfehi thm
deine Methode. Machst du dies mit Takt
und mil Anstand, so wird der Erfolg
nicht ausbleiben.
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Stell Dir vor, Du miisstest flir 2 Jahre
in einem komplett anderen Lebens-
raum Dein Dasein fristen. Welchen
der nachfolgenden Lebensrdume
wiirdest Du wihlen und warum?

A) Als Eskimo in einem Igiu,

B) Als Nomade in einem
Steppengebiet.

C) Als «Boatpeople» in Hong Kong.

Als «Boatpeople» in Hong Kong; so
kénnte ich meinen Wasserski anhan-
gen...

Welches Tier entspricht am ehesten
Deinem Wesen?

Die Eule entspricht.mir wohl am ehe-
sten, da ich ein totaler Nachtmensch
bin.

Stell Dir vor, 1998 erscheint eine Son-
derbriefmarke zum Thema Toleranz.
Man stellt Dir die Aufgabe, die zu
kreieren. Beschreibe mir Deine Jahr-
hundert-8riefmarke!

Das Motiv solite das Nashorn mit dem
berihmten kleinen weissen Vogel auf
dem Ricken sein, denn dieses Phano-
men aus der Natur ist flir mich ein
echtes Beispiel fir Toleranz.

Welchen Titel wiirden Deine Memoi-
ren haben, wenn Du morgen damit
beginnen wiirdest, diese zu schrei-
ben?

«Das Geheimnis meines Erfolges»

Waelches geschichtliche Ereignis hat-
test Du gerne miterlebt oder mitge-
staltet {z.B. Fall der Berliner Mauer,
Franzdsische Revolution)?

Bei der Mondlandung 1969 wire ich
gerne dabei gewesen.

Welches ist Deine grosste Schwiache?
Oder anders gefragt, Du bist Vater
geworden, welche Deiner Charakter-
eigenschaften wiirdest Du Deinem
Sohn nicht gerne vererbt haben?

Nicola hat (noch) keine Haare, kein
Tattoo und raucht auch nicht. Und das
soll auch so bleiben!t

Und welches ist Deine grasste Starke?
Mein Ehrgeiz.

Welches ist Dein Traumberuf {Traum
im Sinne von nicht unbedingt reali-
sierbar )?

Rockstar oder Anwalt - komisch nicht?

Was wolltest Du schon immer gerne
tun, aber bislang hat Dir es an Mut
oder Kraft gefehit?

Meine erste eigene CD zu verdffent-
ichen.

Man stellt Dir die Aufgabe, eine neue
Schweizer Fahne zu kreieren. Was
sollte Deiner Meinung nach zuktinftig
auf dem Tuch sein, welches wir Jahr
fiir Jahr am 1. August hissen?

Weisser Adler auf weissem Grund.

Welche 3 Dinge (alle Menschen wiren
bereits in Sicherheit) wiirdest Du bei
einem Brand in Deiner Wohnung oder
Deinem Haus (was wir natlirlich nie-
mandem wiinschen) aus den Flam-
men retten?

Meine CD-Sammiung, mein Snow-
board und mein Haarspray

In England gibt es sicherlich Tausende
von Menschen, die gerne mal mit der
Queen ein Plauderstliindchen beim

Extrablatt

Tee abhaiten wirden. Welche Be-
riihmtheit méchtest Du mal beim Tee
oder auch etwas Hochprozentigerem
mit Fragen herausfordern?

Die Kelly Family.

Fragen: Wie kann man nur in solch
furchtbaren Kleidern rumlaufen? Wie
viele Stunden wascht Ihr Euch die
Haare? Wer schreibt Euch die langwei-
ligen Texte? Wie viele Schulstunden
schwanzt thr so ? usw.....

Du bist Verlagsleiter und man stellt
Dir die Aufgabe, ein neues Print-
produkt auf dem Schweizer Markt zu
lancieren. Bitte umschreibe mir Deine
Printtieuheit!

In der heutigen Wirtschaftslage ein-
deutig eine Zeitung far den Arbeit-
geber und -nehmer mit nationalen
Stelleninseraten, Informationen rund
um den Stellenmarkt, Tips und Trends.

Wen wiirdest Du als Deine Traumfrau
bezeichnen?

Monika Szilagyi

Andu, ich danke Dir ganz herzlich far
Deine Antworten.

Florence Lavanchy

|



vor denen, die das Erkennungsspiel im
EXTRABLATT 3/96 mitgemacht und oben-
drein unseren flotten Pfadfinder Alexan-
der Rifenacht erkannt haben. Von den
17 (13 F/ 4 M ) Teilnehmer/finnen haben
12 (9 F/ 3 M} den richtigen Namen un-
seres schon “jubilaumsverdachtigen® Gra-
fikers und Desktop-Spezialisten genannt.
Andere Namen wie Daniel Beyeler, Alex
Baumgartner und René Moser waren lei-
der falsch.

Markus Konig vom Stadtanzeiger war der
Glucksgott und erkor Esther von Kinel
zur Gewinnerinn der Fr. 50.- in Reka-
Checks, Die Freude war gross. Jetzt ist
sie gespannt, ob ihr das Glick auch ein
drittes Mat winken wird. Die Gelegenheit
ist glinstig. €in neues "Bliitenkind” wartet
darauf, erkannt zu werden. Da leider nur
ein Preis vergeben werden kann, ist die
Freude bei den Gewinnern umso grsser.
Mitmachen geht (ber alles! Viel Gliick
und ein wachsames Auge winscht den
Ratefreund/innen m

Mitarbeiterlnnen stellen sich vor

Raten Sie mal...

Wer ist SIE ?

Sternzeichen: Krebs
Heimatort: Meikirch BE

Was SIE mag:

Gutes Essen, 27 Top,
romantische Filme ( mit Happy -
End)

Was SIE nicht mag:

Gestresste Leute, frih aufstehen,
den ganzen Tag Nebel

: VPUBLICITAS

Fussball, Handball und Theater live erleben

000.0..............;...0..........

Die Sportler anfeuern und den Schauspielern
: applaudieren. s

Verglinstigungen halt Frau V. Ruf fiir Sie bereit!

Das Theate

an der Effingerstrasse
{ friher Atelier-Theater)

steht uns gegen Vorweisung
eines =
Mitgliederausweises mit einer
Preisermdssigung offen. =
Diesen Mitgliederausweis fOr die
Saison 96 / 97 halt Frau Ruf fir
Theatér-Interessierte bereit.

Die auf unseren Anschlag-
brettern angebotenen Tribinen-
platze bei YB-Fusshallspielen 2
werden hin und wieder von
YB-Fans benutzt.

Frau Ruf stellt die Karten je-
weils gerne zur Verfiigung.

Mé&chten Sie lieber span-
nungsreiche Handballspiele
des BSV Bern erleben?

Frau Ruf halt auch hierfur
Gratis-Karten bereit.

Melden Sie sich bei ihr.

i

Ein Wunsch zum Schluss:
Bitte nach Gebrauch die Karten stets

unaufgefordert Frau Ruf zurlickgeben. So kénnen
viele Freude daran finden. JT

Blumen pfllicken verbo-
ten! Wer ist das herzige Madchen
inmitten der Hyazinthen-Pracht?

Den ausgefillten Talon senden
Sie bitte bis 30. Dezember 1996
an Herrn Peter Moll, Personalab-
teilung.

ich tippe auf;

Der Preis:

Ein REKA-Check
im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter den
richtigen Einsendungen. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Absender:




Wer etwas auf sich hélt, braucht

Fachworter.

“Multi-Media” ist ein Fachbegriff, der
heute fast in aller Munde ist. Doch
fragt man nach einer Erkldrung, so
falit die Antwort gar nicht so leicht.
Zugegeben, wer's kennt, der driickt
mit dem einen Fachbegriff vieles aus.
Im BUND vom 24. 10. 96 fand ich
folgende einleuchtende Erkldrung:

Was ist
Multi-Media?

msu, Wortlich itbersetzt, heisst
das neue Zauberwort der Elek-
tronik «Viele Medien». Es be-
schreibt die Verwendung von
Bild- undfoder Tonmaterial auf
mehieren technischen Einrich-
tungen.

So ist es heute moglich, Bil-
“der auf Compact Discs zu spei-
chern, sie mittels eines Bea-
mers atf eine Leinwand zu pro-
jizieren, sie mit einem Drucker
auf Papier umzusetzen, oder sie
auf ein Computemnetzwerk (In-
ternet) zu laden und in kirze-
ster Zeit irgendwohin auf der
Welt zu Gbertragen, wo sie wie-
derum auf einem beliebigen
Medium weiterverwendet wer-
den kénnen.

Multi-Media gilt als Schliis-
seltechnologie fiir den Sprung
ins nichste Jahrhundert. I In-
formationszeitalter erhofft

man sich von ihr entscheiden-
de Impulse fiir das gesamte
wirtschaftliche Leben und ei-
nen Konjunkturaufschwung,

Wer nicht weiss, was ein "Beamer”
ist, der lasse sich diesen gelegentlich
von unseren Spezialisten im Konfe-
renzraum, 9. Stock, vorfithren.  JT

"P" ist nicht gleich"P"

Woihrend das eine "P" das "Klrzel"
fir unser Dienstleistungsunterneh-
men ist und mit dem Dreieck umge-
ben zu unserem Logo gehdrt, spricht
das andere "P" flr die Polizei als
Freund und Helfer. Im BUND vom
5. Nov. 96 stand mehr dartiber:

POLIZEI

Mehr Pepp durch
neues «P»-Signet

bst. Etwas mehr Dynamik und
Pepp verspricht sich die Stadtpo-
lizei Bern von ihrem neuen Logo,
das nun sukzessive auf alle Fahr-
zeuge der Stapo gespritzt wer-
den soll. Im Bild das erste Ber-
ner Polizeiauto, das gestern mit
dem neuem «P»-Signet versehen
wurde. BILD: MAX FURI

Dynamik und Pepp, wie treffend
auch far uns. IT

= Extrablott

Der folgende Hinweis stand im BUND
am 7. Nowv. 96,

PUBLICITAS

Aushau in USA

sda. Die im Annoncen- und Wer-
begeschaft tatige Lausanner Pu-
blicitas-Gruppe hat die Mehrheit
an der Globe Media Inc. mit
Hauptsitz in Los Angeles {ber-
nommen. Dadurch erhohe sich das
Werbevolumen der Publicitas in
den USA von 17 auf 57 Mio Dol-
lar. Globe Media ist auf die na-
tionale und internationale Ver-
tretung von Tageszeitungen und
Periodika spezialisiert.

Wer nicht recht weiss, in welchen
Landern Publicitas Gberall vertreten
ist, dem sei die traditionsreiche,
schmale, schlanke Pubticitas Agenda
1997 empfohlen. Sie werden staunen,
was da alles unter Ausland steht. JT




London - Musicalmetropole
der Weit

Ein beliebiger Abend im Londoner
Stadtzentrum. Zwischen Oxford Street
und Piccadilly Circus, zwischen Strand
und Kingsway pulsiert das Leben. Hier,
im Londoner West End, strémen die
Menschen aus den U-Bahnh&fen und
dréangen hinaus auf die Birgersteige.
Riesige Plakate und bunte Leucht-
reklamen pragen das Stadtbild und
nehmen die Blicke des Passanten ge-
fangen. Hier, mitten im pulsierenden
Zentrum der Weltstadt, gibt es fir je-
den etwas: Hier reihen sich Fast-Food-
Buden und Szenenrestaurants an-
einander, dazu unzahiige Kinos und -
Theater, Theater, Theater.

Mehr als fanfzig Bihnen kénnen Sie
in weniger als zwei Quadratkilome-
tern entdecken. «Theaterland» steht
als Zusatz unter vielen Strassen-
namen. Und in der Tat konzentriert
sich auf diesem engen Raum ungefahr
die Halfte aller in der riesigen Stadt
verstreuten Bhnen. Der Name «Thea-
terfand» fir diesen Teil des Londoner
West End ist durchaus berechtigt.
Opern-, Ballett- und Dramenauffih-
rungen von Weltklasse gab es zwar in
London schon Ober mehrere Jahrhun-

VPUBLICITAS ;

BUDDY

London als Metropole oder als An-
sammiung von Touristenattraktionen
vorstellen, ware wohl Wasser in die
Aare getragen. Darum werde ich
versuchen, meine lLondonreise im
November unter anderen Gesichts-
punkten betrachtet, wiederzugeben.
in einer kleinen Pension, unfern dem
Stadtzentrum untergebracht, hielt
mich anfangs November nichts mehr,
London bei meinem inzwischen 3. Be-
such mal von einer etwas anderen
Seite zu besuchen.

Die Ersparnisse bei der bewusst ge-
wdihiten glnstigen Unterbringung
wurden Abend far Abend in Theater-
und Musicalbesuchen investiert. Als
neue aber dafur nicht weniger passio-
nierte Puppenhaus- und Miniaturen-
bauerin besuchte ich eine internatio-
nale Puppenhaus- und Teddybadren-
messe und gab Unsummen fir Bacher
zu diesem Thema aus. Ein Umstand,
welcher der Dame am Abfertigungs-
schalter am Flughafen beim Rackflug
eher grosse Augen bescherte. Das Ge-

wicht meines Koffers Gber-
4 traf bei weitem die zulassi-
] ge Gewichtsgrenze. Nach-
¢ sichtig duldete sie jedoch
die Folgen meines Bicher-
kaufrausches. (Das sind die

derte hinweg, aber erst in den 80er
Jahren wurde London zur Hauptstadt
der populidrsten Kunstform: des
Musicals., Wahrend bis dahin das
ganze Jahrhundert hindurch die New
Yorker MusicalbGhnen entscheidend
waren, treten alle neuen Musicals von
London aus ihren Erfolgszug rund um
den Giobus an. ‘

Wihrend meines Aufenthaltes in
London habe ich die Abende optimal
ausgenutzt und habe 6 Musical und
ein Theaterstiick gesehen - man muss
halt nur wissen, wie man zu ginstigen
Tickets kommt.

Nachfolgend eine kleine Ubersicht der
aktuellen Musicals im West End:

Theater, im 7. Jahr)

(Aldwych Jahit die Ge-

Alan Jones Show €f
schichte des un
Holly, der

as Publikum wird scho-

verpackt. D ¢ in das Geschehen

pungstos mi
einbezogeN- e

T

gereit_e_n wéhrend der ty
franzésischen Religionskriege.

. Extrablatt

Vorteite bei Linienfligen unter der
Woche.) Der Kaufrausch hat sich lei-
der nicht nur auf die Bicher be-
schrankt. Ein Umstand, den man mir
schonungslos auf die Nase band, als 3
Wochen nach meiner Ruckkehr die
Kreditkartenabrechnung ins Haus
flatterte. Die Uberraschung hielt sich
in Grenzen, flr irgend etwas macht
man }a schliesslich ein Ferienbudget.

Natdrlich durfte der traditionelle Pub-
Besuch auf keinen Fall fehlen. In-
zwischen beherrsche ich auch die
hohe Kunst, das richtige Bier zu
bestellen. Nicht tachen - da gibt es
schon bestimmte Regein und vorallem
Bezeichnungen, die man sich zuerst
aneignen muss.

Der langen Rede kurzer Sinn, mein
Reisebericht wird diesmal aus einem
Musicalquide, Tips for den Kartenkauf
und einem Lexikon far Biertrinker in
England bestehen (Ich weiss es wird
langsam zur Gewohnheit, dass ich
Gber Bier schreibe; dass mir da ja nie-
mand auf falsche Gedanken kommt).

Viel Vergnigen beim Lesen und hof-
fentlich auch beim Ausprobieren.

Florence Lavanchy
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Martin
Guerre heisst
das jingste
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widhrend
meines
Aufenthaltes
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wurde. Die
neuste
Produktion
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Cameron Mackintosh basjert auf
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Tommy

(Shaftesbury Theatre) o der
twas andere Musica mit ¢
?Aa\is‘iak von «The Wh» bedarf einer
ewdhnungszeit. .
ﬁsgntgardistische |nszen‘1end\rlx_?de
mit Specialeﬁeds und Kim Wi

in einer Hauptrolle.

SaFTREA

] Olivert!
{London
Palladium)

¢f Bihnen-

s \J PUBLICITAS I

{Adelphi
Theatre)

UE Andrew
Lloyd
& Webbers

¥ basiert auf

Boulevard

¥ Meisterwerk

: gel;'n Film von
[Ty - I .
Uber die geaiterte Stummfilm-Diva Nf)yrvnl;der
Pesmond, die durch die Beziehung zu einem
Jungen Drehbuchautoren ibre Chance fir ein
Comeba_ck nach 20 Jahren sieht. Eine sensatio-
i nelle Leistung der Hauptdarstellerin machte
|} stiick nach  den Besuch des Musicals zu einem unvergesse-
dem nen Erlebnis. Auch das sagenhafte Bahnenbild
beriihmten wird in die Musicalgeschichte eingehen,

Reman
«Qliver Twistn
#1 von Charles
Dickens.
Fagin und
seine Bande
junger
Taschendiebe
ziehen durch
das London des 19. Jahrhunderts.
Dabei geht es um die Abenteuer und
die wahre identitit des Waisenkindes
Oliver.

Mein absoluter Favorit unter den
Musicals: Speziell auch die reibungs-
lose Umgestaltung der Bihne war
neben dem musikalischen Hohepunkt
ein wahres Erlebnis.

ST

ﬁarlight Express
Das schnellste nMusical der Wel;ae;gi
Rollschuhen und Rolle'rctﬂtatii?eut

1art den Zuschauer Nt -
c\‘rg;en des einzigartigen Geschwin

digkeitsrausches.

Cats

(New Loﬂdon
Theatre)

Das woh!
bekannteste
und erfolg-
reichste
Musical von
Andrew Lloyd
Webber_
Weitere Erkis-
rungen sind
wohl hier
nicht nitig.

S

Fame - The musical
(Cambridge Theatre)

i schichte einer Gruppe von
ll?lilss(isk? / Tank- Studenten mit all thren
méglichen Hochs und Tiefs , die das
Leben so mit sich bringt.

les
i\ Miserables

Musical-
version des

81 gleichnami-
gen Werkes
von Victor

il Hugo. Der
Blick von den

| die giganti-
¥ sche Dreh-
24 scheiben-

bahne ist ein

. Besuch alle-
mal wert. Die Geschichte rund um die
franzésische Revolution weiss den
Zuschauer von der ersten Minute an
in ihren Bann zu ziehen.

phantom of the Opera
(Apollo Theatre} ik
Lloyd Webber's Klassiker
ﬁggrr%v; Lie{Je eines «M_c_:nstefs» zur
wunderschonen Opernsangerin.
Unvergessliche Melodien, die um

Jolson

{Victoria Palace Theatre)

sanger kénnen nicht grosser werden
als Al Joison. Ein gigantisches Talent
und ein ebenso gigantisches Ego.

SR

Ein Einzj .
zigartiger
attraktiv Qenug ist 'g'
kum auch ohne eiée
gefesselt ist,

usikgenuss de
0 dass das Pubij_r
ntlrche Ha”dlung

T

die Welt gingen...

Miss Saigon
(Drury Lane
Theatre)
Neuauflage
der alten
«Misses
Butterflyn-
Geschichte.
Grandiose
Inszenierung
inklusive
lebensgros-
sem

Helikopter-

1 modell am

e Bﬁhneil;l-

i 1. Das Stlick spielt im Jahre
?g;g.‘%er rote Faden dgr Ge_schlchte
ist die Liebe eines a_menkan@ct;:an
soldaten zu giner vietnamesischen

prostituierten.

Blﬂad Bro thers :

{Phoenix Theatre, im 1 1. Jahr)
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ABTEILUNG NACHSCHLAGE -

Pubs sind eine sehr wichtige
Institution, es sind sozusagen °
die verlangertensWohnzimmer
der Briten. Den%épvvohl in der
Grossstadt als auch in dem
kleinsten Dorf in der Provinz §
trifft man sich zum «Plausch»
nicht zu Hause , sondern in der W
Kneipe um die Ecke. Schon nur §
die «Wirtshausschilders siffd einen §
Blick wert und auch #lie Einrich-
tungen der Pubs sin sserge-
wohnlich.

i
@
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PUB-Namen

Bis zum Jahre 1
Eingang ein
Busch. Dann ordrete Kdnig Richard
Il das Anbringen von Schildern an.
Doch konnten die meisten Gaste nicht
lesen und so wahite man Namen, die
leicht abzubilden waren: Wappen,
historische Gestalten oder auch géngige
Wappentiere.

¥ stand vor dem

Das Kkleine EINMALEINS
fiir Biertrinker

Ein Kurzlexikon - vor threm ersten Besuch !
im Pub.

Bitter
Halbdunkles, obergariges Bier mit hopfi-
gem Nachgeschmack, wird bei Zimmertem-
peratur serviert,

Black and Tan
Bier und Stout, Ubereinandergeschichtet.

Black Velvet
Mischung aus Guiness und Champagner.

Cider
Etwas hdherprozentiger Apfelwein.

/ Fass.
*{ Last Orders

Half a pint
inkemass fir ein kieines

Lager

Dieses Bier entspricht etwa
dem deutschen Pils. Kalt ser-
viert, entweder aus der teu-
reren Flasche oder direkt ab

i

Zehn Minuten vo schluss
[dutet die Theken§ e und
signalisiert: jetzte Gelegenheit
far eine Bestellung.

Pint
Getrankemass flr ein grosses
Bier, entspricht 0,568 Litern.

Real Ale

Fasshier mit naturlicher Koh-
lensaure, das «warm» (bei
Zimmertemperatur) serviert
wird.

Shandy
Mischung aus Bier und Limo-
nade,

Snakebhite
Mischung aus Bier und Cider.

Scout
Ein dunkles Starkbier vom Fass
mit cremigem Schaum. Wird
bei Zimmertemperatur ser-
viert.

LANDESBIBLIOTHEK? TJA, DAS IST DAS PROBLEM.

ICH WEISS NICHT, WIE MAN
DAS WORT BUCHSTABIERT,
OND 1CH DARF ESNICHT

KONNTEN SIE EINFACH

WEBKE  BATTE UALLO? ALLE SCHIMPFWORTER

JA,ICH BRAXCHE EINE
BEGRIFFSDEFINITION

RUNTERRASSELN,DIE SIE

KENNEN, UND ICH SAGE
AUSSPRECHEN HALT, WENN...HALLO?®
Ny,

DIE WERDEN SEHN, 08
ICH JE FUR IHRE STEUER-
VERGUNSTIGUNGEN
STIMME \




Salto Mortale oder das
P-Mitarbeiter-Fest 96

Sie trafen sich am Freitag Abend den
29. November 1996 ab 18 Uhr im
Restaurant Béaren in Ostermundigen,
die Clowns, Samurai, Schlangenbe-
schworer, Rasta-Man mit  In-Line
Skates, Zauberer, Vampiere, Can Can
Girls, Kunstreiter (auch die «lastigen»
Fliegen fehiten nicht) zum diesjabri-
gen Publicitas Mitarbeiter-Fest, wel-
ches unter dem Motto «Zirkus» durch-
gefdhrt wurde. Trotz heftigem

Schneetreiben an diesem Abend, ka-
men zum Schluss doch noch alle
fraher oder spater heil im Zirkuszeit
Ostermundigen an.

Es war schon eine Gaudi, was sich die
Mitarbeiter der P-Bern so ailes an
Verkleidungskinsten einfallen liessen,
bei dem einen oder anderen musste
man schon zweimal hinschauen, um
die unter dem Kostim verborgene
Person eindeutig identifizieren zu
kénnen. Nach einem Apéro unter der
Zirkuskuppel {ein Lob den Dekora-

© PUBLICITAS

pub!

teuren dieses Abends) mit Musik aus
einer alten Drehorgel, scharten sich
die Gaste um die gedeckten Tische.
Das Zirkus-Orchester dieses Jahres war
eine kleinere Formation des bekann-
ten Berner Tanzorchesters «Barner

Giele - Cocktail-Band», welche unter
dem Namen «Heart Krickers» auftre-
ten. Die sonst 3-Mann starke Band
spielte fOr uns das erste Mal als Duo
auf, da der 3. Musiker an diesem
Abend wegen eines Familien-Anlasses
unméglich mitspielen konnte.

Herr Zirkus-Direktor Hans Fahrni, war
Ober das zahireiche und farbenfrohe
Erscheinen «seinersP-Familie hoch
erfreut und das nicht zuletzt deshalb,
weil die Idee vom Zirkus-Motto sein
Wunsch war. Das teilte er auch in sei-
ner Rede an die Mitarbeiter/innen der
P-Bern mit und ehrte alle Jubila-
renfinnen mit Geschenken und Dan-
kesworten.

Zwischen £ssen und Trinken erfreuten
sich die Gaste auch an den einfihisa-
men und lustigen Clown-Nummern
des Clown-Duos «Pepe und Pipo» des
Cabarets Firlefanz, welche unsere

== Extrablatt

-Zirkus

liebe Anita Walifli als Befeuchtungs-
Assistentin auch gleich zu Pferd nach
Interlaken zum nachsten Auftritt mit-
nehmen woliten!!! Am  brrerro
taggg.... Spiel von Hugo Kropf erfreu-
ten sich viele schadenfrohe Gaste, die
das Treiben von ihren Stihlen aus
betrachteten und sich késtlich amu-
sierten. Auch der Vergleich vom Ele-
fanten mit unserem Herrn Fahrni, wel-
cher von J. Tiete interpretiert wurde,
traf ins Schwarze.

Zwischen den Gangen wurde auch
immer wieder kraftig getanzt, vom
Tango Uber den Walzer, bis hin zum
Coco-Jambo und Macarena-Tanz.
Sogar Frau Hadmmerli und Herr Tiete

konnten nach einigen Anfangs-
schwierigkeiten den eleganten HGft-
schwung beim Macarena mittanzen!!.
Auch die Polonaisen fehlten nicht und
als Peter Moll sich die Inline-Skates
des Rasta-Man, Raoul Wanger an-
" schnUrte und einige gekonnte Run-
den im Saal drehte, ging die Post voll-
ends abti!
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Es war ein gelungener und lockerer
Abend, welcher zum einen den beiden
Musikern Maurizio und Michael und
2um anderen der guten Laune der
Gaste und dem guten Essen zu verdan-
ken war. Nachdem um 1.30 Uhr eigent-
lich das Finale hatte sein massen, woll-
ten die Akteure noch nicht nach
Hause. Der Zirkusdirektor bewilligte
daraufhin eine Zugabe um 1 Stunde
und so endete die Zikusvorsteliung an
diesem Abend bzw. Morgen um 2.30
Uhr. Im Namen der an diesem Abend
anwesenden Mitarbeiter/innen bedan-
ken wir uns an dieser Stelle bei der
Direktion far dieses schéne P-Fest.

Carmen Reichenbach

Extrablatt

Einer aus
unserer Mitte
in New York.

«The New York City-Marathon» -
The Celebration of running

Also eigentlich soiite der «NYC-Ma-
rathon« schon mindestens 3 Monate
vor dem Startschuss beginnen. Denn
ohne solide physische Vorbereitung
kénnen 42.195 Kilometer sehr, sehr
lange werden. Genau 5 Stunden und

o

New York Marathon 96. Eine frage be-
wegt die Zuschauermasse: Wo steckt
Daniel Beyeler von der Publicitas Bern
from Switzerland.

30 Minuten benétigte Markus Roth
von Albis Reisen vor einigen Jahren
far die Strecke in New York. Er war
ohne Training ins Rennen gegangen,
konnte nach gut 20 Kilometer nicht
mehr rennen, und verdankt es nur
den Zuschauern, welche ihn immer
wieder auf die Strecke zurlickstiessen,
dass er (berhaupt das Ziel erreichte.
Ja, die Zuschauer spielen in New York
mindestens eine gleichgrosse Rolle
wie die Laufer, aber dazu spater mehr.
Heute ist Markus Roth einer der 4 offi-
ziellen Anbieter von Startplatzen far
die Schweiz fir den «New York City-
Marathon». Wer am Marathon teil-
nehmen will, kann dies namlich nur,
wenn er mit einem offiziellen
Operator reist. Dies hat folgenden
Grund. Jahrlich versuchen sich Ober
150°000 (1) Lauferinnen aus aller Welt
fir den «NYC-Marathon» anzumel-
den; 29'000 werden schiussendlich
beriicksichtigt. Die Startplatze werden
in einer Lotterie verlost, doch hat
jedes Land, resp. die ausgewahliten
Operators ein Kontingent an Start-
nummern. $o beteiligen sich jahrlich
ca. 350 Lauferinnen und Laufer aus
der Schweiz am Rennen. 1970 haben
bei der erstmaligen Austragung Ubri-
gens gesamthaft gerademal soviele
Laufer das Ziel erreicht...

Das Abenteuer «NYC-Marathon» dau-
ert eigentlich 4 Tage. Am Donnerstag
abend geht es zur Startnummer-
ausgabe ins New York-Colliseum. Hier
kriegt man (nach langem Anstehen)
nicht nur die Startnummer, sondern
hat auch noch die Gelegenheit an
unzahligen Standen von Sportartikel-
Herstellern {Nike, Adidas, Asics usw.)
Neuigkeiten zu reduzierten Preisen zu
kaufen, Setbstverstandlich kann man
auch Artikel der Limited Editions
anlasstich des «NYC-Marathons» er-
werben und erhalt unzahlige Goods,

Posters, T-Shirts usw. gratis dazu. Am
Freitag hat man Gelegenheit die kom-
merzielle Seite des Anlasses zu sehen.
Praktisch jedes Geschaft hat eine Ma-
rathon-Aktion, einzelne Firmen bie-
ten sogar einen eigenen Busdienst an.
Dies wirkt sich so aus, dass die
Kreditkarte richtig warm wird vom
ewigen Abbuchen, und dass alle Leute
mit Gberdimensionierten  Plastik-
taschen durch die Strassen marschie-
ren {wie sonst sollen 3 Paar Schuhe,
diverse Shirts, Trainer, Winterkleider
usw. transportiert werden?). Am
Samstag kommt es zum ersten
Showdown. Um B8.00 Uhr treffen sich
alle auslandischen Laufer beim UN-
Gebiaude zum «International Friend-
ship Run». Dies ist nicht ein eigentli-
ches Rennen, sondern vielmehr eine
Demonstration fir den Sport, flr
Freundschaft, fir den Frieden und far
die Gleichheit aller Menschen. Schon
wahrend des Laufs, bei dem gesun-
gen, gelacht und geschwatzt wird,
vermischen sich die verschiedenen
Nationen; man tauscht Souvenirs aus,
fasst sich miteinander fotografieren
und freut sich einfach unter Gleichge-
sinnten zu sein. Nach ca. 8 Kilometern
gibt es am Ziel im Central Park ein
Frohstiick, fir 15000 Personen! Was
nun kommt ist die Vorfreude. Jeder ist
nun so richtig heiss auf das Hauptpro-
gramm: Den 27. «New York City-
Marathon»!

Running through a rainbow -
Laufen durch einen Regenhogen

Der Tag fir einen Teilnehmer des
«NYC-Marathon» beginnt frih. Spa-
testens um 7.00 Uhr muss man auf
einem der Busse sein, die einen ins
Startgeldnde auf Staten Island brin-
gen. Die Glucklichen haben einen
Privatbus des Reiseveranstalters, die

Y



anderen warten an den 6ffentlichen
Haltestellen in Schlangen bis zu 600m
(1} auf eine Mitfahrgelegenheit. Ein-
mal im Startgelande angekommen,
beginnt vor allem mal das Warten auf
den Start, der jedes jahr ca. um 10.50
Uhr Ortszeit erfolgt.

Der Anblick ist gewaltig. Auf einem
Militirgelinde sammelt sich also die
Meute. Es ist heute sehr kalt (35 Grad
Fahrenheit, was so ca. 2 Grad unseres
Vorstellungsvermdégens entspricht),
was noch zu einem Problem werden
kénnte. Obwohl ich in fangen Klei-
dern laufen werde, und zusatzlich
noch 2 Pullover und 1 Trainerhose
trage friere ich mich fast zu Tode. Wie
hilt das wohl der verriickte Ire nur

EETE

-

aus, der neben mir mit Tragerleibchen
und kurzen Hosen am Boden sitzt? Ich
friere jedentfalls fiirchterlich und ver-
suche mich noch ein bisschen abzulen-
ken.

Bereits das Startgelande ist Schau-
platz von einigen eindriicklichen Akti-
vitéten. Da ware mal das langste
Pissoir der Welt (550m lang)}, auf dem
dieses Jahr ein Scherzkecks sogar ein
Schiffchen schwimmen l&sst. Hinzu
kommt die Unterhaltung {Rock-
Konzert) und die Animation {Aero-
bics), um die Laufer bei Laune zu hal-
ten. Doch nun will man/frau nur noch
eines, starten. Mit einem Kanhonen-
donner (diesmal rund 20 Sekunden zu
froh vom Blrgermeister Giuliani
abgefeuert) wird der «NYC-Marathon
1996» offiziell gestartet.

Endlich! Es geht losi Allerdings wird
nur ganz vorne schon voll gelaufen.
Wir weiter hinten setzen uns erst
langsam in Bewegung. Die Kleider
wirft man dbrigens einfach an den
Strassenrand; sie werden spdter an

%VPUBLICITAS i

Obdachiose weitergegeben. Ich lasse
mich von einem Mitldufer noch
schnell am Start fotografieren und
laufe dann ebenfalls los. Doch bereits
auf der Verenzano Narrow Bridge,
eine rund 2 Kilometer lange Héinge-
briicke, die von Staten Island nach
Brooklyn fihrt, gibt es immer wieder
Motive, die belichtet werden missen.

Die Strecke des «NYC-Marathons» ver-
lauft durch alle 5 Stadtteile von New
York City: Staten Island, Brooklyn,
Queens, Bronx und Manhattan.

In Brooklyn erwarten uns die ersten
Zuschauer. Zu Tausenden stehen sie
am Strassenrand. halten Plakate in die
Héhe, rufen Gliickwiinsche und An-

feuerungsparolen hinein oder halten
ganz einfach die Hinde hin, zum
Abkfatschen. Eigentlich wollte ich ja
zdhlen, wievielen Einwohnern New
Yorks ich die Hand gebe, aber nach
Hundert hért man auf. So ca. 10°000
werden es schlussendlich wohl gewe-
sen sein...

«Welcome to Betzier steht auf einem
Schild, dass ein kleiner Junge in die
Luft streckt. Die Betford-Avenue. Hier
beginnt der Tanz auf dem Regen-
bogen. Sie fihrt die Laufermasse
durch Brooklyn bis hinein in Queens.
Die Begeisterung der Menschen kennt
keine Grenzen. Alle stehen sie am
Strassenrand und nehmen auf thre Art
am Marathon teil. Sie singen, sie
lachen, sie schreien. Und viele, ob-
wohl sie selber nicht viel besitzen, ge-
ben, Sie geben von ganzem Herzen:
Wasser, Frichte, Sussigkeiten, Vase-
line (fir diejenigen, die sich wundge-
scheuert haben); alles was man so
begehrt. Einige briteln sogar Wiirste,
die allerdings so frah im Rennen wohl
nicht gerade sehr beliebt sind.

Extrablaft

Das ist das Grdsste, was ich jemals ge-
sehen habe. Diese multikulturelle Ver-
schmelzung ist unbeschreiblich. Die
schwarze Bevdlkerung gibt sich
betont locker und versucht dassefbe
beim Laufer zu erreichen: «Go, this
way straight onf» Die Latinos suchen
vor allem den physischen Kontakt zu
den Laufern und halten erwartungs-
voll die Hinde in die Menge: «High
five, high five!» Die asiatische Bevél-
kerung ist vor allem dann aus dem
Hauschen, wenn sie einen der ihren
vorbeilaufen sehen. Auch absolut ein-
driucklich, allerdings im negativen
Sinn, ist die Passage von Williamsburg.
Hier lebt eine streng jidisch orthodo-
xe Bevdlkerung, die den Marathon
mit einer sofchen lgnoranz behandelt,
dass es schon fast zum Himmel schreit.
Keine Anfeuerungsrufe, keine Teil-
nahme am Geschehen, Nur weltfrem-
de, verstandnislose Blicke, wenn tber-
haupt. Nur einmal fragt mich eines
der Madchen, welche mit ihren dun-
klen Méanteln am Strassenrand stehen:
«Where are you from?» «Switzer-
land!» antworte ich, was mich in die-
sem Viertel wohl nicht gerade populé-
rer macht...

In Queens ist Halbzeit. Man lauft jetzt
parailel zu Manhattan und hat eine
gewaltige Aussicht auf dessen Skyline.
Danach folgt die Passage der Queens-
beoro-Bridge, die nach Manhattan
flihrt.

Langsam aber sicher kriege ich
Hunger, Hétte ich doch nur mehr ge-
frithstiickt. Merke: Nur Popcorn ist
nicht das Richtige vor einem Mara-
thon. Ich hatte eigentlich damit
gerechnet, dass es irgendwo etwas zu
Essen geben wiirde. Doch bis Kilo-
meter 21.1 gab es nichts. Zur Not
hatte ich ein Bonbon von einem klei-
nen Jungen bekommen, um den Blut-
zuckerspiegel ein bisschen anzuhe-
ben. Aber es nitzt wohl alles nichts
mehr. Die Queensboro-Bridge ist ver-
dammt steil, und meine Kréfte
schwinden von Minute zu Minute,
Hungerrast! Doch was jetzt kommt
Idsst mich fiir einen Augenblick alles
vergessen!

Die 1th Avenue! So werden Clympia-
sieger empfangen. So missen sich die
Astronauten an den legendaren Kon-
fettiparaden gefiihit haben, die nach
geglickten Missionen zu ihren £hren
abgehalten wurden.

Eigentlich bin ich ja wirklich am Ende.
Aber als ich in die 1th Avenue einbie-
ge, kommt sowas wie ein zweiter
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Wind (was vielleicht auch ein bisschen
mit dem starken Riickenwind zusam-
menhdngt). Das Gekreische der Zu-
schauer ist ein absoluter Wahnsinn,
1'000°000 Leute und alle sind sie nur
wegen mir da, und wegen Linda, und
wegen Harry, und wegen Paul und
wegen den 29°000 anderen Laufe-
rinnen und Laufern. 1°000°000 Leute,
die genau wie die Athleten alles
geben. Mir liuft es kalt den Riicken
runter {als ob es nicht schon kalt
genug wdre). Warum muss ich ausge-
rechnet jetzt die Schwiche haben?
Nur bis Kilometer 30, sage ich mir.
Dort hat unsere Gruppe den ersten
Verpflegungsposten. Dort warten
Kaffee, Cola und Bananen auf mich.
Doch noch nie waren 40 Querstrassen
in New York ein so grosses Hindernis
fur mich, noch nie schienen mir 5
Kilometer so lang. Plstzlich niitzen
auch die Fans nichts mehr, chne Ben-
zin fahrt auch der Ferrari von Schuh-
macher nicht mehr. Ich fange an zu
gehen. «You can do itl» ruft eine
Frau. Eine andere ruft: «You are a
winnerfs Gewinner geben nie auf!
Also marschiere und jogge ich weiter
und erreiche tatsdchlich meine Ret-
tungsinsel, den Verpflegungsposten.
Nach einigem Essen und Trinken (eine
gute Zeit ist schon fange nicht mehr
mdaglich) erhole ich mich tatsdchlich
und komme wieder gut vorwdrts.
Doch irgendwie darf man woh! einen
Marathon nicht ochne physische Pro-
bleme zu Ende laufen (psychische Pro-
bleme gab es bei dieser Superstim-
mung eh niet). Pinktlich zur 20. Meife
erleide ich Krdmpfe in den Oberschen-
keln; zuerst links, dann rechts und
dann in beiden Beinen. Da Stillstehen
oder Marschieren noch schrerzhafter
ist, «laufe» ich halt weiter. 10 Kilo-
meter mit Krdmpfen ist auch eine
Erfahrung! Doch als der Central Park
erreicht ist, ist alles andere vergessen.
«You're looking great!» «You gonna
do itI» «Go Switzerland!» Auf den
letzten 6 Kilometern stehen nochmals
500°000 Zuschauer, deren Larmpegel
auch nicht von einer Flotte Boeing 747
Gbertroffen werden kénnte. Hier im
Central Park verstehe ich auch die
Bedeutung des Wortes Manhattan
(indianisch fir hdgliges Land). Doch
irgendwie schaffe ich es tatsdchlich,
Nach 4 Stunden und 18 Minuten errei-
che ich das Ziel. Platz 14°032, also
knapp noch in der ersten Halfte. Aber
das ist heute Uberhaupt nicht wichtig!

Die Masse muss natlrlich

irgendwie aus dem Central Park

und zuriick in die Hotels geieitet wer-
den und die Amis haben das recht gut
im Griff, auch wenn nach einem sol-
chen Lauf alles ein bisschen mithsamer
erscheint als sonst.

Am Abend gibt es eine Marathonparty
auf einem Schiff, dass wihrend gut 3
Stunden rund um Manhattan kreuzt.
Nach der offiziellen Marathonparty in
der Roseland-Disco legt man sich end-
lich und wohlverdient ins Bett, wohl-
wissentlich, dass am nichsten Tag je-
der Muskel schmerzen wird.

Wahrend wir bereits schlafen ist Ubri-
gens eine Lauferin noch immer unter-
wegs. Jennifer heisst sie. Jennifer legt
den Marathon in gut 29 Stunden zu-
riick, was nicht berauschend aussieht.
Doch Jennifer hat Multiple Sklerose
und sammelt mit ihrem Lauf eine
Menge Geld zur Bekdmpfung von MS,

Jennifers Geschichte, aber auch dieje-
nige von Mark, einem AIDS-kranken
Liufer, der den NYC-Marathon in 3.5
Stunden beendete, sind stellvertre-
tend fGr das Grundmotiv eines jeden
Laufers, der am NYC-Marathon teil-
nahm. Running of hope - Laufen fur
die Hoffnung, die Hoffnung, dass sich
all ihre Traume erflillen werden,

Daniel Beyeler

Adios FREIZEIT/
LOISIRS- Willkommen
CAMPCAR!

FREIZEIT/LOISIRS ist im Dezember zum
letzten Mal erschienen. Die Redaktion
nutzt den Jahreswechsel, um die Cam-
ping- und Caravaningzeitschrift run-
dum neu zu gestaiten. Nicht zuletzt
ein Vorstoss der Publicitas Bern hat
diese Veranderungen ermdéglicht.
Hatte doch das FREIZEIT/LOISIRS einer-
seits durch das verstaubte 70er Jahre- -
Design, anderseits durch die Miss-
wirtschaft unserer Vorgénger Tedima
AG nicht gerade ein gutes Image auf
dem Markt,

Mit neuem, frischem und zeitgemis-
sem Layout, grésseren redaktionellen
teistungen und nicht zuletzt unter
anderem Namen erscheint am 6.
Februar 1996 CAMPCAR. Neu wird es
zwei separate Ausgaben fir Deutsch
und Franzdsisch geben.

Durch diese Neuigkeiten, attraktive
Tarife und der Beibehaltung von TOU-
RING SPEZIAL, erhoffen wir das gege-
bene Potential auf dem Camping-
markt noch besser anzusprechen. Vor
allem die Campinghéandler der Suisse
romande soliten nun dank der Regio-
nalisierung der Ausgaben und glnsti-
gen Konditionen CAMPCAR vermehrt
als Werbemedium nutzen,

Die Einfihrung des «neuen» Produk-
tes zieht verschiedene Aktionen mit
sich. Es wird ein EinfOhrungsrabatt
gewahrt, wenn der Kunde bis 2zu
einem bestimmten Datum seine Dis-
position veranlasst (mit Ersterschei-
nung in der Nummer 1/97). Daneben
findet eine VSW-Filialtournee und
eine Grosskundentournee {mit dem
Chefredaktor, Herrn Frohlich) statt, Im
Frihling wird eine Fliessatz-Aktion
durchgefiihrt,

Weitere Informationen zu CAMPCAR
erhalten Sie in den nachsten Tagen.
Soliten Sie irgendwelche Fragen oder
Anregungen zum Produkt haben, so
nehmen Sie doch bitte Kontakt mit
Daniel Beyeler auf (Tel. 247).

Daniel Beyeler
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