VPUBUQTAS

Exfrablaft

Hauszeitung der Publicitas Bern Nr.1 /20. Mdarz 1997

des Umbaus
rickt néiher.




Stabsubergabe

Liebe Mitarbeiterinnen
Liebe Mitarbeiter

Das Stichwort «Stabsibergabe» erinnert mich an die Leichtathletik. An die 4 x
100 oder 4 x 400 m. Hochste Konzentration auf die Ubernahme des Stafetten-
stabes vom «Uberbringer».

Anlaufen. Korrekte Ubernahme des Stabes innerhalb des Wechselraumes. Volles
Tempo. Ab auf die Bahnrunden mit dem Ziel, den zu laufenden Abschnitt erfolg-
reich zu absolvieren. Die Konkurrenten im Minimum in Schach halten; noch bes-
ser, die Spitze Gbernehmen. Und am Ende der Strecke eine saubere Ubergabe an
den nichsten Laufer.

Auf den Punkt gebracht enthilt die skizzierte Staffelszene im Prinzip alle we-
sentlichen Kriterien und Elemente der beruflichen Laufbahn.

Dazu einige Stichworte: Aus- und Weiterbildung, Training, Durchhaltewillen,
stehvermdgen, Verantwortungsbewusstsein, Timing, Druck, Erfolg, Freude, An-
erkennung usw.

Die Freude iber einen Kundengewinn, ein Kundenlob fir die perfekte Dienst-
feistung oder die Erfallung einer Zielvorgabe k&nnen durchaus mit dem
Erfolgseriebnis im Sport verglichen werden. Erfolg, ob im Sport oder im Beruf, ~
muss allerdings stets von neuem erarbeitet werden. Dafiir sorgt der Wett-
bewerb, die Konkurrenz.

Liebes Publicitas-Bern-Team.

Am 31, Méarz biege ich auf die Zielgerade meiner aktiven Laufbahn im Dienst der
Publicitas Bern ein. Den Stafettenstab (bergebe ich Walter Althaus. Bis Ende
Juni werde ich meine Aufgaben als Regionaldirektor schrittweise an Georg
Stoller Obertragen. Ich bleibe noch drei Monate im Hause und freue mich Gber
alle weiteren Begegnungen mit thnen.

An der «StabsObergabe» méchte ich Ihnen persénlich danken fir die gute und
foyale Zusammenarbeit wihrend der gemeinsam verbrachten Zeit.

@ ich lade Sie herzlich.ein, zusammen mit meinem Nachfoiger
@  + Herrn Walter Althaus, zu einem *

Apéro-Cocktail —

am Donnerstag den 27. Marz 1997,
um 11.30 Uhr, in unserer
neuen Cafeteria im 1. Stock.

&

Sie gelten alle als angemeldet. Im Verhinderungsfall
wollen Sie bitte Frau L. Badertscher jnformieren.

Ihr Hans Fahrni
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. Bereits seit Wochen
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Team wunscht allen §
Leserinnen und Lesern
ein sonniges, erholsames §

Osterfest

und viel Spass
beim Eiertiischen.

& schmelzen die Scho-
§ koladen-Osterhasen
Y in den Schaufenstern
Y und Geschiften vor
¥ Sehnsucht dahin und
Y warten darauf grosse und
d kleine Kaufer/innen zu
§ finden. Die Schonzeit ist
¥ vorGber. S{isse Freuden

y sind jetzt Trumpf.
RN
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Liebe Mitarheiterinnen
Liebhe Mitarbeiter

Vorab méchte ich mich bei lhnen fir
die beraus freundliche Aufnahme
und far den «blumigen» Willkom-
mensgruss am ersten Tag ganz herz-
tich bedanken. Meine Einflthrungszeit
bot mir in den letzten Wochen Gele-
genheit, Sie kennenzulernen und mit
den Verantwortlichen der verschiede-
nen Abteilungen das Gesprach aufzu-
nehmen. Was sind denn nun meine
Eindricke?

ich habe erfreut festgestelit, dass in
der P-Bern engagiert, professioneli,
motiviert und mit viel Freude gearbei-
tet wird. Teamarbeit, Zielorientierung
und hohe Dienstleistungsbereitschaft
gegentber den Kunden und Verle-
gern sind keine leeren Worte, sondern
werden taglich gelebt. Schwierige
Zeiten und Situationen werden trotz —
oder gar wegen — der heutigen
schlanken Organisation mit Phantasie
und Kreativitat gemeistert. Dies alles
freut mich naturlich sehr und macht
mir Mut far die Ubernahme der
Direktion der Publicitas Bern auf den
1. April 1997,

Ich bin mir bewusst, dass Sie viele
Erwartungen an den neuen Chef
knapfen, dass Sie mit Anderungen
und Neuerungen rechnen. Sicher gibt
es Dinge, die sich verdndern werden
oder missen. Aber bitte haben Sie
Geduld. Es ist Gberhaupt nicht nétig,
dass wir sofort alles auf den Kopf stel-
len. Was zu tun ist, werden wir Schritt
far Schritt tun und miteinander erar-
beiten. Ich erwarte von lhnen allen,
dass Sie lhren Anteil an unseren
zukinftigen Aufgaben leisten, mitar-
beiten, mitdenken und Vorschlage
unterbreiten, sei es in entsprechen-
den Arbeitsgruppen, im Rahmen lhrer
Abteilung oder an threm Arbeitsplatz.

Nun freue ich mich auf die Zusam-
menarbeit mit lhnen allen, auf die ge-
meinsamen Anstrengungen auf allen
Gebieten zur Erreichung der sicher
anspruchsvollen Zielsetzungen in die-
sem Jahr, Ich weiss, dass ich auf Sie
zahten kann, und das gibt mir fir die
Zukunft ein gutes Gefihh

Waiter Althaus
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Verantwortliche Redaktion:
Redaktor/innen:
Joachim Tiete (JT)
Peter Moll (PM)
Florence Lavanchy (F})

Gestaltung/Produktion:
Alex Rifenacht (Rt)
Rita Bellwald (Br)
Erscheinungsweise: 4x jdhrlich
1997 20. Mirz
Red.-Schiuss: 10. Mérz
13. Juni
Red.-Schluss: 3. Juni
26. September
Red.-Schluss: 16. Sept.
19. Dezember
: Red.-Schluss: 9. Dez.
: Die Redaktion behalt sich das

Auflage: 160 Exemplare fiir das
Personal der Publicitas Bern,
fiir die Pensionierten sowie fiir
einen Kreis fritherer Mitarbeiter-
innen und Mitarbeiter.

Das nichste EXTRABLATT er-
scheint am 13. Juni 1997.

Redaktionsschluss: 3. Juni.
Das Redaktionsteam freut sich
Uber jeden Beitrag aus dem
Leserkreis und dankt fur krea-
tive Kontaktgesprdche,

Carmen Reichenbach (Cr) :

Recht vor, die Erscheinungsdaten :
um einige Tage zu verschieben. &

gchalte!

Noch vor zwei Wochen konnte ich die
Bilder unserer Titelseite "schiessen”.
Ein Bauplatz! Vor dem Gebédude war
der Blick auf unsere zukinftige Ge-
schaftsfront noch verstellt. Eine grosse
Bautafel sagt, dass wir noch Geschafts-
réume zu vermieten haben. Da lag es
nahe, mal einen "Fotoblick" In diese
Raume zu werfen. Absolut nichts mehr
deutet auf unseren kleinen Konferenz-
raum oder gar auf unsere Cafeteria
hin. Handwerker waren fleissig daran,
aus efnern Drunter und Driiber ein
attraktives Vermietungsobjekt zu ma-
chen. Zwischen Kino-Eingang und
unserem Schalter sowie Parking im
Haus sollte diese Geschéftslage ei-
gentlich ziehen.

Als ich mich unserem zuk(nftigen
Schalter zuwendete, imponierte mir
die neuartige, grosse Drehtlr. Bereits
ab 24, Mérz werden hier unsere Kun-
den und Besucher den modernst ein-
gerichteten Schalterraum betreten
und sich beim Empfang anmelden
knnen. "Hier dreht sich alles um das
Inserat” ging mir als Drehtiir-Slogan
durch den Kopf.

Ruckblickend kann wohl gesagt wer-
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den, dass dank unserer Wegweiser
die Kunden wie auch die Besucher
den Schalter im 3. Stock und den Di-
rektionsempfang im 9. Stock ganz
gut gefunden haben. Leider probier-
ten neugierige Hande in den grossen
Liften immer wieder, ob die kleinen
Hinweisschilder noch gut kleben und
bescherten uns damit zeitraubende
Mehrarbeit. Auch unsere standhaften
Saulen haben thre Aufgaben vorbild-
lich erfdlit. Wer hatte schon darnit
gerechnet, dass die Sdule draussen
vor dem Eingang wahrend Wochen
unbeschadigt bleibt? Es grenzt fast
an ein Wunder! Die reissfeste Veran-
kerung mit der Paketschnur hat bald
ihre Pflicht und Schuldigkeit getan.

In der Hoffnung, dass meine Amateur-
Fotos auf der Titelseite einigermassen
zu erkennen sind, schliesst hier meine
Umbau-Weisheit. So weise ich viel
lieber auf die Details unseres Umbau-
Managers Kurt Mdller in diesem EX-
TRABLATT hin.

Wenn Sie mich fragen, ich freue mich
auf das, was am 24, Marz Wirklich-

keit wird. Joachim Tiete

Anregung fur den Pausenplatz im 1. Stock.




Unser neuer Schalter:
hell, modern, transparent
und kundenfreundlich ...

24, Mirz, 07.30 Uhr. Unser Kunde,
Herr Meier betritt unseren neugestal-
teten Schalter durch die neue Dreh-
tire. Angenehm empfindet Herr
Meier, dass sich die drehende Tire
anscheinend seiner Laufgeschwindig-
keit anpasst. Der grosszdgige Durch-
messer von 3.5 Metern erlaubt auch
etnen beguemen Zugang Tiir Besucher
mit Rolistithlen oder Kinderwagen.
Links an der Wand die beleuchteten
Dekor-Paneelen mit  grafischen
Mustern - ziehen die Aufmerksamkeit
von Herrn Meier auf sich. Die weisse
Decke steht in gelungenem Kontrast
zu den groBzigigen, dunkel gehalte-
nen Granitplatten am Boden.

Noch im Eingangsbereich: die modern
wirkende Sitzgruppe mit Tischchen
und bequemen Freischwingern.

In Linie angeordnete Dekor-Paneelen
fithren unseren Besucher Richtung
Schalterarbeitsplatze. Weitere be-
leuchtete Dekor-Paneelen an der
Rickwand schaffen angenehme Licht-
Verhditnisse und begrenzen die Tiefe
des Raumes.

Analog dem alten Schalter erkennt
Herr Meier rechter Hand die neuge-
stalteten Kundenplatze zur Vorberei-
tung von Inserattexten. Eine bunte
Palette von Prospekten belebt diesen
Bereich und vermittelt bei Bedarf
Ideen und vielseitige Unterstlitzung.

Der kurze Blick Herrn Meiers streift
Empfang und Telefonzentrale: Leicht
erhéht auf einem Podest, reprasenta-
tive Wirkung, unterstiitzt durch die
silbrig gespritzte Rickwand. Noch
besser gefillt mir die freundliche Tele-
fonistin, denkt Herr Meier.

Eine freundliche Begrissung em-
pfangt unsern Kunden im Schalter-
bereich. Vis-a-vis von Frau Grlnig
setzt er sich. Was so ein nettes Lachein
ausmacht, denkt er. Als Mébel-
schreiner stellt er fest: Dieser Arbeits-
platz wirkt modern, PC auf Schwenk-
arm mit Sichtblende, integrierte
Verkabelung direkt in Bodendosen.
Die Bedienungsflache ist groBzigig
bemessen, helles Holz, Esche. Das
eigenstandige Design der Pulte kann
er keiner Produktelinie einer Marke
zuordnen, wahrscheinlich wurden die
Arbeitsplitze speziell fur Publicitas
angefertigt,
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Herr Meier will nun sein Bekannt-
schaftsinserat aufgeben. Die Funk-
tionspaneelen links und rechts geben
den einzelnen Arbeitsplatzen ein
gewisses Cachet. Dampfend wirkt der
Teppich im Bereich der Kunden-
bedienung... und dementsprechend
ermutigt, schreitet unser Herr Meier
zur «Tat».

NatUrlich hat unser Kunde an diesem
24.3.97 nicht alles auf den ersten Blick
erfasst: z.B. die zeitgeméasse Warme/
Kalte-solation und eine vollsténdig
neue Klimatisierung des Schalter-
bereiches. Aus wirtschaftlichen Uber-
legungen (teurere Miete im Parterre)
wurden die Cafeteria und das
Sitzungszimmer ins 1. OG verlegt.

...und unserem Nachbarn «Winter-
thur Versicherungen» danken wir fiir
das gewaihrte Gastrecht ...

... und freuen uns aber auch darauf, in
unsere eigene Cafeteria zuriickzukeh-
ren. Sie befindet sich neu im ersten
0OG, im Zentrum, umgeben vom
neuen Konferenz- und einem Schu-
lungsraum. Hinter der Bar ist die
moderne «Schaltzentrale» von Frau
Wolflis neuem Reich. Die neue
Cafeteria bietet lhnen véllig neue
Pausenerlebnisse und Kontakimdg-
lichkeiten: unsere bewahrten Bistro-
tische, Stehbar, 4 Stehtischchen und
bel gutem Wetter die Méglichkeit, Ihr
Pausengetrank auf der Terrasse zu
geniessen.

MNordseits liegt der multifunktional
einsetzbare Konferenzraum. Hier kén-
nen Sitzungen mit bis zu 44 Personen
veranstaltet werden. Moglich sind
auch Veranstaltungen mit Konzert-
bestuhlung bis zur maximalen Teil-
nehmerzaht von 80 Personen. Die
technische Infrastruktur ist zentral
Uber das Referentenpult steuerbar
{Beleuchtung, - Raumklima, Video-
/Daten-Projektor, Multinorm-Video-
recorder, Audio-Verstarker, Motorlein-
wand}. Lichtstarke Hellraumprojek-
toren ergdnzen die Ausristung. Auf
Grund unserer zentralen Lage (Nahe
Bahnhof) und zwecks Rentabilisie-
rung, werden wir diesen modernen
Konferenzraum natQrlich auch an
externe Benditzer vermieten.

Das kleine Sitzungszimmer auf der
Stdseite wird vorwiegend zur Aus-
bildung genutzt werden. Bei starker
Sonneneinstrahlung stelit hier eine
automatische Storensteuerung sicher,
dass nicht unnédtig Energie zur Klima-
tisierung des Raumes verbraucht wird.
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Zur Infrastruktur gehoren hier: Daten-
Nideoprojektor mit Zoom (Tisch-
modell}, Muitinorm-Videorecorder,
Motorleinwand, Flipchart-Staffelei
und eine Schiebetafel. Bei Ausbil-
dungsbedarf mit PCs kénnen diese auf
Roligestellen transportiert werden.
Bei Nichtgebrauch sind sie in einem
Schrank im Gang parkiert,

Eine Garderobe und die Toiletten-
anlagen im Gang vervollsténdigen die
Infrastruktur im 1. OG.

Diese antizyklisch vorgenommenen
Investitionen erlauben uns, die fol-
genden Zielsetzungen zu realisieren:

- Wir kommunizieren ein moedernes
und zeitgemasses Image Gber unse-
ren Schalter nach «Aussen»

- Wir verbessern die Dienstleistungen
fir unsere Schalterkunden und
schaffen fir sie und unsere
Mitarbeiterlnnen ein attraktives
Umfeld

- Wir reduzieren die Mietkosten der
Filiale Bern bei gleichzeitig héhe-
rem Nutzungswert der belegten
Mietflache

- Wir decken die rege Nachfrage
nach Sitzungs-, Konferenz- und
Ausbildungsraumen und kénnen im
Interesse unserer Kunden von einer
modernen Infastruktur profitieren

- Wir alle geniessen die verbesserte
Situation der neuen Cafeteria

Der bauliche «Countdown» lduft nor-
mal, unsere Vorstellungen und Erwar-
tungen kdnnen also am 24.3.97 {schon
bald) zur Realitdt werden.

Kurt Maller

Y
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Bekannte Gesichter tauchen wieder
auf:

Am 1. Februar hat Jerdme Lergier
wieder die Regie im Postbiro Gber-
nommen. In unserer momentanen
Umbauphase ist es sicher nicht ein-
fach, dass alles stets am richtigen Ort
ankommt, Bessere Zeiten stehen vor
der Tur.

Seit dem 10. Februar ist Mathias
Morgenthaler wieder in der BUND-
Abteilung und wird sich Task-force
bestimmt zu Herzen nehmen.

Beiden sei bei der tdglichen Arbeit
viel Freude und Erfolg beschieden.

Wir verab- %

—%(9? schieden

Am 15. Februar hat Marc Fasnacht
den TOURING verlassen, um sich einer
neuen Herausforderung zuzuwenden.

Am 31. Mirz wird Markus Kénig
die Abteilung Stadtanzeiger verlas-
sen. Neue Aufgaben und vor allem
Weiterbildung gehéren zu den Zielen
dieses sympathischen Mitarbeiters.

Am 30. April wird Brigitte Engler
nicht nur uns, sondern auch Bern
verlassen. Sie beendet damit einen er-
folgreichen Weg in der BUND-Abtei-
lung und auch als Kundenberaterin.

Am 28. Februar hat Benjamin Ritz
sein Ausbildungspraktikum bei uns
abgeschiossen. Alles, was er vor al-
lem in der Abteilung "Diverse Pacht-
blatter” gelernt hat, wird er nun als
Verkaufsmitarbeiter bei der Bauern-
Zeitung in erfolgsverprechende Tat
umsetzen.

Dem austretenden Quartett wiinschen
wir auf dem weiteren Berufs- und Le-
bensweg viel Erfolg, das nétige Gliick
und alles Gute, Fir das was sie fur die
Ziele der Publicitas geleistet haben, sei
ihnen herzlich gedankt.

Wir gratulieren

zZum Dienst—@
@? Jubildum

Stellen wir bei der Nennung unserer
Jubilare/rin das Dienstaiter vor die
Chronolagie.

15 Jahre Publicitas feiert am 19.
April Barbara Schmideder.

Wer wiirde es wagen, diese zentrale,
sympathische Perstnlichkeit im Team
der Kundenberater ersetzen zu wol-
len? Sie geht mit Elan ans Werk, orga-
nisiert und springt ein, wo der "Not-
stand” ausgerufen wird. In neuester
Zeit hat sie sich auch im Kegelklub
gut eingeschossen und wird man-
chem Kegler das Firchten lehren.

25 Jahre Publicitas feiert am 1. Mai
Alexander Riifenacht.

Am "Tag der Arbeit” im Jahr 1972 be-
gann er als gelernter Grafiker seinen
Berufsweg in unserem Werbedienst
und wurde schnell die einsatzbereite,
kreative und sehr kollegiale Stitze
im kleinen Teamn. Da wdren viele er-
folgreiche Kampagnen unserer Kun-
den, aber auch wichtige Losungsbei-
trage fir die Ziele unseres Unterneh-
mens zu erwdhnen! Und als Mr. MAC
im WD Einzug hielt hat RT schnell
mit ihm Freundschaft geschlossen
und thm anfangs im Eigenstudium
die vielen Gestaltungsmdglichkeiten
entlockt. Ein Vierteljshrhundert har-
monische Zusammenarbeit, das sei
hier gern und deutlich gesagt.

40 Jahre Publicitas feiert am 8.
April Hanspeter Begert.

Welch ein seltenes Jubildum! Vier
Jahrzehnte, in denen der Jubilar fir
die “P* mit Einsatzfreude viel Umsatz
und auch " Geschichten zum Schmun-
zeln" gemacht hat. Und immer, so
meint man zu Humor und Schaber-
nack aufgelegt. Doch auch er hat
einen ernsthaften, dusserst hilfsbe-

reiten und verstandnisvolien Kern.
Sein Bekanntheitsgrad in Bern ist
kaum zu Gbertreffen. Sali hier und
sall da, so tint es kreuz und quer
Uber Strassen und Gassen, wenn

man mit ihm auf Kundenbesuch
geht. Wahrlich ein VIP = ein "viel-
seitig informierter Publicitaner”. Mo-
gen die “Wehwehchen” der letzten
Zeit bald einmal der Vergangenheit
angehdren, '

Den 3 Jubilaren viel Freude
und Erfolg in weiteren
Berufsjahren.

3
Wir gratulieren...

...ZUum runden

%33)3 Geburtstag

20 Jahre jung wurde am 8, Mirz
Andrea Jost, die auch bald in die
Kaufm. Lehrabschlussprifung stei-
gen wird, Alles Gute und toi, toi, toi
wenn es "ernst” wird,

20 Jahre jung wird am 9. Mai
Danielle Schneider. Unserer viel-
seitig einsatzbereiten, freundlichen
Mitarbeiterin  wlnschen wir alles
Gute.

3 x 20 Jahre jung wird am 12.
Madrz Hanspeter Begert und am
21. Mérz Frau Lony Badertscher.
Beiden winschen wir von Herzen
altes Gute, Gesundheit und Wohler-
gehen fur die weitere Zukunft. Solite
mal eine "Stunde des Anstossens"
sein, so ist die Redaktion auch gern

dabei. (\(_)\
oSS
Verantwortlich fir die Kommentare
im "Personelien” zeichnet T

Y
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Per Kaderinformation der Generaldirektion
"Actuel”, Februar 97 entnehmen wir fol-
gende sympathische Nachricht:

" T T L PP U T TE LTI

Aller guten Dinge
sind drei!

Eine gute Neuigkeit [ost die andere
ab. Anfang dieses Monats nahmen
wir mit gespielter Uberraschung doch
mit wahrer Freude die Nachricht ent-
gegen, dass die Inseratekampagne
*Das Inserat - eine geniale Erfindung”
des VSW, realislert unter der Leitung
von Publicitas, vom Art Directors Club
(ADC) mit Silber ausgezeichnet wor-
den wvar.

Dieses Jahr wurden der anspruchs-
vollen Jury 1047 Arbeiten unterbreitet.
Zum zweiten Mal und ohne Unter-
bruch ist es somit dem VSW gelungen,
die besten Schweizer Kreativen fir
sich und die Presse einzunehrnen.

Doch das beste kommt erst noch.
Mit der Kampagne "Das Inserat -
eine geniale Erfindung” und der
letztjghrigen  Kampagne “Vereini-
gung der Ratselfreunde in der Wer-
bung” winkte uns das Glick gleich
dreimal: 2x mit Silber und 1x mit
Bronze. Wennschon, dennschon!
Wir bleiben am Ball.

Fiir weitere Auskiinfte:
Frangois Bianchi
Departement Marketing

VPUBLICITAS
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Im EXTRABLATT 3/96 hatten wir lhnen
diese Inseratkampagne vorgestellt. In vol-
ler Grosse konnten Sie in den vergange-
nen Monaten die 4-farbigen Sujets in
NZZ plus verfolgen: "Wir bletben am Ball”
schreibt Herr F. Bianchi, Wir applaudieren
bei weiteren Treffern! T
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Regiopress
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Der gleichen Kaderinformation der GD
entnehmen wir die folgende Nachricht
(ber eine Neugriindung des Vereins
“Regiopress”. Die Zielsetzung dirfte von
allgemeinern Interesse sein. T
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Regiopress
Die regionale und lokale Presse will thre
Starke im Werbemarkt halten und aus-
bauen und hat deshalb am 26. Novem-
ber 1996 in Zirich den Verein Regiopress,
Verein zur Forderung der Werbung in
regionalen und lokalen Zeitungen, ge-
grundet. GrUndungsmitglieder des Ver-
eins sind Gber 5 Verleger mit einem Auf-
tagenvolumen von (ber 600'000 Exem-
plaren regionaler und lokaler Zeitungen
sowie die Werbegesellschaft ofa Orell
Fissli Werbe AG und Publicitas AG. Der
Verein setzt sich folgende Ziele:

® Positionierung regionaler und lokaler
Zeitungen als eigenstandige Gattung
bzw. Marke

® Promotion der Gattung als wirkungs-
voller Werbetrdger, vor allem bei na-
tional werbenden Kunden

® Vereinfachung der Auftragsabwicklung
fiir Kampagnen in dieser Gattung

Bereits sind 3 Monate seit der Griindung
des Vereins vergangen. Wir haben auf
der Geschafisstelle {Holbeinstrasse 30
in Zurich) schon vieles organisiert und
eingeleitet. Gerne orientieren wir Sie
Uber unsere Aktivitaten.

Wichtig zu wissen ist: Wir wickeln keine
Kampagnen ab und nehmen niemandem
die Umsitze weg! Wir wollen Partrer
sein.

Far weitere Auskinfte:
Thomas Hagen
Regiopress, Zdrich
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P und eine neue
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Werbeagentur.
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Unsere Generaldirektion arbeitet seit
Anfang dieses Jahres mit einer anderen
Werbeagentur zusammen. Die Wahi
fiel auf die BSW-Agentur AEB!, STRE-
BEL AG, Ziirich.

Diese Agentur hat eine ansehnliche Re-
ferenzliste aufzuweisen. Warten wir ge-
spannt auf die neuen ldeen und die ver-
standliche Umsetzung unserer Anliegen
auf demn Inserentenmarkt. T
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Beachten Sie in dieser
Ausgabe die Seite

Tellspiele.

S,

Hier ein Schnappschuss aus der harten
Probearbeit fir den "Apfelschuss”.

Y
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Stell Dir vor, Du misstest fiir 2 Jahre
in einem komplett anderen Lebens-
raum Dein Dasein fristen, Welchen

der nachfolgenden Lebensrdume
wiirdest Du wahlen und warum?

A) Als Eskimo in einem Iglu.

B) Als Nomade in einem
Steppengebiet.

€} Als «Boatpeople» in Hong Kong.

Als Boatpeople in Hong Kong. Das
ware ein komplett anderer Wohn-
raum, der mich am meisten anspre-
chen wirde.

Welches Tier entspricht am ehesten
Deinem Wesen?

Wahrscheinlich entspricht mir der
Steinbock, mein Sternzeichen, am
besten. Wer mich kennt, weiss, dass
ich manchmal ganz schén lange
Horner haben kann, dass ich also ein
Dickschadel bin. Aber mit den passen-
den Hornern kann man auch ausge-
zeichnet kampfen und ich bin nun mal
eher ein Kampfertyp.

Stell Dir vor 1998 erscheint eine
Sonderbriefmarke zum Thema Tole-
ranz. Man stellt Dir die Aufgabe,
diese zu kreieren. Beschreibe mir

Deine Jahrhundert-Briefmarke!

floh's Frad

Eine «weisse» und eine «schwarze»
Hand, welche sich die Hand geben.
{(Mehr muss man dazu wohl nicht
sagen.)

Welchen Titel wiirden Deine Memoi-
ren habe, wenn Du morgen damit
beginnen wirdest, diese zu schrei-
ben?

Sonia Pio - mein Leben 11

Welches geschichtliche Ereignis hit-
test Du gerne miterlebt oder mitge-
staltet (2.B. Fall der Berliner Mauer,
Franzosische Revolution)?

Den Fall der Berliner Mauer hatte ich
gerne miterfebt, Es muss ein wahnsin-
niges Gefiihl sein, sich auf einmal
«frei» zu fihlen.

Welches ist Deine grosste Schwiche?
Welche Deiner Charaktereigen-
schaften méchtest Du Deinen Kindern
einmal nur sehr ungern vererben?

Ich habe die Tendenz, alles zu nahe an
mich herankommen zu lassen. Mein
«Gluscht» nach gutem Essen und
Stissem ist auch nicht gerade ein win-
schenswerter Erbfaktor.

Und welches ist Deine grésste Stérke?

Ich kann gut zuhdren und bin far
jemanden da, wenn er oder sie mich
wirklich braucht.

Welches ist Dein Traumberuf (Traum
im Sinne von nicht unbedingt reali-
sierbar )?

Mein abscluter Traumberuf - Sdngerin
oder Schauspielerin.

Was wolltest Du schon immer gerne
tun, aber bislang hat Dir an Mut oder
Kraft gefehlt?

ich mochte manchmal den Mut
haben, Mitmenschen direkt sagen zu
kénnen, was ich von lhnen halte, spe-
ziell, wenn sie sich «daneben» beneh-
men.

Man steiit Dir die Aufgabe, eine neue
Schweizer Fahne zu kreieren. Was
sollte Deiner Meinung nach zukiinftig
auf dem Tuch sein, das wir Jahr fiir
Jahr am 1. August hissen?

>-E00e

Extrablatt

ich wiirde nichts verandern. Die
Schweizer Fahne soll so bleiben wie
sie ist.

Welche 3 Dinge (alle Menschen wiren
bereits in Sicherheit) wiirdest Du bei
einem Brand in Deiner Wohnung oder
Deinem Haus (was wir natiirlich nie-
mandem wiinschen) aus den Flam-
men retten?

Meine Sammlerpuppen, Fotos und
meinen Schmuck,

In England gibt es sicherlich Tausende
von Menschen, die gerne mal mit der
Queen ein Plauderstiindchen beim
Tee abhalten wiirden. Welcher Be-
rithmtheit mochtest Du mal beim Tee
oder auch etwas Hochprozentigem
Fragen stellen?

Jon Bon Jovi - dieser Mann fasziniert
mich von A - Z.

Du bist Verlagsieiterin und man stelit
Dir die Aufgabe, ein neues Print-
produkt auf dem Schweizer Markt zu
lancieren. Bitte umschreibe mir Deine
Printneuheit!

Ein Schweizer Magazin fiur junge
Frauen in meinem Alter. Themen rund
um Kosmetik, Liebe und Freundschaft,
Rezepte, Tips und Tricks, missen zum
festen redaktionellen Konzept ge-
horen.

Wen wiirdest Du als Deinen Traum-
mann bezeichnen?

Traummann? ..... Ich glaube, den gibt
es nicht. Far mich muss ein Mann
lustig, offen, ehrlich und vorallem
treu sein.

Sonia, ich dank Dir ganz herzlich fir
Deine Antworten und viel Erfolg bei
der Suche nach dem Traummann....

Florence Lavanchy

|



Das Erkennungsspiel aus
dem Extrablatt 4/96
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So oder dhnlich tonte das Echo von de-
nen, die mitgeraten haben. Das war doch
eindeutig Franziska Schnegg!

Und doch, unter den 16 Teilnehmer/innen
{ 13F / 3M } waren 4, die auch Brigitte
Engler, Erika Helmberg und Esther Hinter-
mann zu erkennen glaubten, Schon, dass
nicht nur die 100%-Sicheren ihre Stimme
abgaben.

Herr Benjamin Ritz, der in diesen Tagen
sein Ausbildungspraktikum bei uns been-
det hat, zog aus den richtigen Losungen
Danielle Schneider als Gewinnerin der
Fr. 50.- in Reka-Checks. Die Freude {ber
den Gewinn war gross. Wir gratulieren
nochmals herzlich.

Und schon wartet ein neuer Kandidat da-
rauf, erkannt zu werden. Setzen Sie sich
auf seine Spur und lassen Sie sich von
Fortuna mit Fr. 50.- belohnen. Sie sind
doch erneut dabei?l I

.....:-.O......O....................

Mitarbeiterinnen stellen sich vor

Raten Sie mal...

Wer st ER ?

Sternzeichen: Widder
Heimatort: Kéniz

Was ER mag:

Beschaulichkeit

Was ER nicht mag:
nervose Leute

VPUBLICITAS
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Ausserbetrieblicher freiwilliger Anlass

PUBLICITAS BERN

Sonntag, 4. Mai 1997

Mitreissende Badeaussichten

Das wildeste Wasser gibt's am Zirichsee!
Nirgends rutscht sich's besser als in der 174 Meter
fangen wildesten Wasserrutschbahn Europas:
in der Double Bob Splash Pipe. Sauna Brandungs-
hallenbad, Thermalwhirlpool, Jod-Sol-Therme und
vieles mehr erwartet uns in Pfaffikon SZ.

Anmeldetalon und weitere Informationen bei
Florence Lavanchy (intern 224).

Wer ist der junge Mann,
der hier auf dem Balkon in die
Kamera lachelt?

Den ausgefillten Talon senden
Sie bitte bis 26. Marz 1997

an Herrn Peter Moll, Personatab-
teilung.

Ich tippe auf:

Der Preis:

Ein REKA-Check
im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter den
richtigen Einsendungen. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Absender:
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Am frihen Nachmittag des 7. Januar
1997 machten sich drei Zweierteams
des Bund auf die Socken um die Fe-
rienmesse-Beilage '97 in Bern, Thun,
Biel Solothurn (Heimatstadt von Urs
Liithi) und Burgdorf zu verteilen, Ziel
unseres Gruppenangriffs waren wehr-
lose Passanten und Reisebtiros. Voll-
bepackt wie afrikanische Lastkamele
{hat doch etwas mit Ferien zu tun!?)
steigt jedes Team in das vorbereitete
Auto und begab sich auf den Weg
zum geplanten Ziel. Trotz eisiger Kdlte
und beissendem Wind wanderten
wir - ausger{istet mit Schuitertaschen,
Dispensern, Wettbewerbskasten und
bekleidet mit weissen XXL-Bund-
Hermden - los.

Das nachfolgende Interview zeigt
einen Ausschnitt aus den gesam-
meiten Erfahrungen:

{Anmerkung des Verfassers: Brigitte
Engler, Alex Baumgartner und Stephan
Wehrli waren beim Interviewtermin
nicht anwesend. lhre Meinungen und
Erfahrungen teilen sich jedoch mit
den unseren!)

Das interview fithrte Sandra Hieke,

Sandra: Wie habt thr Euch bei der
Verteilaktion in der Stadt Bern orga-
nisiert?

Christian: Zuerst stopften wir die
Bund-Taschen voll. Zusatzlich packten
wir noch den fahrenden Koffer von
Florence { praktisch,praktisch...). Leider
hatten wir die Menge nicht im Griff.
Ein Achsenbruch war die Konsequenz
daraus {sorry Flo). Nachdem geladen
war stirzten wir auf die ersten Reise-
bitros los. Dort angelangt fragten wir
héflich, ob wir die Dispenser und die
Beilagen bei ihnen aufstellen diirften.
Unsere Erfahrung: Bern ist sehr weit-
ldufig.

Sandra: Wie haben die Angestellten
in den Reisebliros reagiert?

Esther: In Solothurn sehr nett. Sie
wiesen uns sogar auf die ortlichen
Verkehrsregeln hin (aber Esther, man
parkiert doch nicht im Parkverbot!).
in Biel konnten sie die Beilagen kaum
erwarten (Zitat: "Na endlich kommen
die bestellten Beilagen!”). Meistens
freuten sie sich wie kleine Kinder auf

die erfolg-
reiche Ferien-
messe-Beilage.
"Hurra" oder
"echt stark " wa-
ren die Ausdrticke,
die man in Biel &fters horte. In jedem
Fall mussten wir den Dispenser selber
zusammenbasteln (Falztechnik ent-
spricht ungefdhr dem Origami=alte,
chinesische Falztechnik oder so).
Sandra: Wie habt ihr die Reisbliros in
Burgdorf gefunden?

Ueli: Eher schlecht. Nach langem Su-
chen, gefrorenen Fingern, triefenden
Nasen, klappernden Zdhnen und blau
angelaufenen Koépfen (hier spiirt der
Leser formlich die Kalte) fanden wir
die OFA-Burgdorf (&hnlich wie ein
Reiseburo). Nachdem wir Ruedi Gloor
begrisst und uns vollstandig identi-
fiziert hatten, gelang es uns einen
Dispenser mit Beilagen-Steller zu hin-
terlegen (es geht auch ohne gelade-
ne Pistolen).

Sandra: Hat es Spass gemacht?
Esther: Ja, es war sehr informativ, da
wir Biel und Solothurn noch fast gar
nicht gekannt haben. So mussten wir
uns durch das Strassennetz schidngein.
Die frische Luft tat uns gut!

Sandra: Was war der Sinn und

Zweck dieser Ubung?

Ueli: Ein solches Uberlebenstraining
hat noch nie jemandem geschadet!
Guter Nebeneffekt: Der Veranstalter der
Ferienmesse {Faircom, Mario Pessina)

Exfrablatt

S

fand
die Verteil-
aktion dusserst sympéathisch
(Publicitas - Wir sind auf lhrer Seite,
oder bildet Meinungen und ahnliches).
Sandra: Wieviel habt ihr insgesamt
verteilt?

Esther: Biel/Solothurn: ca. 800 Beilagen.
Ueli: Burgdorf/Thun: ca. 800 Beilagen.
Christian: Bern ca. 1'000 Beilagen.
Sandra: Wie habt Ihr Euch in den XXL-
Bund-Hernden gefGhlt?

Esther: Wir waren Uberaus Stolz, ei-
nen solch guten Verlag zu reprdsen-
tieren, Nur das A-Team-Baseball-Cap
durfte natdrlich nicht fehlen.

Sandra: Hat jemand negative Erfah-
rungen gemacht?

Ueli: Bei Kuoni/Helvetic Tours in Thun
wurde es uns verweigert, die Beilagen
aufzulegen. Jede negative Erfahrung ist
jedoch eine Chance. Das heisst, dass flr
mich die Chance, in diesem Reiseb(ro
Ferien zu buchen, gleich Null ist.

Danke. Es hat mich gefreut wéhrend
den Rohrpostarbeiten zwischen Bohrer
und Holzstaub dieses Interview aufzu-
nehmen,

Das Bund-Team freut sich schon heute,
dass sich 1998 bei der Verteilaktion
Freiwillige melden werden. Bitte meldet
Euch frihzeitig an, denn die Anzahl der
XXL-Bund-Hemden ist beschrankt (bei
zu vielen Anmeldungen entscheidet das'
Datum des Poststempels).
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Das Auto — im Einklang der Zeit

So lautete das Thema des diesjéhrigen Salons

Der sozialen, wirtschaftlichen und
politischen Entwicklung des Jahr-
hunderts zufolge ist das Auto immer
den Wiinschen und Moglichkeiten der
Verbraucher gerecht geworden, wo-
bei es sich den Anforderungen und
den Umweltgegebenheiten der jewei-
ligen Zeit angepasst hat. Das waren
auch die Uberlegungen, welche das
Organisationskomitee der ORGEXPO
zum diesjdhrigen Motto gefihrt
haben.

Auf grosses Interesse stossen auch
immer wieder die Plakate dieser
Ausstellung. Das diesjahrige stammt
vom 67jahrigen Luzerner Grafiker
Edgar King und ist das 10. Plakat das
er fur den Autosalon geschaffen hat:
ein eindrickliches farbiges Noten-
systen, auf dem stilisierte Fahrzeuge
dargestelit sind, welche das Thema
des Salons perfekt zur Geltung brin-
gen.

Der Genfer Automobil-Salon ist welt-
berGhmt fir seinen reprasentativen
Charakter auf «neutralem Boden»
und die einzige Automobilausstellung
in Europa, die alljshrlich stattfindet.
Die Prasentation von Motoren, PS5,
Aluminiumfelgen wird wohi nicht
ausschlaggebend sein, das jahrlich
Tausende Besucher sich in Massen
nach Genf begeben. Die Faszination
fur Geschwindigkeit, mobile Freiheit
und auch Prestige scheint dem
Wunsch nach Sicherheit, Ausbau-
komfort und Zweckmassigkeit nicht
vollends gewichen zu sein. Anders
lasst sich das hohe Aufkommen an

interessierten Menschen in den Hallen
der Palexpo wohi kaum erkldren. Die
Aussteller haben es erreicht ein kom-
plettes Angebot zusammenzustellen,
das keine Kundenwinsche in bezug
auf Handlichkeit, Leistung und
Nutzungsvielfaltigkeit offen lasst. Das
Ziel, dem Automaobil als Arbeitswerk-
zeuq und als Freizeitfaktor ein dauer-
haftes image zu garantieren, scheint

in Zukunft zentral zu sein. Der Platz
zum Triumen soll dennoch auf jeden
Fall aufrechterhalten werden. Ein Ziel,
welches in den letzten Jahren erfolg-
reich erreicht wurde. Anders l3sst es
sich wohl nicht erklaren, dass die gros-
sten Menschenansammmlungen an
jenen Stinden zu finden sind, wo
Tagtraume wie Modelle aus dem
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Hause Ferrari, Bugatti und Sport- und
Luxuswagen ausgestellt werden, wel-
che sich nur ein kleinster Anteil der
Besucher in lhre Garage stellen kénn-
ten.

Die wachsenden Bedirfnisse nach
Mobilitdt werden die Automobil-
hersteller in ein neues Jahrtausend
begleiten. Wachsende Bedurfnisse der
Konsumenten beinhalten immer eine
ausgesprochen hohe Flexibilitdt der
Anbieter. Die 310 Aussteller der Auto-
mobilindustrie aus 34 Landern schie-
nen diesem Umstandes gerecht wer-
den zu wollen und prasentierten auch
dieses Jahr in Genf wieder 17035
Marken, darunter mehrere Welt-,
Europa- und Schweizer Premieren.
Darunter die wohl mit Spannung
erwartete A-Klasse von Mercedes, der
Audi 6, der Ford Puma, der Passat
Kombi, eine neue Corvette von
Chevrolet und viele mehr.

Der Autosalon bot fir jeden Ge-
schmack das Richtige. Eine breite
Palette mit Kieinwagen, eine Mittel-
klasse mit mehr als nur mittelmassiger
Klasse, eine komfort- und zusatztlei-
stungsreiche Luxusklasse und ein zum
Trédumen verlockender Sportwagen-
Auftritt.

Waren Sie in Genf? Es hatte sich ge-
lohnt! Weitere Informationen zum
diesjahrigen Salon entnehmen Sie
bitte dem Touring vom 6. Méarz 1997,
Einfach im 8. Stock vorbeischauen, ein
persénliches Exemplar erhalten Sie
beim Touring-Team.

Florence Lavanchy
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Unsere Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter, Kunden und Besucher der
City West laufen tdglich daran vor-
bei. Gemeint sind die Schaukisten,
welche die Publicitas seit eh und je
interessierten Kunden zur Verfligung
stellt, Fiir Kunden, die U.P. Hanggi
ans Herz gewachsen sind, dbernahm
er bereits vor vielen lahren mit gros-
ser Einsatzfreude die Aufgaben des
Dekorateurs. Hier konnte er seinem
ldeenreichtum, seiner Kreativitdt und
Gestaltungsfreude und nicht zuletzt
seinem handwerklichen Geschick frei-
en Lauf lassen,

Was da wihrend der Jahre entstand
verdient wirklich Lob und Anerken-
nung.

Grosse Anerkennung fand die Arbeit
von "Ric" auch bei den TELL-Freilicht-
spielen Interlaken. Und wir alle dirfen
jetzt die Nutzniesser sein. Denn die
nebenstehende Einladung ist der Dank
der Telispiele an unseren Kollegen
U.P. Hanggi.

WPUBUQTAS

Jedes Jahr, seit 1912 werden die Freilichtspiele in interlaken gespielt. Uber
200 Mitwirkende vor einer einmaligen Naturkulisse machen "alte Bilder"
lebendig und beeindruckten bis zum heutigen Tag gegen 2 Mill. Zuschauer.
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Ulrich P. Hanggi
und Tellspiele
Interlaken

.. zur Premiére der diesjahrigen
Freilichtspiele arn 26. Juni 1997 fUr alle Mitarbeiterinnen der Publicitas,
zusammen mit Ehepartner oder Freund/Freundin.
Anmeldelisten mit detaillierten Angaben Gber Zeit, Ort, Transport u.a.m.
werden folgen.

Ein Alpabzug, donnernde Pferdehufe und nicht zuletzt der beriihmte
Apfelschuss faszinieren die Zuschauer Jahr fur Jahr. Eine 2270 Sitzpldtze
aufweisende gedeckte Tribline garantiert bei jeder Witterung ein
ungetriibtes Miterleben.

Friedrich Schiller, die Tellspiele und Ulrich P. Hanggi freuen sich
auf zahlreiche Mitglieder der Publicitas-Familie.

T —————

WENN DER HIMMEL GUT
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Was
vor 150 Jahren begann, findet 1997
einen festlichen Hohepunkt. Die
Eisenbahn erobert nach anderthalb
Jlahrhunderten zum zweiten Mal die
tidgenossenschaft.

Wer von uns hat schon in der Schule
im Geschichtsunterricht nicht mit der
Spanisch-Brétli-Bahn Bekanntschaft
gemacht. 1847 machten sich 140
Ehrengiste auf den Weg, um mit der
ersten Eisenbahn auf Schweizer
Schienen von Baden nach Zirich zu
fahren. Eigentlich wurde die damp-
fende Lok «Limmat» getauft, den
Ubernamen «Spanisch-Brétli-Bahn»
.gab ihr der Volksmund, der késtlichen
Backspezialitat in Baden wegen.

Uber die ganze Schweiz verteiit fin-
den dieses Jahr rund 157 Festanlasse
statt. Auf besonderes Interesse dirf-
ten die 9 Grossanldsse in St.Gallen,
Aarau, Lausanne, Délemont, Zlrich,
Luzern und die drei Anlisse im Tessin

Unter dem Motto «Jubi-
scht Ostschweiz» werden Bahnen
und Busse der ganzen Region présen-
tiert. Besonders spektakular darfte
die Vorstellung der neuen zweistocki-
gen IC-Waggons sein.

\arau: Unter dem Motto «Zugkraft
Aargau» feiert der Kanton die Ein-
weihung der neuen Bahnhofanlagen.

VPUBLICITAS

Em nat:onales Fest bahnt sich an
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iiisanne: Parade der Paraden in der
Hauptstadt des Waadtlandes. Die

ganze Schweizer Lokomotivge-
schichte wird zu bewundern sein -
nicht nur ein Augenschmaus fir Eisen-

bahnfans.

élemont: Der Jura wird in diesem

“sommer zum Dampfeldorado.

Zilvich: Offizieller Festakt mit Bundes-
rat Moritz Leuenberger und Erdff-
nung der Haupthalle im HB Zirich.

ern: Einzigartige Replika-Ausstel-

“lung in der neuen Schienenhalle des

Verkehrshauses und Dampffahrten.

sssin: Bahn total im SGdkanton - an
unf Wochenenden Bahnerlebnisse a
diskretion.

Die ganzen Festivitdten beruhen aber
nicht nur darauf, in die Vergangen-
heit zu sehen, alte und neue Modelle
zu prasentieren, Bahnhofe einzuwei-
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hen usw.. Die 5BB schaut auch in die
Zukunft, was die Infrastruktur und die
Steigerung der Flexibilitat betrifft. Die
Verwirklichung der Projekte zu Bahn
2000 stehen auch in diesem lahr im
Vordergrund.

Einige wichtige Anderungen im tagli-
chen Zugbetrieb, die fdr eine SBB
spricht, die in die Zukunft investiert:

Zwischen St.Gallen und Interlaken
verkehren ab Juni 1997 Doppelstock-
Intercity-Zige.

Zwischen Zarich und Bern wird der
Halbstundentakt verwirklicht.

Taglich werden 3 Pendolino-Verbin-
dungen am Gotthard und am Lotsch-
berg und vier Pendolini von und nach
Genf die Schweiz mit talien verbin-
den, Sie sparen Zeit, weil sie in die
Kurve liegen und darum rascher vor-
ankommen kénnen und weil sie dank
threr  Mehrstromausristung  die
Grenzbahnhdfe Chiasso und Domo-
dossola ohne Lokomotiv-Wechsel pas-
sieren konnen.

Die Region Base! erlebt eine Premiere
der ersten grenziberschreitenden
S-Bahn Europas von Miilhausen nach
Frick und Laufenburg. :

Ein Blick in die Presse lohnt sich dieses
Jahr auf jeden Fall. Wer sich fGr die
Agenda der gesamten Anlésse interes-
siert, soll sich doch bei Florence
Lavanchy melden.

Es het solang’s het! Diesen Spruch
haben sicherlich alle schon gese-
hen. Fir 29 Franken kommen
Halbtax-, Jahresstrecken- und
Jahresverbund-Abobesitzer im Ju-
bitaumsjahr zu einer
Tageskarte in der 2.
Klasse. Die Zahl der
Karten ist be-
schrankt. Also los
und kaufen! Es
lohnt sich...

DIE BAHN
BEWEGT

SEIT 1847

LE TRAIN

BOUGE
DEPUIS 1847

ILTRENO
MUOVE
DAL 1847
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Hauszeitung der Publicitas Bern
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~ Ort der Konversation

Wie schnell gewéhnt man sich doch an
das schéne, gelungene Neue Wer
denkt schon an die ehemalige Cafeteria
im Parterre zuriick, die auch einmal, bei
Bezug unseres Birogebdudes, ein
sensationeller Fortschritt war. Dank ihr
wurden die damals tblichen Tauch-
sieder und andere versteckte Koch-
maoglichkeiten aus den verschiedenen
Biiros verbannt.

Jetzt konnen wir uns wieder einer
neuen Cafetena erfreuen, hcht- und

sonnendurchflutet. Grinanlagen locken
hinaus auf die Terrasse, die wahrend
vielen Jahren vollkommen ungenutzt
blieb. Das "Wunschbild” des letzten
Extrablatts ist sogar in Erfillung ge-
gangen, denn bequeme Gartenmgbel
laden in der Stadtluft zum Verweilen
ein. Welch faszinierende Perspektive,
wenn der Blick an der Hausfront ent-
lang ‘gen Himmel strebt! Ja, selbst das
zarte Pausenglocklen ist draussen zu
horen, wenn man es horen will

Doch kehren wir in den Raum zuruck
Er ist elegant, ja vollkommen durch-
gestylt. Was Kurt Muller im letzten
Extrablatt versprach, ist eingetroffen.
Maus- und Silbergrau beherrscht die
Szenerie

Rund um die uns vertrauten Bistro-
tische konnen die Pausengesprdche
fliessen. Die eigentliche Kaffeebar ragt
wie ein Schiffsbug in das Meer der wo-
genden Plaudereien Manchmal gehen
die Wellen hoch, dann platschert das




Liebe Mitarbeiterinnen,
liebe Mitarbeiter

Die Wirtschaftsexperten und Prognostiker sehen wieder einmal den
berithmten Silberstreifen am Horizont auftauchen: Wahrungsvorteile unse-
rer Exportindustrie, bessere Auftragstage bei den KMU (kleine und mittlere
Unternehmen), Investitionsprogramm des Bundes, leicht verbesserte
Konsumstimmung verleiten uns dazu, wieder an den Aufschwung zu glau-
ben. Andererseits liegt die Zahl der Arbeitslosen in unserem Land derzeit
immer noch Uber 200'000, die Bauindustrie scheint die Talsohle noch nicht
erreicht zu haben und Meldungen (ber Firmenschiiessungen, Konkurse,
Fusionen und dadurch Entlassungen von Personal schrecken uns fast taglich
auf.

Und wo steht Publicitas? Die P-Holding (ab 1.10.97 heisst sie PubliGroupe)
hat dieser Tage ein - allerdings vorwiegend dank Finanz- und Immobilien-
gewinnen - respektables Resultat fir 1996 ausgewiesen, Publicitas Schweiz
kampft in diesem Jahr wieder mit sinkenden Inseratenvolumen in den mei-
sten Teilmarkten, vor allem nochmals massiv bei den Stelleninseraten. Auch
P Bern hat in den ersten 5 Monaten thre ambitidsen Zielsetzungen noch
nicht erreicht: vor allem im Segment der Grosskunden, wo die Nr. 1 noch
massive Riickstande aufweist, und auch im Stellenbereich stellen wir erheb-
liche Differenzen zum Budget fest.

Ich bin aber trotzdem recht zuversichtlich, was das Resultat 1997 anbelangt.
Warum? Erstens glaube ich diesmal wirklich an den zitierten Silberstreifen
am Horizont. Zweitens erwarte ich als Optimist im 2. Halbjahr eine leichte
Belebung der Schweizer Wirtschaft. Und zum Dritten: Ich habe Sie, meine
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, als eine Frau- und Mannschaft kennen-
gelernt, die gewillt ist, fur die Erreichung unserer 1997er-Ziele zu kdmpfen
und ihr Bestes zu gehen. Noch sind wir aber nicht iiber den Berg, und es gilt
fUr uns alle der berithmte Slogan:

Es gibt viel zu tun, packen wir’s an!

Herzlichen Dank dafr!
Waliter Althaus

{Fortsetzung von Titelseite)

Gesprach wieder ruhig dahin_ Und plétzlich wird atles aus einer Ecke von «Lachmowen»
Ubertont. Gut so, der Druck der Arbeit findet ein Ventil.

Hinter dem «Bug» hat Frau Wolfli das Steuer im Griff, hat fir jeden ein ireundliches
Ldcheln und bedient uns vorziighch. Zur richtigen Zeit lasst sie das «Schiffsgidckchen»
ertonen, damit Mann- und Frauschaft wieder auf die verschiedenen Arbetisdecks eilen.
An dieser Stelle sed auch einmal all den hilfsbereiten Geistern gedankt, die bei Abwesen-
hest von Frau Wil einspringen, damit wir weder auf Kaffee noch auf Tee und Gipfeli
verzichten maossen.

Die Cafeteria ist schén, wir f{ihlen uns wohl, der Publicitas sei Dank. Doch hin und wie-
der wird behutsam Gber Anrequngen diskutiert. Der Wunsch nach Farbtupfen wird
wach. Farbe bereichert doch auch die Werbung! Zugegeben, jetzt kommen die Farben
der scmmerlich gekleideten Mitarbeiterinnen besser zur Geltung. Zwar setzt sich ein
Dekor-Paneel vom Schalter in der Cafeteria als Schimuckelement weiter fort, doch kann
es den Anspruch nicht volikornmen erflllen.

Wohlverstanden, hier wird vors mir keine Kritik gedbt. £5 ist eine Ansicht, und deren qgibt
es ganz verschiedene. Wer ergreift im nachsten Extrablatt dariiber das Wort?

Freuen wir uns (ber die neue Cafeteria. Sie war die Superidee fir diesen Standort.
J. Tiete

Extrablatt
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- Auflage: 160 Exemplare far das

Personal der Publicitas Bern, fir
die Pensionierten sowie far einen
Kreis fruherer Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter.

Das nachste EXTRABLATT er-
scheint am 26. September 1997.

Redaktionsschluss: 16. Sept.

Das Redaktionsteam freut sich
tber jeden Beitrag aus dem Leser-
kreis und dankt fur kreative
Kontaktgesprache.
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im Berufsalltag haben sie manchen Tanz miteinander vollzogen, der Direktor
mit seiner langjahrigen Sekretérin. Das Tempo der Termine war meist vorpro-
grammiert, vom «Slow Fox» bis zum «Charleston» war jeder Rhythmus recht.

Wie auf dem Bild wendet uns Hans Fahmi
nun endgiltig den Ricken zu, doch war-
i ten wir auf die nachste Drehung, nach der
er sich uns als schreibender EXTRABLATT-
Leser wieder zuwenden wird.

Ab jetzt soll HF nur noch Freudentdnze
erleben, Takt und Rhythmus zusammen mit
1 seiner Frau selbst bestimmen k&nnen. Nur

i noch die Enkelkinder haben das Recht, dem
; Grossvati «auf der Nase herumzutanzen».

beginnen. PC- und Schwyzerdrgeli-Tasten war-
ten darauf, als Freizeitvergniigen bewegt zu
werden, in Ostermundigen wie auch in
Grindelwald,

Viel Freude und Erfillung wiinscht die EXTRA-
i BLATT-Redaktion mit dem ganzen Leserkreis
Herrn Hans Fahrni, dem scheidenden Direktor.

). Tiete

Am Ende eines fast 34fahrigen Lebens-
abschnittes nehme ich mir Zeit zu
einem kleinen Rickblick und, um einen
Blick hinter die nachste Tdre zu tun.

Publicitas eine Liebe
fiirs Leben
{ein Riickblick und ein Ausblick)

Als ich am 15. Dezember 1963 zur P
kam (Gbrigens ohne Inserat sondern
per Telefon), hauste die P Burgdorf
noch in der Oberstadt in 2 Blros. Eines
gehérte dem Filialchef, das andere
den Angesteliten, damals noch 6 Per-
sonen. Ja, das waren noch Zeiten:
Mein Pult stand zwischen Fenster und
Mauer und das war gut so, denn wie
hatten sich sonst die beiden hohen
Beigen alter Zeitungsfichen halten
sollen, die dazwischen standen? Weg-
werfen durfte man sie nicht wurde ich
belehrt, die brauche man noch far
Rabattabrechnungen. Mit der Zeit
verschwanden sie dann wohlgeordnet
{und reduziert) in 2 Kartetkasten.

Ein Bdro fur alle hatte natrlich auch
seine Vorteile: Jeder wusste sozusa-
gen alles und jeder merkte, wenn
irgendwo Hilfe ndtig war. Man arbei-
tete wirklich Hand in Hand. Personal
im Uberfluss gab es in Burgdorf nie.

- Wohlgeriistet kann nun die neue Lebensphase ;-

Was eine Spalte ist, wie man ein
inserat ausmisst und berechnet, wuss-
te ich vom Burgdorfer Anzeiger her.
Auch die P war keine Unbekannte fir
mich, schiiesslich hatte ich mich bereits
6 Jahre u.a. mit ihren Inseratauftragen
befasst und die Quartalsrechnungen
gemacht far P wie auch fir ofa usw.
{nur mit einer Additionsmaschine}.

Bereits in meiner 2. P-Woche haben
wir (ber Mittag das Burgdorfer Tag-
blatt ausgemessen und mit den mm-
und Fr.-Bldttern habe ich mich dann
tber viele Jahre beschaftigt. Die Tarife
kannte ich in- und auswendig, Kopf-
rechnen war angesagt, Elektronen-
rechner gab es noch keine. in dieser 2,
Woche tat ich einmal den Ausspruch:
«Nachstes jahr um diese Zeit kénnt ihr
dann jemand anders anlernen, lange
mache ich das nicht mit.» Aber wie ich
immer sage: Entweder [auft man bei
der P nach einem Jahr davon, oder
aber man bleibt ein Leben lang mit ihr
verbandelt.

Bald kamen noch Differenziisten,
Hauserrechnungen etc. dazu. Mit die-

) |



sen hatte ich anfangs ein gehériges
«Gstirm». Dann machte ich auch mit
der Spedi Bekanntschaft. Spediert
wurde alles von Hand, eine Ormig
kannte man in Burgdorf nie. Den
Fotokopierer gabs ebenfalls noch
nicht. Dadurch gabs oft spiten
Feierabend. ich sehe mich z.B. an
einem Abend lange nach Postschluss
{den Dringlichkeitsschalter kannte
jeder von uns bestens) mit Herrn
Maesserli zur Post traben, zwischen uns
ein Waischekorb voller Auftrage,
naturlich alle mit Clichés, teilweise
noch aufgeholzt. Die PZM Bern lan-
cierte den Ankezieger. Beizuftgen
wire noch, dass wihrend der Chef
einen Schritt machte, ich immer zwei
machen musste.

Kennenlernen musste ich naturlich
auch die Kartothekfichen, damals
noch farbig. Es wirde nicht lange
dauern, so berichtete man mir, wiirde
ich wenn ich z.B, BUND héren wirde,
eine blaue Fiche vor mir sehen. «&ppis
sdvel sturms eso» , dachte ich. Aber es
funktionierte tatsichlich bereits nach
kurzer Zeit: BZ = chamois = nv/ Berner
Tagblatt = grin = ofa etc.

Aber es sollte noch schiimmer kom-
men; Bald schon konnte ich nirgends
mehr hinreisen, chne im Zug bei den
vorbeifliegenden Ortschaften zu den-
ken: Olten = Oltner Tagblatt usw.
Noch heute kenne ich viele Ort-
schaften nur, weils dort eine Zeitung
gibt oder gab. Nach der ersten
Spedition der Husquarna Rasen-
maher-Kampagne kannte ich mich
schon ziemlich aus im CH-8l{atterwald.
Auch dem «Echo vom Maiengrin»
begegnete ich dabei.

Mehr Mihe machte wir anfangs das
Auseinanderhalten der diversen
Clichés resp. der diversen landwirt-
schaftlichen Maschinen eines unserer
Kunden. Als ich am 1. Ostersamstag-
vormittag (5-Tagewoche gabs noch
nicht) endlich den Unterschied zwi-
schen einer Scheiben- und einer
Zinkenegge begriff, war auch dieser
KnGppel gelést und ich betreute die-
sen Kunden mit viet Freude bis zu mei-
nem Ubertritt nach Bern. Mehr und
mehr blrgerte es sich ein, dass ich die
{fur Burgdorfer Begriffe) grossen
Kunden von A-Z betreute, von Radios
{ber Holzbauverbinderartikel, landw.
Maschinen, Reisen, Gber Immobilien
bis zu Normhausern. Den Kunden-
kontakt schitzte ich sehr und Uber
jeden zusitzlichen Verkauf freute ich
mich immer. He ja, schliesslich hat man
mir schon als Stift beigebracht wie
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Zusatzverkadufe gemacht werden. Nur
waren’s damals noch keine inserate
sondern Wirste und Lebensmittel.

Wenn ich von der Dispo und von
Kundenbetreuung spreche, muss un-
bedingt auch noch meine Mutter
erwahnt werden. Sie hat alles mitge-
macht: z.B. am Sonntagnachmittag zu
Hause mitgeholfen bei der Spedition
der Husgqvarna-inserate, bei der Erstel-
lung von Datenplanen (zwischen 23
und 24 Uhr), hat Kostenberech-
nungen kontrolliert, neue Zeitungs-
karteien eingerichtet.

Die eine Halfte von mir gehdrte also
bald zum Verkauf und die andere zur
Administration. Von der ersten
«Strichli-Vorstatistik» fur die Com-
putereinfohrung bis zur Datica mit
Lochband (jeden Abend Versand ans
R2}, bis PUB 2000 habe ich alles mitge-
macht. Fast lickenlos jedes Seminar
absolviert. In der Filiale das Erlernte
umgesetzt und weitergegeben etc.

Mein 1. Seminar begann Gbrigens mit
einem Mittagessen und ich kannte
ausser dem Admi-Chef von Solothurn
niemanden. Da musste ich mir schon
sagen: Vogel friss oder stirb, entweder
gehst du jetzt zu einem freien Platz
oder du bekommst kein Essen. Ich
wurde dann sehr freundlich aufge-
nommen in diesem Minnerverein und
war jahrelang an den Seminaren die
einzige Frau. (Daflir habe ich die
Nachtlokale vieler Schweizer Stadte
von innen gesehen.)

Nach anfianglichen Startschwierig-
keiten verschiedenster Art, die den
«alten» P-Leuten sicher noch in bester
Erinnerung sind, wurde also das
Computerzeitalter gestartet und stets
weiterentwickelt und weiter und wei-
ter.

Auch Burgdorf entwickelte sich wei-
ter: Vom 2-Burobetrieb an der Hohen-
gasse zum 7-BOrobetrieb an der
Poststrasse bis zum Endziel an der
Lyssachstrasse. Aus 6 P-Leuten wurden
im Laufe der Zeit 12 - 15. Der Kopierer
hielt Einzug (wobei mir die ersten
trotz der noch nicht so guten Resul-
tate sehr sympathisch waren, funktio-
nierte etwas nicht, konnte man noch
mit dem Schraubenzieher dahinter..),
der Fax, Mitteilungen gab man per
Disoss weiter.

Ali die vielen Wechsel und Neue-
rungen im Laufe der jahre haben mit-
geholfen, dass man anpassungsfahig
und beweglich geblieben ist. Termino-
logien wurden der neuen Zeit ange-
passt, aus der Admi wurde die Logistik
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usw, Bald schon entstand das CAP
doch bis dahin solite sich in Burgdorf
noch einiges verdndern.

Gleichzeitig mit dem Direktions-
wechsel von Herrn Messerli zu Herrn
Gloor wurde aus der Filiale Burgdorf
die Agentur Burgdorf. Die Admini-
stration, Pardon die Logistik, kam
nach Bern und somit hatte auch
meine Stunde geschlagen. Am
27. April 1993 startete ich mein zwei-
tes P-Leben in Bern. Pidtzlich gehérte
ich zum Strom der Berner-Pendler,
musste mich an die Anonymitat der
Stadt und auch auf dem Bahnhof
gewdhnen. Vorbei die Zeit mit
Bemerkungen wie: Die Lony ist da, wir
kénnen fahren. Aber bekanntlich ist
ja der Mensch anpassungsfahig und
bald schon hatte ich mich umgesteilt
(bloss an den Verkehr auf der
taupenstrasse habe ich mich bis heute
nicht gewdhnen koénnen). Auch an
meinen neuen Arbeitsplatzen — zuerst
im 6. und 9. spater nur noch im 9.
Stock - fand ich bald den Rank und
fahlte mich zu Hause. Statt Kunden-
kontakte gabs halt jetzt Personal-
kontakte und statt DM rekiamierte ich
jetzt Korrektur-Meldungen. Und als
dann die P Burgdorf in eine ofa umge-
wandelt wurde, war ich doch sehr,
sehr froh, dass ich den Wechsel bereits
hinter mir hatte!

Und jetzt noch ein Blick hinter die
neue Tdre;

Was machst du nach dem 1. juli werde
ich immer gefragt: Nun, da gibt es
noch sehr viele Bahnen und Bihnli,
mit denen ich noch nie gefahren bin,
Schliesslich war Fahrplanlesen immer
auch schon ein Hobby von mir. Da
warten nebst dem Haushalt und was
sonst so anfallt z.B.Hunderte von Dias
darauf, gesichtet, z.T. neu gerahmt
und in Compact-Magazinen einsor-
tiert zu werden. Fotos wurden letzt-
mals 1985 eingekiebt. Da sollte meine
Pragepostkarten-Sammlung einmal
richtig geordnet werden und, und.
Und sollte es mir doch einmal lang-
weilig werden, kann ich ja mit mir sel-
ber ein Quiz veranstalten: Was ist das
«Rote Foliokn, eine Primanote, ein
Galvano, eine Mater? Denn: s. Titel
dieses Aufsatzes.

Zum Schluss danke ich allen, die mich
auf meinem P-Weg begleitet, gefor-
dert, unterstiitzt und wenn nétig,
auch aufgerichtet und getrostet
haben und winsche der ganzen
Publicitas noch ein langes, langes
glickliches und erfolgreiches Leben.

Lony Badertscher

y



Herzlich (oo
@willkommen

Der Monat Juni hat es in sich. Am
Montag dem 2. 6. wurden uns die
Herren Max Brugger und Christian
Aeschlimann personlich vorgetellt.
Erstgenannter war in der OFA Aarau
tatig und leitet nun unser Departe-
ment Logistik. Christian Aeschlimann
wird das Bund-Team im Bereich
Beilagen-Verkauf starken.

Am 16. Juni trat Frau Ursula Imhasly
im Personalsekretariat die Nachfolge
von Frau Lony Badertscher an. Sie ist
vielen von uns von Liftbegegnungen
bekannt und muss eigentlich "nur"
die Glastar im 9. Stock wechseln.
Wenn das anfanglich keine "Rich-
tungsprobleme™ gibt?!

Am 28. luli tritt Daniel Biirki ein ein-
jahriges Praktikum bei uns an. Wir
wiinschen ihm eine gute und lehr-
reiche Zeit.

Lehriingsnachwuchs.@

Zwar missen sich unsere zukiinftigen
neuen Lehrlinge noch etwas in Ge-
duid Gben, denn erst am 11, August
wird ihr Berufsweg bei uns beginnen.
Mdgen sie bis dahin noch eine unbe-
schwerte Zeif geniessen. Es ist sicher-
lich bemerkenswert und vorbildlich,
dass wir finf jungen Menschen einen
Arbeitsplatz bieten kdnnen. Dass sie
viel lernen und sich schnell bei uns
wohlfithlen, dafir tragen wir alle
Mitverantwortung.

Und nun die Namen nach Alphabet:

Marc Aeschlimann, Sandro Gander,
Patrizia Kiener, Monika Nieder-
hiduser, Thomas Tschui.

Wir winschen einen vielverspre-
chenden Start.

; VPUBLICITAS
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Wir verab- QO?

Wir gratulieren

A

zum Dienst- (O

%%3 schieden

Bereits am 31. Mai hat Roland
Wiithrich seinen Berufsweq bei uns
beendet. Mbge er in seiner neuen
Tatigkeit Genugtuung und viel Erfolg
erfahren.

Am 30. Juni beendet Gabriela Muller
vorzeitig ihre Lehrzeit bei uns. Sie hat
die Maglichkeit in ihre "Traumiehre”
als Polygrafin umzusteigen. Wir
freuen uns mit ihr und wiinschen ihr
alles Gute.

Abscﬁiedcc,%)—
—%3? in die@

Pensionierung

Der 1. Juli ist fGr ein *Dreigestirn”
der erste Tag im neuen Lebensab-
schnitt. Unsere besten Wiinsche he-
gleiten Frau Lony Badertscher, Frau
Margrit Biahlmann und Herrn
Hans Fahrni nach vielen lahren
Firmentreue in den wohlverdienten
Ruhestand. Modge vor allem die
Gesundheit das Fundament ihrer
vielen Zukunfitsplane bleiben. Auf
Wiedersehen in der Pensionierten-
runde!

Herzlichen %

Glickwunsch

%E:Qzur Hochzeit

Am 13. Juni haben sich Anne
Muheim und André Hauser das Ja-
Wort gegeben. Wir wiinschen ihnen
viel Freude, Glick und Gesundheit auf
dem gemeinsamen Lebensweg.

_C&Q Jubil&um

Das Extrablatt muss etwas weit
vorauseilen, doch hoffen wir, dass
sich die persdnlichen Gratutanten die
Termine notieren.

5 Publicitas-Jahre feiern am 1. Au-
gust Marc Albrecht und am 10. Au-
gust unsere Ex-Lehrlinge Alex Baum-
gartner, Sonja Meierhans, Daniela
Miiller.

Wir wiinschen einen schénen Jubel-
tag und sagen Dank fUr Vergangenes
und Freude am Zukinftigen.

o
Wir gratulieren...
...ZUM runden

(({P\? Geburtstag

Am 5. Juli feiert Simone Nieder-
hauser zwei Jahrzehnte Lebensweg.

Der niachste Glickwunsch geht nach
Zirich, wo Alexander Hofmann,
NZZplus am 21. Juli seinen 30.
Geburtstag feiern kann.

Beiden wiinschen wir alles Gute fir
die ndchsten Jahre.

Der Kegelclub konnte am 12. juni
seinem Ehrenmitglied Jean
Bernasconi zum 70. Geburtstag
gratulieren. Beste Wiinsche auch vom
Redaktionspult.

Verantwortlich fOr die Kommentare
im "Personellen” zeichnet T

Yy



Erstens kommt es anders,

VPUBLIC!TAS

Herzlichen Gliickwunsch

zweitens als man denkt.

zur bestandenen Priifung.

Extrablaft

Mitteilung aus der Pensions-
kasse und Zusatz-Pensions-

Als Echo auf das Erkennungsspiel im
Extrablatt 1/97 haben wir mit einer Flut
von Einsendungen gerechnet. Handelte es
sich doch um eine in Bern und darum
herum bekannte Grdsse. So waren 9
Einsendungen ( 6F / 3M ) schon eine
Enttauschung. Doch ein herzlicher Dank
geblhrt den mutigen Ratefreundinnen. 8
davon lagen richtig und erkannten René
Morgenegg in seinen Jugendjahren. Ein
Mal fiel auch der Name Adrian Aebi. Die
Verlosung wurde unter *nichtnotarieller®
aber doch unter Aufsicht von Karin Fasel
vollzogen. Unsere Lehrtochter Brigitta
Reichenbach hat sich bestimmt {iber den
Gewinn der Fr. 50.- in Reka-Checks
gefreut. Die Redaktion gratuliert herzlich.

Wie zu sehen ist, stellt sich bereits wieder
ein strahlendes Kleinkind zur Wahl. Eben-
falls eine allen bekannte Grossel Lassen
Sie sich vom etwas hoheren Schwierig-
keitsgrad nicht zurickschrecken. Finfach
raten, nicht lange nachdenken. Das Den-
ken sollte man den Pferden iberlassen,
die haben einen grésseren Kopf.  LTiete

£s war bereits am "weissen Brett" zu
lesen, doch mochten wir auch an dieser
Stelle unseren sympathischen, eidg. dipl.
Werbeassistentinnen Sonja Burkhard
und Sandra Hieke zu diesem £rfolg herz-
lich gratulieren. Eine intensive Lern- und
Prifungszeit liegt hinter ihnen. Vor ihnen
liegt die Nutzung des Wissens im Berufs-
leben, Sonja Burkhard fiir den BUND und
Sandra Hieke fir das Special Interest
Camp Car. Wir wiinschen viel Erfolg und
freude bei der Losung der Aufgaben.

Vermisstmeldung.

Ich suche verzweifelt nach meinem Foto-
album vom P-Fest im November 19968!!

Bevor ich die Angelegenheit dem “ Aktenzei-
chen XY™ {ihergehe, ist das EXTRABLAIT
meine letzte Hoflnung. Beteiligt Euch bitte an
der Suche und vergesst das eigene Pult dabei
nicht. fch bin fir jeden Hinwels dankbar, denn
ich méchte gerne die bereits bestefiten Fotos
ausliefern. Falls der Entfithrer oder die
Entfihrerin von Schamgefiihlen geplagt wird,
50 lege man das Album auf mein Pult im 5,
Stock. Ich wiirde gerne unter der Rubrik
*Gefunden” eine Erfolgsmeldung publizieren,

Ich danke fir Euer Verstandniss.  Andrea Jost

0000 000O0COGOOSS
Mitarbeiterinnen stellen sich vor

Raten Sie mal...

Wer ist SIE ?
Sternzeichen:Jungfrau
Heimatort:Gsteig bei Gstaad

Was SIE mag:
Tiere

Was SIE nicht mag:
Unzuverldssige Leute

kasse des leitenden Perso-
nals der Publicitas-Gruppe.

bie Stiftungsrate vorerwihnter Vorsorge-
einrichtungen haben anlasslich ihrer
Sitzung vom 30. Mai 1997 die ihnen
vorgeschiagene neue Organisation gutge-
heissen. Diese tritt ab 1. Juni 1997 in Kraft.

® Herr Philippe Schmid, Prokurist, wur-
de zum Geschéfisfiihrer der Vorsorge-
einrichtung ernannt (Pensionskasse
und Zusatz-Pensionskasse des leiten-
den Personals der Publicitas-Gruppe.

® Frau Mariléane Zimmermann, Hand-
lungsbevollmichtigte, wurde zum Se-
kretdr des Stiftungsrates beider Institu-
tionen ernannt.

Frau Prisca Wigger, Prokuristin, betreut
wie bisher die Administration der
Pensionskasse (Versicherte und Rentner)
und {ibernimmt ebenfalls die Verant-
wortung far diejenige der Zusatz-
Pensionskasse. A_ Barca

oooooooooooooooooooooo

Wer stellt sich hier so
wortkarg vor? Doch ein Blick sagt
mehr als 1000 Worte.

Den ausgefullten Talon senden
Sie bitte bis 27. juni 1997

an Herrn Peter Moll, Personalab-
teilung.

ich tippe auf:

Der Preis: Fin REKA-Check
im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter den
richtigen Einsendungen. Der
Rechtswegq ist ausgeschlossen.

Absender:

A}



Eine Kampagne fiir das
Lokal - Inserat.

Unsere Generaldirektion hat von der sehr
kreativen Zircher Werbeagentur Aebi,
Strebel eine Inseratkampagne ausarbeiten
lassen, die dem lokalen Anzeigenmarkt
gewidmet ist.

Es sind 5 ganzseitige, 4-farbige Sujets, die
in verkleinerter Form auch einfarbig er-
scheinen kénnen. Der BUND-Verlag, der
sich normalerweise stets grosszigig fir
die Farbversion entschied, wahite diesmal
die kleineren Schwarz/weiss-Sujets. Ach-
ten Sie zur Zeit speziell im BUND darauf.

Zitat aus der Prasentationsmappe der Ge-
neraldirektion:
*Fir regionale und lokale Unternehmen

bleibt das Inserat dasjenige Medium. wel-
ches ein unschlagbares Aufwand-Ertrags-
Verhiltnis bietet. Wie phanomenal dieses
Verhaltnis ist, fihrt die neue Kampagne
thren bestehenden und lhren zukanftigrn
Kunden bildhaft und mit Humor vor Au-
gen. Dabei verkauft das Lokalinserat seine
konkurenziosen Stirken gleich selbst.
Indem es sein vielfiltiges Kdnnen direkt,
einfach und professionell unserer Ziel-
gruppe erldutert”.

Die originelien, eindrucksvollen und von
einem Kiinstler gezeichneten Bilder wid-
men sich den Themen Mode, Fahrzeuge,

Ich bin Ihr
bester Verkiaufer.

Ich kann die unwiderstehlichsten
Angebote machen, die frischesten
Spezialititen verkaufen, die tiefsten
Preise offerieren und manchmal die
allergrosstenHoffnungen iibertreffen,

Das Inserat.

Nutzen Sie den kompletten Publicitas
Service: Von der Beratung iiber unsere
professionelle Desktop-Kreation und
Realisation bis zur Garande, dass lhr
Inserat exakt all jene Leute erreicht,
die Sie als treue Kunden haben wollen.

WPUBLICJTAS
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Lebensmittel, Mébel, Gastronomie,

Zur Verdeutlichung sei hier eihe verklei-
nerte Schwarz/weiss-Version gezeigt.
Fiihren Sie sich einmal den kurzen, ziel-
sicheren Copy-Text zu Gemiite! Wen's in-
teressiert, dem werden die farbigen Su-
[ets, sogar als Poster erhiltlich, im Werbe-
dienst von JT gerne gezeigt.

Magen alle Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter an der Verkaufsfront - im Direktkon-
takt, am Telefon oder im Mailing-Versand
- aus dieser Kampagne fir das lokale In-
serat ithren Nutzen ziehen konnen. ).Tiete




2 Jahre NZZ.

Wenn Bern und Ziirich
gemeinsam feiern

Spatestens vor 2 jahren ist der Graben
zwischen Zarich und Bern zugescht-
tet oder wenigstens Gberbrickt wor-
den. 2 Jahre namlich ist es her, seit die
NZZ und der «Bund» eine Inserate-
kombination haben, NZZplus!

In der Mihie Hunziken bei Rubigen
traf sich eine illustre Gasteschar von
ca. 100 Personen, um in gediegenem
Rahmen dieses kleine Jubitdum zu fei-
ern. Nebst kulinarischen GenGssen
gab es auch Musik und Theater und
natlrlich auch sehr kurz gehaltene
(Dank an alle Referenten) Statements
von den Herren Mario De Stoppani
(NZZ), ). Pepe Wiss {Der Bund) und
Raoul Wanger (Publicitas). Alle drei
Redner sprachen von einer positiven
Bilanz dieser Bern-Zirich-Zusammen-
arbeit und betonten, dass weiterhin
alle Mittel eingesetzt und genutzt
werden mssen, um Berns profilierte

Tageszeitung «Der Bund» weiterhin
auf Erfolgskurs zu steuern.

Die lockere Stimmung der Publicitas-,
Ofa- und NZZ-Mitarbeiter hat gezeigt,
dass «Der Bund» weiterhin auf auf-
steigendem Ast ist, allseitig als Me-
dium geschatzt wird und viel Sympa-
thie besitzt, Mit dem «Bund» geht es
aufwarts!

Daniel Beyeler

$7$74$:9:$:4:4:9:9:$:9:4:4:
Den «Bund»
zum Frithstiick

Connections sind alles, dachte sich das
«Bund»-Team der Pubiicitas Bern und
lud deshalb am Dienstag, 6. Mai 1997
in alter Frihe zum Morgenessen ein.
tInter den Anwesenden befanden sich
nebst dem kompletten Team von
Raoul Wanger auch die Verlagsleitung
des «Bund» und zwei Verkiuferinnen
von Radio Forderband.
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Die Annaherung an die taglichen
Kommunikations- und Geschaftspart-
ner funktionierte problemlos, so dass
die Ziele dieses Event als erreicht
bezeichnet werden kénnen.

Auch die restlichen Mitarbeiter der
Publicitas Bern erhielten den «Bund»
zum Fruhstick und genossen die
Morgenpause mit Kaffee, Gipfeli,
Butter und Konfitlre,

Zu einer Spontanaktion kam es
danach noch am Bubenbergplatz, wo
Sonja Burkhard und Esther Hinter-
mann den Passanten, nebst einem
«Bund», auch ein frisches Gipfeli in
die Hand drackten. Eine gelungene
PR-Aktion, die ein weiteres Mal far
neue Sympathien fir den «Bund» ge-
sorgt hat.

Apropos Sympathie far den «Bund».
Diese scheint immer noch zuneh-
mend, denn die neuesten WEMF-
Zahlen weisen fir den «Bund» eine
Auflage von 64’685 Exemplare aus,
was eine Zunahme gegentiber dem
Verjahr von uber 2'200 Exemplaren
oder 3.25% entspricht,

Danief Beyeler
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Das ware ein Thema, (ber das im
Laufe der Weltgeschichte schon viel
diskutiert und philosophiert worden
ist. Eine endglltige Antwaort darauf ist
bislang kaum gefunden worden. So
lass ich lieber die Finger davon.

In meinem Rickblick méchte ich viel
mehr eine aussergewdhnliche Promo-
tions- und Verkaufsaktion nochmals

aufteben iassen. Was war geschehen?
Zeitpunkt der Tat, Grindonnerstag,
27. Marz 97. Die Birotlr geht ziemlich
stGrmisch auf und Res Spycher kommt
mit seinem Team flechtkorb- und
zeitungsbeladen herein und win-
schen «frohe Ostern». Die Mit-
bringsel: ein fast kunstlerisch bemal-
tes Ei, ein Amtsanzeiger Laupen vom
27. Mirz und ein gelbfarbener Oster-
gruss der «Diversen Pacht». Wie zu
mir, gingen sie von Arbeitzplatz zu
Arbeitsplatz.

Uberrascht und hocherfreut nahm ich
den «Laupener» zur Hand und beim
Blattern ging mir erst ein Licht auf:
Auf mehreren Seiten lachten mir far-
bige Ostereier-inserate entgegen,
Nach Seiten getrennt 5 bzw. 7 blaue,
rote, grane, gelbe pinkfarbene
inserate, insgesamt 29 an der Zahl. Ein
herrlich farbenes Bild, das dem Amts-
anzeiger Laupen gut stand und des-
sen Leserinnen und Leser bestimmt
ebenso werbewirksam Oberraschte
wie mich.

Bevor das Ei den Weg der Vergang-
lichkeit ging, konnte ich das ganze
Promotions-Bundel in einem Bild fest-
halten. Leider kann es hier nicht far-
big wiedergegeben werden.

Wie war es jedoch zu dieser originel-
len Aktion gekommen? Das sehr krea-

tive Teamn der «Diversen Pacht» hatte
in einem Brain-Storming eine Nach-
folgeidee des «Roulette-Wettbe-
werbs» gesucht. Und sie fanden dabei
das «Ei des Kolumbus». In aller Stille,
aber umso aktiver — meines Wissens
auch ohne Beizug der Kundenberater
- wurde die |dee mit dem Ei verwirk-
licht, mit einem Wettbewerb fiir
Leserinnen und Leser verbunden und
per Mailing, Telefon und persénli-
chem Uberraschungsbesuch bewor-
ben. Bemerkenswert: Res fand bei den
Verantwortlichen des Amtsanzeigers
Laupen volle Unterstiitzung.

Der sichtbar grosse Erfolg lag ais
Ausgabe von 27. Marz 97 druckfrisch
auf meinem Pult. Res, das war von
A-Z ein Super-Wurfl Wer mehr dber
diese Erfolgsstory wissen méchte, der
wende sich am besten direkt an die
«geistigen Eltern».

Wie bereits im Ostermailing zu lesen
ist, plant man in meiner Buro-Nach-
barschaft um den «Chlousetag»
herum eine «Chlousesack-Aktion». Da
ich zu dieser Zeit nicht mehr zu den
«Aktiven» gehdre, habe ich schon
heute bei Res einen Chlousesack
bestellt. ich wiinsche Res und seinem
Tearn weiterhin viel Kreativitat,
Durchsetzungskraft und viel Erfolg.

Joachim Tiete
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DaS etwasgs
andere Intervi

mit Jirg Steiner

Stell Dir vor, Du miisstest fiir 2 Jahre
in einem komplett anderen Lebens-
raum Dein Dasein fristen. Welchen
der nachfolgenden Lebensrdume
wiirdest Du wihlen und warum?

A) Als Eskimo in einem lgiu

B) Als Nomade in einem
Steppengebiet

C) Als «Boatpeople» in Hong Kong

A) Zu kalt
C} Da wird man ja griin im Gesicht

B) Da bleibt somit nur der
Nomade {brig.
Weshalb kann man nicht die
Variante D) wahlen, die lautet:
«Als Milliardar in Kalifornien»?

Welches Tier entspricht am ehesten
Deinem Wesen?

Der Elefant.
Er ist nachtragend und vergisst nie...

Stell Dir vor, 1998 erscheint eine
Sonderbriefmarke zum Thema Tole-
ranz, Man stellt Dir die Aufgabe, die
zu kreieren. Beschreibe mir Deine
Jahrhundertbriefmarke!

Fir mich war die frithere Benetton-
Werbung der Inbegriff fur Toleranz.
Also wirde ich etwas in diese
Richtung kreieren.

ew !

Welchen Titel wiirden Deine Me-
moiren habe, wenn Du morgen damit
beginnen wiirdest, diese zu schrei-
ben?

Zuerst die Arbeit, dann das Vergnii-
gen.

Welches geschichtliche Ereignis hit-
test Du gerne miterlebt oder mitge-
staitet (z.B. Fall der Berliner Mauer,
Franzdsische Revolution)?

lch hatte gerne gesehen, wie Obelix
der Sphinx in Gizeh die Nase abge-
brochen hat!

Welches ist Deine grésste Schwiche?
Oder anders gefragt, Du bist 1996
Vater geworden, weiche Deiner
Charaktereigenschaften wiirdest Du
Deiner Tochter tieber nicht vererbt
haben?

Meine Launenhaftigkeit, meine Stim-
mungsschwankungen und den Um-
stand, dass ich nicht oder nur sehr
schwer nein sagen kann.

Und welches ist Deine grosste Stérke?

Zuverlassigkeit.
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Welches ist Dein Traumberuf {Traum
im Sinne von nicht unbedingt reali-
sierbar)?

Motorad-Konstrukteur bei Harley-
Davidson.

Was wolltest Du schon immer gerne
tun, aber bislang hat es Dir an Mut
oder Kraft gefehlt?

Ich wiirde gerne ein Musikinstrument
spielen lernen.

Man stellt Dir die Aufgabe, eine neue
Schweizer Fahne zu kreieren. Was
sollte Deiner Meinung nach zukiinftig
auf dem Tuch sein, welches wir Jjahr
fir Jahr am 1. August hissen?

Eigentlich bin ich mit der jetzigen
ganz zufrieden. Ich wirde das Kreuz
nur um 180 Grad drehen.

Welche 3 Dinge (alle Menschen wiren
bereits in Sicherheilt) wiirdest Du bei
einem Brand in Deiner Wohnung oder
Deinem Haus {was wir natiirlich nie-
mandem wiinschen) aus den Flam-
men retten?

Fotoalben, Sandproben unserer Rei-
sen und den Lieblingsbar meiner
Tochter.

In England gibt es sicherlich Tausende
von Menschen, die gerne mal mit der
Queen ein Plauderstiindchen beim
Tee abhalten wiirden, Welche
Beriihmtheit méchtest Du mal beim
Tee oder auch etwas Hochprozentige-
rem mit Fragen herausfordern?

Ephraim Kishon.

Du bist Verlagsleiter und man stellt
Dir die Aufgabe ein neues Print-
produkt auf dem Schweizer Markt zu
tancieren. Bitte umschreibe mir Deine
Printneuheit!

Etwas in Richtung Gesundheit, Well-
ness, Wohlbefinden, Freizeit.

Wen wiirdest Du als Deine Traumfrau
bezeichnen?

Grace Kelly, Tyra Banks.

Jirg, ich danke Dir ganz herzlich fur
Deine Antworten und Petri Heil!

Florence Lavanchy
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Jede Zeitepoche hatte oder hat sie, die Sagen, die Legenden und die unglaublichen Geschichten.
Das ist auch heute noch so. Aussergewdhnliche, lustige, originelle und spektakuldre Sagen findet man ab und zu
in den Zeitungen. Oder aber man hért davon. Alle Geschichten (z.B. diejenige der Vogelspinne in
der Yucca-Palme) sind natirlich «absolut wahi», denn der Freund eines Freundes, die Nichte einer guten
Bekannten oder die Schwigerin der Schwester einer Arbeitskollegin haben sie «selber» erlebt. -

Es gibt mittlerweile ganze Anthologien von solchen Geschichten und trotzdem tauchen einzelne immer
wieder auf, In loser Reihenfolge werden im Extrablatt einige solche Geschichten erscheinen. Wir wollen lhnen
garantiert nicht den Spass verderben (im Gegenteil, Sie werden hoffentlich herzhaft lachen), aber
Sie vielleicht ein bisschen sensibilisieren, dass nicht alles, was in der Zeitung steht, auch wahr ist
{nicht nur am 1. April).

Beginnen wollen wir heute mit drei Geschichten, die dem Thema Reisen und Ferien gewidmet sind.
Viel Vergnigen.

Wenn Sie auch solch sagenhafte Geschichten kennen,
so erzahlen Sie diese doch hier im Extrablatt, Wir winschen |hnen auf jeden Fall viel Spass
beim Aufdecken solcher Storys. Sicher schon bald stossen Sie auf Berichte wie jene von der fray,
die spurlos in einer Umkleidekabine verschwand oder dem Paraglyder der in eine
Gewitterwolke geriet, erfror und als Eisklotz vom Himmel fiel. Daniel Beyeler
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Anfangs Mai waren wir als angefres-
sene «Disneyaner» wieder einmal im
bisneyland Paris. Dieses feiert in die-
sem Jahr den 5. Geburtstag und zu
diesem Anlass wird auch einiges gebo-
ten. Der letzte Disney-Kinofilm «Der
Gléckner von Notre-Dame» hat im
Park seine Spuren hinterlassen, denn
zum Jubildum wurde das berihmte
Dornrgschen-Schloss, welches in der
Mitte des Parks hochragt, eingeklei-
det mit frohlich farbigen Gesichtern
und mit Narrenhlten. Vor dem Schloss
stehen riesige Glocken, in welchen
man ein Glockenspie! héren kann und
auch der Umzug ist voll und ganz auf
«Quasimodo» ausgerichtet. Ausser-
dem findet bis Ende Juni das «Festival
des Fleures» statt. Im ganzen Areal
werden auf die schénste Art und
Weise Blumen und Pflanzen présen-
tiert. Da begegnet man den Disney-
Figuren Mickey, Minnie, Donald, Pluto
als Blumenkunstwerke und in den
Wasserspielen der Weiher tummeln
sich Seek(the und Elefanten aus Efeu.
Es ist wirklich zauberhaft, mit wieviel
Liebe zum Detail alle diese Figuren
gestaltet werden.

Diesmal gingen wir fiir 3 Nachte in das
Hotel «Disneyland» in den Castle
Club. Das Hotel liegt direkt Ober dem
Eingang zum Park und wenn man den
Castle Club bucht, erhalt man eine
Karte, (in den Hotels gibt es keine
Schliissel mehr far den Eingang und
die Zimmer sondern codierte Karten)

VPUBLIGTAS

2 nismerle

ad Parls

mit
der man direkt
aus dem Zimmer in den Lift
und beim Eingang zum Park hinaus-
kommt und auch so wieder hinein.
Ausserdem liegt eine Galerie direkt
uber dem Eingangstrakt, auf welcher
man den ganzen Tag gratis alko-
holfreie Getranke und am Nachmittag
zwischen 15.00 und 16.00 Uhr Kaffee
und Kuchen erhilt. Auch das Frioh-
stick isst man dort und kann so am
% Morgen dem Andrang in den Park
mit dem Croissant in der Hand
gelassen zuschauen.

Natarlich hatten wir wie immer
%1 keine Probleme, die Tage im
Disneyland Paris zu geniessen
. und dem Alltag den Ricken zu
kehren. Wir sind nun einfach
total angefressene «Disne-
yaner» und kdénnen Euch nur
empfehlen, besucht auch einmal
einen der Parks, sei es in Paris,
Tokyo, Los Angeles oder
Orlando. Wir sind sicher, auch
Euch wirde der Disney-Virus packen,
denn selbst Erwachsene f(ihlen sich
dort wieder wie Kinder und kénnen
alles andere fur einmal vergessen.

Ausser dem Park gibt es beim
Disneyland das «Festival Disney», Dort
kann man essen und shoppen. Es gibt
ein Steakhouse, ein Seafood-House,
ein Hamburger-Restaurant im 60er-
Jahr Stil und seit neuem auch ein
«Planet Hollywoodn».

Eine weitere Attraktion ist die «Wild
West Buffalo Bill Shown. Dort kann
man zu einer richtigen Western-Mahi-
zeit mit Chili con Carne, Spare-Ribs,
Poulet, Maiskolben, Kartoffeln und

s =
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Maisbrot einem Spektakel mit viel
Action zusehen. Diese Show mit
indianern, Cowboys, Pferden, Long-
horns und sogar richtigen Bisons, wird
jeden Abend zweirmnal aufgefihrt und
ist je nach Saison sehr gut besucht. In
der Mitte befindet sich der Sandplatz
auf welchem das Spektake! stattfindet
und aussen herum sind die Sitzplatze
fur die Zuschauer. Diese Sitzplitze
sind in vier Farben aufgeteilt und jede
Farbe hat einen Cowboy und einen
Indianer, welcher in den Reitwettbe-
werben zu gewinnen versucht. Es
geht natdrlich sehr kleinlaut zu, wenn
nun jede «Farbe» seine Reiter an-
spornt und die anderen ausbuhen. Die
Welt von Westernhelden wie Buffalo
Bill, Anny Oakley und Sitting Bull ist
eben eine eigene.

Nebenan gibt es dann auch noch
einen echten Western-Saloon in wel-
chem jeden Abend eine Llive-Band
Country-Musik spielt und ganze
Gruppen dazu die bekannten County
Dances tanzen. Es ist eine echte
Cowboy-Atmosphire dort und man
fahit sich wie in einem Westernfilm.

Ihr seht, es gibt viel zu sehen im
Disneyland Paris, und wir kénnen es
Euch nur empfehlen. Wenn Ihr aber
geht, dann mindestens flr 3-4 Tage
sonst ist der Aufenthalt zu kurz und
thr werdet ailes nur oberflichlich
anschauen kénnen. Und noch was,
falls lhr geht schaut beim Abgang
zum Eingang gut auf den Boden, es
gibt dort Bodensteine, welche man
beschriften lassen konnte, vielleicht
seht lhr ja auch Unsereltt!

«Die Disneyaner»
Carmen, Bernhard, Susanne und
Roland Reichenbach
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Wir winschen unseren Leserinnen
und Lesern sonnenreiche, erholsame
und erlebnisreiche Wochen:

Auf abgelegenen Wanderwegen,
am Meeresstrand oder an den Ge-
staden eines Schweizer Sees.

Auf Wiederlesen im September! Die
Extrablatt-Redaktion.

Wir bringen die

Kugeln ins Rollen.

Ein Tatigkeitsbericht:

Alle vier Wochen ist Kegeln im Restaurant
Baren in Biimpliz. Da soflten nur triftige
Grinde als Entschuldigung gelten. Seit die
traditionelle Mannerrunde einstimmig der
Aufnahme von P-Mitarbeiterinnen
zugestimmt hat, ist es auf der Kegelbahn
bunter geworden. Neve Hiiftschwiinge
und spezielle Kugelbeschwérungen sind
zu beobachten. Kurz, die neue Mischung
ist gelungen,.

Am 18. April trafen wir uns zum traditio-
nellen SIE4+ER Kegeln. Leider musste sich
unser Prasident JOrg Steiner entschuldigen
lassen. Der Abend war jedoch gesichert,
da René Morgenegg die Gesamtleitung
dbernommen hatte. Und er hat von
Anfang an alles sehr gut gemacht. Hans
Fahrni und Frau wurden als gern ge-
sehene Gaste begriisst und es ist fest-
zuhalten, dass Kurt Miiller unterstitzt von
Doris, seinem Riicken die Wettkampfbean-
spruchung zumutete. Wir waren mit ihm
froh, dass der Versuch chne Folgen blieb.
Nach dem gemeinsamen Nachtessen ging
es zur Wettkampfstitte in den Kegel-
keller. Hier wurde zundchst die Sieger-
ehrung der vergangenen Meisterschaft in
Vertretung von Jtirg von JT volizogen.

bie Meisterschaft 36 / 97 endete mit fol-
genden Ranglisten: (in Klammern die ge-
fallenen Kegel)
Gruppe A: 1. Jurg Steiner {1333)

2. Edi Lanz {(1294)
. Heinz Schneider (1271)
. Res Spycher (1243)
. René Morgenegg (1236)
. Bernard Michaud (1152)
. Joachim Tiete {(1253)
. Franzi Schnegg (1158}
. Barbara Schmideder {1152)
. Sandra Wohlhauser {1051)
. Sonja Pio (1029)
Diese Ergebnisse haben zur Folge, dass
97 / 98 René Morgenegg und Bernard
Michaud in B kegeln und Joachim Tiete
und Franzi Schnegg in A kegeln werden.

Gruppe B:

i bW
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Ob das von Dauer sein wird? Man wird das
Beste daraus machen!

Dann war da noch etwas ganz Ausserge-
wihnliches! Der Mitgriinder, langjahriger
Prasident und grosser Forderer des Kegel-
clubs, Jean Bernasconi, wurde mit der Ehren-
mitgliedschaft geehrt. Auch hier nochmals
herzlichen Glickwunsch Jean, Du hast diese
Ehrung wahrlich verdient.

Wir waren froh, dass Jean mit seiner Frau
Marie-Luise am Bewertungspuit Platz nah-
men.

Hier ein kurzer Blick auf den Ausgang
des SIE+ER Kegelns:

In der Einzelwertung schwang Barbara
Schmideder (162) vor Annamarie Lanz (159)
obenauf. Bei den Herren war Punkigleichheit
zwischen Edi Lanz und Joachim Tiete (beide
194). Die héhere Zahl geschossener Babelis
sicherte jedoch Edi den 1. Rang. Die Rang-
folge des eigentlich wichtigen SIE+ER
Wetthewerbs sah wie folgt aus.

A.+ E. Lanz (353)

A+ ). Tiete (324)

A.+ H. Schneider (317)

B. Schmideder / F. Stampfli (316}

C. Reichenbach / R. Morgenegg (306)
F. Schnegg / M. Rothenbiihier (305)
B.+ A. Spycher (303)

V.+ H. Fahrni (299)

. S. Wohthauser / M. Albrecht {297}
10. S. Pio/R. Withrich (276)

11. D+ K Muller (274)

in dem ebenfalls traditionellen Schatzspiel,
wieviele Kegel wohl am Abend fallen
werden, war Barbara Schmideder vor Sandra
Wohlhauser die Siegerin.

VRN EWN =

So nahm mit kurzweiligen Gesprachen der
gelungene Abend ein schénes Ende. Fur
das "Sponsoring” unserer Direktion sei
herzlich gedankt. Dank auch fur die spon-
tane Geldspende von Jean Bernasconi,
wie auch der Herren F. Stampfli und M.
Rothenbiihler. Nicht zu vergessen sei ein
aufrichtiges Merci an die Organisatoren,
ganz spezielt an René Morgenegg.

Jetzt kegeln wir weiter in Richtung Raclette-
Abend im Herbst 1997,
Joachim Tiete
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per verliebte Geschiftsmani: «Wenn Sie

ich erhéren, schenke ich thnen zU

Weihnachten einen Pelzmantef.» Die
habe aber schon vier

kiihle Blonde: «ch
; pelzmantel.» «Also schenke ich thnen ein

der Kino-Kasse- ; Diamantenhaisband.» «ch habe schon
; S derenl drei. Warum schenken Sie mit
#nicht einfach Bargeld?» Der Geschifts-
il ich das nicht beim
hen kann.»

195,

]

ZUM 2

19S.

-

]

Fin Kunde stinkert an
«ch habe gewusst dass ein Horrorfilm :
mann. «We

13uft. Aber ich habe nicht gewusst, dass
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i wE Grossisten bezie

beginat

ZIM 3

T

I138.

—

]

;'.;\I{is wgrdest Du tun, wenn Du in
fﬁnder ?osqptasche eine Hunderternot
findest?» «Uberlegen, wessen H o
ich trage.» ‘ e

ZHM 2.

198

]

ZJIM o

IOS.

]

ZHM 2

(=]

I198.

Witzs

9],

T Weﬂnf LUS! habt ONi “i “ . .
h‘ k { EUJB Wl[ze Ub&l cC f”aﬂ an j La"a‘ ;Chy senden

CALVIN UND HOBBES

ICH MUSS GE-
e DR
GEND.

WAS TUST DU
ZU HAUSE 7!

e

%
i

ScHON
WIEDER?

55TE

HEN,
o v
B [

-




