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\/PUBLICITAS Werbung friiher

Vor langer, langer Zeit... so beginnt unsere Geschichte, welche sich
g wie ein Leitfaden durch das Jahr 1999 ziehen wird. Das Jahr kurz
publlmag vor dem Jahrtausendwechsel gibt uns die einmalige Gelegenheit,
zuriickzuschauen und viele Eindriicke mit in eine neue, spannende
und auch unbekannte Zukunft mitzunehmen. Unter diesem
bl . di Aspekt werden wir in der Titelstory des PubliBirn-Magazins

pu lmeaila dieses Jahr jeweils das Thema “Werbung einst” beleuchten:

Bild: Maggi “Emailschild um 1920”

Werbung gab’s
schon immer!

Auch wenn nur die Manner um
die Frauen geworben haben, in
grauer Vorzeit, - vielleicht war-
ben auch die Frauen um die
Manner? - es gab schon immer
die werbliche Kommunikation.
Die Werbung heute beschreibt
meist eine imaginire bessere

Welt, in welcher wir uns wieder-
finden und wohlfiihlen sollen.
Die emotionale und psychologi-
sche Ebene wird immer mehr in
den Vordergrund gerdickt.

Wie war dies friher? Am Beispiel
der Emailschilder, welche ab den
80 er Jahren des 19. Jahrhunderts
bis ungefahr 1960 das markante-
ste Werbemittel waren, méchten
wir in dieser ersten Ausgabe zei-
gen, wie Werbung fraher aussah,
wirkte und realisiert wurde.

Geschichte

Plakate und Anschldge mit lang-
en erlauternden Texten und nur
selten mit Illustrationen sind seit
Beginn des 18. Jahrhunderts be-
kannt. Dieses Erscheinungsbild
blieb bis Mitte des 19. Jahrhun-
derts eigentlich unverdndert. Die
Flut der Anschlage an jeder freien
Hauswand muss sich gegen 1924
jedoch stark ausgeweitet haben.
So entstanden geordnete An-
schlagkasten und Plakatsaulen.
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Das EXTRABLATT
heisst jetzt neu
«PubliBarn»

Die Jury hat diesen Titel unter 11
Namen der engeren Auswahl
gewdhit. Zwei Vorschlige mit
diesem Namen wurden einge-
sandt. Das Los unter Aufsicht der
Jury hat entschieden:

Der Gewinner ist unser ehema-
liger Redaktor des EXTRABLATT

wjoachim Tieten,

Der Gutschein im Wert von Fr.
100.- der Berner Spezialgeschafte
wird ihim somit tbergeben,

Herzliche Gratulation!

Dass die pensionierten Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter unsere
Hauszeitung auch erhalten, wus-
sten viele, Dass Sie sich auch ak-
tiv engagieren, zeigt uns, dass
die Hauszeitschrift sowohi die
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter anspricht und bewegt, ais
auch die Pensionierten.

Helfen Sie uns mit, die Mitarbei-
terzeitschrift weiterhin fir alle
Empfanger attraktiv zu halten
und senden Sie uns lhre Beitrige
zu!

Fir das Redaktionsteam

Rita Anderegg

Die besten Vorschlige:

Insgesammt wurden 62 Namen-
vorschlage eingereicht. Hier eine
kleine Auswahl der «Besten»:

¢ Scheinwerfer
* Panorama

* Novum

¢ Publikum

* Birner Poscht
* Inside

* Béarner Talk

Fortsetzung von der Titelseite.

1848 wurden Techniken ent-
wickelt, zur Herstellung von
grosszigigen farbigen Plakaten,
Daneben entstanden unzihlige
Werbeformen wie zum Beispiel
das Bemalen von ganzen Hauser-
wénden oder Leuchtschriften auf
Dachern. Das zweite Hauptwer-
bemittel, neben dem Plakat,
waren im 19. Jahrhundert die
Zeitungsinserate. Der Ursprung
der Inserate reichte auf die
Entstehung der Zeitungen im 17.
Jahrhundert zurick,

Auf der Suche nach qualitativ
hochstehenden Werbeméglich-
keiten, um die Qualitat von
Markenartikel zu demonstrieren,
nutzten die Hersteller Werbe-
form “Emailschilder”. Der Ur-
sprung der Emailschilder ent-
stand aus den Anschriften der
Geschaftshauser, welche dauer-
haft und dber Jahre an einem Ort
bestandig sein mussten.

Die Emailschilder

Die frihen emaillierten Werbe-
schilder waren gegen Ende des
19. lahrhunderts noch sehr be-
scheiden. Meist dienten Sie nur
zur Kommunikation des Marken
oder Firmennamen und glichen
in lhrer Ausgestaltung den
Strassenschildern.

stel Die bunten Schriftzige er-
reichten die gewiinschten Effek-
te, einfache Informationen und
Aussagen standen im Vorder-
grund.

Doch die Werte wandelten sich
bereits Anfangs unseres fahrun-
derts stetig. Der Fortschritt liess
sich nicht aufhalten. Nach dem
ersten Weltkrieg kamen immer
neue Produkte auf den Markt,
fur welche Kunden geworben
werden mussten. Zwar eroffne-
ten neue Werbetriger wie Kino
einen erweiterten Markt, die
Emailschilder behaupteten sich
aber stark.

Das kdnstlerische Erscheinungs-
bitd der Emailplakatwerbung
begann sich zu #ndern. Neue
Typografie und schlichtes Design
standen nach und nach im
Vordergrund. Oberstes Ziel der
Werbung in dieser Zeit war die
Reichweite, also mdglichst viele
potentielle Kaufer zu erreichen.

Ab den zwanziger Jahren konn-
ten bereits Fotos direkt mit der
Emailiertechnik umgesetzt wer-
den. Mit der zunehmenden Pro-
duktion von Automobilen erfolg-
te eine grosse Werbewelle, auch
von Mineraldlgesellschaften und
Tankstellen - die Emaiischilder
standen in lhrer vollen Blite.

CAltbewdal

Bild:
Maggi
Suppen-
Artikel
"Email-
schild

um 1900"

Werbung fiel in dieser Zeit zweck-
massig aus. Auffallen war nicht
das Probiem. Die werblichen Reiz-
einstrémungen auf die Men-
schen waren mit der heutigen
Zeit nie vergleichbar, Heute stré-
men in einer Ausgabe der
“Sunday Times"” mehr Informati-
onen auf einen Menschen ein, als
jemand im Mittelaiter in seinem
ganzen Leben verarbeiten mus-

Lesen Sie in der nichsten Aus-
gabe die Fortsetzung "Der Nie-
dergang in den flnfziger Jah-
ren”.

von Martin Biirki.

Quelle: “Das grosse Buch der
Emailplakate” ( F. Lavanchy )




Liebe
Mitarbeiterinnen,

liebe Mitarbeiter

PUBLIBARN - der neue Name
unserer Hauszeitschrift (vorher
EXTRABLATT) gefallt mir. Er sig-
nalisiert ndmlich treffend, dass es
sich um die Mitarbeiterlnnen-
Zeitschrift aller drei auf den
Platzen Bern und Burgdorf
beheimateten PubliPresse-Ein-
heiten handelt: Publicitas Bern
und Burgdorf, Publimedia Bern
und Publimag Bern. So gesehen
ist der neue Name ein optimaler
Ausdruck der VISION 2000. Ich
gratuliere dem Gewinner des
Namenswettbewerbes herzlich
und winsche der Redaktion von
PUBLIBARN weiterhin viele gute
Ideen, aktive Mitarbeit der Kolle-
ginnen und Kollegen aus allen
Einheiten und Abteifungen sowie
eine interessante, amtisante und
manchmal auch spitze Feder.

—

Erlauben Sie mir nochmals einen
Blick zuriick auf das jahr 1998:
Ueber den voraussichtfichen Ab-
schluss der PubliGroupe mit einer
Umsatzzunahme von 7 % und
einem Gewinn von rund 70 Mio
Franken sind Sie am Anschlag-
brett orientiert worden. Der
Abschluss der Filiale Bern ist - wie
nach der tollen Umsatzentwick-
lung nicht anders zu erwarten -
sehr positiv ausgefallen. Der aus-
gewiesene Gewinn liegt weit
Ober dem Vorjahr und immer
noch 13 % UGber unserem ambi-
tidsen Budget. Sie alle, liebe
Mitarbeiterinnen, liebe Mitarbei-
ter, haben zu diesem glénzenden
Resultat beigetragen. Daflr
danke ich Ihnen - auch im Namen
der Generaldirektion und des
Regionaldirektors - ganz herzlich.

beteiligt haben. Fir uns ist VISI-
ON 2000 aber nicht ad acta
gelegt, im Gegenteil: Jetzt gilt es
doch, die neu gebildeten Einhei-
ten zu formen und mit Leben zu
fillen, die neuen Aufgaben opti-
mal anzupacken, die neue Kultur,
die wir mit diesem Projekt anstre-
ben, zu leben und zu verfeinern.
Helfen Sie nach wie vor mit, VISI-
ON 2000 zum Erfolg zu fihren.
Ich zdhle auf Sie!

——

Wie entwickeln sich die Umsitze
19997 Trotz schwierigem Budget-
ieren scheinen die Vorgaben zu
stimmen: In den ersten zwej
Monaten sind wir auf Budget-
kurst Dass dabei die Entwicklung
der Stellenanzeigen mithilft, liegt
auf der Hand. Etwas Sorge berei-
ten mir die lmmobilieninserate,
die gesamtschweizerisch und
auch bei uns leicht ricklaufig
sind. Unsere Hauptanstreng-
ungen missen also weiterhin auf
den lokalen Markt und auf die
kommerziellen Anzeigen gerich-
tet sein. Ich danke allen Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter an
der Verkaufsfront fur ihren gros-
sen Einsatz. Ich denke, dass wir
auf dem richtigen Weg sind.

——

Das Projekt VISION 2000 ist vom
Verwaltungsrat der PubliGroupe
offiziell abgeschlossen und die
grosse Arbeit aller Beteiligter
bestens verdankt worden. Gerne
gebe ich auch diesen Dank an
alle weiter, die sich in irgend
einer Form an der Projektarbeit

—

Die Sidney-Grippe hat auch bei
uns kraftig zugeschlagen: Zeit-
weise lagen bis zu 20 % aller
Mitarbeiterinnen .und Mitarbei-
ter der P Bern mit brummendem
Schadel, Gliederschmerzen, Fie-
ber und Erkaltung im Bett. Das
hat natdrlich bei der ohnehin
schon stark ausgelasteten Auf-
tragserfassung empfindliche Ka-
pazitats-Probleme gebracht. An
den schlimmsten Tagen haben
sich die Verantwortlichen von
Publimedia und Publimag spon-
tan bereiterklart, ihre Lehrlinge/
Lehrtochter als “Feuerwehr” zur
Verfligung zu stellen. Dafir auch
an dieser Stelle herzlichen Dank!
Und ein grosses MERC! an alle,
die dank Mehreinsatz und Ober-
zeit dazu beigetragen haben, die
Engpésse zu Gberbricken,

—

Karzlich hat die Geschiftsleitung
der Publicitas Bern ein neues
Informationskonzept verabschie-
det und in Kraft gesetzt, Es ent-
stand in einer Arbeitsgruppe als
Folge der Resultate der seinerzei-
tigen Mitarbeiterbefragung. Das
Infokonzept regelt die Informati-
onsflUsse innerhalb der Publicitas
Bern, nicht nur von oben nach
unten, sondern genauso umge-
kehrt und horizontal. Alle Kader-
mitarbeiterlnnen sind im Besitz
dieses Papieres und werden die-
ses in den einzeinen Departe-
menten oder Abteilungen be-
kanntmachen und mit thnen
besprechen. Ich bin iberzeugt,
dass das neue Informati-onskon-
zept dazu beitragen wird, dass
wir alle besser, schneler, sicherer
informiert unsere Aufgaben
wahrnehmen kénnen.

—

Wissen Sie, was PPMT heisst?
Nein? Publicitas Print-Media
Trophy. Und was ist das wohl? So
heisst der grosse Kundenanlass,
den wir von der ofa “geerbt”
haben. Bis im letzten Jahr hiess
der Anlass "ofa Media-Chuchi-
Fescht". Wir werden diesen
Event unter neuem Namen und
unter Beibehaltung der besten
Elemente weiterfGhren, aller-
dings auch mit einigen Verén-
derungen und Verbesserungen.
Nach wie vor soll die Publicitas
Print-Media-Trophy aber eine
Begegnung von und mit Kunden,
Verlegern, Werbern und Per-
sonen des &ffentlichen Lebens
sein. Die entsprechende Arbeits-
gruppe ist schon intensiv an der
Arbeit. Wir werden Sie auf dem
laufenden halten.

——

Nun wiinsche ich uns allen einen
guten Vorfrihling, moglichst das
Ende der Grippezeit, nicht alizu-
grossen Stress bei der Bewalti-
gung der vielen, teils neuen
Aufgaben und das gute Gedei-
hen der neuen Publicitas-Bern-
Kultur, die wir gemeinsam im
Rahmen von VISION 2000 formu-
liert und angestrebt haben.

Walter Althaus




Runde Geburtstage

Am vergangenen 20. Februar
durfte Frau Edith Weber ihren
40. Geburtstag feiern. Ebenfalls
einen runden Geburtstag feierte
Herr Andreas Szilagyi, aller-
dings einen Tag spiter, am 21.
Februar. Sein Geburtstag jéhrte
sich zum 30igsten mal.

Auch im Postbire durfte zum 30.
Geburtstag angestossen werden.
Herr Jerry Lergier feierte ihn
am 24, Marz. Wir gratulieren den
Dreien ganz herziich und wiin-
schen gute Gesundheit und viel
Glick.

Dienstjubilden

Zwei kieine und ein grosses
Dienstjubildum fielen oder fallen
fur diese Ausgabe unserer Mit-
arbeiterzeitung an. Zuerst die
kleineren fubilden:

Am 13. Januar feierte Frau
Chantal Jufer ihren 5. Publicitas
Geburtstag. Alle die Frau Jufer
kennen wissen, dass es sich beim
13. Januar um ein rein theoreti-
sches Eintrittsdatum handeln
muss. Nach ihrer Lehre in Biel ver-
brachte Frau Jufer namlich einige
Monate in England, ehe sie wie-
der in die Gruppe eintrat.

Waschecht ist dafir der 21. Marz
fur das Jubildum von Herrn
Daniel Beyeler. Er trat vor 5
Jahren hier in Bern unserer
Unternehmung bei und ist seiner
Stammfiliale bis heute ununter-
brochen treu geblieben,

Ohne die beiden kleineren
Dienstjubilden schmilern zu wol-
len, aber was sind schon 2 x S
Jahre verteilt auf 2 Mitarbeiter
gegen die 30 Dienstjahre von
Frau Vreni Ruf?

Es ist ein in der heutigen Zeit sel-
tener gewordenes Jubilaum, um-
so mehr wissen wir es zu schat-
zen. Dreissig Jahre hat die
Ostschweizerin der P-Bern die
Treue gehalten und das fast die
ganze Zeit als Direktionsassisten-
tin. Stellt man sich vor, wer alles,
weshalb und mit welchen Akten
unter dem Arm in den vergange-
nen dreissig Jahren durch das
Baro von Frau Ruf in das
Direktionsblro gelotst worden
ist, hat man gegen einen Drittel
der Geschichte der Publicitas

Bern vor Augen. Und man kann
nur erahnen, wie oft Frau Ruf
Zeugin von freud oder Lleid
wurde, Hochs und Tiefs sowie
Erfolge und Rickschlige an vor-
derster Front miterlebte.

Das Redaktionskomitee dankt an
dieser Stelle ailen Jubilaren fur
ihren Einsatz und ihre persénli-
che Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert
ganz herzlich.

Wir heissen alle Neueingetrete-
nen herzlich willkommen und
winschen ihnen viel Befriedig-
ung bei ihrer Arbeit und viel
Freude im neuen Team.

Hochzeitsglocken

Far einmal durfen wir hier einem
nicht mehr ganz so jungen Paar
zur Hochzeit gratulieren: Frau
Nelly Krebs und Herr Hans-
Peter Begert gaben sich am 10.
Februar auf dem Standesamt das
Ja-Wort. Wer die beiden kennt
(und wer kennt sie nicht?) weiss,
dass damit eigentlich nur etwas
offizialisiert wurde, was inoffizi-
ell schon Gber ein Jahrzehnt Be-
stand gehabt hat.

Wir gratulieren den beiden ganz
herzlich und wiinschen ihnen
weiterhin viel Gllick auf dem ge-
meinsamen Lebensweg.

%&
Eintritte

Vielen von uns keine Unbekannte
ist Frau Stana Rajic. Sie unter-
stitzt unser Team “Publicitas
Direct” seit dem 25, Januar. Dank
threr Vorkenntnisse aus einer
fritheren Anstellung bei uns lei-
stete Sie nach einem kurzen
Auffrischungskurs schon bald
wertvolle Arbeit.

Seit dem 1. Mérz ist auch unser
Bund-Team fast wieder vollstan-
dig. Frau Omran Oztok und
Frau Monika Schmutz engagie-
ren sich seit Beginn des Monates
flr unseren wichtigsten Pacht-
titel, Frau Oztok als Promoterin
und als Verantwortliche fiir die
Berner BeWo und Frau Schmutz
als Halbtagsangestellte im Tele-
fonmarketing.

Am 15, Ma&rz nahm Frau
Delphine Zermatten ihre Titig-
keit bei der P-Bern auf. Als ehe-
malige Lehrtochter der Publicitas
lLausanne wird sie sich rasch in
Bern einleben und das Team um
Werner Enderli verstarken.

Austritte

Leider gibt es in dieser Ausgabe
auch Austritte zu beklagen: Frau
Edith Weber hat sich entschlos-
sen, ihrer beruflichen Laufbahn
eine neue Richtung zu geben
und verlasst uns deshalb per
Ende Mérz.

Ende April veriassen uns Danielle
Schneider und Rita Burri.
Wahrend Frau Schneider ihr
Glack im Ausland versuchen will,
wird sich Frau Burri beruflich neu
orientieren und nimmt eine neue
Herausforderung etwas mehr im
technischen Bereich an,

Wir danken Frau Weber, Frau
Schneider und Frau Burri for
thren Einsatz und die wertvolle
Arbeit, die sie in unserem Unter-

Pensionierung

Seine Zeit als aktiver P-ler neigt
sich rasch dem Ende entgegen.
Schon bald hat er seinen letzten
Arbeitstag und kann sich seine
Zeit selber einteilen, ohne Agen-
da. Hans-Peter Begert wir
beneiden Dich. Keine vérpassten
Inserateschilisse mehr, keine Son-
derseiten, keine Beilagen, keine
Reklamationen mehr. Aber auch
keine erfolgreichen Abschlusse,
keine zwanglosen Gespriche mit
Kunden und keine Spisse mit
den Assistentinnen mehr. Hans-
Peter Begert wir bedauern Dich,

Wir wissen aber, dass es Dir in der
beverstehenden Zeit als Rentner
der Publicitas Bern nicht langwei-
lig werden wird. Und solitest Du
mal wirklich nicht wissen was Du
machen solist, schreibst Du ein-
fach einen Artikel fur unsere
Hauszeitung.

Lieber Hanspi, ganz herzlichen
Dank far Deine grosse Treue,
Deinen beispielhaften Einsatz
und fur die vielen lustigen Stun-
den, die wir mit Dir verbringen
durften. Wir gonnen Dir von
Herzen Deinen Ruhestand und
werden Dich vermissen,




Hanspeter Begert

Wie kénnte es anders sein! Eine
ganze Woche zu spat hast Du
Deine Stelle als Propagandist der
Publicitas angetreten, Das war am
8. April 1957. Die Firma Alfred
Ramseyer AG, Fournituren und
Maschinen fur das graphische
Gewerbe in Bern, konnte sich
einfach nicht vertragsgemiss von
ihrem ehemaligen Lehrling tren-
nen.

Bereits 1960 warst Du, ais best-
qualifizierter Propagandist, weit
Gber die Filialgrenzen von Bern
hinaus bekannt! Die Filialen St.
Gallen und Basel winkten dem
Newcomer mit je einem interes-
santen Chefposten im Titel-
bereich. Korrespondenzmassig
wurde damals seitens der Filiale
Bern festgehalten: "Soweit wir
Herrn Begert kennen, sollte er
bei guter Unterstiitzung durch
den Filialchef in 5t. Gallen reds-
sieren kénnen. Auch in Basel
wire Herr Begert wahrscheinlich
kein Versager”. Und weiter: “...so
darf  sicher ohne grosse
Bedenken auf Herrn Begert
zugegriffen werden, auch wenn
wir ithn gerne noch 1 bis 2 Jahre
in Bern hatten ausreifen lassen”,
Hanspi entschied sich fir den
weiteren Reifungsprozess in
Bern.

Man muss wissen, in der “guten
alten Publicitas-Zeit” dauerte
alles etwas langer, aber Hans-
peter Begert arbeitete zielgerich-
tet an seiner Karriere. Und so
fragt er 1962, ob er zu einem spa-
teren Zeitpunkt eine Chance
hatte in den Aussendienst tber-
zutreten, Tatsdchlich, Ende
Februar 1967 tritt unser Hanspi
die Nachfolge von Bruno Wacber
im Aussendienst an.

la, Heber Hanspeter, wer ausser
bir kann sich noch aber ein Per-
sonaldossier von 935 Gramm aus-
weisen?-Darin—sind—Seite—far
Seite, anfanglich noch auf ieich-
ten Durchschlagspapier, die Sta-
tionen Deiner umfangreichen
Karriere bei Publicitas festgehal-
ten. Auf die ausfithrtiche Wardi-
gung Deiner langjahrigen Tatig-
keit bei P werden wir bei passen-
der Gelegenheit zuriickkommen
und ich wette, dass Verschiede-
nes, nicht schriftlich Festgehalte-

nes auch noch die Runde machen
wird.

Nach einer Aktivzeit von sage
und schreibe 42 Jahren bei
Publicitas, wirst Du demnichst in
Deinen wohlverdienten Ruhe-
stand Gbertreten. Fiir Deine aus-
serordentlich kollegiale Wesens-
art, fir Deine allgegenwirtige
HiHfsbereitschaft gegentiber Kun-
den und Mitarbeiterinnen, fir
Deinen Humor, die Spasse und
Deinen Schalk (“Opfer” waren
einige zu erwahnen), als willkom-

mener Stimmungsmacher auch in
hektischen Zeiten, dafir lieber
Hanspi, danken wir Dir herzlich.

Zum neuen Lebensabschnitt wiin-
sche ich Dir und Deiner eben an-
getrauten Gattin (herzliche Gra-
tulation!!!) im Nahmen aller
Publicitas-Koileginnen und Kolle-
gen, vorallem viel Gesundheit
und Wohlergehen und (wie wir

Anfangs jahr
lduteten fiir
Herrn Hans-
peter Begert
und Frau Nelly
Krebs-Begert
die Hochzeits-
X Glocken,
Wir gratulieren
herzlich!

Dich kennen) einen sehr aktiven
{Un)-Ruhestand.
Kurt Miller

Hanspi: Bundesrat Cotti tritt fast
zum gleichen Zeitpunkt mit Dir
in den Ruhestand und so scheint
mir die ndchste Einladung zu
einer Wanderung an seiner Seite
50 gut wie sicher.




Publicitas Direktion

Sitzend v.l.: Ursula Imhasly {Personalassistentin),

Ruth Scherler (Personaladministration)

Stehend v. I.: Peter Mol (Personalleiter Region Mitte),
Walter Althaus (Direktor)

Publicitas Aussendienst

Die Verkaufsabteitlung mit total 42 Kundenberatern, Assistentinnen und Lehrlingen sorgt, fiir taglich neue
“Nahrung” in unserer Firma. Die kompetente Beratung unserer Kunden, damit diese einen maximalen Werbeerfolg
erzielen, ist unser oberstes Ziel. Hat der Kunde Erfolg, verdient er Geld und kann uns wieder “Nahrung” geben.

Das Verkaufsgebiet reicht von den Freiburger- bis zu den Solethurnerkantonsgrenze und vom Schipfen BE bis ins
Haslitai. Die ganze Print-Schweiz ist unser taglich Spielfeld und wir achten darauf, dass die erfolg- und gewinnver-
sprechendsten Titel im Spiel sind,

Dabei benédtigen wir ein tolles Umfeld - Produkte, Infrastruktur, Zusatzleistungen, Trainer, Batreuer, Kassier, Fanciub,

Chearleaders, Applaus und und und.....! Tore sind das Produkt eines ganzen Teams, Liebe Kolleginnen und Kollegen,
wir danken Euch herzlich fr die Pflege und Weiterentwicklung dieses erfolgreichen Umfeldes.

Eure Verkaufsmannschaft

Hintere Reihe von 1. nach r: Daniela Sieber, Franz Anliker, Otto Hadorn, Gertraud Wohletz, Andreas Szilagyi, Rita
Anderegg, Thomas Ziircher, Sonia Pio, Andreas Ulrich, Barbara Schmideder, Werner Enderli, David Wetli, Monika
Niederhduser, Michael Biirki, Reinhold Miiflener, Ulrich P Hinggi, Fred Struchen, Kurt Miiller, Hans-Peter Begert

Vordere Reihe von I. nach r: René Morgenegq, Sonja Meierhans, Frinzi Schnegg, Carmen Reichenbach, Sabine Krebs,
Sandra Ehrler, Sylvia Stucker, Chantel Jufer,

Auf dem Bild fehlt: Michael Sutter




Departement;
Der Bund
Verlag AG

Wir sind die Spezialisten
fir Berns profilierte
Tageszeitung «Der Bund»
und der klaren Nummer
1 in Bern, dem
«Stadtanzeiger Bern»
Bern. Das Team vom 8,
Stock steht lhnen fiir
Auskinfte,
Reservationen und
Prasentationen gerne zur
Verfligung.

Von links nach rechts, sitzend: Anita Hofer, Raoul Wanger, Gabriela Hirsiger, Brigitta Reichenbach, Christian Wolf
Von links nach rechts, stehend: Fabian Mejer, Willy Wipfli, Margaritha Zimmermann, André Fluri, Rofand Eicher,
Alex Miescher, Oliver Egloff. Daniel Beyeler, Christian Hofmann, Ueli Zwahien

Auf dem Bild fehlt: Christine Tschannen

Rund um den Tisch das TEAM des
Marketing/DTP-Services:

Rita Burri, Anfa Fasler, Alex Riifenacht,
Martin Blirki, Pit Althaus, Barbara Dick
(Es fehlt: Marc Aeschlimann, 2. Lehrjahr)

Publicitas Media Marketing/DTP-Services

Im Bereich Media-Marketing-Services erarbeiten Anja Fasler und Martin Birki mit dem zugeteilte Lehrling ver-
kaufsunterstiitzende Unterlagen. Insbesondere mit den Instrumenten Verbreitungsdaten (MediaPerformance),
Leserschaftsdaten (MACH), Streugebietskarten {RegioGraph) und Daten aus etlichen Spezialstudien helfen wir bej
Problemen der Mediaplanung weiter. Bei Martin Burki, Leiter des Media-Marketing/DTP-Services,

liegt zudem auch die Kommunikationsverantwortung fir die Publicitas Filiale Bern.

Im Desktop-Publishing-Services, kurz DTP-Services, zaubern Pit Aithaus, Barbara Dick, Rita Burri und Alex Riafenacht
gestaltete Inserate in unterschiedlichen Dimensionen und Farben far unsere Kunden. Kreativer Geist mischt sich mit
typografischer Stilsicherheit und einer immer grésser werdenden Portion technischer Geréte. Die Gestaltung von
Broschiren, Flyern etc. bietet Abwechslung in der alltaglichen Inserategestaltung,




Hintere Reihe von |, nach r;
Andrea Kuhnen,
Patrizia Kiener,
Sandro Gander

Vordere Reihe von |. nach r:
Danielle Schneider,
Daniela Grinig,
Florence Lavanchy,
Ursufa Kienbrandt,

g - lvc
stana RV, oa Jost

ris Peffor :
. The, )
eilets And 7es Bolfige,

Nicole

Publicitas Direct

Mit neuem Namen und viel viel Elan da hacken wir wie Wilde auf die weissen Tasten
erstellen wir Auftrag und Erscheinungsplan und schauen unentwegt in den schwarzen Kasten.
wir sind ne junge, aktive Gruppe

und gehéren in die grosse Verkaufstruppe Uns zu stéren morgens - vor 9 Uhr

gibt keinen Sinn - aber ne grosse Aufruhr
Unsre Abteilung ist weit verstreut ist es doch der inserateschluss
viele Kunden werden bei uns betreut der da eingehalten werden muss,
ob in der Stadt oder im City-West

geben wir fir unsre Kunden: our best! Kaum gibt's ne Erfassungspause

kénnen wir nicht gleich nach Hause
Beginnen frihimorgens um sieben hat es doch nun wie automatisch
sonst bleibt die unpersénliche Post liegen Manus - hunderte - auf dem Tisch
Nach dem Sortieren geht's an's Werk

fast wie in nem grossen Bergwerk. Behaiten trotz Stress meist gute Laun’

zum lachen bleibt Zeit doch kaum
Riesige Massen gibt's da zu erfassen der Humor muss bleiben - es geht nicht ohne
damit alle Inserate in die Zeitung passen wir schatzen unsere freundliche Zone




Publicitas Diverses Pacht

Wir sind die Abteilung Diverse Pacht und im 5.
Stock zu finden. Die reibungslose Abwickiung der
eintreffenden Auftrdage und die Promotion
unserer Regie-Titel gehéren zu unseren

taglichen Aufgaben. Wir stehen laufend im
Kontakt mit den P Verkaufsabteiiungen

in der ganzen Schweiz, mit der Publimedia, mit
Kunden, Werbeagenturen, Druckereien und unse-
ren 21 Partner-Verlegern.

Von | nach r:
Doris Bieri, Manfred Birbaum, Ursula Rytz,
Adrian Aebi, Andreas Spycher

Unsere Titelpalette gehdren verschieden Print-Kategorien an: Mehrere Anzelger (Laupen, Schwarzenburg, Seftigen,
Frutigen, Simmental, Interlaken, Saanen, Oberhasli und die Kombinationen "Anzeiger-Kombi Bern West”,

“pare Sense Kombi”, “Anzeiger Duo Bern Siid”, Niesen Kombi®), Verbandstitel ("arbeit & verkehr”, Barner
Channe”), nationale Titel {Schweizerisches Handelsamtsblatt), lokale Gratis-Zeitungen (“BimplizWoche”,
Anzeiger Nordquartier”, “Bantiger Post”, "Lokal Nachrichten Muri Gamligen”, "Mitteilungsbiatt Zollikofen” und die
Kombination “Berner Vororts-Pool”), kulturetle Publikationen (Stadttheater Bern: Programmhefte, PROLOG,
Saisonheft, Jahrespielplan, Kunst des Liedes, Kunstmuseum Bern: Berner Kunstmitteilungen), eine Publikums-
Zeitschrift (Barner Brattig) sowie eine Partezeitung (Berner Freisinn), Kurz - wir haben far (fast) alfle inserate-
kategorien das passende Angebot

Stehend von |, nachr:

Jeréme Lergier, Alex Baumgartner,
Edith Weber, Vreni Ruf, Robert,
Herter, Anita Wofli

Sitzend von |. nach r:

Theresia Waber, Maria Schiitz,
Franziska Huber, Regula Feller, Heidi
Deppeler, Nicole Wagner

es fehlt: Marc Heimann

Publicitas Logistikabteilung

Wir sind die Logistikabteilung der neuen P-Bern

Wir sind verantwortlich fur vieles z.B.

- dass die Post rechtzeitig am richtigen Ort ist

- dass wir ab 9.00 Uhr und 15.00 Uhr Kaffee trinken kénnen

- dass die PUB-Applikationen und die PC’s und Drucker funktionieren
- far den Support PUE-2000

- dass die Zahlungseingéange richtig verbucht werden und die saumi-
gen Zahler gemahnt werde

- dass unsere Partnerverleger Ihr Geld bekommen

etc.




Publicitas
Buchhaltung

Seit dem 1.1.1998 befindet sich im
2. Stock eine neue Abteilung: Die
Zentral-Buchhaltung der Publicitas
AG. Nebst den Buchhaltungen der
Publicitas AG (alle Filiallen) wer-
den die der Publimedia, Publimag,
GrischAnnoncen, Stadtanzeiger
Olten, Winterthurer Stadtanzeiger,
Fundgrueb, S.I. Dos-Vie und der
Generaldirektion ebenfalls in Bern
gefithrt,

Alles was Kassen, Post, Bank,
Lieferanten-Rechnungen und
Verlegerabrechnungen betrifft
wird in Bern erfasst, bezahlt und
verbucht. Was die Debitoren
betrifft wird weiterhin in den
Filialen verarbeitet.

Durch die Zentralisierung kommen
nicht nur verschiedene Buchhal-
tungen an einem Ort zusammen
sonder auch verschiedene
Sprachen und Mentalitdten. Wer
also sein Franzdsisch oder Htalien-
isch aufbessern méchte ist im

2. Stock auch herzlich willkommen.

P-Léman in Bern

Heinz Sommer , Key Account Manager

Publicitas Logistik-Abt. GD

Stehend von 1. nach r:

Marcel Remund, Roger Burtin, Rolf Krdhenbiihl, Jean-Claude Wachs
Sitzend von |. nach r;

Agnés Bur, Jacqueline Mauron, Tania Beltrami, Betty Charbonney,
Franzi Moser, Katharina Mlier.

PubliLink

Thérése Zircher, Gérard Lechner

Team Burgdorf

Dass Burgdorf-Team wird in einer nachsten Ausgabe
noch genauer vorgestellt.

Ven | nach r:
Aafke Christoffel, Hansruedi Hofer, Susi Egli, Marianne
Kaufmann, Ruedi Gloor




Publimedia Bern

Am Montag, 7. Dezember des vergangenen Jahres haben ihre neuen Arbeitsplatze Gber den Dichern des
Mattenhofquartiers in Besitz genommen. Dank dem Umstand, dass die Blros der Alcatel eine Renovation mehr als
nur nétig hatten, konnten die frischgebackenen Publimedianerfinnen in helle neu ausgeristete Raume einziehen.

Hier posiert tatsichlich die ganze Publimedia Bern, niemand fehlt:

Sitzend von 1. nach r: Erika Heimberg, Doris MUller, Marc Albrecht, Carole Donzé,

Stehend von |. nach - Willy Stucki, Stefan Fankhauser, Jiirg Steiner, Daniel Strobel, Mirjam Matti, Stefan Hofer,
Sandra Wohlhauser, Daniel Villard, Karin Fasel, Marika Teuscher, Hugo Kropf, Glovanni Trimpi

Publimag Bern

Hintere Reihe von |. nach r: A. Jaggi, Direktor; F. Harnisch, Verkaufsleiter; S. Streit, Verkaufsass; V. iseli, Verkaufsass;
1. Kropf, Verkaufsass; A.D. Dummermuth, KAM Touring; B. Soltermann, Leiterin Innendienst; L. Jenni, Verkaufsleiter
Touring; K. Blaser, Sekretariat;

Vordere Reihe von |, nach r; £, Kinzi, PM Campcar; G. Schéni, Verkaufsass; 5. Galli, Verkaufsass;

M. Herzig, PM Fachzeitschriften; D, Stolina, Kundenberater; M. Stolina, Kundenberater;

M. Schwab, Anzeigenleiterin Wochenzeitungen




Champagner floss
im Wasserwerk
an der Aare:

Publimedia Bern
feiert Er6ffnung!

Die Erdffnungs-Party der Publi-
media Bern: Eine rauschende
Ballnacht? fFalsch! Ein Besaufnis?
Noch falscher! Gediegenes Her-
umstehen? Kaum! Sondern: eine
Superfete mit schdnen, jungen
und etwas weniger jungen, fréh-
lichen Leuten. Tolle Werberlnnen
von Bern bis Zirich, Lugano
und...! Alle da! Medien-Gurus
und dergleichen in rauhen
Mengen. Aus den Gefilden der
Top-Kunden, Agenturen, Medi-

¥

en, Verlagen und natirlich der
PubliPresse. Hohe Tiere? Sicher,
und zu Hauf. Sound aus den
Siebzigern und Achzigern?

Jawoll, von Di Loop aus Paris!
Cber-Mega-Groove! Und dann
Eiger, Ménch und Jungfrau: ein
urkomisches Trio. Dlster? Aber,
aber, bei diesem Kerzen- und
Waifischbar-Leuchten! Laut?
Scho chly. Ausflippen, Glieder-
verrenken und mitsingen bei
VMCI, uff - schwitz - schnauf. Bier
her, Bier her! Kein Problem.
"Winsche gut gespeist zu ha-
ben!” Jawoll, das darf man/ rau
laut sagen. Wiederholung er-
wiinscht! Ende der Durchsage.

Far Publi Barn hat berichtet
HuKro.

Fotos:

Oben: Marc Albrecht, 2, Barbara und
Res Spycher, Markus Ehrle (Publime-
dia Ziirich), Barbara Schmideder, Ric
Hanggi

Mitte: Marfo Valenti (Dir. Publicitas
Lugano), Fred Struchen, Hans Fahrni,
Unten links: Giovanni Trdmpi mit
Brischitte von “Eiger-Mdénch-Jung-
frau”

Unten rechts: Anita Hofer, Remo
Jenni (Swisscom)
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Die Consultas gehort in

den Bereich PUBLIONn/ine
oder doch in den Bereich
PUBLIService? lware ist ei-
ne Versicherung far Britlen
oder doch eine Firma der
PUBLIGroupe? AmiTe} ist
eine Talkline der Swisscom
oder doch eine franzésische
Firma unserer Gruppe?
Unsicher!

Damit sich das dndert wer-
den in den folgenden Publ-
Barn-Ausgaben die 5 Berei-
che der PubliGroupe vorge-
stellt. Im néachsten PublBarn:
pPUBLtOnNline

..die Print Media-Dokumentation:

Was ist eigentlich...

Die Print-Media-Dokumentation ist eine Dienstleistung der Publicitas, die
zur Auswertung der Konkurrenz dient. Dokumentiert werden Print-Kam-
pagnen von Warenproduzenten und Handelsmarken, die Gberregional in
der Schweizer Presse inserieren. Im CAP in Freiburg werden die von Lehr-
lingen diverser VSW-Filialen eingeschickten inserateseiten aus festgeleg-
ten Tages- und Wochenzeitungen und aus Publikumszeitschriften nach
Branchen in Uber 400 Facher abgelegt. Wenn ein Kunde eine visuelle
Dokumentation von Print-Kampagnen bestellt, wird diese reproduziert
und anschliessend direkt an den Kunden verschickt und verrechnet.

Die Ziele des CAP's:

» Qualitat steht vor Quantitat; Druck, Papier, Inhalte usw.

» Kleinformat steht vor Grossformat: Je grésser das Ausgangsformat
desto grosser die Kosten fur den Kunden.

« Jedem Kunde seine Sprache: Werbeslogans sind oft mehrdeutig.
Dem Kunden werden bei mehrsprachigen Sujets, die Sujets seiner
Muttersprache zugestellt.

* National - Gberregional - Regional: Nationale und Uberregionale Titel
werden berlcksichtigt, wenn sie Teil einer (iberregionalen/nationalen

« Vollstandigkeit: Alle angebotenen (Haupt-)Branchen sind abgedeckt.

Wo erhalte ich eine Print-Media-Dokumentationsberatung oder wo kann
ich eine bestellen?

CAP Freiburg, Route du Petit-Moncor, 1752 Villars-sur-Glane
Telefo 026 7 408 27 00, Fax. 026 / 408 25 55

Mephistos
Liebesreigen

Unter diesem Titel hat Hugo Kropf mit der NVB (Neue Volksbiihne Bern)
eine heitere Theater-Collage produziert. Das Stiick beginnt im Himmel,
wo die Erzengel die Werke des Schopfers preisen. Nur Mephisto mag nicht
in den Lobegesang einstimmen, weil sich die Menschen derart schwer tun,
dass er selber wenig Lust mehr hat, diese zu plagen. Unter seiner kundi-
gen Flhrung erleben wir die wahre Geschichte des Gletschermannes Otzi
und von Romeo und Julia; erfahren intimes aus dem Verhéitnis von
Cleopatra und Cisar und die unmaogliche Liebe der Prinzessin Salome zum
Propheten Johannes. Gretchen am Spinnrad, ein Huhn, Erlkénig, Nonnen
und andere mehr drehen sich ebenfalls in diesem Liebesreigen.

Reserviert Euch doch einen Abend im Zytglogge-Theater, dem jingsten
Kellertheater Berns. Zusammen mit dem Besuch einer schénen Altstadt-
beiz bringt das Farbe in den grauen Alitag.

Vorstellungen: 7., 9., 10., 14., 16., 17., 18,, 21., 22. und 23. April.
Vorverkauf : Nicklés Uhren-Bljouterie, Telefon 311 35 49,

Auf Euren Besuch freut sich Hugo Kropf
{Meine Rollen: Gottvater, Otzi-Vater, Johannes, Huhn, Alter im Park)




Personliches Interview
fitr: Ursula Kienbrandt

Wie stelist Du Dir die Zukunft der
PubliGroupe vor? Wohin bewe-
gen wir uns?

ich glaube, dass sich die Publi-
Groupe weiter vergrissern wird
und ihre Marktposition starkt -
speziell auch im Ausland.

Die PubliGroupe hat (berall in
der Welt Filialen. Kénntest Du Dir
vorstellen (ungeachtet von Alter,
Familienverhdltnissen) in einer
zu arbeiten? Wenn ja, in wel-
cher?

Das wire durchaus ein Thema. Es
wiirde mich wohl wegen dem
“Wiener Charme” zu: unseren
Kollegen in die o&sterreichische
Hauptstadt ziehen. Das wirde
mir gefallen. Sprachliche Probleme
kamen da wohli nicht auf, oder?

Wie siehst Du die Zukunft der
Presse?

Zeitungen wird es sicherlich
immer geben. Doch das Voran-
kommen der neuen Medien {z.B.
Internet) wird die Position der
Presse sicherlich schwichen. Fur
mich sind die Zeitungen immer
noch ein attraktives Medium -
das musste ich wohl sagen, oder?
Nein im Ernst, Zeitungen werden
lhre Position in der Schweiz als
Werbetrdger nie ganz verlieren -
davon bin ich Uberzeugt.

Was bringt Dich im Zusammen-
hang mit einem Kunden in
Weissglut?

Je nach Tagesstimmung und
Arbeitsdruck ist das ganz unter-
schiediich. Es kommt schon mal
vor, dass wir uns einige Belei-
digungen gefallen lassen missen.
Wer das nie erlebt hat, kann das
wohl kaum glauben. Mangelnder
Anstand und fehlende Toleranz
kénnen meine Kérpertempertur
schon mal ansteigen fassen.

Wiirdest Du von Dir sagen, dass
Du ein guter Mensch bist?

Im Grossen und Ganzen: Ja.

Was heisst im Grossen und Gan-
zen?

Far mich ist ein guter Mensch ein
hilfsbereiter, aufmerksamer Mit-
mensch, der es nicht ndétig hat
sich zu verstellen. Jemand, der
bemuaht ist, mit den Leuten aus-
zukommen, vorurteilsios. Das ist
nicht immer ganz einfach, des-
halb die Einschrankung im
Grossen und Ganzen.

Wie wichtig ist Geld fir Dich?

Geld sollte uns einen gewissen
Lebensstandart Uber dem Exi-
stenzminimum ermoglichen.
Millionen mussen es nicht unbe-
dingt sein. Ein Leben am Exi-
stenzminimum wanscht sich nie-
mand - der tagtdgliche Kampf ist
zu zermurbend.

Hast Du schon mal was Schiim-
mes gemacht, das Du heute
bereust?

Ich kann hinter all meinen Taten
stehen. Das ist mir auch sehr
wichtig.

Was wiirdest Du auf keinen Fall
tun, auch nicht fir viel Geld?

Meinen Kérper verkaufen - das
kénnte ich mir nun wirklich nicht
vorstellen, Meine eigenen Men-
schenwirde kdme mir da in die
Quere.

Was ist Dir heilig?

Die Wahrheit ist fir mich ein
unerschopfliches Gut. Auch die
Familie als Zentrum bedeutet mir
sehr viel.

Glaubst Du es ist Dir gelungen,
Deinem Leben einen besonderen
Sinn zu geben?

Ich arbeite noch daran. Ich habe
das Gefilhl, dafir bin ich einfach
noch etwas zu jung, um diese Fra-
ge abschliessend zu beantworten.

Was braucht es, damit Du die
Kontrolle {iber Dich verlierst?

Ich kann mich nicht erinnern,
dass sich so eine Situation bereits
ergeben hat. Meine charakterli-
chen Eigenschaften lassen ein
unlberlegtes "ausrasten” gar
nicht zu. Ich dberdenke eine
Sitution lieber einmal zu viel als
einmal zu wenig.

Was wire die absolute Kata-
strophe fiir Dich?

Einen geliebten Menschen zu
verlieren oder wenn ich meine
eigene Identitat aufgeben mis-
ste, das wiren fur mich Kata-
strophen.

Das absolute Gliick?

Nachwuchs - aber es eilt ja
nicht...

Was wolltest Du schon immer
gerne tun, aber bislang hat Dir
der Mut oder die Kraft gefehit?
Fallschirmspringen - im Tandem
naturlich. Aber es war weder die
Kraft noch der Mut das Problem,
mir fehlte schlichtweg die Gele-
genheit. (Anmerkung der Redak-
tion: Das kann man ja dndern.
Wir wirden davon selbstver-
standlich in der Hauszeitung
berichten).

Gibt es ein Tier, dass Deiner
Ansicht nach Deinen Charakter
erfassen wiirde?

Cu stellt Fragen! Mir fallt nichts
ein.

Plateauschuhe, Bliimchenmuster,
60er Jahre Look, alles erlebt ein
Revival. Welchen Gegenstand
oder welches Kleidungsstiilick
wiirdest Du gerne wieder aufle-
ben lassen?

Sissi-Kleider - Einmal wie die
Kaiserin von Osterreich Gber eine
grosse Treppe hinabschreiten. Da
kommt man ja in's trdumen.
Meine Grossmutter hatte solch
lange Kleider - zumindest ahnii-
che - schon damals wollte ich
mich immer verkleiden und zur
Monarchin werden.

Ich nenne Dir nun einige
Stichworte und méchte wissen
was Dir dazu einfallt.

Fusion

Die ofa-Publicitas Fusion ist nur
ein Beispiel. Fusionieren - das
scheint aber in Mode zu sein,
nicht wahr?t

Glauben

Ich glaube an mich!




Fortsetzung: Flo’s Frage Egge

Sicherheit

Wichtig. Die grosste Sicherheit
gibt mir das Gefdhl, wenn ich
splre, dass andere Menschen zu
mir stehen.

Ssolidaritat

Ausgesprochen wichtig! tebens-
wichtig!

Ich beginne einen Satz und Du
fiihrst ihn zu Ende.
Meiner Chefin warde ich schon
lange gerne mal sagen, dass...
.. ich sie toll finde.

Wenn ich zaubern kénnte....

... wiirde ich mich auf die Male-
diven zaubern.

(Anmerkung der Redaktion:
Kunststiick bei diesem Wetter in
den letzten Wochent!)

Wenn es nach mir gehen wiirde,
dann hatten wir in der Publicitas
schon lange....

. in der Cafeteria eine Mikro-
welle.

Jeder Mensch hat so seine Laster.
Welches ist Dein grdsstes Laster?
Mein grosstes Laster ist meine
Lasterlosigkeit.

Welches ist Deine grisste
Schwiche?

£s mangelt mir oftmals etwas an
Selbstbewusstsein,

Deine grasste Sdrke?

Mein Sinn fGr Humor - mein
Lachen.

Ursufa, herzlichen Dank flr Deine
Antworten.

Wer ist SIE?

Sternzeichen: Schitze
Heimatort: Lyss

Was SIE mag:
Wandern in den Bergen

Was SIE nicht mag:

Krank sein

Den ausgefillten Talon senden Sie bitte bis

Raten
Sie mal ...

Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter
stellen sich vor.

Der Preis:
Ein REKA-Check
im Wert von Fr. 50.-.

Die Auslosung erfolgt unter den

richtigen Einsendungen. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.

_

Dienstag, 6. April 1999 an Frau Ursula Imhasly,
Personalabteilung, Rohrpost 9.1 senden.

Ich tippe auf:

Absender:

Name:

Vorname:

Abteilung:







VPUBUCITAS

Werbung friiher - das ENDE der Emailschilder-Ara

publir/n;g

publimedis

Krieg

In den Kriegsjahren 1939 bis
1945 wurde die Produktion von
Reklameartikeln erheblich einge-
schrénkt. Die Betriebe bekamen
die Auflage, Kriegsgerate und
militérisches Zubehér zy produ-
zieren. Wahrend der Kriegsjahre
kam in den europdischen Lan-
dern die Plakatherstellung aus
Eisen und Email fast vollig zum
Erliegen. Die zahi der produk-
tionsfahigen Betriebe war danach
gering. Mangel an Rohstoffen,
Kohle und Eisenblechen verhin-
derte die Produktion. Um das
Defizit an Kichen- und Haus-
haltsgeriten, wie Ofen, Herde,
Badewannen und auch Schilder
auszugleichen, mussten Ersatz-
stoffe gefunden werden.

Das Ende

Nach dem Kriegsende begann in
Westeuropa unter dem Einfluss
und mit Hilfe des amerikanischen
Marketings eine Wiederbele-
bung der Wirtschaft und damit
der Werbung.

Es erschienen wieder Inserate in
den Zeitungen und es wurden
riesige Plakate geklebt, Es ent-
standen neue Medien, im we-
sentlichen Radio und Fernsehen
neben Film, Plakat und Leucht-
werbung.

Bild: Emailschild “Caballero Ciga-
rettes” aus der Zejt nach dem
Zweiten Weltkrieg.

Erinnern wir uns... In der letzten Ausgabe von Pyblj-
Barn haben wir dje Geschichte der Emailschilder von
den Anféngen bis zu lhrer Bliite zwischen 1920 und
1930 erfahren. Das Ende der Emailschilder ist nun in
dieser Ausgabe beschrieben:
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(Fortsetzung von der Titefseite)

Bis 1960 lasst sich ein leichter Anstieg der Nachfrage nach dauerhafter
Rekiame feststellen, Die Emailwerke produzierten héhere Stlickzahlen.
Namen wie “Martini”, “Cincano”, “Dunlop”, “Michelin” und “Philips*
tauchen vermehrt auf.

Fotovorlagen fur naturalistische Werbeschilder kamen nun verstarkt zum
Einsatz, neben den in dieser Zeit sachlichen Werbeschiider.

Doch die meisten Markenartikelhersteller gingen in den Jahrzehnten nach
dem Zweiten Weltkrieg andere Wege, sie suchten preiswertere
Materialien fur ihre Werbung. So konnten sie schneller auf Modetrends
reagieren. Die Reklameschilder aus Email starben nun fangsam aus.

Einige Emailierwerke versuchten in jungster Vergangenheit fiir Sammler
und Freunde der alten Email- und Blechschilder solche Werbetriager neu
aufzulegen. Diese sind jedoch nicht mehr echte, sondern hiufig nach-
emaillierte Schilder. Ein echter Sammler unterscheidet ein altes Original
sofort von diesen Nachproduktionen. Eine Blitezeit werden die emaillier-
ten Tafeln wohl nie wieder erreichen. Die ehemaligen Vorzige der
Emailschilder, ihre Langiebigkeit und Dauerhaftigkeit, verkehrten sich in
echte Nachteile. Die Werbung for Markenartikel wurde schnellebiger und
dynamisch den Markttrends angepasst. Prospekte, Anzeigen, Papier-
plakate, Radio und Fernsehen haben die Dauerwerbung abgeldst,

In der heutigen Werbetrégerumgebung sind noch mehr Werbetriger,
zum Beispiel Internet, dazugekommen. Das Emailplakat wird wohi nicht
mehr wiederkehren.

Martin Barki

Bilder:

Emailschilder aus der Zeit
nach dem Zwejiten Weltkrieg
{um 1350 - 1960).

{Aus: das Grosse Buch der
Emailplakate, Orbis Verlag,
zur Verfligung gestelft

von Flo Lavanchy)




Die ersten 100 Tage
sind langst ge-
schafft. Und wie!

“Publimedia Bern, Carole Donzé,
guten Tag" ist vielen unter lhnen
als der erste herzliche Willkom-
mensgruss bei der Publimedia
Bern bereits bestens bekannt. Sei
dies, wenn Sie uns Gber’s Telefon
erreichen, oder wenn Sie sich
direkt zu uns an den Empfang im
9, Stock begeben,

Seit dem 4. Januar diesen
Jahres ist die Publimedia
also auch in der Bundes-
stadt offiziell vertreten.
Und dies, wie die aktuel-
len Umsatzzahlen zei-
gen, sehr erfolgreich. Sie
fragen sich:*Das ist ja gut
und recht. Nur, hat sich
denn so vieles gegeniiber
der friheren Situation &
gedndert. Und wenn es =
denn so ist, was genau?*® :

Was sich fast nicht gean- -
dert hat, ist die in der
PubliBarn bekannte
Mannschaft der ehemali-
gen Grosskundenabtei-
lung der P-Bern. Nebst
dem bewidhrten Team
unter der Leitung von
Giovanni TrOmpi kamen
weitere versierte Gross-
kundenbetreuer der ofa
Bern, Willy Stucki und
Marika Teuscher, sowie
der Publicitas Biel, Daniel
Villard und Mirjam Matti,
zur bestens eingespieiten
Mann- und Frauschaft an
der Seilerstrasse im City-
West.

Obwohl man sich ja bereits von
frither her kannte, war es doch
zu Beginn des Berner Publi-
media- Lebens ein Beschnuppern
und Kennenlernen, bis sich die
Teams in ihrer neuen Umgebung
eingelebt hatten. Eine neue
Umgebung, die - so wird uns
auch von unseren Gésten gerne
bestatigt - in ihrer Ausgestaltung

doch als gelungen bezeichnet
werden darf {den Architekten sei
Dank und Gruss an Walter Alt-
haus}.

Offen und kommunikativ sollte
sich der Geist der Publimedia in
der Konzeption der Biroland-
schaft wiederspiegein. Auch hier
wagen wir zu sagen, dass sich die
Umsetzung bewahrt, wenn gleich
auch ab und zu eine abgeschlos-
senere Raumsituation vielleicht
das eine oder andere Telefonge-
sprach etwas vereinfachen wilrde.

Ist die personifizierte Beratungs-
situation sehr &hnlich wie friher,
so sind doch bei den inhouse zur
Verfigung stehenden Dienst-
leistungsangeboten einige Unter-
schiede feststellbar. Dienstleis-
tungen, die zum Teil von der
Publimedia entwickelt worden
sind {wie z.B. der Print-Adverti-
sing-Monitor PAM oder einzelne

Tools der MediaOnline auf der
Webseite der Publimedia) und
ebenfalls teilweise exklusiv fur
die Kunden der Publimedia ein-
gesetzt werden. Allen Tools steht
aber die gleiche Ildee zu Grunde:
das Inserieren so einfach wie
méglich zu gestalten und mit
interessanten  Planungsinstru-
menten das Inserat als nach wie
vor attraktives Werbemittel im
grossen Konzert der Media-
planung zu positionieren,

Publimedia, die General-
unternehmung fur die
Printplanung: vielleicht
haben Sie atich schon ein
Haus gebaut oder eine
grossere Renovation vor-
genommen. Da zeigt sich
sehr schnell, wo und wie
Geld eingespart, Nerven
geschont und Zeit ge-
wonnen werden kann,
So ahnlich sehen wir un-
sere Aufgabe: komplexe
Probleme in ihrer Ge-
samtheit, schnell, un-
kempliziert, professionell
und - vor allem - kun-
dengerecht zu l6sen.

"Publimedia Bern, Carole
Ponzé, guten Tag" solite
lhnen diese Begrissung
noch fremd sein, dann ist
es hichste Zeit, dass Sie
uns im 9, Stock im City-
West besuchen. Wir freu-
en uns darauf.

Daniel Strobel
Publimedia Bern/Basel




Runde Geburtstage

Ein ganzes Jahrhundert, aufge-
teilt in 2 x 50 Jahre, gab es im
April und Mai zu feiern. Noch im
April, namlich am 24., jubilierte
Frau Aaftke Christoffel in Burg-
dorf zu ihrem 50. Geburtstag.
Eine Woche spéter, am 1. Mai,
durften wir hier in Bern mit Kurt
Miiller auf das gleiche Ereignis
anstossen. Im Juni dirfen wir zwei
Mal zum 20. Geburtstag gratulie-
ren. Frau Monika Niederhiduser
lasst hre Party am 18. Juni steigen
und bei Herrn Laurent Risi kann
am 30. juni gefeiert werden. Wir
gratulieren den Geburtstagskin-
dern ganz herzlich und wdnschen
gute Gesundheit und viel Glick.

Hochzeitsglocken

Was wir schon lange erwartet und
schon fast nicht mehr geglaubt
haben, wurde schlussendlich doch
noch wahr: Am 30. April gaben
sich Frau Bettina Mathys und
Herrn Michael Sutter auf dem
Standesamt in Zollikofen das Ja-
Wort.

Wir wanschen der jungen Familie
viel Glack auf threm gemeinsa-
men Lebensweg.

Dienstjubilaen

Auf 5 jahre Inserateschluss-Stress
durfte am 1. Mai Frau Sandra
Ehrier zurickblicken. Unter dem
Motto «keep coof» hat sie diese
funf Jahre bestens dberstanden
und freut sich nun auf die nach-
sten fanf,

Die zweiten finf Jahre bereits
schon hinter sich und somit das
10-Jahre-Jubilaum feierte am 1.
juni Frau Ursula Rytz. Sie hat
sich stets im Pachtblatt-Bereich
fur unsere Anliegen eingesetzt.

Am 1. Juli feiert Herr Thomas
Ziircher sein 10-jahriges Jubi-
ldum. Seine 10 Jahre standen
ganz im Zeichen von stetigem
Dienst an unseren Kunden und
unseren Partnerblattern.

Das Redaktionskomitee dankt an
dieser Stelle allen Jubilaren for
thren Einsatz und ihre persénli-
che Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert
ganz herzlich,

Eintritte

Seit dem 1. April verstirkt Herr
André Niederhduser unser Bund-
Team als Halbtagsangesteliter im
Telefonmarketing. Wahrend er in
seinem anderen Beruf (Herr
Niederhduser ist Profifussballer)
eher in der Defensive wirkt, so
widmet er sich im Bund-Team voll
dem Angriff.

Seit dem 14. April erginzt Herr
Daniel Alfonsetti das DTP-Team
und stellt uns sein grosses Fach-
wissen zur Verfligung.

Gleich drei Mitarbeiterinnen nah-
men am 3. Mai ihre Tatigkeiten
bei uns auf. Frau Sonja Biischi
als Mitarbeiterin in unserer Abtei-
lung Publicitas Direct, wo sie ihre
reiche Erfahrung im Verlagswesen
bestens einbringen wird, Frau
Regula Liniger im lange verwai-
sten Direktionssekretariat und
Frau Brigitte Maurer als Kun-
denberaterin in unserer Agentur
Burgdorf.,

Wir heissen alle Neueingetre-
tenen herzlich willkommen und
winschen ihnen viel Befriedigung
bei ihrer Arbeit und viel Freude
im neuen Team.

Ende Juni verldsst uns auch Frau
Andrea Jost. Sie hat genug von
der gedruckten Presse und will
sich nun beim Radio und TV mit
der Disposition von Spots be-
fassen.

Wir danken den dreien fiir ihren
Einsatz und die wertvolie Arbeit,
die sie in unserem Unternehmen
geleistet haben und wiinschen
thnen viel Glick fur die Zukunft.

Austritte

Bei so vielen Eintritten gibt es
natirlich auch Austritte., Ende
Mai verliessen uns Frau Sonja
Meierhans und Frau Sanja Pio.
Frau Pio hat sich entschiossen mit
ihrer stets guten Laune den trii-
ben Swiss-Pool zu erhellen und
Frau Meierhans will mit ihrem
Wissen und Kénnen eine Agentur
auf Trab bringen.

Wir gratulieren
zur bestandenen
Prifung

Nach langer und intensiver Lern-
phase und nach einer kurzen,
aber umso anspruchsvolieren
Prifungszeit, diirfen Frau Anja
Fasler und Herr Daniel Beyeler
kurz zuricklehnen und zu Recht
Stolz auf sich sein.

Beide haben eine eidgendssische
Prafung erfolgreich bestanden,
Frau Fasler als Werbeassistentin
und Herr Beyeler als Marketing-
planer.

Wir gratulieren den beiden ganz
herzlich und wilnschen ihnen viel
Erfolg.




Hochzeitsglocken

Publimedia

Karin Fasel und Ingo Gold-
baum freuen sich auf den 4. Juni.
An diesem, hoffentlich sennigen
Tag, werden sie sich in Biel auf
dem Standesamt das JA-Wort
geben. Wir gratulieren dem Paar
ganz herzlich und w(nschen
Karin und ingo alles Gute und
Schéne zum Zamelibe!

Dienstjubilden
Publimag

Am 16. Mai 19992 ist es 10 Jahre
her, dass Frau Gaby Schoeni in
unsere Stammfiliale eingetreten
ist. Leider wird sie uns nach 9
Jahren Publicitas {Touring) und
einem Jahr Publimag (Touring)
auf Ende Juni 1999 verlassen.

Herr Frank Harnisch feiert am
11. Juli 1999 sein 5-jdhriges Jubi-
idum. Herzlichen Glickwunsch.

a

Eintritte

Publimedia

Von Biel nach Bern

Fabienne Villard verkauft heute
noch Sonderseiten flirs Bieler
Tagblatt. in der P-Biel. Anfangs
August wird sie im BID (Bera-
tungs-innendienst) bei der Publi-
media Bern den Arbeitsplatz von
Karin Fasel einnehmen. Mit
Fabienne kénnt ihr Gber heisse,
schnelle Autos, Autorennsport
und was damit zusammenhangt
diskutieren, in diesem Gebiet ist
sie ein grosser Freak. Wem das zu
schnell ist, kann geruhsahmer
Ober Sehenswirrdigkeiten und
Lebensgefuhl in den Haupt-
stadten Europas mit ihr plaudern
(sie hat sich zum Zjel gesetzt, nach
und nach alle europaischen
Hauptstidte zu besuchen). Tanz
und Musik ist ihr ebenfails sehr
wichtig, hat sie doch wihrend vie-
len Jahren in einer Tanztruppe
(HipHop) viele Auftritte miterlebt.
Schon jetzt: herzlich willkommen
in Bern, liebe Fabienne.

Publimedia

Von Genf nach Bern

Anfangs August wird Beat
Zimmermann die Publimedia
Genf mit der Publimedia Bern ver-

tauschen und als Nachfolger von
Marika Teuscher wirken, Beat ist,
trotz jungen jahren, bereits ein
«alterr Hase im Inseraten-
business, Seine KV-Lehre hat er in
der P-Solothurn gemacht und
kennt das P-Haus in der City West
bereits aus Branchenkunden-
Grinden. Damals hatte er noch
eine wallende Langhaar-Frisur,
heute strahlt er mit kirzeren
Haupthaar-Wellen.

Bei trockenem Wetter ist Beat
mehrmals wochentlich mit sei-
nem Mountainbike unterwegs,
bei schlechtem Wetter bringt ihn
Bruce Springsteen in Stimmung.
Herzlich willkemmen in Bern, lie-
ber Beat.

Austritte

Publimag

Frau Gaby Schoeni hat sich ent-
schlossen nach 10 Jahren eine
neue berufiiche Richtung einzu-
schlagen und verldsst uns per
Ende Juni 1999. Wir danken im

Snowlboard ['snou-
bo:d] cengl.; ,.Schneebrett™y das:
-5, -5: cinem Brett ahnliches
Sportgerdt zum Gleiten auf
Schnee. snow(boarlden: Snow-
boarding betreiben, Snowlboar-
dor der; -s, - jmd., der Snow-
boarding betreibt, Snowlboar-
ding duas; -s: sportliche Betiti-
gung auf einem Snowboard.

Hatte man das Snowboard in sei-
ner Anfangszeit mit diesen Wor-
ten beworben, wiirde es heute
wohl nicht viele Snowboarder
geben. Welcher Jugendliche {und
auch Erwachsene) méchte schon
gerne auf einem brettihnlichen
Spertgerdt auf dem Schnee glei-
ten (das ausgediente Biigelbrett
der Mutter lasst grissen!). Diese
Formulierung ist doch total un-
cool. Apropos cool, Unlangst er-
zahite mir ein Anglistikstudent,

Namen unserer Direktion ganz
herzlich fur Ihren grossen Ein-
satz.

Ebenfalls bedauern wir den Aus-
tritt von Frau Jeannine Kropf.
Sie sucht eine neue Herausforde-
rung.

Wir wiinschen Gaby und Jeannine
viel Glick und Erfolg auf ihrem
weiteren Lebensweg.

Publimedia

Von Bern nach Biel

Leider verlasst uns unsere Spezia-
listin far alle Efassungsprobleme
{(und was da alles zusammen-
hdngt) Marika Teuscher. Der
PubliGroupe bleibt sie aber er-
halten: in der Publicitas Biel trifft
sie als Verkaufsassistentin auf
vertraute Gesichter, Uns nttzt
das leider wenig bis gar nichts.
Immerhin kdnnen wir uns mal
ein Griessli mailen. Eine zfridni-
ge und kompetente Kollegin las-
sen wir sehr ungern ziehen.
Trotzdem: Alles Gute und viel
Freude am neuen Arbeitsplatz,
liebe Marika!

dass sich die Universitit Bern
(English Departement) jetzt auch
mit den trendigen (bzw. jugend-
lichen) Aussprachen beschaftigt,
50 heisst es denn heute auch
nicht mehr cool sondern viel-
mehr cooool {mit langezogenem,
langsamen o-Laut ausgespro-
chen).

Hier noch die Definition aus dem
Fremdwoérterbuch zu «cool»:

cool [kwl] (engl, ,kihl*): (sa-
lopp) 1. leidenschaftslos, nich-
tern-sachlich u. kiihl im Handeln
od. Einschitzen einer Situation.

Der Autor ist leidenschaftlicher
Skifahrer und machte den Pisten-
konflikt (wenn es ihn denn Gber-
haupt gibt) zwischen Snowboar-
dern und Skifahrern keinesfalls
anheizen. Bleiben wir cool!

von Alex Baumgartner




Wir stellen vor

Cbwohl in der letzten Ausgabe
atle Teams vorgestellt wurden,
wollen wir Thnen hier unsere
neuen Kolleginnen und Kollegen
etwas ndher bringen. Weil diese
Rubrik in den letzten beiden Aus-
gabe leider vernachlasigt wurde,
fallt sie nun etwas umfangreicher
aus.

Unterdessen kennen
sicher schon alle Frau
Gisela Dinkelmann,
welche in unserer
Cafeteria Frau Wélfli

i ergdnzt und im Not-
faEi auch vertritt, Die im Stern-
zeichen Zwilling geborene liebt
die italienische Kdche, und méch-
te gerne mal nach Irland in die
Ferien. Dass das leider nicht ganz
so einfach ist, liegt vorallem an
ihrem privaten Kleinzoo, Sie hikt
sich namlich nebst Katzen auch
noch Meerschweinchen und Rat-
ten, die alle versorgt sein wollien.
Nicht versorgt, aber abgestaubt
werden wollen ihre unzihligen
Schweinchen aus aller Art Mate-
rialien, welche Frau Dinkelmann
sammelt. Bleibt dann noch Zeit, so
erholt sich Frau Dinkelmann beim
Héren von Oldies und bei einem
guten Buch.

33 Auch schon eine Weile
: dabei, aber noch nie
3 vorgestellt worden, ist
§ Frau Doris Bieri. Als
Mitarbeiterin im Tele-
kst fonmarketing verstirkt
sie selt einiger Zeit das Team von
Res Spycher. Die Skorpion-Frau
liebt die chinesische Kiiche und
wer sie kennt, kann sich gut vor-
stellen, dass sie auch selber chine-
sisch kocht.
Musikalisch steht sie auf James
Last und Max Greger, Das passt
dann auch zu ihrem Hobby, Frau
Bieri ist namlich eine leidenschaft-
liche Tanzerin. Damit sie fit bleibt,
wird geturnt und die Kondition
wird an Volksmdarschen {am leb-
sten zweitdgige) gestarkt.
Zur Erholung bewundert Frau
Bieri gerne ihre Zierfische im
Aquarium und traumt dabei von
ihrem Ferientraum, der Cote
d'Azur,

Ebenfalls im Telefon-
marketing, aber far
den Bund, ist Frau
Monika Schmutz ta-
tig. Wahrend sie kuli-
narisch eher auf den
Suden steht (italienisch), so fahrt
sie touristisch eher auf den Nor-
den ab. Der Ferientraum der
Zwillingsfrau ist namlich Skandi-
navien und dort vor allem Finn-
land und Norwegen. Frau
Schmutz liebt klassische Musik,
die Werke von Mozart stehen
dabei ganz oben auf der Hitliste.
Als Haustier hidlt sie sich eine
Katze. In der Freizeit spielt sie
gerne Tennis, unternimmt Wan-
derungen oder geniesst eine
Ausfahrt mit dem Velo. Im Winter
ist gelegentlich auch Skifahren
angesagt.

geschrieben hat sich
: auch Frau Uemran
f Oeztok. Die im Zei-
i chen des Skorpions
geborene Liebhaberin der chine-
sischen Kiche trdumt von einer
langen Weltreise. Wenn es dann
endlich soweit sein wird, will Frau
Oeztok vorbereitet sein und kei-
nesfalls schon vorzeitig schlapp
machen. Sie treibt deshalb schon
jetzt viel Sport und hilt sich mit
Aerobics und Steptanz fit.

Gut eingelebt hat sich
¥ oauch Herr André
£74*3 Niederhduser. im Te-
lefonmarketing  far
- den Bund hat der
& Léwe bereits die Spo-
ren abverdient und erfolgreich
die ersten Inserate verkauft. Auch
er liebt die italienische Kiche,
Sein Hobby, das Fussball spielen,
hat sich Herr Niederhduser zum
Beruf gemacht. Obwoh! sein
Team im Moment nicht gerade
auf Rosen gebettet ist, |sst er sich
dadurch nicht aus der Ruhe brin-
gen und schaut zuversichtlich in
die Zukunft. Die soll ihm auch ein-
mal eine Weltreise bringen, wel-
che ihn in andere Kontinente und
ferne Lander bringen soll. Bei der
Lieblingsmusik ist er nicht beson-
ders wahlerisch und hért sich fast
alles an was gerade lauft, sofern
ihn Hund und Katze dabei nicht
stéren.

Noch nicht so lange
bei wuns ist Herr
Daniel Alfonsetti,
Der neue Mitarbeiter
im DTP-Team ist im

Zeichen des Krebses
geboren und liebt die Mittelmeer-
kiche, Ferienziele hat er keine
bestimmten, wichtig sind dabei
nur Sonne, Sand und Meer und er
fasst sich damit unendlich viele
Optionen offen, Seine Liebiings-
musik richtet sich nach seiner
Stimmung und er zeigt sich hier
ebenfalls polivalent, viele Stilrich-
tungen kommen in Frage. Uber
ein Haustier hat Herr Alfonsetti
schon nachgedacht und seine
Wahl wirde wahrscheinlich auf
eine Katze fallen. Er hilt sich
gerne im Freien auf, macht
Ausflige zu Fuss oder mit dem
Velo und freut sich schon jetzt auf
die Badesaison.




Personliches Interview
mit: André Fluri

Wie stelfst Du Dir die Zukunft der
PubliGroupe vor? Wohin bewe-
gen wir uns?

Wenn alle, vom "kleinen” Mitar-
beiter bis zum  Geschafts-
leitungsmitglied vollen Einsatz
leisten, dann sehe ich sehr positiv
in die Zukunft.

Stell Dir vor am 1.1.2000
erscheint eine Sonder-Briefmarke
zum Thema Millenium. Man stellt
Dir die Aufgabe die zu kreieren.
Beschreib mir Deine Jahrtausend-
Briefmarke!

Bis zur 4. Klasse habe ich "ton-
nenweise" Briefmarken gesam-
melt, die dann eines schénen
Tages von meiner Mutter mh-
sam auf den Estrich deponiert
wurden. An diesem Tag habe ich
versprochen, nie mehr etwas mit
Briefmarken anzufangen...

Welche 3 Dinge (alle Menschen
wiéren bereits in Sicherheit) wiir-
dest Du bei einem Brand in
Deiner Wohnung oder Deinem
Haus (was wir natiirlich nileman-
dem  wiinschen) aus den
Flammen retten?

Ungeachtet auf Verlust wiirde ich
nur noch meinen Hund retten.
Die materiellen Dinge sind eh
{fast) alle ersetzbar!

In England gibt es sicherlich
Tausende von Menschen, die
gerne mal mit der Queen ein
Plauderstiindchen beim Tee ab-
halten wiirden. Mit welcher
Beriihmtheit méchtest Du mal
beim Tee oder auch etwas
Hochprozentigerem mit Fragen
fordern?

Mit Zucchero wirde ich gerne mal
ein Bierchen trinken...

Die PubliGroupe hat {iberall in der
Welt Filialen. Kénntest Du Dir
vorstellen {ungeachtet von Alter,
Familienverhdltnissen) in einer zy
arbeiten? Wenn fa, in welcher?

In Paris wére ja eine P-Filiale. Aber
dort zu arbeiten, kann ich mir
nicht vorstellen. Ein befristeten
Sprachaufenthalt im wundersché-
nen Paris, das kénnte ich mir eher
vorstellen.

Der Geist aus der Wunderlampe
offeriert Dir einen 14-tigigen
Gratisurfaub. Wohin geht die
Reise?

Da muss ich nicht lange Uberle-
gen: Fuerteventura

Du miisstest aus der Schweiz aus-
wandern, Welches Land wird
Deine neue Heimat?

Also wenn ich musste, dann
wirde es mich wohl in sonnige
Spanien ziehen.

Wiirdest Du von Dir sagen, dass
Du ein guter Mensch bist?

Also meine Grossmutter hat dies
immer behauptet.

P5: Grossmiitter haben doch
immer recht...

Wie wichtig ist Geld fiir Dich?
Sagen wir mal so - nicht unwich-

tig.

Hast Du schon mal was Schliimmes
gemacht, das Du heute bereust?
Ja, ich habe das "obligatorische"
seit 2 Jahren nicht mehr ge-
schossen...

Was wiirdest Du auf keinen Fall
tun, auch nicht fiir viel Geld?
Bei YB spielen....

Was braucht es, damit Du die
Kontrolle iiber Dich verlierst?
Also die Kontrolle verliere ich
grundsatziich nie. Aber die
Nerven werden manchmal schon
etwas strapaziert. Und dann kann
es vorkommen, dass es im 8. Stock
halt etwas lauter wird...

Was wiére die absolute Kata-
strophe fiir Dich?

Wenn ich den Humor veriieren
wirde...

Das absolute Glick?
Mein gestecktes Ziel zur er-
reichent

Was wolltest Du schon immer
gerne tun, aber bislang hat Dir an
Mut oder Kraft gefehit?

Eine Millenium-Briefmarke kreieren.

Plateauschuhe, Bliimchenmuster,
60er Jahre Look, alles erlebt ein
Revival. Welchen Gegenstand
oder welches Kleidungsstiick
wiirdest Du gerne wieder aufle-
ben lassen?

Die Heino-Brille

Ich nenne Dir nun einige
Stichworte und méchte wissen
was Dir dazu einfalit.

Fusion
Steigende P-Aktient

Glauben

Schade, dass es wegen etwas
immateriellem wie der Glaube
Kriege gibt.

Sicherheit
Schweizer Banken

Solidaritdt
Besonders jetzt aktuell

frieden

Wird wohl nie auf der ganzen
Welt herrschen, da die Gier nach
Macht des Menschen zu gross ist.

Néchstenliebe
Sollte eine Selbstverstandlichkeit
sein,

Toleranz
Nicht immer einfach.

fch beginne einen Satz und Du
fiihrst ihn zu Ende.

Meinem Chef wilrde ich schon
gerne mal sagen, dass...
... er ein wirklich toller Kumpel ist.




Fortsetzung: Flo's Frage Egge

Wenn ich zaubern kénnte...
...hitten wir wohl die weltweit
schdnste Millenium-Briefmarke.

Wenn es nach mir gehen wiirde,
dann hétten wir in der Publicitas
schon lange...

... Zauberstibe,

Jeder Mensch hat so seine Laster.
Welches ist Dein grisstes Laster?
Da bin ich wohl die Ausnahme,
die die Regel bestitigt,

Sie mal ...

Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter
stellen sich vor.

Was fiir ein Thema wiirdest Du
im "PubliBirn" gerne mal lesen?
In der nachsten Ausgabe wvon
"Fleh's Frage Egge* wiirde ich
gerne erfahren wie Fred Struchen
Deine Fragen meistert...

*Lieber André, herzlichen Dank Wer lS.t SIE? .
fur Deine Antworten Sternzeichen: Stier
Heimatort: Radelfingen

Florence Lavanchy

Was SIE mag:
| Ladele

Was SIE nicht mag: Der Preis:
Streit, Unzuverlassigkeit Ein REKA-Check
im Wert von Fr. 50.-.

Lebensmotto: Die Auslosung erfolgt unter den
Je.den Tag so nehmen richtigen Einsendungen. Der
wie er kommt! Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Den ausgeflllten Talon senden Sie bitte bis
Freitag, 4. Juni 1999 an Frau Ursula Imhasly,
Personalabteilung, Rohrpost 9.1 senden.

Ich tippe auf:

Ahsender:

Name:

Vorname:

Abteilung:




Publicitas Burgdorf -
im Emmental ein Begriff

Die Publicitas Burgdorf hat
Tradition, gibt es sie doch bereits
seit tber 100 Jahren. Bis 1991 war
die P-Burgdorf eine eigenstandi-
ge Filiale, dann bis 1994 eine
Agentur der P-Bern. Aus vertragli-
chen Granden (Verlag) wurde
1994 aus P-Burgdorf die ofa Orell
Flassli Werbe AG. Nach 5 jahren
ofa, seit 1.1.1999, sind wir jedoch
wieder im Schoss der P-Familie.
Die Heimkehr wurde uns leicht
gemacht, hat uns doch die P-Bern
mit offenen Armen empfangen
und uns herzlich willkommen
geheissen.

Die Zeitungen unserer Region
Doch selbst wenn wir als Agentur
der P-Bern fir Umsatz und
Rentabilitat selber verantwortlich
sind, geht das nicht ochne die tat-
kraftige Mithilfe und Unter-
stUtzung des Verkaufes und der
Administration unserer Berner-
kollegen. Zwar nehmen wir gerne
Geschenke entgegen, aber wir
haben auch etwas zu bieten:

Fir den lokalen und regionalen

Markt:

e das Burgdorfer Tagblatt

¢ die Burgdorfer Woche
(Grossauflage des BT, jeden
Mittwoch gratis in 25'000
Haushaltungen) und

¢ das Burgdorfer Kombi
(Burgdorfer Woche und
Anzeiger Burgdorf)

Far das Oberaargau:

e der Oberaargau-Emmae-Pool
{Burgdorfer Woche, Berner
Rundschau und Langenthaler
Tagblatt)

Und fiir das Emmentatk:

¢ das Emme-Kombi
(Burgdorfer Woche und
Wochenzeitung Langnau)

Auch das Burgdorfer Tagblatt hat
Tradition. Mit 169 Jahren ist das
*BT" die alteste Tageszeitung
im Kanton Bern (Zuerst "Berner
Volksfreund® und ab 1891
*Burgdorfer Tagblatt™®),

Doch Tradition vertrdagt sich

bestens mit Innovation, denn das
neue, moderne Llayout der
Zeitung kommt gut an. 1996 star-
teten wir mit dem Projekt
Wochenzeitung. Jeden Mittwoch
erscheint mit einer Auflage von
rund 25'000 Exemplaren die
Grossauflage des BT, die
*Burgdorfer Woche*. Nicht nur
dusserlich unterscheidet sich die
Wochenzeitung ven der normalen
Tagesausgabe, auch inhaltlich
wurden neue Akzente gesetzt.
Der Erfolg gab uns Recht: Seit
dem Start konnte das inserate-
volumen um 33 % gesteigert wer-
den.

Lokalzeitung statt Dorfplatz

So lautet die redaktionelle
Strategie, die mit dem “BT" ver-
folgt wird. Frither hatte man den
Dorfplatz. Meist mit einem
Brunnen mittendrauf, an wel-
chem man Neuigkeiten auszutau-
schen pflegte. An die Stelle des
Dorfplatzes ist die Zeitung getre-
ten. Genauer: Die Lokalzeitung.
Im unpersénlicher gewordenen
Alitag vermittelt sie, was in der
Stadt und in der Region liuft,
wohin man geht, wo man gunstig
einkauft, wer welchen Stand-
punkt vertritt, welche Beratung
man wo findet. All dies kann nur

Empfangen werden unsere
Kunden am Schalter von Susi
Egli. In ihren Arbeitsbereich
gehéren die Abwickiung der
Auftrdge von unseren Gelegen-
heits- und Schalterkunden sowie
die Auftrige, die per Fax und
Telefon eingehen. Zudem ist sie
zustandig fur Korrespondenz,
Statistiken, allgemeine Biiro-
arbeiten und die Flhrung der
Kasse. Susi Egli konnte letztes
lahr ihr 25-jahriges Dienst-
jubilaum feiern, und ist, von
Publicitas Solothurn kommend,
seit 1997 in Burgdorf,

Aafke Christoffel, 1995 von ofa
Bern nach Burgdorf gekommen,
ist sie mit ihrem Blndner-Akzent
rasch  zum  unverkennbaren
Markenzeichen geworden. Als
Verantwortliche fir die Telefon-
zentrale nimmt sie alle Anrufe
entgegen. {Es soll Leute geben,
die bei uns anrufen und Inserate-
bestellen, nur um ihre Stimme zu
héren). Ausserdem betreut sie
selbstandig einige Grosskunden,
von denen "Aebi Burgdorf* mit
Abstand der grosste ist.
Marianne Kaufmann, seit 1997
bei der P-Burgdorf, ist Kunden-
beraterin im Aussendienst und
betreut ihre Kunden in der Stadt.
lhr obliegt zudem das Beilagen-

eine Lokalzeitung vermitteln. Die
Lokalzeitung als Sprachrohr und
Forum zugleich.

Die Mitarbeiterinnen der
P-Burgdorf

Nichts geht ohne tiachtige
Mitarbeiterinnen! Gottlob sind in
Burgdorf gleich alle Posten damit
besetzt. 1998 wurden hier 22'000
Inserate verarbeitet, das macht
pro Kopf 4'400 Inserate.

programm fiar unsere Pacht-
blatter, d.h. sie plant, organisiert
und verkauft die far uns sehr
wichtigen  Sonderseiten und
Spezialbeilagen.

Brigitte Maurer ist seit dem
3. Mai 1999 bei uns im Aussen-
dienst. Sie betreut ihren Kunden-
stamm rund um Burgdorf und im
ganzen (Gbrigen Filialgebiet. Im
Moment ist sie dabei, ihre




Kunden in den unterschiedlich-
sten Branchen, vorallem aber
auch im landwirtschaftiichen
Sektor, kennenzuiernen. An die-
ser Stelle winsche ich ihr viel
Gitick, aber auch viel Spass und
Befriedigung bei ihrem neuen
Jab hier in Burgdorf,

Als einziger mannlicher Repri-
sentant der P-Burgdorf bin ich
ibrig geblieben, nachdem Hans-

ruedi Hofer, als Jangjahriger
Aussendienstmitarbeiter uns Mit-
te Marz in Richtung Seeland ver-
liess, um in der P-Biel eine neue
Herausforderung in Angriff zu
nehmen und eine weitere Stufe
seiner Karriereleiter zu erklim-
men.1997 konnte ich mein 20-
jabriges Dienstjubildum feiern.
Nach meinen Stationen in der P-
Bern, P-Olten und wieder P-Bern,
bin ich mittlerweile seit 9 jahren

in der P-Burgdorf und fuhre ein
2war kleines, aber offenes und
Uiberaus seetlchtiges Schiff der
P-Fiotte.

Euer
Ruedi Gloor

Was ist eigentlich...

Medl?’erformar?be???

MediaPerformance ist ein Pro-
gramm zur Auswertung der vom
VSW/WEMF erhobenen Verbrei-
tungsdaten. In erster Linie wird
pro geografische Einheit (Kan-
ton, Bezirk, Gemeinde, Agglo
usw.) die Anzahl der dort verbrei-
teten Exemplare pro Werbe-
trager, die prozentuale Abdek-
kung der Haushalte und der pro-
zentuale Anteil der gestreuten
Exemplare an der Auflage des
Woerbetrdgers angegeben.

Die Verleger geben der WEMF
(AG far Werbemedienforschung)
mittels Fragebogen Auskunft
wieviele Exemplare sie pro Post-
leitzahl streuen. Die Haushaits-
zahlen (brutto, ohne Bericksich-
tigung der Stop-Kleber) entspre-
chen den PTT-Verzeichnissen vom
1. August 97,

In der Erhebung einbezogen sind
samtliche Zeitungen, Anzeiger
und Amtsblatter welche in der
‘97er Ausgabe des Katalogs der
Schweizer PressefZeitungen auf-
gefOhrt und beglaubigt sind.
Titel die mehrheittich nur uber
Kioske abgegeben werden (Blick)

und Kundenzeitungen (Coop-
Zeitung) werden nicht ausgewie-
sen.

Fir diejenigen die MediaPerfor-
mance kennenlernen méchten,
oder Daten brauchen lohnt sich
ein Blick im Internet unter
http:/Avww.mediaperformance.ch/.
Fir die Mitarbeiter der Publicitas
ist der Zugriff auf die Data-
Version gratis. Kunden bezahlen
Fr. 175.~ plus MWST pro Jahr,

Bei Fragen wenden Sie sich an
den Media-Marketing-Services.

Marc Aeschlimann




Wenn man heute von neuen Medien spricht — dann beherrscht ein Wort jede
Diskussion — Internet. Gefolgt wird dieser Begriff in jedem Gesprach von den
Fachausdriicken “ Webside", “"Banner”, "Link" und vielen mehr.

Alle diese Begriffe fiillen heute mehrere Seiten in jedem neu aufgelegten Lexikon.
Diese neue Kommunikationsform nimmt einen entscheidenden Platz in unserer
Unternehmesgruppe ein.

Nicht zuletzt hat die Gruppe die letzte Stategieaussage unter dem Begriff
“Print plus" gestellt.

PUBLIG e tre
|

I | I [ I
FUBLIPresse ‘"{FPUG_ICITAS Promofion Nebiverk BUBWDrect  PUBLISerpice FIBLIQs e
Pullicitas 36 Gesellachaften LTY Consultas MMD

i . in 21 Landem ,
Publimedia &omitel Ivrare Real Media
Publimag Media Connect
IMosse Media
PUBLIOnline

Der Bereich "PrintOnline" setzt diese Stategie ebenfalls um.
Sie arbeiten aktiv an der Entwicklung neuer Werbekommunikationsformen,
als Ergdnzung und Weiterfithrung der Printwerbung, und konzentrieren
sich voll auf interaktive Medien.

Firmen der PubliOnline

m

m REAL&MEDIA

MMD entwickelt und gestaltet Internet Sites als
Werbetrager, welche die traditionelle Printwerbung
ergénzen.

Die Gesellschaft betreibt Online-Inseratedatenban-
ken. Im weiteren offeriert sie interaktive Netze, die
auf verschiedene Tatigkeitsbereiche, zum Beispiel
Immobilien- und Fahrzeugmarkt, spezialisiert sind.

Real Media ist einer der wichtigsten Anbieter von
Dienstleistungen und Spitzentechnologien fur die
Bewirtschaftung und Streuung von Werbung auf
Internet. Das Unternehmen verschafft Inserenten die
Moglichkeiten, jederzeit Uber Anzahl Anwender und
Wirkung der Kampagnen beim Zielpublikum Bescheid
Zu wissen.

von F. Lavanchy




Ein Tag im Leben
von..
.Danielle Schneider

stelivertretend fiir alle Publi-
citas Direct 6. Stock-Mitarbei-
terinnen

Um 06.10 Uhr verselbstandigt sich
meine Stereoanlage, um mich zu
wecken. Es ist wieder einmal
Dienstag! Das bedeutet, der
arbeitsreichste Tag der Woche
beginnt.

Nach der Morgentoilette geneh-
mige ich mir mein obligates
Frihstiick, das aus einem Kaffee
und einem Joghurt besteht. Chne
einen Kaffee am Morgen bin ich
nur ein halber Mensch. Um 6.40
verlasse ich das Haus, um den
Ortsbus  von Muri  Richtung
Ostring zu erwischen. Am Ostring
steige ich auf's 5-Tram um. Um
diese Zeit erwacht die Stadt erst
langsam. Um 07.08 erreiche ich
dann die P. Wie ich sehe sind
Ursula und Florence schon da. Zu
dritt 6ffnen und sortieren wir den
Berg von Morgenpost.

Anschliessend kann der “Erfas-
sungsmarathon® beginnen! Die
meisten Kunden buchen die
Grossauflage des Stadtanzeigers,
was fOr uns harte Arbeit bedeu-
tet. Kurz nach halb acht klingelt
schon mein Telefon. Ein Kunde
mochte ein Wohnungsinserat for
den Stadtanzeiger vom Donners-
tag aufgeben. Ich nehme das
Inserat entgegen und “tdggele”
dann weiter. Kurz darauf folgt
der nachste Anruf. Auf meinem
Display sehe ich, dass es sich um

Frau Lehmann von der Berner
Zeitung handelt. Sie erkundigt
sich nach ein paar 99-er Tarifen.
Glicklicherweise gibt es die
Applikation 8A, die mir beim
Nachschauen viel Zeit erspart,

Mittlerweile sind die Vermittler-
auftrdge des "Berner Anzeigers"
eingetroffen. Ich hole sie bei der
Zentrale ab, und werfe einen Blick
darauf, welche Auftrige tatsich-
lich *pressant” sind. Das Erfassen
kann weiter gehen. Um 9 Uhr hat
unser Drucker seine tigliche
Pause, aber daran stort sich mitt-
lerweile niemand mehr. So, alle
Auftrage fur den Donnerstag sind
eingegeben, und ich gehe in die
Pause, Der Kaffee gibt wieder
etwas Auftrieb, so dass ich mich
den Auftragen widmen kann, die
noch vor 12 Uhr erledigt sein mis-
sen. Also faxe ich noch ein
Stelleninserat an den Fraubrunner
Anzeiger.

Wieder klingelt das Telefon.
Kunde X reklamiert, weil sein
Inserat teurer geworden ist, als
auf dem Talon, den er ausgefiilit
hat. ich sage thm, dass ich den Fall
zuerst abklaren muss. Meine
Vermutung bestatigt sich: Der
Kunde hat den Talon nicht norm-
konform ausgefilit. (Nebenbet:
90% der Kunden, die einen Talon
einschicken, falien ihn nicht kor-
rekt aus). Phantasieabkirzungen
werden nicht akzeptiert und die
Worter ausgeschrieben. Das verur-
sacht dann Differenzen bei den
Insertionskosten. Auch dies ist ein
Aspekt unserer Arbeit: Texte auf
Orthographtie- und Logikfehler zu
Uberpriifen,

Mein Hungergefihl zeigt an, dass
es bald 12 Uhr sein muss. ich gehe
zu meinen beliebtesten Ziel: Der
"teo Schanzenbeck™., Nach etwa
einer Stunde Mittagspause widme
ich mich den “Bund*-Auftrigen.

Erneut ruft Frau Lehmann von der
BZ an. Sie hat noch einen
*Schnellschuss:* Ein inserat for die
Solothurner Zeitung vom Don-
nerstag, mit Voll-DM. Ich erfasse
den Auftrag, und faxe den DM-

tieferschein an sie zurick, damit
sie das DM direkt schicken kann.
Beim nachsten Anruf erkundigt
sich ein Kunde far die Insertions-
preise und Inseratenschlisse.

Der Nachmittag ist wie im Fluge
vergangen. Um 17.15 mache ich
mich auf den Heimweg, Fir mich
heisst es aber noch nicht faulen-
zen, denn als sportlichen Aus-
gleich gehe ich 1x wéchentlich
ins Aerobic. Heute sind viele
Frauen anwesend, was bedeutet,
dass uns unsere Leiterin schiau-
chen wird, Nach 55 schweisstrei-
benden Minuten gehe ich nach
Hause und goénne mir eine
Dusche. Danach diskutiere ich
noch ein bisschen mit meinen
Eltern. Wie gewdéhniich ziehen sie
mich auf, ob das *Turnen* denn
anstrengend gewesen sei? Um 22
Uhir gehe ich zu Bett, denn ich bin
zum Umfallen made..,

von: D, Schneider
und C. Reichenbach




PUBLIMAG- Aus-
flug 2. Marz 99:
10 Pin-Bowling
und Nachtessen

Am Dienstag, 2. Marz 1999 ist
schon am Nachmittag geldste
Stimmung. Etwas Spezielles ha-
ben wir heute vor. Wir wollen
den Abend gemeinsam genies-
sen. Seit der Fusion ist man sich
teilweise nur zaghaft naherge-
kommen. Wir alle wollen es an-
dern.

Um 17 Uhr ist Aufbruch.
Individuelle Fahrt
nach Rubigen

in die Freizeitan-
tage 1001, Dort

ist schon fréhliches
Geplauder. Einige
stehen an der Bar
und trinken etwas,
andere fassen Bow-
ling-Schuhe und
weitere suchen das
Gesprach, Jeder erhalt
einen Zettel fir die
Gruppeneinteilung:

- Schweizer Bauer

- Touring

- Schweizer Gemeinde,

An drei verschiedenen
Bildschirmen erscheinen
unsere Namen und es
geht los. Die Kugeln sind
ziemlich schwer und es
gilt fur sich eine «Hand-
liche» zu finden.

Ein gesundes Wetteifern beginnt.
Bald schon sind die Stars klar zu
erkennen.

Jaeggi, Blaser, Dummermuth,
Jenni, Harnisch und Sabine

Der Superstar bleibt Alfred Jaeggi.
Er fliegt formlich zur Bowling
Bahn, strahlt, gibt ab und der
Ball gleitet in die Rollphase.
«Striken- {alle getroffen). Hat er
vielleicht ohne unser Wissen im
Vorfeld eine Bowling Trainings-
woche hinter sich
gebracht?

Nach dem 2. Game machte sich
der Hunger bemerkbar. Wir bre-
chen auf und fahren ins nahege-
legene Restaurant Rossh. Beim
Eintreten sehen wir bekannte
Gesichter von Publicitas und
Bund. Das muss sicher ein gutes
«Fressbeizii» sein. Richtig, alles
ist sehr frisch und mit viel Liebe
Zubereitet.

Hier unser Ment:

Haussalat
mit Wachtelei

Kaibsgeschnetzeites
an Champignon-
sauce mit NOdeli

Orangensalat mit
Vanilleglace

Nach diesem
Gaumenschmauss
und gemutlichem
Beisammensein
kann ich nur
noch sagen:
Ein gelungener
Abend.

«Mir ritsche zamen,

Herzlichen Dank

Edith Kinzi
Publimag




SIE + ER

ein Schiitzenfest des
Kegelklubs der
Publicitas Bern

Am 29, Mirz  fand  die
Meisterschaftssaison 98/99 des
Kegelklubs ihr Ende. Es ist schon
Tradition, dass der Ausgang der
Meisterschaft und des Cup-
Wettbewerbs bei einem geselligen
Anlass gewlrdigt wird und die
Sieger entsprechend geehrt wer-
den,

Am 16, April traf man sich zum SIE
+ ER-Kegeln im Restaurant Baren
in Bumpliz zunachst zum Apéro
und Nachtessen. Wie werden die
SIE + ER Teams gebildet?

Keglerfinnen kénnen mit
Ehepartnerfinnen, mit Freundfin
oder auch mit Burokollegfinnen
ein Team bilden.

Unser Prasident JUrg Steiner hatte
zu diesem gemiutlichen Wettstreit
und Vereinsrickblick geladen und
konnte als Gaste Hans Fahrni und
Frau Verena herzlich begrissen.
Auch Kurt Midler, als langjahriges
Mitglied, |dsst er sich mit Doris die
Freundschaftsanlasse nicht neh-
men. Mit Ricksicht auf seinen
Ricken, musste er schweren
Herzens auf die aktive Teilnahme
verzichten. Entschuldigen liessen
sich Res Spycher und Frau, Franazi
Schnegg und Roland Withrich.

Die Organisation und Regie des
Ahends lag einmal mehr in den
erfahrenen Handen von René
Morgenegg. Er ergriff auch schnefl
das Zepter und Uberwachte das
Servicepersonal, damit jede/r zum
vorbestellten Men(i kam. Mit der

Leistung der Klche waren alle sehr
zufrieden. Zwei Mitteilungen fihr-
ten zu einem besonderen Applaus:
Die Publicitas Ubernahm via Kurt

EY) B LA
Mdller die Kosten vom "Flissigen®,
das Essen konnte aus der Kegel-
kasse bezahlt werden. Es hat also
einen guten Grund mit lohnenden
Folgen, dass Edi Lanz seine
"Daumen auf der Kasse halt", Der

Direktion der P sei hiermit von
Herzen fur die Spende gedankt.
Kurt, behalte den Stein im Rollen!
René Morgenegq stelle fest, dass
der Kegeiklub heute die Vielfalt
der PUBLIGroupe reprasentiert;
Schliesslich sind Publicitas,
Publimedia, CAP, Kompetenz-

M%i‘

zentrum Basisdatenbank und die
Pensionierten darin vertreten. War
das ein Hinweis auf weitere
Sponsor-Chancen?

Burch Speis und Trank gestarkt
und ermutigt ging es ans Rechnen.
"Wieviele Kegel werden am heuti-
gen Abend fallen*? Das ist die afl-

jahrliche wiederkehrende Frage
eines Schatzspiels. Das Ergebnis sei
hier bereits vorweggenommen; £s
fielen insgesamt 3109 Kegel.

\ ! : A
Dieser Zahl kam Hans Fahrni
(3107} mit 2 Punkten von unten
und Sonia Pic (3111) mit 2
Punkten von oben am nichsten.
Ste waren somit die Schéatzsieger!
Anneliese Tiete lag bereits mit 24
Punkten {3133) Differenz abge-
schlagen auf Platz 3. André
Dummermuth (P-Biel} hatte die
Kegler/innen weit Gberschatzt und
bildete mit 229 Punkten {3338)
Differenz das Schlusslicht.

Doch widmen wir uns nun dem
Wettstreit des Abends. Auf 2
Bahnen wurde von 2 Gruppen den
Kegeln das Zittern gelehrt. Es kam
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soweit, dass der Wirt als Monteur
gerufen werden musste. Ein Kegel
hatte sich wohl aus Angst vor der
Wucht von seinen Fesseln befreit.
Die eine Gruppe setzte sich mehrheit-
lich aus jungen Keglerfinnen zusam-
men, wobei auch da bereits zwei
ergraute Haupter vom Jubel der
Jugend mitgerissen wurden. In der
anderen Gruppe war das "gesetztere
Alter” vertreten. Hier herrschte eher
gemassigte Freude. Still und beschei-
den niherten sich Annamarie und Edi
Lanz in dieser Gruppe Schuss far
Schuss dem Sieg des Abends,

Kurt MiHer und Jirg Steiner sorgten
am *Richterpult® flr den korrekten
Verlauf des Wettstreits. Da wurde
kein gefallener Kegel Gibersehen! Hin
und wieder kiindigte ein “"Ding-
Dong"* ein “Babeli® oder einen
“Kranz" an und fihrte zu entspre-
chender Phonstarke.

Schnell genug war der Kampf vorbei
und wir wurden zur Siegerehrung

nach oben ins gemdtliche Sali gebe-
ten. letzt ndhere sich der besondere
Moment des Prasidenten Jlirg Steiner.
Er nahm die Siegerehrung der
Jahresmeisterschaft und des Cup-
Wettbewaerbs vor. Zum 1. Platz in der
Gruppe A - und damit zum Meister -
beglckwiinschte er Edi Lanz (1341).
Jarg musste sich trotz Verfoigungs-
jagd am 2. Platz erfreuen (1275). Es
folgen René WMorgenegg (1241),

Heinz Schneider {1206), Res Spycher
(1206), Sandra Wohlhauser (1161).
Der Wanderpokal der Gruppe B - im
Jahr 1990 vom leider verstorbenen
Grinder und Ehrenmitglied Jean
Bernasconi und Frau Marie-Louise
gestiftet - erhielt zum 3. Matl Joachim
Tiete (1218). Roland Withrich (1207),
Bernard Michaud {1178), Barbara
Schmideder (1136), Frinzi Schnegg
(1088) und Senia Pio (1085) waren die

N X
Nachstplatzierten.
Nach diesen Ergebnissen steigen
Joachim Tiete und Roland Withrich
in die Gruppe A auf, Sandra
Wohthauser und Res Spycher muissen
sich nun in der Gruppe B bewahren.

Im Cup-Final "beschossen” sich Heinz
Schneider und Edi Lanz. Mit 266 zu
237 Kegeln holte sich Edi Lanz zum
Mastertitel auch den Cup-Sieg.

Herzlichen Glickwunsch an  alle
Keglerfinnen!

Doch nun zur Rangverkindigung des
aktuellen SIE + ER Wettstreits. Uberall
prangte der Name Lanz an 1. Stelle.
Die ersten 3 Plitze der Damen
Einzelwertung belegten Annamarie
Lanz, Barbara Schmideder und Marie-
{ ouise Bernasconi, bei den Herren Edi
Lanz, René Morgenegg und Heinz

Schneider. Auf dieser Basis ergibt sich
folgende Tabelle:

Team

Rang Name Punkte
01. A.und E. Lanz 357
02. C. Reichenbach/R. Morgenegg 332
03. A. und H. Schneider 319
04, M.L. Bernasconi/B. Michaud 317
05. D. Mdller/). Steiner 316
06. B. Schmideder/A. Dummermuth 313
07. 5. PiofS. Fankhauser 312
08. A.und J, Tiete 294
09. S. Wohlhauser/M. Albrecht 289
10. V. und H. Fahrni 260

So endete wieder ein geselliger, gemutlicher, aber auch spannender Anlass, der
bestimmt auch zur Personalverbundenheit beitragen wird. Es hat allen gut
gefallen. Den Organisatoren Jirg und René sei herzlich gedankt. Macht's wei-
ter so! Mit Vorfreude blicken wir schon auf das nachste gemeinsame Fest im

Herbst, auf den Raclette-Abend!

Bis dahin wiinscht viel Spass und Erfolg wihrend der am 26, April eréffneten
neuen Meisterschaftssaison vom Pensionierten-Stuhl aus

Joachim Tiete




... heute mit Coco

Darf ich mich vorstellen, mein
Name ist Coco, «Coco Mlllener,
Bahnhofstrass, Stettld, guet» (das
«guet» sagt er nur, weil er beim
Lernen seines Namens und der
Adresse immer gelobt wurde).
Ich wohne in Stettlen, zusammen
mit meinen Mitbewohnern Noldi
und Helga, Ich bin ein stattlicher
Graupapagei und habe erst 20
Jahre auf meinem Gefieder und
kann meine «Eltern» um einige
Jahre Uberleben (Lebenserwar-
tung 80 bis 120 Jahre). Ich habe
eine stattliche, schéon grosse
Wohnung (sprich Kafig), die ich
mir putzen lasse, indem ich cool
sage «Hinech Chefi putze».
Ausserdem bin ich keineswegs
auf meinen Schnabel gefallen.

Am Morgen begrisse ich meine
Familie mit «Guete Tag, hesch du
guet gschlafe, Coco ou» dann
frage ich, wie es sich fur einen
anstandigen Papagei gehért
«Wosch es Kafi?» und da ich mit
Kaffee nichts anfangen kann,
frage ich dann ganz nett «Coco
wott es Opfeli» und geniesse
mein Essen lautstark mit «Mm
isch das guet».

Wenn der Noldi zum Haus raus-
geht und sich die Jacke schnappt
fiage ich  kleinlaut dazu
«Tschouuuuw, chume glii wieder,
licbe Bueb sii» und stelie dazu
mein Gefieder um Eindruck zu
schinden «Coco isch es arms
Vogin, In der Zwischenzeit ver-
treibe ich mir meine Zeit mit
durchs Fenster schauen «Gsesch

Chatzebussi — miau, miau...» oder
«Wie macht's Chueli - muh,
muh» und am Mittag warne ich
Helga kleinlaut vor «Wéar chunnt,
dr Noldi chunnt». Am Mittag
winsche ich allen am Tisch «e
guete und proscht» und nach
dem Essen melde ich mich mit
«Coco wott no Bedi mache — isch
das schén» mit der Bemerkung
«Coco nasse Bueb». Am Abend,
wenn die Familie wieder vereint
ist und ich langsam mude werde,
melde ich mich auch an mit
«Coco isch fule, Helga ou, Noldi
ou», «Coco wott Betti gha» und
so fallen alle, nach einem
«anstrengenden» Tag (vor allem
far den armen Coco), mide ins
Bett oder schlafen auf dem
Stangeli ein «Schlaf wohl»,

Alle Spriche welche in «...» ste-
hen, gehdéren zum Wortschatz
von Mulleners Papagei «Cocon.
Er ist ein dusserst gesprachiger
Mitbewohner und Noldi und
Helga lieben lhren Papagei sehr.
Er fahrt jede Woche mit in die
ferienwohnung in Diemtigen
und teilt auch sonst Freuden und
Leiden, er ist eben ein richtiges
Familienmitglied.

Hier noch weiter «Wort-
schdtzen von Coco

+ Hesch no kes Suffe, hesch no
kes Gudi

¢ Wo wosch de hire?

¢ Chum itz abe du Lumpevogu
* Fertig itz du Lump

« Du darfsch nid bisse, aua

* |tz isch fertig

* Pass doch uf

* Donnerwitters Lumpevogu
* Chum itz use

» Coco wott e chli use cho

Bericht von Reinhold Millener
und Carmen Reichenbach
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Vor seinem ersten Flug mit einem
Dusenjager wird einem engli-
schen Abgeordneten der Gebrauch
des Schleudersitzes erklart. «Und
was geschieht, wenn der Sitz
nicht funktioniert?» fragte er.
«Eine Nachwahl in lhrem Stimm-
kreis, Sir», antwortet der Pilot.

——

«ln meiner Ehe ist einfach kein
Schwung mehr», sagt Frank zu
seinem Freund Georg. «Mach
dein Leben doch wieder span-
nend, fang ein Verhaltnis an.» -
«Und wenn es meine Frau er-
fahrt?» - «Mann, wir leben doch
nicht mehr im Mittelalter, du
erzdhlst es ihr natlrlich seibstl»
Frank geht nach Hause und sagt
zU seiner Frau; «Liebes, ich denke,
ein Verhiitnis wird uns einander
wieder naher bringen.» «Lass es»,
erwidert sie. «Ich hab’s schon aus-
probiert, es hilft nichts.»

DIE NEUESTE

RECHNERGENERATION:
16 FARBEN, AUF FESTPLATTE
MONTIERT  INKLUSIVE MAUS. ..

«Manches vererbt sich», doziert
der Professor vor seinen Medizin-
studenten: «Wenn thr Grossvater
beispielsweise kinderlos war und
auch Ihr Vater keine Kinder hatte,
ist es durchaus denkbar, dass auch
Sie nicht zeugungsfahig sind».

—L—

Stirmt ein Mann in eine Apo-
theke. Der Mann schaut sich irri-
tiert um und fragt den Apo-
theker: «Entschuldigung, haben
Sie Blaupunkt?» Apotheker amu-
siert: «Nein, aber Blau-Siegel.»
Der Mann, neugierig geworden:
«Kann man damit auch empfan-
gen?» Darauf der Apotheker
trocken: «Ja, wenn Sie die Spitze
vorne abschneiden...»

In einem kleinen Dorf hat ein jun-
ger Pfarrer sein Amt angetreten.
Auf einem seiner allmorgendli-
chen Spaziergéange trifft er die
Bauerin Hinterwald. Sie kommen
ins Gesprach, Nach einer Weile
erkundigt sich der junge Pfarrer
in seiner studierten Sprache, wie
es denn ihren Hihnern ginge.
Bauerin Hinterwald, die sich in
threr Sprachgewandtheit nicht
tumpen lassen méchte, meint
darauf: «Wissen Sie, Herr Pfarrer,
mit der Legalitat geht's ganz gut,
nur bei der Brutalitit happert's
noch ein wenigl...»

—L—

Ein Pilot nachts beim Landean-
fiug auf den Flughafen: «Hu, hu,
nun rate mal, wer hier kommt!»
Da schaltet der Fluglotse die
Landebahnbeleuchtung aus und
sagt: «Hu, hu, nun rate mal wo
wir sind...»

—

«Das Geheimnis meiner Lebens-
kraft», verrat der alte Herr, «be-
steht darin, dass ich viel Knob-
lauch esse.» Ein Zuhoérer wendet
sich schaudernd ab und stéhnt:
«Ein Geheimnis ist das aber
nicht!»

HR SOLLTET NOCH WARTEN—
INSECHS MONATEN KOSTET ER

NUR NOCH DIE HALFTE ..

von F. Lavanchy
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ggiore aus dem Jahre 1914

Lt
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Plakat Lag

Werbung frither -
Sommerzeit
ist Ferienzeit

Hitzewellen waren schon immer
ein Thema, auch wenn wir unse-
rem heutigen Klima nachsagen,
dass der Treibhauseffekt die
Temperaturen stetig in die Hohe
steigen |4sst. Viele von uns
planen einen ausgedehnten
Sommerurlaub oder haben die-
sen schon gendsslich hinter sich
gebracht.

Plakat Vierwaldstattersee aus dem Jahre 1928 Vielfaltige Eindrucke und gute




{Fortsetzung von der Titelseite)

Stimmung haben sie davon mit
nach Hause in den Alltag ge-
bracht. Jedoch nicht alle kénnen
dem sommerlichen Treiben fré-
nen und sitzen wie ich im Biro
um lhre Arbeit zu verrichten, die
nichsten Ferien in weiter Ferne.

Plakate von friher rund
um die Schweizer Seen

In dieser sommerlichen Ausgabe
von PubliBarn prisentieren wir
lhnen Plakate aus vergangenen
Zeiten, mit Tourismuswerbung
rund um die Schweizer Seen.
Lassen Sie sich verzaubern. Die
malerischen Piakate von friher
sind zwar moderneren Komposi-
tionen gewichen, lassen jedoch
die Ferienstimmungen erahnen,
welche bereits die dlteren Gene-
rationen ergriffen haben.

Viel Vergniigen mit diesen Pla-
katen aus {langst) vergangener
Zeit winscht Thnen

Martin Burki.

Oben:
Plakat Bodensee
aus dem Jahre 1950

Rechts:
Plakat Genfersee
aus dem Jahre 1954

Oben links:
Plakat Thunersee
aus dem Jahre 1929

Oben rechts:
Plakat Blausee
aus dem Jahre 1934

Oben;

Plakat Bielersee f Lac de
Bienne

aus dem Jahre 1940
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... und vieles mehr.

Meine lieben Kolleginnen
und Kotllegen,

Inzwischen ist ein gutes Jahr ver-
strichen, seit wir mit der Umset-
zung von Vision 2000 begonnen
haben. Der Platz Bern war, zu-
mindest aus meiner Sicht, der
Standort, wo am meisten neu zu
organisieren und neue Struktu-
ren zu schaffen waren, Bern war
aber auch der Schauplatz, wo
durch die Neuausrichtung mit
Visionn 2000 am meisten Syner-
gien erhofft wurden.

in Bern gibt es nach Ziarich am
zweitmeisten  Grosswerbeauf-
traggeber, sogenannte KEY's, die
vorgangig durch Publicitas oder
ofa betreut wurden. Jede Werbe-
gesellschaft war diesen Kunden
stark verpflichtet, und war be-
sorgt, einen hohen Service-
standard aufrecht zu erhalten.
Obwoh! die Abwerbung dieser
Kunden gemaéss VSW-Richtlinien
nicht gewilinscht wvar, konzen-
trierten sich die Kundenberater
und lhre Vorgesetzten, den einen
oder anderen dieser Grosskun-
den der sogenannten Konkur-
renz abspenstig zu machen. Vor
allem die Kadermitarbeiter ver-
wendeten kostbare Zeit um diese
Grabenkdmpfe auszutragen. Wo-
fur eigentlich? Schliesslich gehdr-
te bereits seit 1993 auch die ofa
neben der Publicitas zur Publi-
Groupe. Aber die, mit je einer
Generaldirektion gefuhrten Un-
ternehmen wollten und mussten
auch ihre Budgetvorgaben erfiil-
fen und die Kundenberater und
Kaderleute hatten auch ein per-
sonliches Interesse, ihre Ver-
kaufsziele zu Gbertreffen. Nur so
war es moglich, die seit der
Rezession eingefrorenen Gehal-
ter zu verbessern.

Die Verkaufsaktivitaten im Ver-
mittlungsgeschaft - vor allem far
Rubrikinserenten - wurden noch
agressiver gefiihrt als diejenigen
um die Grosskunden, denn hier-
fiir gab es kaum VSW-Weisun-
gen. Ich kénnte x-Beispiele bzw.
Aussagen von Inserenten auf-
fuhren, die unser Buhlen um den
Kunden nicht verstanden. lhnen
war ja auch klar, dass wir unter
dem selben Holdingdach zusam-
mengefasst waren.

Seit der Aufldsung der "assa”

bzw, der Einverleibung in die ofa’

war es zumindest um den Verle-
germarkt ruhig. In diesem Opera-
tionsbereich gab es nur im Pacht-
blatt-Verkauf eine harte Kon-
kurrenz. Oft machten wir (ofa
und Publicitas) uns Auftrage fir
bestimmte, sich konkurrenzie-
rende Pachttite! eher abspenstig,
als fur die Konkurrenztitel mit
Eigenregie. Man belegte vor-
zugsweise den Eigenregietitel,
als den bésen Berner Bar bzw.
Stadtanzeiger oder vis-versa.

Die neuen Strukturen:

Publimedia fuor regional- und
nationalwerbende Unternehmen
sowie deren Werbe- und Media-
agenturen.

Die Publicitas fir Verleger sowie
lokale und regionale Inserenten
und schliesslich

die Publimag fur nationale und
sprachregionale  Zeitschriften
und Fachpublikationen schaffen
Klarheit: ) -

Jede Organisation kann sich jetzt
auf die ihr zugewiesenen Aufga-
ben konzentrieren. Statt gegen-
einander, kénnen wir nun koope-
rieren. Wir kénnen uns nun auf
das Verkaufen von Werberaum
in Printmedien und Print plus-
Angebote konzentrieren. Unsere
Konkurrenz ist nicht mehr die
andere Werbegesellschaft, son-
dern die Nichtprint-Medien {TV,
Radio, Kino} aber auch Direct-
Mail und Plakatwerbung gelten
als Substitut-Medien. Je langer, je
mehr merken auch unsere Print-
verleger, dass die PubliPresse-
Geselischaften ihre wirklicher
Partner sind und dass sie mit die-
sen zusammenarbeiten mossen,
Ich bin der festen Uberzeugung,
dass wir zuklnftig bei unseren
Regieverlegern wie auch bei den
Eigenregieverlegern  weniger
kdmpfen mulssen, um eine ver-
nanftige Honorierung, sprich
Koemmission fir unsere Tatigkeit
zu erhalten. Sie betrachten uns
heute als Partner und werden
auch wegen der fortschreitenden
Digitalisierung, immer mehr mit
uns kooperieren missen.

Als Optimist glaube ich, dass un-
sere Zukunft gesichert ist, und
dass Print-Werbung auch dank
dem breiten Engagement der
PubliPresse-Unternehmen in der
Schweiz, immer einen hohen
stetlenwert behalten wird,

Alfred Jaeqgi,
Direktor Publimag AG Bern
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Dienstjubilaen

Ein Vierteljahrhundert steht Frau
Therese Bolliger im Dienste threr
Kunden, der verschiedenen Zei-
tungen und somit der Publicitas.
Sie feiert am 27. Juli dieses selten
gewordene Jubildum. Wenn Sie
heute an der Spitalgass-Passage
ihre treue Kundschaft bedient, so
ist das praktisch Rdcken an Rick-
en zum ehemaligen “Stadtbare”
am Ryffligasschen, wo ihre Kar-
riere begann. Dazwischen liegen
25 Jahre voller Arbeit und Einsatz
an verschiedenen “Fronten”, so
unter anderem auch in der Filiale
Olten, dem Departement “Der
Bund” und im Verkaufsinnen-
dienst der Filiale Bern.

Auf 5 Jahre Berufserfahrung dir-
fen Frau Florence Lavanchy und
Herr Christian Hofmann stolz
sein. Frau Lavanchy trat am 1,
August 1994 als Praktikantin bei
uns ein. Seither hat sie sich vor-
erst im Touring Lorbeeren ver-
dient und leitet seit Beginn des
Jahres erfolgreich die Abteilung
PublicitasDirect. Herr Hofmann
startete seine Lehre am 15.
August 1994 und fefert deshalb
auch zwei Wochen spéater als Frau
Lavanchy. In der technischen Ko-
ordination fir den Bund kennt er
alle Tricks um die neuste Technik
ein- und umzusetzen,

Das Redaktionsteam dankt an
dieser Stelle allen jubilaren far
ihren Einsatz und ihre persénli-
che Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert
ganz herzlich.

Wir wollen sie auf ihren ersten
Schritten im Arbeitsleben beglei-
ten und dabei nie vergessen,
dass wir alle auch einmal so
cder &hnlich die erste Begeg-
nung mit dem Berufsleben ge-
macht haben.

Auch per 2. August nehmen vier
neue Mitarbeiterinnen ihre
Tatigkeit bei uns auft Frau
Claudia Bongiorno l&st Frau
Manuela Marti an der Zentrale
ab, welche ihrerseits die austre-
tende Daniela Granig am
Schalter ersetzt.

Frau Judith Ritter komplettiert
nach dem Austritt von Herrn
Fabian Meier das Telefonmarke-
ting-Team der Bund-Abteilung.
Frau Denise Flury hat ihre Lehre
in der P-Solothurn erfelgreich
abgeschlossen und freut sich dar-
auf, das Team Publicitas Direct zu
erginzen und Frau Jeannette
Vetter nimmt ihre Tatigkeit als
Assistentin im Verkaufsinnen-
dienst auf.

Wir heissen alle Neueintretenden
herzlich willkommen und win-
schen ihnen viel Befriedigung bei
threr Arbeit und viel Freude im

Eintritte

Per ersten August {mit erstem
Arbeitstag am zweiten) starten
drei Lehrtéchter, ein Lehrling und
eine Praktikantin ihre berufliche
Karriere in unserem Unter-neh-
men. Frau Sabrina Colombi, Frau
Doris -Fankhauser, Frau Sahine
Streit, Herr Mathyas Kurmann
und Frau Carina Tobler freuen
sich darauf, von uns herzlich will-
kommen geheissen zu werden.

Austritte

Leider mussen wir auch von
Austritten Kenntnis nehmen.
Mitte Juli haben uns Frau Andrea
Kuhnen, Frau Sabine Krebs, Frau
Franziska Schnegg und Frau
Daniela Griinig verlassen, um
ihrer beruflichen Laufbahn eine
andere Richtung zu geben.

Frau Nicole Wagner hat sich ent-
schlossen, ihre Lehre abzubre-
chen und sich neu zu orientieren.

wir danken allen fGr ihren
Einsatz und die wertvolle Arbeit,
die sie in unserem Unternehmen
geleistet haben und wiinschen
ihnen viel Glack far die Zukunft.

Wir stellen vor

Seit dem 3. Mai ist am verwais-
ten Platz der Direktionsassisten-
tin mit Frau Regula Liniger wie-

der Leben eingekehrt. Die Lowin,

geniesst nach einem ausgiebigen

Skitag ein gemutliches Kasefon-
due, Ein Carving Tag in den ver-
schneiten Bergen lasst ihr Herz
besonders hoch schlagen. Tennis
und Sport allgemein zahlen
ebenfalls zu ihren Hobbies.

Zwischendurch geniesst sie es
aber auch etwas ruhiger wie bei
einem Schwatz mit Freunden
und einem Glaschen Wein. Dazu
hért sie gerne vertrdumte Lieder
von Céline Dion und Laura Pau-
sini. Vo Ayers Rock die Aussicht
auf Australien zu geniessen, ist
ihr grosster Ferientraum.

Ebenfalls seit dem 3. Mai ver-
starkt Frau Brigitte Maurer das
Team in Burgdorf. Wenn die
Schiitzin nicht gerade inserate
verkauft, steigt sie im Sommer
gerne aufs Velo und im Winter
{fahrt sie mit ihren Skiern die Piste
hinunter. Zu ihrer Lieblingsspeise
gehort auf jeden Fall ein gutes
Stick Fleisch. Die Musikrichtung
ist je nach Stimmung ganz indivi-
duell und ihr Ferientraumziel ist
Alaska.




|

Ab dem 2. August ist Frau Claudia
Bongiorno nebst Frau Guscelli die
erste Visitenkarte der P-Bern. In
ihrer Freizeit liesst und zeichnet
die Zwillingsfrau oder geniesst "Il
dolce far’ nientel”. Als Haustiere
halt sie sich zwei Katzen. Sie
traumt davon, rund um die Erde
zu reisen, Da sie fast alle Speisen
liebt, wird sie dabei die kulinari-
sche Kuche in jeder Ecke der Welt
testen koénnen. Ausser Country
hat sie fir jede Musikrichtung ein
offenes Ohr, Zu ihren Favoriten
zdhlen jedoch Celine Dion und
Andrea Bocelli.

publimedia

Jubilden

Paniel Villard hat vor zehn
Jahren in der Publicitas Biel seine
KV-Lehre begonnen und kann am
7. August das 10-Jahr-Jubildum
als Account Manager bei der
Publimedia Bern feiern. Zu seinen
Kunden zihlen UBS, Opel, Smart,
Marti Reisen, Sanitas Troesch,
L'Oréal usw. Gegenwartig biffelt
er trotz Sommerhitze am um-
fangreichen Stoffpaket fur die
Werbeleiterprifung.

Mirjam Matti. Funf Jahre nach
Daniel Villard hat Mirjam in der
P-Biel ihre tehre gestartet. Und
da sie mit ihm zusammen in Biel
die Grosskunden betreute, hat es
auch sie nach Bern zur Publi-
media "verschlagen”. Wie viele
P-Leute besucht sie die Bieber-
Schule und bereitet sich fur die
Werbeassistentinnenprifung vor.

Wir gratulzeren unseren Lebrlingen
zur bestandenen KV-
Léhrabscblusspt ifung. Fiir die

weileren Schritte im Berufsleben wiin-
schen wir Ibnen viel Erfolg.

VPUBUGTAS

Den Lehringen, welche im August thre Lehre bei uns
beginnen, wiinschen wir bereits jetzt einen super Startt

Die angehenden
Media-Profis:

Denis Fankhauser
Stefan Hofer

Brigitta Reichenbach
Sylvia Stucker
Sahine Wenger

Publicitas Bern

publgn;g

publimedia

publlﬁ;g

Eintritte

Als neue Mitarbeiterin begrissen
wir Barbare Wiithrich. Sie hat am
28. Juni 1999 ihre Arbeit in der
Publimag aufgenommen. Wir
freuen uns auf eine kompetente
Mitarbeiterin, die ihre Erfahrung
bereits in der ofa-Dispapool, ofa-
Biel und Publicitas Biel machen
konnte.

Toni Mola ist seit 1. Juli 1999 un-
ser neuer Kundenberater Berner
Bar und diverse Pacht.

Lehrabschluss
Sabine Wenger hat erfolgreich

. die Kaufmannische Lehre bei der

Publimag abgeschlossen. Herz-
lichen Gliickwunsch. Sie arbeitet
bereits als “neue Mitarbeiterin®
in der Abteilung Touring.

Wir danken unseren neuen
Mitarbeitern schon heute for
Ihren grossen Einsatz und freuen
uns auf eine gute Zusammen-
arbeit,

Wir freuen uns,
unsere ange-
henden Media-
Profis wie foigt
einzusetzen:

Denis
Fankhauser,
Assistent
Kundenberater

Stefan Hofer,
Pubticitas
Direct 20%

Brigitta
Reichenbach,
Assistentin
Kundenberater

Sylvia Stucker,
Assistentin
Kundenberater

Sabine Wenger,
Touring
Abteilung,
Publimag

Stefan Hofer
gratulieren wir

zusétzlich zu
seinem 5. Rang.




Die Bilder in
diesem Artikel
zeigen Impres-
sionen der
neuen Pulte im
Media-
Marketing/-
DTP-Services,

Aus einer ein-
maligen
neuen Blro-
welt berichtet:

Martin Barki.

Wohnen im Blro?

Anfangs Juli war es soweit, es
kamen neue Mobel an: Reges
Treiben, ausrdumen, umraumen,
wegraumen und neueinrdumen
hiess es flr viele Mitarbeiter und
das Zugel- und installationsteam
von Biro Keller.

Verschiedene Biros in verschie-
denen Abteilungen strahlen nun
in neuem Glanz und tragen zu
giner vollig neuen Atmosphére
bei. Die Raumeinteilungen wur-
den tiberarbeitet, die Mébel ent-
sprechend  eingerichtet. Ein
Wohlgefihl fir Auge und Geist
fir eine angenehme Arbeits-
umgebung.

Schlicht und funkticnal, aber
optisch sehr ansprechend, sind
die Mébel in einem hellen grau
gehalten, die Accessoires wie
Henkel und Stitzen in einem
leuchtenden blau.

Auch wenn noch nicht alle Mdbel
fur alle Mitarbeiter erneuert
wurden, kénnen wir uns jedoch
auf die Investitionen der weite-
ren Jahre vorfreuen, mit welchen
wieder Schritt fur Schritt und
stick for Stack modernisiert




Ein Tag im Leben
von

Denis Fankhauser
wahrend

den Priifungen

Einige Wochen sind schon ver-
gangen, seit alle Lehrlinge im 3.
Lehrjahr eine qualvolle und bru-
tale Zeit durchmachen mussten,
einen Alptraum genannt “Lehr-
abschiusspritfungen”. letzt wur-
de ich gebeten, mich nochmals an
diesen Horrortrip zurlick zu erin-
nern, was mir eigentlich ziemtich
schwer fdllt, da ich mich psy-
chisch (die physischen Qualen
stecken mir immer noch in den
Knochen) schon lange von die-
sem Abenteuer verabschiedet
habe.

Aber stellvertretend fiir alle Leid-
tragenden versuche ich, diesen
Ausnahmezustand "LAP", aus
meiner Sicht zu schildern.

Montag, 6.30 Uhr, die Sonne
brennt, im wahrsten Sinne des
Wortes. Denn was viele Wochen
zuvor niemand zu hoffen gewagt
hatte, traf ein. Ausgerechnet
wahrend den Prifungen musste
uns das Schicksal mit Sonnen-
schein und hochsommerlichen
Temperaturen strafen. An jedem
anderen Montagmorgen wiére ich
noch 5 Minuten langer liegenge-
blieben, doch dieses Mal brauchte
ich nicht einmal den Wecker zu
stellen, ich war sowieso schon
eine Stunde fraher wach. Sozu-
sagen als Alibi-Ubung begann

der Wecker zu lauten und ich
schnellte aus dem Bett. In einer
Rekordzeit war ich mit allem fer-
tig, wozu ich sonst immer etwa
Stunden brauchte, Ueber Nacht
hatte ich mich in einen anderen
Menschen verwandelt, ja ok,
vielleicht war es auch der
Fahrplanwechse! der SBB, natir-
lich exakt auf die PrOfungszeit
angelegt, der mich zu einer
schnelleren Erledigung der mor-
gendlichen Routinearbeiten be-
wogen hatte. Jedenfalls erreichte
ich rechtzeitig den Zug. Als er
abfuhr verwandelten sich plotz-
fich Sekunden in Minuten und
Minuten in Stunden. Immer wie-
der schaute ich auf den Pri-
fungsplan, Deutsch schriftlich
und Betriebs-/Rechtskunde waren
an diesem Montag an der Reihe.
“Pas Wichtigste ist die Zimmer-
Nr.”, dachte ich, die Zahl 23
tauchte immer wieder in meinen
Gedanken auf. Wenn jetzt
jemand etwas zu mir gesagt
hatte, hitte er nur ein knappes
“23" als Antwort bekommen. Als
ich in Bern ankam, hoffte ich nur,
das gute, alte "FuOfi Tram” recht-
zeitig zu erreichen, denn auf-
grund der Fahrplandnderung
erwies sich dieses Unterfangen
als sehr schwierig. Im letzten
Moment konnte ich das Tram
nach einem kurzen Schnellspurt
erreichen, denn was gibts schiim-
meres als zu spat zu einer LAP zu
erscheinen?

Vor dem KV bot sich das altbe-
kannte Bild, nur mit dem
tinterschied, dass heute anstatt
dem sonstigen “Und, schéns
Wuche-And gha ?7, das “...und,
bisch ufgragt 7" oder “viu Gilck”
als Begrussung abgelést hatte,
Jetzt nur noch das richtige
Zimmer finden. Hmm, war das
nicht 32, nein das kann nicht sein
und schon hatte ich die Zimmer-
Nr., die ich vorher wie im Schlaf
beherrschte, vergessen. Ein kur-
zer Blick gentigte und schon gei-
sterte wieder die Nr. 23 in mei-
nem Kopf herum. Im Zimmer
befanden sich noch ein paar
Klassenkameraden, was die
ganze Sache doch ein bisschen
erleichterte, denn geteiltes Leid
ist halbes Leid.

Dann kam der langerwartete Mo-

ment, die Deutschserien wurden

verteilt und alles lief genau

gleich ab wie in all den Wochen,
in denen die ganze Prozedur
gelbt wurde. Nur die standig
wiederkehrende Stimme im
Hinterkopf, die einen ermahnte
"jetzt bloss keinen Unsinn hin-
schreiben”, bewies, dass keine
Profungssimulation zu 100% aut-
hentisch ist. Die Zeit war knapp
bemessen und doch war ich mir
sicher, jede Antwort einigermas-
sen korrekt beantwortet zu
haben. Nach einer Viertelstunde
Pause erhielten wir die Aufsatz-
themen, welche gar nicht so
unldshar waren wie sonst Ublich,
was einem die Auswahl nicht
gerade erleichterte, Nach lan-
gem Zdégern entschied ich mich
fiir ein Thema und nach einer um
so langeren Gedenkpause be-
gann ich mir die Finger wund zu
schreiben.

Die Zeit verging wie im Flug und
schon standen wir vor der
Harteprifung schlechthin, "BRK”
war angesagt. Kurz nach dem
Verteilen trat eine gespenstische
Stille ein. Unruhig blatterte ich
die Seiten durch und dachte mir
nur “DAS DARF DOCH NICHT
WAHMR SEIN !”, Ich versuchte die
Fragen, welche gelinde ausge-
drirckt ein bisschen unmenschlich
waren, so gut wie méglich zu
beantworten. Sehr schieppend
kam ich voran, was auch mein
Blick auf die Uhr bestétigte, die
Halfte der Zeit war um und ich
befand mich immer noch ziem-
lich am Anfang. Plotzlich wurde
die Stille durchbrochen, “Zeit
zum Abgeben” signalisierte uns
der Lehrer, mit einer bedriickten
Miene, als ob er schon gewusst
hatte, was ihn erwartete. Ich
hatte ein sehr gemischtes Gefihi,
Zwar hatte ich den ersten
Prifungstag (berstanden, aber
diese  unmenschliche  BRK-
Prifung beschaftigte mich schon
ein bisschen. Im Tram erhielt ich
dann wenigstens die Bestati-
gung, dass ich nicht alleine war.
Man hérte die schlimmsten
Kraftausdriicke ({Ausrufe, die
sogar Quentin Tarantino Movies-
Begeisterte abschrecken wirden)
und die Stimmung sank bereits
am ersten Tag auf den Tiefpunkt.
Der Autor dieser Prifung konnte
von Glick sagen, dass er sich in
diesem Moment nicht im Tram
befand. Bei einem ausgedehnten




Mittagessen versuchte ich die
Ereignisse zu vergessen. Am
Nachmittag versuchte ich mich
mit geniigend Arbeit einzu-
decken, um mich abzulenken.
Was angesichts der vielen “...und
wie isch’s glofe..?"-Fragen sehr
schwierig war. Doch am Abend
daheim angekommen, begannen
die ganzen Strapazen wieder von
vorne. Noch einmal einen Blick in
alle Unterlagen geworfen, dass ja
jede unmégliche oder unwahr-
scheinliche Antwort beantwortet
werden kdénnte., Woenigstens
mischte sich zum Gefuh! von
Dauerstress, Leistungsdruck und
der Tatsache, dass erst der erste
Tag geschafft war, noch das
Trostpflaster, dass ich am nach-
sten Morgen lénger schiafen
konnte als sonst, da die nachste
prifung erst um 10.15 Uhr be-
gann.

Denis Fankhauser

Publimedia
ist das
Medien-
unternehmen
des Jahres!

Was ist
eigentlich ...

der Unterschied zwischen
Haushaltsabdeckung
und Reichweite?

Haushaltsabdeckung (Streudichte):

Die Haushaltsabdeckung zeigt in wievielen Haushaltungen einer
Ortschaft ein Titel verteilt wird. Die Streudichte wird als Verhéltnis
der verteilten Auflage zur Zahl der Haushaltungen in einem Ge-
biet berechnet.

Formel: 100 x Anzah! verbreitete Exemplare
Anzahl Haushaltungen im Gebiet

Reichweite:

Bei der Reichweite reden wir von einem Prozentsatz der Bevdlke-
rung, der durchschnittlich von einer Ausgabe einer Zeitung oder
Zeitschrift erreicht wird. Die Reichweite der einzelnen Titel wird
jahrlich durch das MACH-Basic aktualisiert.

Formel: 100 x Anzahl Leser/innen

Grundgesamtheit im Gebiet

Der Unterschied:

Bei der Haushaitsabdeckung gehen wir von den Haushaltungen im
Gebiet aus. Bei der Reichweite von der Bevélkerung, die Bewohner
der Haushalte.

Marc Aeschiimann

Das Media Trend Journal hat auch dieses Jahr die Prémierung des Medien-
unternehmens des Jahres durchgefihrt. Die Mediaverantwortlichen von
je 15 Media- und Werbeagenturen bewerteten folgende Leistungen:

- Serviceleistung
- Beratungskompetenz
- Preis-Leistungs-Verhéltnis

Zu bewerten waren gréssere Verlagshauser, Werbegesellschaften, Plakat-,
TV-, Radio- und Kinovermarkter.

Letztes Jahr noch auf dem achten Rang, gewann die Publimedia knapp
vor der TA-Media AG (Tages-Anzeiger-Gruppe Zurich) und Radiotele. Ich
bin Giberzeugt, dass die Erdffnung der Publimedia Bern und Basel zu die-
sem tollen Ergebnis beigetragen hat. (Publimedia Bern arbeitet Obrigens
auch mit grossen Media-Agenturen in Zirich und Genf zusammen).

Publimag landete auf dem 16 Platz, Publicitas auf dem 18 {es ist zu berick-
sichtigen, dass die Befragten seit der Neustrukturierung der PubliGroupe
weniger mit Publicitas zusammenarbeiten, was automatisch weniger
Gelegenheit zum “Punkten” bringt)

Hugo Kropf




Sie sind in jedem Haushalt prasent! Mit einer Vielfalt an
Informationsquellen, Telefonbichern und Branchenverzeichnissen
ist die Publigroupe auch in diesem Bereich der Leader.

PUBLIGroupe
;
i | ] | |

PUBLIPresse YPUBLICITAS Promolion Netivork PUBLID:’;'Qd PUBLIService  PUBLIORIIne
Publicitas 36 Gesellschaften LTV Consultas MMD
Publimedia in 21 Ldndern Amitel fware Real Media
Publimag Media Connect

Mosse Media

PUBLIDérect

Telefonbiicher und Branchenverzeichnisse sind eine Informationsquelle, welche die kommerzielle
Kommunikation massgeblich erleichtert. Die Gesellschaften des Bereiches PubliDirect sind Herausgeber
und Vermittler von Eintragungen und Anzeigen in 125 Telefonbilchern in der Schweiz und im grenznahen
Gebiet { Ostfrankreich ). Diese schaffen die direkte Verbindung zwischen Angebot und Nachfrage und
gewahrleisten den schneilen und effizienten Kontakt zwischen Handel, Gewerbe und Konsumenten,

Firmen der PubliDirect

Allein in der Schweiz werden die Erzeugnisse der LTV Die PubliDirect ist auch im Osten von Frankreich
11 Millionen mal in alle Briefkdsten verteilt, vertreten wo die Geselischaft Amitel 5.A. 18 lokale
Die Telefonblcher der SWISSCOM, die Gelben Seiten Telefonblcher herausgibt.

und die lokalen Telefon- und Branchenblcher sind die
Produkte der LTV AG. Florence Lavanchy




... Vreni Ruf

Als pridestiniertes Redaktions-
mitglied gibst du die Tatigkeit
auf! Erklire, warum Du eine
Titigkeit, die Dir auf den lLeib
geschrieben ist, einfach so auf-
gibst ({zeitliche Griinde gelten
nicht)?

Also die zeitlichen Grinde darf
ich ja nicht erwdhnen, auch wenn
mein Entscheid sehr viel damit zu
tun hat. Zudem glaube ich, dass
man von Zeit zu Zeit die Zusam-
mensetzung des Redaktions-
teams und somit auch der Rubri-
ken in der Hauszeitung etwas
verandern muss, Nur dies ermdg-
lichst einen Wandel, ansonsten
“kocht man ja immer in dersel-
ben Suppe”...

... Ursula Imhasly

und Regula Liniger

Gibt es einen besonderen Grund,
dass Du immer Pumps trigst?

Ja - ich liebe Hoéhenluft. ODER
Ja - ich lote so die Unzulinglich-
keiten der Natur etwas aus -

Florence
Lavanchy

- mache mich
also etwas grésser. Zu-
mal die Kérperhaltung entschei-
dend verbessert ist mit hohen
Absatzen. Und es soll die Beinen
schéner machen. Ich bin immer
noch auf der Suche nach den
anderen Kleidungsstiicken, die
den Rest schéner machen... klei-
ner Scherz!

Wie sehen Deine Zukunftspline
aus?

Rosig - das hoffe ich doch zumin-
dest, Wir leben in einer Zeit, wel-
che uns auf Schritt und Tritt ver-
plant, “beplant” und “umplant”.
So bin ich ganz froh, dass ich fur
mein Leben kleinen Plan sondern
einen roten Faden brauche,
Diesen habe ich zweifelsohne
gefunden und er wird jeden Tag
etwas langer.

Wenn Du einen einzigen Wunsch
offen hdttest, wie wiirde dieser
lauten?

Das ist schwierig. Winsche sind
immer etwas unendliches und
unzahlbares - zumindest in mei-
nem Fall. Aber ich glaube, da gibt
es schon etwas, dass ich mir win-
schen wiirde: ich méchte die

Fahigkeit haben, die Zeit ver-
langsamen oder anhalten zu
konnen. Es wadre mein Wunsch
den Menschen einen Augenblick
der Ruhe, der Besinnung und
Zeit zum trdumen zu geben.
Traume und Sehnsiichte sind far
mich ein entscheidender Lebens-
motor.

... Christian Wolf

Was wiirdest Du tun, wenn am
1.1.2000 der Millenium-Bug
tatsachlich eintreffen wiirde?

Ruhig bleiben! Ich wiirde meine
Rauchzeichenkenntnisse auffri-
schen, mein Morsealphabet ent-
stauben, meine Schiefertafel aus
dem Keller holen, die Petrol-
lampe startklar machen und in
aller Ruhe warten, dass die ersten
Inserateauftrige per Flaschen-
post bei uns eintreffen.

Wieso hat es in Deiner Abteilung
nur Frauen und keine Mdanner?
Sind Frauen arbeitstiichtiger?

Lieber Christian, ich nehme an,
dass Du Dich bei Sandro Gander
noch entschuldigen wirst... Er
hait zur Zeit zwar das Monopol in
bezug auf das mannliche Ge-
schlecht in der P-Direct, dass sich
das dndern wird, daflr bist Du ja
eines der beiden “Beispiele”.
Stefan Hofer und Du tragen zur
“méannlichen” Eroberung der
Publicitas Direct ab August 99
entscheidend bei. Ich wilrde mich
freuen, wenn sich die "Manner-
quote” in der PD noch etwas
erhdhen wiirde. Es ist wie im
wahren Leben: Nur die richtige
Mischung bringst. Das gilt auch
fur die “Chemie der Geschlech-
ter” in einer Abteilung. Zumal
bin davon Uberzeugt, dass die PD
auch flUr Manner einen guten
Einstieg in die Branche darstelit.
Die ersten Gehversuche im Print-
Media-Markt k&nnen ein optima-
les Fundament sein fiir die weite-
re berufliche Entwicklung im
Verkauf, z.B. als Junior Kunden-
berater.

Was wiirdest Du machen, wenn
Du entdacken wiirdet, dass die
Wirklichkeit in der Du bislang
gelebt hast, nur eine illusion Ist?
Weitertraumen,,,

Was wiirdest Du auf die beriihm-
te Insel mitnehmen?

Die Realistin in mir wirde Dir




antworten : Ein Feuerzeug, ein
Swiss Army Taschenmesser, ein
grosses Leinentuch, eine grosse
Rolle Schnur und einen Kanister.
Die Trdumerin In mir wirde Dir
antworten: Eine Hangematte,
ein gutes Buch und eine kihlen
Drink.

Irgendwie gefallt mir die zweite
Antwort besser...

Was wiére Dein Traumjob?

Besitzerin und "Chef de Cuisine”
eines kleinen aber feinen Gour-
metrestaurants in den Waadt-
lander Rebbergen meines Hei-
matortes Lutry am Lac Léman.

Hast Du schon mal daran
gedacht, alles liegen zu lassen
und in der Wildnis oder in einem
anderen Land neuen Frieden zu
finden?

Ja, speziell wenn ich solche Fra-
gen beantworten muss... Nein,
ernsthaft: Ja, schon mehrmals.
Immer dann, wenn mir hier alles
zu eng oder besser gesagt zu
engstirnig wird. Heimat ist for
mich nicht an einen geografi-
schen Ort gebunden. Dort wo ich
mich wohl, verstanden und
geliebt fihle, ist mein Zuhause.
Da spielen auch Distanzen zum
eigentlichen Ausgangspunkt und
zum sozialen Umfeld keine gros-
se Rolle - Freundschaft kennt kei-
nen Kilometerzahler.

Was ist Deine fritheste Kind-
heitserinnerung?

Meine Geburt naturlich - war das
ein “Chrampf” - Ok, das kann es
wohl nicht sein.

ich kann von einer Kindheits-
erinnerung erzahlen, die zwar
nicht die erste ist, an die ich mich
erinnern kann, aber eine der
ersten hier in Bern mit etwa 5
oder 6 Jahren. ich habe die er-
sten paar Jahre meines Lebens in
Frauenfeld - in Mostindien (Thur-
gau) - verlebt. Als ich dann in
Bern das kleine Nachbarsmid-
chen nach dem Mittagessen zum
spielen abholen wollte, sagte mir
ihre Mutter an der Tare: "Nei,
nei, s 5&8ndi cha no nid cho spil§,
&s isch no am I6ije”. Mit bleicher
Miene und Todesangst rannte ich
das Treppenhaus runter zu mei-
ner Mutter und sagte in meinem
besten Ostschweizer Dialekt:
“Mami, Mami, die haben einen
Lowen dort oben...” : Das war

einer meiner ersten Kontakte mit
dem “Barndtsch” und wohl der
angsteinfldssenste...

... Oliver Egloff

Gibt’s ein Leben fiir Dich nach
PubliBirn und was machst Du in
der neu gewonnenen Zeit eigent-
lich?

Die Arbeit in der Redaktion unse-
rer Hauszeitung gehdrt oder
gehorte zu den liebsten Neben-
jobs, die ich habe oder hatte.
Aber wie es der Name schon sagt,
es sollte nebenher erledigt wer-
den kénnen, hat man aber einmal
zu viele dieser “Nebenbeiaktivi-
taten”, gerdt das Ganze aus dem
Gleichgewicht. Das war der Fall,
Ich habe sehr viele Hobbys, wenn
auch die meisten meiner Arbeits-
koliegen und -kolleginnen nicht
die Halfte meiner Freizeitaktivi-
titen kennen. So bin ich sicher,
dass mir das was einfallen wird,
wie ich Zeit zuklinftig nutzen
werde ...

Mit wem oder was wiirdest Du
am liebsten in eine Badewanne
steigen?

Also am liebsten mit warmen
Wasser... Ich glaube, das war nicht
die Antwort, die Du hdren woll-
test. Da meine gelbes Entchen an
meinem 20. Geburtstag ausgezo-
gen ist, wirde ich mich Gber
George Clooney in meiner be-
scheidenen Badewanne ausge-
sprochen freuen...

Hast Du ein Lebensmotto? Wenn
ja, wie lautet dieses?

Lieber 20 lahre mit 100 %
Lebensfreude erleben und auch
mal ein Risiko eingehen, als 100
Jahre mit 20 % Lebensfreude ver-
geuden.

Du bist in Deinen Ferien meistens
auf Reisen. Wo hat es Dir bis jetzt
am besten gefallen und warum?

In Island. Erde wunter sich
bertthren zu dirfen, die jinger
als man selber ist; Wasser in der-
artigen Massen in allen Formen
zu erieben und die Natur echt
fuhten zu kdnnen - eine Reise ins
Land der Sinne - das war €In
unbeschreibliches Erlebnis. Ganz
zu schweigen von den schier
unendlichen fotosujets...

Was mdéchtest Du Deinem Chef
schon Immer mal sagen? {(Zwar

geklaut, aber sehr interessant/
Anmerkungun des Fragestellers)

Daflr reicht der Platz hier gar
nicht ... Nein, Spass beiseite. Ich
bin mit meinem Chef eigentlich
ganz zufrieden, wenn nus nicht
immer diese Gezapple ware. Fred
Struchen kann einfach auf kei-
nem Stuhl ruhig sitzen bleiben...
Kurt Miller und ich - wir werden
bald eine Gefahrenzulage bean-
tragen fir die gefahrliche Lage
unserer Buros. Bel diesen
Vibrationen durch Fred Struchen
muss man standig mit dem
finbrechen der Decke rechnen...
Sorry, Fred!

... Fred Struchen

Stell Dir vor Du gewinnst eine
Weltreise fir 2 Personen, nach

-welchen Kriterien suchst Du

Deine/Deinen Reisebegleiterin/
Reisebegleiter aus?

Diese Frage musste ja vor Dir
kommen, Fred... Es sollte eine
kulturell und geschichtlich inter-
essierte Person mit einem dhnlich
grossem Wissensdurst bezdiglich
fremder Kufturen und Menschen
wie ich sein. Bevorzugt mannlich
- ich bin ja auch nur ein Mensch,
oder...

Nur 50 nebenbei Fred, diese Per-
son gibt es schon...

Du kannst wéahlen zwischen dem
Job als Filialleiterin einer P-Filiale
oder einem Auslandaufenthalt
{der Job ist danach weg!} nach
Deinem Wunsch 6 Monate - alles
bezahlt. Was wéihlst Du und
warum?

Keine Frage - den Aus{andauf-
enthalt. Erstaunt? Der berufliche
Werdegang ist keine Sprint-
strecke oder eine Trophaen-
sammlung an Titeln - auch wenn
das einige so sehen und erst recht
so handhaben. Gut Ding will
Weile haben - das gilt auch hier
{“Flrchte nicht langsam vorwarts
zu kommen, nur Stillstand fdrch-
te”). Karriere machen heisst fir
mich eine Entwicklung zu durch-
leben - nicht nur beruflich son-
dern auch menschlich. Die Stelle
eines Direktors sollte sich nicht
nur auf das Privileg beschranken
sein Visitenkértchen in Gold pré-
gen zu darfen. Man Gbernimmt
als Direktor oder Direktorin eine
berufliche Verantwortung und




eine menschliche Verpflichtung
seinen Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeitern gegeniber. Auch wenn
ich jetzt einigen ihr Bild der kar-
riereorientierten Jungmanagerin
F Lavan-chy zerstére, glaube ich
nicht - bei allem beruflichen Ehr-
geiz -, dass ich bereits die Lebens-
und Berufserfahrung hatte, die
eine Anwérterin oder ein An-
wiérter flr ein solches Amt mit-
bringen solite. Ich bin mir
gegentber Ausserst kritisch und
lass mir noch ein paar Jahre Zeit
bevor ich am hdéchsten Stuhl
sige... also lieber Herr Althaus,
nur keine Panik..kleiner Scherz.
Ich bin zudem davon (berzeugt,
dass ich meinen Rucksack an
Lebenserfahrungen auf einer 6-
monatigen Reise durch die Welt
entscheidend vergréssern kénn-
te, auch im Hinblick auf eine 2.
gleichwertige Chance.

... Res Spycher
und Barbara Schmideder

Stell Dir vor am 1.1.2000 er-
scheint eine Sonder-Briefmarke
zum Thema “P-Erlebnisse aus
dem vergangenen Jahrhundert”.
Auch Du musst ein Sufet liefern.
Was wiirdest Du kreieren?

Briefmarken haben doch immer
eine bescheidene Grésse, oder!?
ich glaube nicht ,dass es méglich
ist meine Erlebnisse in der P auf
eine Flache von 4 ¢m2 zu brin-
gen, speziell nicht jene aus dem
vergangenen Jahr...

Gibt es gewisse Vorsichtsmass-
nahmen, welche Du triffst, wenn
Du lLeute aus der Publicitas bei
Dir zu Hause einladst?

Normaterweise war das nicht
ndtig. Es gibt jedoch ein Erlebnis,
weliches eine solche Frage durch-
aus berechtigt. Speziell dann,
wenn man den Fehler macht die
obengenannten Fragesteller und
eine  "Ausserst  vorwitzige”
Walliser Personalassistentin zu
sich einzuladen, unbeaufsichtigt
im Wohnzimmer zuriicklasst und
das Risiko eingeht die Wohnung
am nachsten Morgen neu deko-
riert vorzufinden. Die einzig
wirksame Vorsichtsmassnahme
gegen solche Uberraschungen ist,
die entsprechenden Leute NIE
mehr einzuladen...

Gibt es ein Auto, das Deiner An-
sicht nach Deinem Charakter ent-
spricht?

ich glaube, ich bin eine
Konstruk-tion aus vielen Marken:
ich kann "schurren” wie ein
Ferrari.

ich kann von 0 auf 100 beschleu-
nigen wie ein Porsche.

ich bin wendig (geistig) wie ein
Smart.

Hab eine Herz wie der Laderaum
eines Renault Espace.

Bin treu und bestandig wie ein
Volvo.

Lass mich so schnell nicht mehr
aus der Ruhe / Kurve bringen
wie ein Mercedes A Klasse

Und pass mich dem Gegenwind
so stormlinineférmig an wie der
neue Audi TT.

Wen wiirdest Du alfs Deinen
Traummann bezeichnen?

Den Mann in meiner Bade-
wanne...

... Raoul Wanger

Du hast in den vergangenen
PubliBdrn- bzw. Extrablatt-Aus-
gaben die meisten Weiterbil-
dungen im Bereich Marketing
und Verkauf vorgestellt. Was
sind Deine Erkenntnisse aus
Deiner Marketingplaner-Ausbil-
dung in bezug auf die praktische
Umsetzung in Deiner neuen
Funktion als Abteilungsleiterin?
Wo sind fiir Dich die Unter-schie-
de zwischen “theoretischer Aus-
bildung” und Deiner Aktuellen
Umsetzung in die Praxis?

Theorie und Praxis gehen oft aus-
einander, aber das ist ja nichts
Neues, Es gibt gewisse Dinge, die
kann man nicht theoretisch ler-
nen, die muss man erleben. Fehlt
die praktische Grundlage oder
baut man sein Ausbildungsgerist
zu schnell ohne die praktische
Anwendung, so besteht Einsturz-
gefahr. Theoretische Ausbildun-
gen geben den Rahmen, was
noch nicht heisst, dass das Bild
gleich beim ersten Mal ein
Picasso ist.

Was fillt Dir zu den folgenden
Stichwidrtern ein:

- Bibal:

Das meist gelesene Buch der Erde

- leider auch das missverstanden-
ste...

- Natur:

Energie - Reinheit - Fundament
- Clinton:

Ligen haben kurze Beine...

- Sion 20086:

Wenn aus Traumen Alptrdume
werden... oder: Man darf sich
seiner Sache nie zu sicher sein,
- Publicitas

eine meiner beruflichen
Stationen

Wenn Du ein Insekt wiérst, auf
welcher Pflanze wiirdest Du ger-
ne leben?

Ein Floh ist doch ein Insekt,
oder?! Mein Zuhause wire auf
einer Sonnenblume. Sie ist fir
mich das Sinnbild fir Energie,
Vollkommenheit und
Standvermdégen.

Eine philosophische Frage: Wie-
viel Wert hat Geld?

Soviel wie wir ihm zumessen.. lei-
der oft zu viel.

Was ist das, was Du Deinem arg-
sten Feind nie wiinschen wiir-
dest?

Ich geb mir alle Mihe jenen
Menschen, die mir etwas zu leide
getan haben, nichts Bdses zu
wiinschen. ich glaube das Lteben
fihrt seine eigene Bilanz und
unter den Strich erhélt jeder das
Schicksal, das er verdient.

... Daniela Griinig

Alse nimm an Du hast Nach-
wuchs und Dein kleiner Sprdss-
ling plant eine Karriere in der
Publicitas. Was fir Ratschlige
wiirdest Du ihm mit auf dem
Weg geben?

Er oder sie solf sich doch noch
tberlegen, ob er oder sie nicht
einen “anstandigen” Beruf les-
nen mochte... Hoppla, das ist mir
jetzt so rausgerutscht.

Ich warde meine Kinder grund-
satzlich nach allen Kriften den
beruflichen Weg erleichtern, den
sie aus eigener Entscheidung
{gutbegrindet und realistisch)
wahlen.

Fine Arbeitsstelle bzw. die
Qualitat eines Job hat fr mich
verschiedene Einflussfaktoren.
Die einen kann man selber nicht




beeinflussen und die anderen
kann man mitbhestimmen und
pragen. In diesem Sinne wirde
ich es meinem Nachwuchs ans
Herz legen, die beeinflussbaren
Faktoren aktiv mitzugestalten
und mit diesem Prozess zu wach-
sen und sich zu entwickeln - egal
wer der Arbeitgeber ist.

... Alex Baumgartner

Mit wem méchtest Du gerne in
Urlaub fahren ?

a) Homer Simpson

b} Al Bundy

¢} Fredy Hinz

d) Bill Gates

e) Prinz Charles

f} Mick Jagger

g) Leslie Nielson

h) Siegfried und Roy
(ohne Tiger)

Ich bin kein grosser Segelfan, so-
mit fallt Prinz Charles mit seinen
Ohren schon mal weg - von Mick
Jagger krieg ich Alptrdume - ich
habe kein portables WC, also
wird Al Bundy nicht mitkommen
wollen - mit Leslie Nielson ist's
mir zu gefahrlich - da gibt es nur
eine Losung: Ich gehe alleine in
die Ferien - mit der Option mir
diese von Bill Gates finanzieren
zu lassen.

Welches ist Dein Traumreiseziel?

Neuseeland, Mittelamerika, Pata-
gonien, die Osterinseln, Kuba,
Singapur ... reicht das.

Liebe Kollegen und Kolieginnen!
Herzlichen Dank fir Eure Fragen.
An alle anderen: So eine Chance
kommt nie wieder...

Diese Ausgabe ist meine letzte
als aktives Redaktionsmitglied.
Nach Gber drei Jahren und 80
Seiten Text ist es an der Zeit
anderen die Chance zu geben,
sich als Redaktionsmitglied “"aus-
zutoben”, Ich danke allen Re-
daktionsmitgliedern fur die tolle
Zusammenarbeit, den Lesern fir
die Treue und winsche dem
PubliB4rn - Team fir die Zukunft
nur das Beste.

Eure Florence Lavanchy

Auflosung Wettbewerb
PubliBarn Nr 2
Mai 1999

S

5 Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter haben bei unserem letzten
Erkennungsspiel mitgemacht.

Die abgebildete

Erika Heimberg, Publimedia
konnte leider niemand erkennen.

Was / Wo ist das ?

Die Fragen lauten:

Wie heisst diese ab-

gebildete Figurengruppe
und wo in Bern befindet
sie sich?

Der Preis fiir die richtige
Antwort:

Ein REKA-Check im Wert
vonh Fr. 50.-

Die Auslosung erfolgt unter den
richtigen Einsendungen, Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.

o

0,

2 QRGO OORTQEOBG

Der ausgefullten Talon sen-
den Sie bitte bis 6. August 99
an Frau Ursula Imhasly, Per-
sonalabteilung, Rohrpost 9.1

Die Antworten:

Die abgebildete
Figurengruppe heisst.

und sie steht:

Absender:

Name:

Vorname:

Abteilung:
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ubliBarn-Redaktion
triibt: Flo hort auf!

T
Weder siuselndes Lobpreisen,
weder hohe Uberredungskiinste
noch Wehgeschrei konnten sie
umstimmen. Florence Lavanchy,
das Riickgrat unseres Blattes, ver-
lasst das Redaktionsteam.

Zerknirschung herrscht. Wer wird
uns kiinftig Ausbildungsmaglich-
keiten im Detail erklaren und
schmackhaft machen; Wer lockt
im Frage-Egge streng gehitete
Geheimnisse an den Tag? Wer
fegt putzigen Tieren witzige
Spriche in die Schnauze? Wird
unser Leibblatt diinn wie Seiden-
papier?

Keine Gelss schieckt es weg: Flo
hat uns in den letzten Jahren mit
fast beangstigender Frauen-
power vorwartsgetrieben und ist
mit wehenden Fahnen vorange-
stlirmt ohne sich zu schonen. Die
Seiten zu zahlen, die sie mit
interessanten, unterhaltenden,
augenzwinkernden (usw) In-
halten gefilit hat, Oberlassen wir
ihr (ist sie doch auch als Statisti-
kerin bekannt, wenn nicht gar
gefirchtet). Ganz zu schweigen
von den Stunden, die sie von
ihrer Freizeit flr unsere Zeit-
schrift geopfert hat (vergessen
wir nicht, dass dies vor allem in
der Zeit ihrer Weiterbildung zur
Marketingplanerin  und dem
150%-igen Einsatz fur den Tou-
ring geschehen ist).

Wir fihlen uns wie die Schafe
ohne Hirtin. Zum Gluck waltet
immerhin ein  “Hater- und
Wachthund” seines Amtes, so
dass die Leserlnnen insofern
beruhigt sein dirfen, dass es
irgendwie weitergeht. Wie die
zarte Psyche der Redaktionsleute
allerdings Flo's Ausscheiden ver-
kraften wird, steht in den Ster-
nen geschrieben.

Trotzdem: Liebe Flo, {achtung
Metapher) wir liften vor Dir in
héchster Anerkennung fiir Dei-
nen unermuidlichen Einsatz {(usw}
unsere Hiite und sprechen Dir
den herzlichsten Dank aus, Wir
nidhren die Hoffhung, dass auch
in Zukunft einige Zeilen aus
pDeiner Feder und Bilder aus
Deiner Kamera den Weg ins
PubliBarn finden werden. Im
Auftrag und Willen des Redak-
tionsteams und in persénlicher
Betroffenheit, Hugo Kropf

Unter dem Titel
"Was man der
Versicherung
so alles
schreibt” hat
die Haus-
zeitung der
Suva die folgen-
den Stilbliten
veroffentlicht.
Wir wiinschen beim
lesen viel Vergniigen.

——

Mein Dachschaden wurde wie
vorgesehen am Freitagmorgen
behoben.

Im hohen Tempo naherte sich mir
die Telegrafenstange. ich schlug
einen Zickzackkurs ein, aber den-
noch traf mich die Stange am
Kithler.

Ich fuhr mit meinem Wagen
gegen die Leitschiene, Uberschlug
mich und prallte GUber einen
Baum. Dann verlor ich die Herr-
schaft Gber das Auto,

An der Kreuzung hatte ich einen
unvorhergesehenen Anfall von
Farbblindheit.

im gesetzlich zuldssigen Hochst-
tempo kollidierte ich mit einer
unvorschriftsmassigen Frau in der
entgegengesetzter Richtung.

Dummerweise stiess ich mit dem
Fussganger zusammen. Er wurde
ins Krankenhaus eingeliefert und
bedauerte dies sehr.

Ich bitte um Stundung der
Kaskopramie. Seit mein Mann
gestorben ist, fallt es mir onehin
schwer, mein kleines Milch-
geschift hochzuhalten.

Der Fussginger hatte keine Ah-
nung, in welcher Richtung er
gehen sollite, und so Uberfuhr ich
ihn.

tch fand ein grosses Schlagloch
und blieb in demselben.

thr Versicherungsnehmer fuhr vor--

ne in meinen Frisiersalon, Wahrend

der Reparaturzelt
war ich nur beschrankt tatig. Ich
konnte meinen Kunden nur noch
hinten rasieren und schneiden.

Ein Fussganger rannte in mich
und verschwand wortlos unter
meinem Wagen.

Mein Onkel starb letztes Jahr, Es
ist miussig, den Versicherungs-
betrag einzutreiben, zumal das
Grab von einem grossen Stein
verdeckt ist.

Der andere Wagen war absolut
unsichtbar, und dann verschwand
er wieder.

Ich habe so viele Formulare aus-
fallen mussen, dass es mir bald
lieber wére, mein geliebter Mann
ware Uberhaupt nicht gestorben.

Ich habe noch nie Fahrerflucht
begangen. Im Gegenteil, ich mus-
ste immer weggetragen werden.

Sie haben meine Verhaltnisse nur
auf der einen Seite geprift, ohne
meine Kehrseite zu bricksichti-
gen,

Ich éberfuhr einen Mann. Er gab
seine Schuld zu, da Ihm dies
schon einmal passiert war.

Ich {ibersende Ihnen eine Dupli-
katsrechnung, die keine Dupli-
katsrechnung mehr ist, weil ich
das Wort Duplikat gestrichen
habe.

Der Brandschaden ist vermutlich
durch achtloses Wegwerfen eines
Strassenpassanten entstanden.

Der Mopedfahrer, der am Tatort
alles miterlebte, hatte der Fah-
rerin meines Pkw aufrichtig er-
klart, dass er seiner Zeugungs-
pflicht nachkommen wird.

——




eY § Wie geféllt lhnen die Mitarbeiterzeitschrift PubliBarn, welche von und far die
!

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Firmen der PubliPresse Bern und Burgdorf
gemacht wird und sechsmal jahrlich erscheint?

lhre Meinungen, Anregungen und Winsche interessieren uns. Senden Sie uns lhre
Meinung mit diesem Fragebogen zu und gewinnen Sie ein tolles Publicitas Badetuch
(mit integriertem Spiel).

Wie gefillt lhnen das Layout bzw.
die Gestaltung von PubliBdrn?

{:I Sehr ansprechend D Ansprechend
D Weniger ansprechend D Verbesserungswiirdig

Was wiirden Sie an der Gestaltung
andern? {(Verbesserungsvorschlige)

Wie beurteilen Sie den inhalt /
die Themen von PubliBirn?

Weniger ansprechend Verbesserungswirdig

D Sehr ansprechend [j Ansprechend
a 3

Welche Themen
mdgen Sie besonders?

Welche Themen vermissen Sie?
(Verbesserungsvorschldge)

Vermissen Sie mehr
offizielle Informationen der
Geschéaftsleitung in PubliBarn?

Oder wiinschen Sie offizielle
Informationen lieber Gber einen
anderen Weg als im PubliBarn?

Ja, per CC-Mail D }a, am schwarzen Brett

Ja, in separatem Brief/Newsletter [:_] Ja, andere Wege, namlich ..............

Wie oft lesen Sie PubliBarn?

Jedesmal D Jedes zweite Mal D Nur ab und zu D Nie

Wie intensiv lesen Sie
PubliBarn durch?

Alle Beitrage D Mehr als die Halfte der Beitrdge
Weniger als die Halfte der Beitrdge D “Nur Uberflugsmassig”

Nehmen Sie PubliBarn
mit nach Hause?

Ja [:I Nein

Wenn ja, zeigen Sie PubliBarn
auch thren Angehdrigen?

Ja D Nein

Mdchten Sie auch Artikel
fiir PubliBirn schreiben?

Ja D Nein

Wenn ja, wie regelmassig?

Ab und zu, ich melde mich selber [j Regelmdssig, ich melde mich selber

NN ER NNy NIN R SN

Immer, ich mochte Mitglied der Redaktion werden. D Lieber nicht
Nehmt mit mir Kontakt auf.

Gesamturteil:

Ich finde PubliBarn:

Was ich dem Redaktionsteam von
PubliBdrn schon immer mal sagen

Diesen Fragebogen ausfiillen

und einsenden an:

Publicitas AG, PubliBarn-Redaktion,
zhv. Martin Barki,

Seilerstrasse 8, 3001 Bern
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Uber die Verlosung wird keine Korrespondenz gefiihrt. Der Gewinner wird persdnlich benachrichtigt.
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Ubertreibungen
in der Werbung

In unserer Reihe «Werbung
frither», welche uns in diesem
Jahr in unserer Hauszeitschrift
auf der Titelseite begleitet, fin-
den Sie in dieser Ausgabe Uber-
treibungen in der Werbung.

Im Hinblick auf den Wechsel in
das Jahr 2000 wird uns dieses
Thema in der Werbung wohl
ofters begegnen. Denn die Aus-
sage «Das Produkt fur eine neues
Jahrtausend» wird wohl das eine
oder andere Mal auftauchen und
ist, dass kénnen wir vermuten,
wohl ein bisschen tbertrieben.

Bis zur Stunde
von keinem andern
Filmwerk erreicht!

Das gross rtigste
Film-Kunhstwerk
~ der Gegenwart

Zeughaunsgasse

Oben: «Welch Wunder!»

Plakat aus dem Jahr 1932

Links: «Ganz schén Ubertrieben?»
Inserat im Stadtanzeiger vom

20. Marz 1916

Einstimmung

Die Werbung hat dusserst viel-
schichtige und vielfaltige Ziele.
Werbung soll Beweisen, Ver-
kaufen, Wissen vermitteln, Image
aufbauen, Erkliren, Bestatigen,
Hemmschwellen senken und vie-
les mehr. Kurz zusammengefasst
soll die Werbung in jedem Fall
etwas auslésen. Dies kann mit
Witz und Charme oder mit Emo-
tionen oder mit Unterhaltung
oder Unterschwellig oder mit
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Texte bitte immer digital anlie-
fern (Text im Amipro erfassen
und unter Dateiformat “Word
for Windows 6.,0"} abspeichern.
Besten Dank fir lhre Mithiife.

e ganz
neuer Wettbewerb

... Print Media-Trophy
Verleihung 1999

... Ein Tag im Leben
von Kurt Miiller

... Edith’'s Koch- Bach-
und Schnousiegge
... und vieles mehr.

Vergleichen oder, oder, oder ge-
schehen. Darf Werbung auch
Ubertreiben? - Auf jeden Fall.
Aber nicht in jedem Fall.

So kann eine Ubertreibung den
Witz der Werbung ausmachen
oder einen technischen Sachver-
halt einfach aufzeigen. Eine
Ubertreibung kann eines der
Mittel sein, die Werbebotschaft
zu vermitteln. Eine Ubertreibung
kann aber durchaus auch negativ
aufgefasst werden. Die Konsu-
menten kénnten sich als nicht
ernstgenommen fuhlen. Oder das
Produkte-Image konnte falsch
interpretiert werden. £s kann der
Eindruck entstehen, dass der Ab-
sender der Werbebotschaft {ber-
heblich oder unserits wirkt.

Ubertreibung friither

Die Sujets mit Ubertreibungen,
welche wir in alten Werbesujets
gefunden haben, zeugen oft
nicht zuletzt von einer etwas
hemdsarmeligen, selbstgeschu-
sterten Werbebotschaft.

Aussagen wie «das Beste dussere
Heilmittel der Welt» oder «Das
grossartigste  Kunstwerk der
Gegenwart - bis zur Stunde von
keinem andern Filmwerk er-
reicht» kommunizieren zwar den
USP (Unique Selling Proposition
= einzigartiger Verkaufs-/ Pro-
duktevorteil, bzw. eindeutige
Alleinstellung gegenttber der
Konkurrenz), wirken aufgrund
der lbertriebenen und subjekti-
ven Aussage aber nicht sehr
glaubwirdig. Zwar mag es sein,
dass es friher einfacher war,
einen USP anpreisen zu kénnen,
da ein technologischer Vor-teil
von der Konkurrenz nicht so
schneil eingeholt werden konnte
wie heute, jedoch ténen die
Ubertriebenen Solgans nicht sehr
realistisch.

Aber es ist nicht nur ein Phé-
nomen von friher, auch in den
aktuellen Werbebotschaften fin-
den wir Ubertreibungen, wie
zum Beispiel «Die wahrscheinlich
Jangste Praline des Universums»,
Diese sind jedoch eingebettet in
eine Story, wel-

che futuristisch
anmutet und die
Ubertreibung in
einen witzigen
Context setzt.

Es ist also Vor-
sicht geboten, im
Umgang mit
Ubertreibungen.
Besser sollte man
einen echten
Nutzen kommu-
nizieren, als eine
tibertriebene
Aussage. Denn
Werbung soll
auch Beweisen
und das wird
bei einer Uber-
treibung echt
schwierig.

Martin Burki.

Links:

inserat in der
«Schweizer
Hiustrierte
Zeitung» vom
20. Mdrz 1916




Liebe Mitarbeiterinnen,
liebe Mitarbeiter

Schon neigt sich das 3. Quartal
des Jahres 1999 dem Ende zu und
es geht mit Riesenschritten dem
Jahres-, Jahrhundert- und Jjahr-
tausendwechsel entgegen. Was
hat uns das bisherige Jahr 1999
gebracht? Vorerst einmal viel
Arbeit, allerdings auch verbun-
den mit guten Resultaten: Die
budgetierten  Umsédtze  der
Publicitas Bern konnten praktisch
in jedem Monat erreicht oder gar
uberschritten werden. Vor allem
die Stelleninserate sind es, die
uns insgesamt erfreuliche Resul-
tate bescheren, wihrend sich der
kommerzielle Sektor und die
Gelegenheitsanzeigen leider ne-
gativ entwickeln. Im Immobilien-
geschaft ist - etwas entgegen
dem schweizerischen ricklaufi-
gen Trend - eine Stagnation fest-
stellbar, Die Stellenentwickiung
hat neben der erfreulichen Seite
auch einen Schatten: bereits ist
der Anteil der Stellen am
Gesamtumsatz der Publicitas
Bern auf 40 % angewachsen, was
bei dieser konjunkturabhangi-
gen Sparte fir die Zukunft eine
gewisse Gefahr darstellt.
Allerdings zeigen die Konjunk-
turaussichten keinerlei negative
indikatoren, einem weiterhin
positiven Verlauf im Jahr 2000
steht also nichts im Wegl

Was erwartet uns an Projekten
und Neuerungen in den nachsten
Wochen und Monaten?

ReviTar

Eine umfassende Revision der
Tarife bei der Schweizer Presse
steht uns auf den 1. 1. 2000
bevor: Die mm-Abschlisse wer-
den durch Frankenabschidsse
ersetzt. Neu also z.B. 3 % Rabatt
ab Fr. 5'000.— Jahresumsatz statt
3 % Rabatt bei Abnahme von
4000 mm). Dabei werden alle
Auftritte des Kunden in einem
Titel frankenmassig aufgerech-
net und rabattiert, also auch
Prospektbeilagen, Zuschlage, Fel-
der usw. Bei den Prospektbeila-
gen wird neu mit einem Einheits-
preis operiert, also Werbewert +
Porto + Einstecken = Fr. XX.

Mit diesen Massnahmen erhofft
man sich fur die Kunden der
Presse eine Vereinfachung der
Tarifstruktur, eine einfachere
Erfassung der Prospektbeilagen
und insgesamt eine verbesserte
Konkurrenzfahigkeit der Presse.

Millennium-Ubergang
Consultas hat mittlerweile alle
PubliGroupe-Programme  kon-
trolliert und wo nétig korrigiert.
In der Testfiliale Sion wurden
umfangreiche Tests zusammen
mit dem Regiepartner «Nouvelli-
ste» durchgefihrt. Mit den gros-
sen Partner-Verlagen werden in
den Monaten Oktober und
November schweizweite Tests
zeigen, dass wir millenniums-
tauglich sind. Auch unser eigene
Informatik wird Gberpriaft (PC-
Drucker etc). Fur den 1. lanuar
2000 wurde in jeder Filiale ein
Testteam gebildet (bei der
Publicitas Bern steht dieses unter
der Leitung von Regula Feller),
das an diesem denkwiirdigen Tag
zusammen mit Consultas alle
Systeme testen wird. So dirfen
wir alle zuversichtlich sein, dass
wir am Montag, 3.1.00 problem-
los unsere Arbeit wieder aufneh-
men kdnnen.

Migration WINDOWS

in der Woche vom 4. - 8. Oktober
wird in der Filiale Bern ein Team
von Consuitas-Spezialisten unter
Mitwirkung unseres PC-Spezia-
listen die Erneuerung des Be-
triebssystems vornehmen: neu
werden wir alle mit Windows 98
arbeiten, 052 wird definitiv ver-
schwinden. Das Programmpaket
Office 97 {(Word [/ Excel f
Powerpoint) sowie eine neue
cc:mail-Version werden instal-
liert. Die Schulung fur die An-
wendung der neuen Programme
erfolgt in den letzten Monaten
diese Jahres und anfangs 2000.

Dynamiser [a vente

in den Filialen Biel und Lausanne
lauft zur Zeit ein Pilotprojekt der
GD unter dem Tite! «dynamiser la
vente». Es wird mittels Test mit je
zwei Verkaufern geprift, ob und
wie eine informatisierung unse-
rer Kundenberater sinnvoll ist
und welche Werkzeuge/Program-
me auf einem Laptop Installiert
werden missen, damit eine opti-
male Kundenbetreuung sicherge-
stellt ist. Die Resultate dieses
interessanten Pilotes werden im
Frahjahr vorliegen, ein eventuel-
jer gesamtschweizerischer Einsatz
ist fur Herbst 2000 zu erwarten.

Guichet virtuel / Publicitas
2000 plus

Bei diesem Projekt handelt es sich
um die Prasentation der
Publicitas, der Schweizer Presse

sowie den Dienstleistungen rund
um das Inserat im Internet. ich
habe kirzlich die erste Version
des guichet virtuel gesehen. Es
handelt sich dabei um ein tolles,
faszinierendes und zukunftsori-
entiertes Projekt. Ich denke, dass
es richtig und wichtig ist, dass
sich Publicitas in diesem stark
wachsenden Bereich des inter-
nets engagiert und dabei bleibt,
Wie sieht der ungefdhre Inhalt
des guichet virtuel aus? Site
Publicitas, Filialsite {von uns
selbst gestaltet, gepflegt und
mutiert), das Inserat und die
Zeitungen {mit der Mdglichkeit,
einfach und komfortabel
Inserate aufzugeben und zu
bezahlen), Agenda/Veranstal-
tungen/Archiv/links. Das ganze
wird aktiv von einem lustigen
kleinen Assistenten mit Tipps und
Erklarungen begleitet.

Die erste Version besteht, Kor-
rekturen und Tests sowie die
Programmierung der individuel-
len Filialsites erfolgen in den
nachsten Wochen. Ab nichstem
Jahr foigen dann die flachen-
deckende Einfuhrung und die
aktive Bewerbung.

Sie sehen: es gibt viel zu tun.
Unser Unternehmen und unsere
Arbeitsplatze verandern sich
rasant. Alle genannten und viele
weitere Projekte und Aufgaben
sind sehr interessant, zukunfts-
gerichtet und innovativ. Und sie
verlangen von uns Flexibilitat,
Umdenken und den Willen,
Neues zu lernen. Sie fordern uns
heraus! Wir muissen am Markt
noch aktiver werden und wir
mssen zielstrebig die innovati-
ven Projekte mittragen und wei-
terverfolgen. Dabei darfen wir
aber unser Tagesgeschaft nicht
vergessen: Ganz zuerst gilt es
nach wie vor, unsere Kunden
zufriedenzustellen, die Verleger-
beziehungen zu pflegen, Inser-
ate zu verkaufen und die Be-
ratungs- und Verarbeitungsqua-
litat sicherzustellen und zu ver-
bessern.

Ich danke lhnen allen far lhren
tiglichen  Grosseinsatz  zur
Erreichung unserer gemeinsa-
men Ziele, fur thr Vertrauen und
lhr Engagement. Jedefjeder an
threm/seinem Arbeitsplatz ist es
letztlich, die/der neue Projekte
und Aufgaben erst zum Durch-
bruch und damit zum Funkti-
onieren bringt.

Herzlich thr Walter Althaus




VPUBL!CITAS

Wir stellen vor

In dieser Ausgabe durfen wir
lhnen eine ganze Galerie von
neuen Gesichtern prasentieren,
Nicht nur 4 neue Lehrlinge und
eine Praktikantin hatten kurzlich
Ihren ersten  Auftritt  bei
Pubilicitas, auch neue Mitarbeiter-
innen und Mitarbeiter durften
begrisst werden.

Gleich zu Beginn des Monats
August traten die neuen Lehr-
linge an:

Carina Tobler begann ihr Prakti-
kum in unserer Verkaufsabtei-
lung. Italienische Kiiche liebt die
Zwillingsfrau tiber alles. thr grés-
ster Wunsch wire, Australien und
Neuseeland zu bereisen. Bei
Funk, Acid-Jazz und House lasst
sie das Tanzbein schwingen. Sie
liebt Tiere: 2 Katzen, ein Hund,
ein Pferd und ein Hamster lassen
sich von ihr verwdhnen, Wenn sie
nicht gerade mit ihren Freunden
in den Ausgang geht, spielt sie
Klavier oder reitet ihr Pferd aus.

Poris Fankhauser startete ihre
Lehre in der Logistik-Abteilung.
sie hat am 12. Juli Geburtstag
und hat mit Tieren gar nichts am
Hut, weder als Haustier noch auf
dem Teller. Sie liebt die einfache
Kache, am besten vegetarisch
und freut sich auf die Erfallung
ihres Ferientraumes, den Maledi-
ven. Die sportliche Krebsfrau
spielt gerne Volleyball und kann

schon fast gar nicht mehr auf die
nichste Snowboard-5aison war-
ten. Beim clLidele» und «Musig
lose» entspannt sie sich, zur
Abwechslung auch mal bei ei-
nem kieinen Flirt,

Mathyas Kurmann hat sich
unterdessen bei den KB-Assis
bestens eingelebt, als Skorpion
weiss er sich unter den vielen
Damen bestens zur Wehr zu set-
zen. Ob er seinen Hund zum
skaten mitnimmt, ist nicht sicher.

Sicher ist, dass er gerne Tennis
spielt und sich im Unihockey
bestens durchsetzen kann. Plagt
jhn der Hunger, so ist «italie-
nisch» angesagt. Wenn er dann
einmal  seinen  Ferientraum
erfallt, wird er sich auf dem lan-
gen Flug nach Australien mit Rap,
Jazz und Hip-Hop die Zeit verkar-
zen.

Entweder halt sich Sabine Streit
mit ihren Angaben bedeckt oder
ist tatsachlich in hochstem Masse
unkompliziert. Die am 8. April
Geborene hat keine kulinarischen

Praferenzen, hat keine spezifi-
schen Ferientraume und schliesst
in Sachen Musik einzig «Techno»
aus. lhre Sporen verdient sie in

der PublicitasDirect ab und wenn
sie geschafft nach Hause kommt,
erwartet sie dort ihre Katze
«Nicki». Lesen und Schreiben
gehdren ebenso zu ihren Hobbys
wie das Zusammensein mit
Kolleginnen und Kollegen.

Sabrina Colombi feierte ihren
Geburtstag am 15. September
und gehért damit zu den
Jungfrauen. Sie macht ihre
ersten Erfahrungen im Berufs-
feben in der Abteilung Bund.
Ladt man sie zum Essen ein, 50
trifft man mit italienisch sicher
ihren Geschmack. Und als Ge-
sprachsstoff eignen sich Ferien-
ziele wie Griechenland, Spanien
und eben Italien. Frau Colombi
hat ahnlich wie Frau Streit etwas
Miihe mit «Techno». Nebst Hund
und Katze wohnt bei den
Colombis eine Schildkréte, wel-
che bereits 47 Jahre alt Ist.




VPUBUCITAS

Wir stellen vor

Ebenfalls zu Beginn des Mo-
nats August durften wir noch
drei neue Mitarbeiterinnen
wilkommen heissen:

Denise Flury hat ihre Lehre bei
der Publicitas Solothurn erfolg-
reich abgeschiossen und will nun
das Gelernte in unserer Abteilung
Publicitas Direct einsetzen. Die im
Sternzeichen Widder Geborene
liebt Partys und feiert diese am
liebsten auf Ibiza. Snowboarden
und Shopping zdhlen ebenfalls
zu thren Hobbys. Sie hat uns ver-
raten, dass sie ein wenig kleider-
slichtig ist. Hoffentlich gibt sie
thren ersten grossen Lohn nicht
nur far Kleider aus, sonst kriegt
ihr Hamster vielleicht nichts mehr
zu essen. Beim Schlafen traumt
sie von Ferien in Neuseeland,
Alaska und auf Hawaii. Musik
hort sie je nach Lust und Laune
und auch beim Essen ist sie nicht
allzu wahlerisch, Sie hat viel zu
viele Lieblingsspeisen.

Das Team im Portefeuille Werner
Enderli ist seit dem 2. August wie-
der komplett. Jeannette Vetter
hilft schon tatkraftig mit. Die
Léwin geniesst  chinesisches
Essen. lhr Ferientraum ist jedoch
nicht China sondern Australien.
Frau Vetter ist ein Country-Fan
und hért am liebsten Lieder von
Tanja Tucker und Patricia Shawn,
Auch sie liebt Tiere dber alles.

Pferde, ein Pony, Enten und
Kaninchen uvm. toben sich bei
ihr zuhause auf dem Land aus. Sie
reitet gerne ihre Pferde aus. Zur
Entspannung spielt sie Klavier.

Far den Bund im Telefonmarke-
ting ist Frau Judith Ritter tatig.
sie hat am 11. November
Geburtstag, ist verheiratet und
Mutter von 2 fast erwachsenen
Kindern. Sehr zum Leidwesen
dieser beiden, liebt Frau Ritter
den volkstmlichen Schlager und
hier vor allem «Die Molitaler».
{Notgedrungen hat sie sich aber
auch an viele andere Musik-rich-
tungen gewdhnt.) Zum Haushalt
gehdren noch zwei Katzen und
zwei Sumpfschildkréten.  Mit
Tanzen, Squashen und Feste fei-
ern fillt Frau Ritter ihre Freizeit.

Und nochmals neue Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter, die
wir in diesem PubliBdrn herz-
lich begrlissen knnen:

Frau Gabrielle Favre nahm am
6. September ihre Tatigkeit in der

IMMAT-Kontrolle auf. Die am 22.
April Geborene liebt ebenfails
die italienische Kuche. In den
Ferien zieht es Frau Favre in std-
liche Linder. Im Mittelpunkt
ihres Lebens steht die Musik, sei
es als Hobby und Freizeitbe-
schaftigung oder in threm ersten

Beruf, als Musikerin und Lehrerin
fir Geige. Wer also seine  musi-
kalischen Fertigkeiten auffri-
schen mochte, setze sich mit Frau
Favre in Verbindung.

Am 13. September hatte Frau
Regula Stettler ihren ersten
Arbeitstag bei uns. Die am 28.
juli Geborene komplettiert das
Team von PublicitasDirect. Wenn
Frau Stettler von den Ferien
trdumt, so stehen Sonne, Sand
und Palmen im Mittelpunkt. Ihre
Lieblingsséngerin ist Celine Dion
und ganz allgemein hort sie
gerne Pop und Rockmusik. Wenn
es die Zeit zuldsst, tanzt sie gerne
oder treibt Sport. Wenn keine
kérperlichen Aktivititen ange-
sagt sind, freut sich Frau Stettier
Uber ein gutes Buch.
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Wir stellen vor

Irgendwann  zwischen Ende
August und den ersten Septem-
bertagen konnten wir Herrn
Patrick Egger vom CAP nach
Bern transferieren. Als ehemali-
gen ofa-Stift sind ihm Gebaulich-
keiten und manches Gesicht hier
in Bern nicht unbekannt, hat er
doch bei uns den VSW-Branchen-
kundeunterricht besucht. Herr
Egger hat erst kirzlich seine
Liebe zum Saxophon und der
Musik entdeckt und widmet
einen rechten Teil seiner Freizeit
dem fleissigen Uben und dem
spontanen Musizieren.

Wir gratulieren
zur bestandenen
Priifung

Nach langer und intensiver
Lternphase und nach einer kur-
zen, aber umso anspruchsvolle-
ren Prifungszeit, darf Frau
pDaniela Sieber kurz zurickleh-
nen und zu Recht auf sich stoiz
sein.

Sie hat die Berufsmaturitat erfoi-
greich bestanden,

Wwir gratulieren ihr ganz herzlich
und wiinschen ihr viel Erfolg.

Dienstjubilaen

Seit 30 Jahren steht Herr Ulrich
P. Hanggi im Dienste seiner
Kunden und der Publicitas Bern.
«Ric Hanggi» begann seine
Laufbahn am 1. September 1969
und Obernahm nach kurzer
Einflhrungszeit das Portefeuille
«Berner Oberland». Als
«Schwarzbube» mit Zurcher
Dialekt wurde er alien Unken-
rufen zum Trotz bei den nicht
immer ganz einfachen Kunden
im Oberland rasch akzeptiert und
geschatzt.  Sein  Fachwissen,
gepaart mit seiner offenen und
ehrlichen Art schafften rasch
Vertrauen und das ist {iber die
ganzen vergangenen 30 Jahren
so geblieben. So wie die Kunden
Ric die Treue hielten, so hielt und
halt er ihnen noch heute die
Treue,

Etwas weniger, aber immerhin
auch schon 10 Dienstjahre, hat
Frau Franziska Huber am
1. Oktober auf ihren jungen
Schultern. Aber nicht nur in der
Anzah! der Dienstjahre unter-
scheiden sich die beiden Jubilaen,
nein es gibt noch einen weiteren
bedeutenden Unterschied: Wah-
rend namiich Ric seine ganzen 30
jahre bei der P verbrachte, so hat
Frau Huber in ihren 10 Jahren
bereits Erfahrungen in 3 VSW-
Gesellschaften gesammelt. Vor-
erst als Lehrtochter bei der assa,
dann bei der ofa und jetzt als
Stellvertreterin der Logistikleiter-
in bei der P.

Wir gratulieren den beiden
Jubilaren und winschen lhnen
alles Gute und viel Erfolg fur die

publimedia

Mit Doris Mlller verlieren wir
unsere Fust-Spezialistin. Die sehr
aufwendigen Auftrage dieses
Gross-Kunden hat Doris seit
fahren mit riesigem Einsatz, gros-
ser Kompetenz und Prézision
betreut (nebst anderen wichti-
gen Kunden). Das zum berufli-
chen Teil, Vor allem fiir die Publi-
medianer, die aus der Publicitas
Bern kommen ist es aber auch
nicht ein leichter Ahschied von
einer Kollegin, die durch thre
ruhige aber bestimmte Art unser
Team gepragt hat. Doris MUller
geht anfangs Oktober zurlck in
den sechsten Stock der Publicitas,
wo sie schon bis Ende 1998 «hei-
misch» war. Mit ihrer riesigen
Erfahrung und ihrer freundlichen
Kompetenz wird sie dort flr das
Aussendienst-Team eine grosse
Bereicherung darstellen. Doris,
viel Erfolg! Wir sind froh, Dich
immerhin in der Pause zu treffen.

Den Arbeitsplatz von Doris
Mdaler wird Sabine Trepte aus
der Publicitas Biel Ubernehmen
und sich in die anspruchsvolien
Aufgaben des Beratungs-lnnen-
dienstes einarbeiten. Sabine trifft
hier auf andere Bieler, das wird
ihr den Einstieg sicher erleich-
tern.

Herzlich willkommen in Bern.
Hugo Kropf




Auflosung
Wettbewerb
PubliBarn 3 /99

Was / Wo ist das ?

Die richtigen Antworten
lauten:

Bei der abgebildeten
Figurengruppe handelt
es sich um das «Welt-
postdenkmal» und es
steht auf der «Kleinen
Schanze» in Bern.

teider nur 3 Mitarbeiterinnen
und Mitarbei-ter haben bei die-
sem Wettbewerb mitgemacht

Unter Aufsicht des Redaktions-
teams wurde der Gewinner der
Fr. 50.- in Reka-Checks gezogen.
Herzlichen Gliickwunsch

Danief Beyeler, Publicitas

VPUBLICIT/—\S

Krankentaggeldversicherung

Der letzte Kassensturz machte die Krankentaggeldversicherung
zum Thema. In der Schweiz garantiert das Gesetz bei Krankheit
nicht geniigend Sicherheit. Wenn ein Angesteliter lange krank ist
und nicht mehr arbeiten kann, muss der Arbeitgeber nur noch far
kurze Zeit den vollen Lohn zahlen. Bei einer l&nger andauernden
Krankheit fallen viele Versicherte in ein Versicherungsloch. Wie
lange der Arbeitgeber den Lohn bei Krankheit zahlen mus, hingt
von der Anzahl Dienstjahre und der angewandten Skala ab:

Berner Skala

Dienstjahre Lohnfortzahlung
4.-12, Monat 3 Wochen

2. Dienstjahr 1 Monat

3. und 4. Dienstjahr 2 Monate

5.-9. Dienstjahr 3 Monate

10.-14. Dienstjahr 4 Monate

15.-19. Dienstjahr 5 Monate
20.-25. Dienstjahr 6 Monate

Knapp die Halfte der schweizerischen Arbeitgeber schliesst fur ihre
Angestelilten ein Krankentaggeldversicherung ab. Diese garantiert
bei Krankheit {iber das gesetzliche Minimum hinaus wihrend
einer bestimmten Zeit eine beschrankte Lohnfortzahlung: In der
Regel 80 % des Lohnes wahrend 2 Jahren. Die Pramien werden
halftig geteilt. Wer 18nger krank ist, erhalt Geld von der {V
oder/und der PK. So ist die allgemeine Lage. Wie sieht es nun bei
Uns aus?

Die PubliGroupe hat fiir sadmtiiche Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter eine Krankentaggeldversicherung abgeschlossen. Die
Pramie wird vollumfinglich vom Unternehmen bezahlt. Vom 1. bis
zum 730. Tag zahlt das Unternehmen der Mitarbeiterin oder dem
Mitarbeiter den vollen Lohn.

Es lohnt sich also unbedingt die privaten Versicherungen zu kon-
trollieren und eine allfallige zusatzliche private Krankentaggeld-
versicherung zu kiinden, sie ist namlich nicht nétig und mehr als
100 % kommen nie zur Auszahlung.




So gefallt lhnen
PubliBarn!

In der letzten Ausgabe des
PubliBarn haben wir einen Frage-
bogen abgedruckt, um Ihre Mei-
nungen und Anregungen zu
PubliBarn «der Hauszeitschrift
von und fur die Mitarbeiterinnen
der PubliPresse Bern und Burg-
dorf» zu erhalten. Leider, so mus-
sten wir feststellen, war die
Teilnahmebereitschaft an unserer
Umfrage nur massig. Der
Riicklauf betrug 5,1 % der ver-
teilten Exemplare. Wir werten
diesen mageren Ricklauf als
positiv, denn die schweigende
Mehrheit scheint zufrieden zu
sein. Aber, «wer nicht mitbe-
stimmt - (ber den wird be-
stimmt»: So werden wir die ein-
geganenen Antworten als repra-
sentativ werten und die Haus-
zeitschrift auf diejenigen ausrich-
ten, welche sich aktiv zu Wort
gemeldet haben.

Fr. 50.-

ZUu gewinnen
in Reka-Checks

The winner is......

Unter den eingesandten Frage-
bogen wurde ein Publicitas
Badetuch mit integriertem Spiel
veriost.

Die gluckliche Gewinnerin ist
Florence Lavanchy!

Hier ein paar Ausz(ge aus den
Ruckmeldungen:

Gestaltung

Die Gestaltung fanden 2/3
ansprechend, 1/3 sehr anspre-
chend.

Themen

Zur Themenwahl: Durchwegs
wurde vor allem angegeben, dass
personenbezogene Meldungen
und Interviews, wie zum Beispiel
Mitarbeiter-Portraits, Menschen
und thre Auf-gaben (ein Tag im
Leben von) und so weiter, am
liebsten gelesen werden. Auch
Personalinfor-mationen sowie
infos von Publimag und Publi-
media sind unter den Lieblings-
Themen.

R

Raten Sie?

Im Gebaude der Publicitas
Bern wurden alle neun Stock-
werke neu verkabelt. Drei
Mann haben alle EDV-Kabel
neu verlegt.

Kleiner Tip: Es wurden
mehr als 300 Meter
Kabel aber weniger
als 30’000 Meter
Kabel verlegt,

Was schitzenSie?
Wieviele Meter
Kabel wurden

verlegt?

Offizieller Charakter

Uber die Halfte der Antworten-
den sagten, dass Sie zwar gerne
mehr offizielle infos der GL erhal-
ten wiirden, dass sie dies aber
nicht via PubliBarn wuinschen.
(Lieber per CC-Mail oder News-
letter)

Leseverhalten

PubliBirn wird sehr regelmassig
und intensiv gelesen. 60 % der
PubliB&rn-Leser zeigen PubliBarn
auch ihren Angehdérigen.

Héchst erfreut war die PubliBarn-
Redaktion von den durchwegs
sehr positiven Anmerkungen und
Echos, welche aufgrund dieser
Fragebogen-Aktion retour ka-
men. Dieses positive Feedback
wird uns dazu anregen, uns auch
weiterhin fir unsere Hauszeit-
schrift einzusetzen. Dabei wer-
den wir Menschen und ihre Auf-
gaben in den Vordergrund stel-
len, da dies einem echten Be-
dirfnis der PubliBarn-Leser ent-

spricht. Martin Biirki.

A R

e EOERECOOODAIDLGES

Der ausgefuliten Talon sen-
den Sie bitte bis 8. Oktober
an Frau Ursula imhasly, Per-
sonalabteilung, Rohrpost 9.1

Die Antworten:

Die gesamte Kabel-
lange betragt:

Absender:

Name:

Vorname:

b O ¢ 0 00 G0 ORDAEOEHBSEPEOOOOD

Abteilung:

-]
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PUBLIPresse WPUBLICITAS Proutotion Network  PUBLIDIrect | PUBLIService PUBLIOuIne
Publicitas 36 Gesellschaften LTV Consultas MMD
Publimedia in 21 Landern Amitel lware Real Media
Publimag Media Connect

Mosse Media

Der Bereich

PUBLIService

ist innerhalb der PubliGroupe fiir die Informatik zustandig.

Nachfolgend ein Auszug aus dem Portrait des Bereiches PubliServices:

Die Gesellschaften des Bereichs Publi-
Services sind fiir die technologische For-
schung und Entwicklung zustdndig. Sie
garantieren jedem Unternehmen der Publi-
Groupe, dass es Uber moderne, zuverlassi-
ge, wirtschaftlich addquate und marktkon-
forme Informatikinstrumente verfligt.

Gnsulms

iware

ﬂ\ediaGnnect

Der Bereich PubliService hat seine Aktivi-
tiaten in folgenden Bereichen:

» Konzeption und Betrieb technischer Infra-
strukturen fir optimalen Informations-
austausch und grossenbedingte Kosten-
ginsparung;

¢ Entwicklung und Unterhalt von Instru-
menten, welche die kommerzielle und
Marketing-Strategie der Betriebsgesell-
schaften unterstitzen;

* Konzeption und Betrieb von Datenban-
ken, die eine optimale Nutzung der Infor-
mationen ermdglichen,

Die Forschungs- und Entwicklungsaktivi-
taten basieren auf informations- und Kom-
munikationstechnologien, inklusive Multi-
media und Internet, um technische Ent-
wickiungen zu erkennen, die far die Publi-
Groupe Gelegenheiten bieten und ihr in
nutzlicher Frist neue Markte 6ffnen.

129 Mitarbeiter




iebigen Thema anstellen: Die dazugehdrenden

Patrizia Kiener




Die Publicitas
Print-Media-Trophy

Am 8. September 1999 ging er
{iber die Biihne, der grosse Kun-
denanlass der Publicitas Bern,
die Publicitas «Print-Media-
Trophy». Berner Werbekunden
und Berner Werber trafen sich
diesem An-lass, an welchem der
Werbepreis «URS'99» fiir die
bhesten Berner Inserate, in drei
Kategorien verliehen wurde,

Grosse Vorbereitungsarbeiten
gingen dem diesjadhrigen Print-
werbe-Event voraus. Das vierkdp-
fige Organisationsteamn (Walter
Althaus, Kurt Miller, Fred
Struchen und Martin Burki) steck-
te grosse Miihen und grossen
Enthusiasmus in den neuen Kun-
denanlass, welchen die Publicitas
AG Bern von der ofa Oreli Fussli
Werbe AG «geerbt» hat. Das ehe-
malige c¢fa-Media-Chuchi-Fest,
welches in der Berner Werbe-
szene gut etabliert war, galt es,
in die Publicitas zu Uberfuhren.

So wurde dem ehemaligen An-
iass die wichtigen Elemente bei-
behaiten, jedoch auch aufge-
frischt und neue Teile hinzuge-
flgt. Der neue Aniass prasentiert
sich mit dem Namen Publicitas
«Print-Media-Trophy» in einer
kiaren neuen Positionierung,
aber mit ehrwilrdigem Hinter-
grund. Eine Hauptzielsetzung
war es, den Verleihungsakt fur
die besten Berner Inserate auszu-
bauen. S0 wurden neu, anstatt
nur drei Sieger zu bestimmen,
pro Kategorie jeweils drei Sujets
nominiert. Erst am Abend des 8.
September 1999 [Uftete sich der
schleier, welches Inserat den
URS'99 gewonnen hat. Es stan-
den die drei Kategorien «Bestes
Berner Kleininserat», «Bestes
Berner Lokalinserat» und «Bestes
nationales Berner Inserat» zur
Eingabe zur Verfagung.

Nach alter Chuchi-Fest-Tradition
referierte erst eine bekannte
Persénlichkeit zum Themenkreis
Kommunikation. «Regieren die
Medien die Schweiz?», so das
Thema von Prof. Dr. Roger Blum,
vom Institut for Medienwissen-
schaften der Universitdt Bern, Die
rund 250 geladenen Gaste folg-
ten gespannt dem aktuellen
Thema. Nach 20.00 Uhr galt das

ganze Interesse der URS'99-
Verleihung, durch welchen der
Jury-Prasident Karl Gorsatt {Loeb
AG) fuhrte.

Pie neue einmalige URS599-
Trophie

Von diesem Jahr an wird der
Werbepreis URS jedes Jahr neu
von einem Kinstler gestaltet.
Somit handelt es sich bei jeder
Trophae um ein Unikat mit ech-
tem Wert. Die alte, «haarige»
URS-Trophie gehort damit defini-
tiv der Vergangenheit an.

Den URS'99 schuf der bekannte
Berner Kinstler Peter von
Wattenwyl in seiner eigenen,
unverkennbaren und liebenswdr-
digen Art. Der Pokal wurde von
den Werbern mit Freude und
einem S$chmunzein aufgenom-
men. Die verantwortlichen Crga-
nisatoren fieberten bei der Ver-
leihung mit, es galt sicherzustel-
len, dass alles reibungslos ablief
und keine Pannen auftraten’

Sichtlich erleichtert, konnte am
anschliessenden Cocktail-Buffet
das Gesprach mit den Kunden
gesucht werden. Wir freuen uns
bereits, auch im Werbejahr 2000
die Print-Media-Trophy durchzu-
fahren und wir hoffen, dass der
zu erwartende URS'00 unsere
Kunden bereits jetzt dazu anregt,
kreative und witzige Inserate her-
zustellen.

Folgende Kunden gehdren zu
den Gewinner oder wurden
Nominiert fir den UR5'S9;

Bestes Berner Kleininserat:

Einen Gutschein fir ein Gratis-
inserat im Wert von Fr. 1'000.—
im Stadtanzeiger Bern und eine

URS’99 Trophde gewann das
Sujet «Das Kino ohne Popcorn»
der Cinématte AG.

Nominiert waren zudem die
Sujets «Oskar (Kino, Kasperli}»
des Werbeauftraggebers BVD
Bund Verlag Dienstleistungen
AG, sowie «Verknallrot» der
Rudolf Lehmann AG.

Kategorie Bestes Berner
Lokalinserat:

Die Berner Zeitung BZ sponserte
den Preis im Rahmen einer ganz-
seitigen Gratisanzeige schwarz/-
weiss, dazu erhielt auch der
Gewinner dieser Kategorie einen
URS’99. Hier machte das Sujet
«Sechs Banken, ein Netz» der
Valiant Banken das Rennen. In
dieser Kategorie wurden zusitz-
lich die folgenden Sujets nomi-
niert: «Unbekanntes Objekt
identifiziert» (Migros Genossen-
schaft Aare), sowie «Wo zappen
wir noch hin?» des Werbe-auf-
traggebers Der Bund Verlag AG.

Kategorie Bestes nationales
Berner Inserat;

In dieser Kategorie galt als
Bedingung, dass die Kreation
thren Sitz im Kanton Bern hat,
der Auftraggeber den seinen in
der Schweiz. Eine ganzseitige
zweifarbige Gratisanzeige in der
Tageszeitung Der Bund gewann
die Kampagne der EKAS mit dem
Sujet «Schén schwer diese Kiste»
des Werbeauftraggebers EKAS.
Zu den weiteren Nominierten
geh&ren «Sei wie Du bist» Valser
Mineralquellen AG und das Sujet
«Der Kurier der Post - Flughafen»
der Post/Expresspost.

Martin Barki




ubhc:t‘ag Bern stationierten Consultas IC-Berater stellen sich dem
' e neuen Gesichter im Biiro Nr. 57 im Gesprachszwei-

Name, Vorname: Oezkan Ugur
Beruf: [C-Berater Bern

Alter: 32

Wohnort: Schonbihl-Urtenen
aKampigewicht»: 76 Kg
Grosse: 172

Sternzeichen: Stier

Funktion: Die 8etreuung der PoubliGroupe-Filialen und -
Agenturen fir die Region Bern, im IC als 2ND Level Support

Dafiir bin ich bei der Publicitas zustiindig: Verantvortlich fir das
PC-LAN/WAN-Netzwerk und der NT-Server, Administration der
PC-User in Zusammenarbeit mit dem PCK, Unterstiitzung der
Logistikverantwortlichen und PCK in Informatikfragen im Rahmen
der Strategie und der Marktentwicklung, Beratung bei der
Materialbeschaffung, Installation von PC-Systermen in Hard- und
Software, Unterhalt der Kommunikationsysteme in Zusammen-
arbeit mit MediaConnect

Hobby's: Falls es Zeit und Kondition zutassen sind meine Hobby's
nicht schwer zu erraten Computer, Velofahren, Schwimmen

Lieblingsspeise und Getrink: Fischgericht Eglifilet «Dezaley»
und sehr trockener Weissweine z.B. Crémant

Sport; Fussball und Formel 1-Rennen aber nur als Zuschauer

Wo ich immer schon mal hinwolite: Kanada, weil ich die Walder
und das Griine so Liebe

Meine letzte gute Tat: Befreiung eines MAC-Users von seiner
Apfelsucht und Einfihrung in die Fensterwelt von Microsoft,
und die Erklarung das er nicht der einzige Computer-Anwender
auf der Welt ist

Danach hin ich siichtig: Das Universum und unser
Sternensystermn, die Kommunikation mit meinen Berufskollegen
iber das WWW, auf alle Schénheiten auf dieser Erde

Mein grosster Tick: Nun, dass kann ich selber nicht beurteilen,
aber vermutiich das ich microsoftstichtig bin

Warum ich den PC so liebe: Bin ungern alleine. in Richiung
Computer machte ich nicht die Nadel im Heuhaufen suchen,
wenn ich nach neuer Software Ausschau halte




parum wiinsche ich mir nie einen MAC: Ich habe mich nie mit
Nischen-Produkten abgegeben und bevorzugte meistens Standart-
Produkte

Die hiufigste Frage/Problem welches ich im Arbeitsalitag lésen
muss: Passwort und Netzwerk-Login-Probleme, Hard- und Soft-
ware bezogene Instabilitdten

Mein grosster Wunsch an alle meine PC-User {Beniitzer): Wenn
Sie |hre Dateien nicht lokat sondern immer auf dem Server {(Home-
drive L) speichern wiirden, die Hardware bezogenen E/A IRQ und
1O Adressen nicht zu verandern, und bei Problemen so schnell wie
méglich thren zustandigen PCK dartiber informieren kannten,
keine Programeme von zu Hause oder Fremd-Software auf threm
Arbeitsplatzrechner zu installieren, die Ursache des Problems wenn
bekannt genau und wahrheitsgetreu zu beantworten, das Mait-
system nur fur geschaftliche Zwecke zu nutzen (Computerviren
vermehren sich hauptsichlich tber Mail-Files), mit der zur Verfii-
gung gesteliten Hardware sorgfaltig umzugehen — das wiinsche ich
mir von meinen PC-Usern

Mein Lieblings-Fachausdruck in der PC-Welt: FILE NOT FOUND
bedeutet: trotz intensivster Suche in Handtasche, Badezimmer,
Kiichenschrank wurde die entsprechende Datei nicht gefunden

Mein grasster Sieg (Erfolg): Meine drei MCP Prufungen die ich
durch Selbststudium mit Erfolg abgelegt habe und nach Abschiuss
meines Studiums MCSE-certifiziert sein werde

Meine grosste Niederlage {Misserfolg): hatte bis heute noch
keine Niederlage

Am 1.1.2000 (Milienium-Bug) werde ich vermutlich nicht gross
feiern kénnen, da wir vom IC den Wechsel ins Jahr 2000 der EDV-
Anlagen unter Kontrolle halten missen, wobet die verwendete
Hard- und Software dies theoretisch ohne Komplikationen ber-
stehen wird

Was ich Bill-Gates schon immer mal sagen wolite: Vater Micro-
soft der Du bist auf der Festplatte, geheifigt sei Dein Windows,
Dein Update komme, Dein Bugfix geschehe wie in Windows als
auch in Office, unser taglich MSN gib uns heute und vergib uns
unsere Raubkopie so wie wir vergeben uns'rer Telekom, und féhre
uns nicht zu IBM sondern erlése uns von 052, denn Dein ist das
DOS und das Windows und NT in Ewigkeit




Ein Tag im Leben
von Kurt Miiller

Freitag, 10. September 1999

Das Teewasser brodelt, frische Minze
von der «Balkonplantage» liegt bereit.
Aufguss und wirklich, der intensiv auf-
steigende Duft wirkt belebend. Vier
erwartungsvolle Katzenaugen, zwei
auf dem Tisch (¢!) und zwei am Beden,
verlangen nach Futter. Rasieren und ab
unter die Dusche, warm-kalt-warm
und auch das tokaljournal von Radio
DRS rieselt an mir herunter.

Die Kravatte sitzt, der Tee tut wirklich
gut und die Katzen verlangen intensiv
nach ihren Brekkies, die unumgdng-
liche Abschiedsszene vor der Fahrt ins
Geschaft.

Frau Lavanchy ist ausnahmsweise noch
nicht anwesend. Um 08.30 Uhr ist
mein Termin bei der BKW. Also, sofort
Laptop aktivieren, ich bin gespannt auf
die neuan MiS-Tagesresultate der Filiale
Bern und der Agentur Burgdorf. Super,
gegeniber Donnerstag sind wir unse-
rer Zielsetzung per 30.9.99 um 4.99%
nihergekommen, Noch etwas frih im
Laufmonat schitze ich trotzdem, dass
wir unsere Budgetvorgaben  flr
September erreichen cder sogar leicht
ubertreffen werden. Die angekiindig-
ten Budgets zu den NR-Wahlen vom
Oktoher werden ihren zusdtzlichen
Beitrag leisten. Rasch sind die Outputs
fur WA, ST und RG erstelit und gehen
in den Verteiler.

07.50 Uhr: Morgenpost erledigt, cc:mail
konsultiert. Und nun zu meinem
Kundenbesuch bei den «BKW Energie
AG». Den Geschiftsbericht habe ich am
Vortag vorbereitend iiberflogen. Eine
letzte  Kontrolle meines Verkaufs-
handbuches; die Prasentationsuntet-
lagen «Stelleninserate im Espace

Mittelland», professionell
erstellt durch Martin Biirki
und sein MMS-Team, sind
vorhanden. Rasch noch
eine Tramkarte bei Frau
Liniger organisieren und
ab geht's.

Auf dem Weg zum
Kunden vergegenwadr-
tige ich mir nochmals
das Ziel des Kunden-
besuches: ...bedeu-
L tender Stellenkunde
..«Der Bund» bietet
: im «Espace Miltelland»
Kombinationsmaglichkeiten mit inter-
essanten Preis/Leistungsverhaltnissen...
im Rahmen einer Marktabkldrung bei
einem wichtigen Stellenkunden erfah-
ren, inwiefern seine Bedirfnisse durch
das vorliegende Angebote abgedeckt
werden. Mir geht durch den Kopf:
«Krauthammer; aktives Schweigen».

Der Empfang beim Kunden ist sehr
freundlich. Meine Gespréachspartner
sind Herr Niklaus Meier, Frau Salome
Ramseier und Herr Pfister, alles
Personalbereichsleiter bei der BKW
Energie AG. Herr Meier erdffnet das
Gesprich mit dem Hinweis aul die
gute, langjshrige und professionelle
Zusammenarbeit mit Herrn Morgen-
egg. Meine Gedankenblase: «Wenn
das kein guter Taroffner ist ..».

Nach meiner kurzen Prdsentation
«Stelleninserate im Espace Mittelland»
folgt eine interessante und lebendige
Diskussion, welche die pragnante
Konkurrenzsituation in unserem [oka-
lenfregionalen Zeitungsmarkt deutlich
wiederspiegelt. Noch einigen Zusatz-
fragen und nach etwas mehr als einer
halben Stunde habe ich ein klares Bitd
iiber die offen dargelegten Bedirfnisse
der drei Personalbereichsleiter.

Mit Res Spycher, Leiter diverse
Vertretungsblatter, ist fir 10.00 Uhr
der Termin fiir unser gemeinsames
Monatsgesprach definiert. Res infor-
miert mich dber die kumulerten
Umsatzresultate der 30, durch seine
Abtellung betreuten Verleger, die
Zielabweichungen und die Aussichten
per 31.12.99. Im Gegenzug informiere
ich ihn Ober die, fir seinen Bereich
wichtigen informationen und 8e-
schiisse aus der letzten Geschéfts-
feitungssitzung vom 6. September.

Ein weiteres Thema gilt der
vorbereitung fiir die Jahresgesprache
mit den Pachtverlegern im Berner
Oberland. Wie gewohnt ist Res
Spycher bereits bestens vorbereitet. Die
Struktur der vorgeschiagenen Prdsen-
tationen wird gemeinsam besprochen
und verabschiedet. Ein wichtiger Punk?

im Rahmen der Verlegergesprache bil-
det die, per 1.1.2000 vorgesehene
Umstellung der Millimeter-  auf
Frankenabschlisse. Nach einer bereits
erfolgten Verlegerinformation geht es
an den kommenden Gesprachen da-
rum, die mittels Simulationsprogramm
ermittelten Abschlussstufen auf Fran-
kenbasis zu verabschieden. Wichtig ist
hier, eine im Rahmen der Umstellung
angestrebte  Kostenneutralitat fur
Kunden und Verleger zu erreichen.

Die regionate Basisfachaushildung fdr
das zweite Halbjahr 1999 ist unser
fetztes Sitzungsthema. Hier wird Res
Spycher mit seinen Mitarbeiterinnen
definieren, wer in welchem Bereich
noch Ausbildungsbedarf hat.

Bis um 12.00 Uhr, dem angesagten
Zahnarzttermin, reicht es gerade noch
einige kleinere Aufgaben aus dem
Tagesgeschift zu erledigen. Mit Bar-
zahlung erledigt, ist die Stunde auf der
Liege des Dr. med. dent. rasch und
nachhaltig vergessen. Mittlerweilen
knuert der Magen und es gilt die
Arbeit des Zahnarztes umgehend zu
testen.

Nicht vorgesehen -aber unheimlich
positiv- mein Gratis-Mittagessen in der
{ocanda Ticinese. Spontan eingeladen
von Stepfan von Arx (Verkaufsleiter P-
Solothurn), in Begleitung einiger
Mitarbeiterinnen und Frau Rosmarie
Ritz (Verlagsleiterin Bauern-Zeitung),
verlief die Mittagspause sehr angeregt
und kurzweilig. Auch Urs LUthi sei an
dieser Stelle herzlich gedankt!

Hier der Ablauf des Nachmittags in
kurzer Reihenfolge: Verkaufssitzung,
Uberblick des Programms der nich-
sten Woche und Vorbereitungsarbei-
ten zu den vereinbarten internen und
externen Terminen. Ueberprifung
stand der laufenden Dossiers und Ter-
mination. Zu guter Letzt, die Pflanzen
lechzen auch noch nach Wasser,

Auf der Heirnfahrt, mein Ausblick auf
das bevorstehenden Wochenende:
weiterhin hervorragendes Spatsom-
merwetter, noch heute Abend
Wocheneinkauf mit meiner Frau, an-
schliessend «Paragraph 6» im Rahmen
des 50-Jahe-Jubitiums der Pfadfinder
Falkenstein in Koniz. Fortsetzung am
Samstag mit gemitlichen Treff der
Ehemaligen unter dem unvermeidii-
chen Motto «Weisch no?». Sonntag,
{berraschender Blitzbesuch der in den
Ferien weilenden Eltern im Tessin.
Strecke Grimsel-Nufenen, ein «Muss»
bei diesern Wetter!

Ein ereignisreicher Tag geht nahtios in
ein ebensolches Wochenende Gber,

Kurt Mitler




Fussballturnier
in Winterthur

Donnerstag, Freitag, endlich
Samstag! Fussball totall Schon
um sieben Uhr morgens trafen
wir uns beim Bahnhof. Wer kam
bloss auf diese Idee, sich um sie-
ben Uhr zu treffen? Unser Team
bestand aus Thomas Tschui, Marc
Aeschlimann, Mathyas Kurmann,
Denis Fankhauser, Pit Althaus,
Matthias Morgenthaler vom
8und, Sabrina Colombi und Doris
Fankhauser.

Mit Gipfeli und Kaffee starkten
und verpflegten wir uns, damit
wir einigermassen geweckt
antraten. Trotz nahrhafter
Verstarkung traten wir etwas
mtide auf das Spieifeld. Mit dem
Motto « Der Spass zdhlt und
nicht der Sieg» gewannen wir
3:0 t Kein schlechter Start! Wird
es so weiter gehen? Mal sehen!
Fir etwas Abwechslung sorgte
Sabrina, indem sie einen bdhnen-
reifen Sturz lieferte.

Die zwei nichsten Spiele verlie-
fen leider nicht zu unseren
Gunsten. Die Positionen waren

«etwas» unklar, und die Spiel-
strategie funktionierte nicht
erfolgreich. Oder war die Strate-
gie der Gegner einfach besser?
Zwei Niederlagen in Folge, dies
baute nicht gerade auf. Was nun
pit? Em..., em..., em....,
[ TeTo Te TR | Einfach das tolle
Wetter geniessen und (Sonnen)-
energie tanken. Der vierte Match.
Jetzt stelite sich heraus, ob das
Sonnen tanken was brachte. Es
sah nicht so aus. Nach zwei
Minuten waren wir 1:0 im Rick-
stand. Keine Sorgen, einfach wei-
ter spielen, wenn méglich vor das
gegnerische Tor vorrlicken..
Plotzlich zeigte sich unsere Son-
nenenergie, und es kam zum
Ausgleich, Es klappte gut, das Ab-
spielen, das Zusammenspiel, ein-
fach alles. Am Ende gewannen
wir sogar 4:1 ! Dieser Sieg tat uns
gut.

Der nichsten Match artete ein
wenig aus. Es war das aggressiv-
ste Spiel des Tages. Man musste
die Gegner nur touchieren und
schon lagen sie am Boden. Und
im Eifer der Gefechts kam es zu
einer Auseinandersetzung, in der
sich DTP-Pit verletzte.
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Mittagspause

Nach der langeren Mittagspause,
wo wir leckere Spaghettis ver-
zehrten, traten wir das letzte
Qualifikationsspiel an. Wir hat-
ten das Spiel ziemiich unter
Kontrolle. Und dann doch das 0:1
fir Winterthur. Nicht daran den-
ken, sondern Tore schiessen, lau-
tete die Devise. Juhui, der
Ausgteich folgte. Wir hatten eine
Torchance nach der anderen,
doch der Ball wollte und wollte
nicht ins Tor. Deshalb blieb der
Endstand 1:1.

Anschliessend bestritten wir den
Match gegen P-Biel. Da sie fast
unsere Nachbarn sind, hatten wir
die Glte sie gewinnen zu lassen.
Ein netter Zug nicht wahr?

Die Spiele waren fair, doch ein
Team bestatigte die Ausnahme.
Namlich die LTV Mannschaft, Die

Wir werden uns noch lange an
diesen Tag erinnern und hoffent-
lich wird das nachste Turnier
auch so amusant!

Doris Fankhauser
und Sabrina Colombi

Das «Team Publicitas Bern» (von links nach rechts): Denis Fankhauser, Marc Aeschlimann, Mathyas Kurmann, Pitt
Althaus, Sabrina Colombi, Thomas Tschui. Es fehlen: Mathias Morgenthaler und Doris Fankhauser.




Sommerplausch
Publimag Bern,
10. September 1999

Der Zeitpunkt fir den Start des
Sommerplausches 1999 war um
10.45, was mindestens einem
Teilnehmer sehr gelegen kam.
sobald alle Leute auf 5 Autos ver-
teilt waren , ging die Fahrt nach
Thun los.

Am Thunerseeufer stand bereits
ein Apéritiv-Boot fir uns zur
Verfligung. Unter der Fihrung
unseres Kapitans {er ware ver-
mutlich lieber Pilot gewesen als
ein Bootskapitin) stachen wir
kurz darauf in See um miteinan-
der auf den Sommerplausch an-
zustossen. Bei schonstem Spat-
sommerwetter auf einem kleinen
Boot auf dem See anzustossen,
was gibt's denn noch Schoneres?

Nach der sehr angenehmen Fahrt
iber den Thunersee «ankerten»
wir bei den St. Beatushohlen.
Jetzt kam noch der Teil wo wir
unser Mittagessen verdienen
mussten. Ein kleiner, aber steiler
Aufstieg, den so mancher zum
schwitzen brachte, entfernte uns
noch vom 2. Apéro dieses Tages.
Einzige Gluckliche, welche sich
den harten Aufstieg ersparen
konnte war Manuela Schwab, Da

Fotos: Michaei Herzig

sie noch an Gehhilfen {Kriicken)
gebunden war, hatte sie die Ehre
das Versorgungsbahnli zu benut-
zen, Wiahrend unserer wohlver-
dienten Verschnaufpause war das
Restaurantpersonal darauf kon-
zentriert die Gastwirtschaft fur
unseren Aufenthalt so angenehm
wie mdglich zu gestalten. Nach
einem weiteren Apéro schlug
nun die Stunde des Gaumens.
Wem das Wildmenu {Fleischpas-
tete, MNdsslisalat, Wild mit Bei-
lagen) nicht mundete konnte ein

anderes késtliches Menu genies-

sen,

Als freiwilliger Punkt auf dem
Tagesprogramm stand der Besuch
der $t. Beatushdhlen, Da aber alie
mit der Mahlzeit derart beschif-
tigt waren, nutzte niemand die
Gelegenheit die Schweizer Berge
einmal von innen zu bestaunen.
Ein weiteres Spektakel (vor allem
fur die Papparazis M. Herzig und
M. Aeschlimann) war die Talfahrt
mit dem Versorgungsbahnli von
Manuela Schwab. Nun folgte

noch eine kleinere Busreise (mit
ilteren Damen welche sehr inter-
essante Liebesromane lasen)
nach Hunibach., Nun kam noch
einmal der Bootskapitdn zum
Einsatz. Er ersparte uns nasse
FOsse indem er uns im Boot Gber
den Kanal setzte. Zur Enttdu-
schung far alle gab es leider
keine freiwilligen Schwirmmein-
lagen.

Fazit dieses Tages: die Publimag-
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter sind allesamt Natelsuchtig. Es
gab wohl keinen Moment wo die
Natels verstummten. Swisscom
und DiAx werden sich freuen. Es
wird auch schon gemunkelt, dass
nachstes Jahr etwas oranges den
Sommerplausch gerne sponsoren
méchte. Trotz den folgenschwe-
ren Schaden die durch die
Natelantennen verursacht wur-
den, kann man von einem wun-
derschénen Ausflug ins Berner
Oberland sprechen. Das Wetter
spielte mit, alle Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter erfreuten sich
guter Laune und das Essen
schmeckte mit Ausnahme des
zahen Hauptganges sehr Gut.

Marc Aeschlimann




Ich war eigentlich immer der
Meinung, dass der Hund in der
Familie das Leben nur unnétig
kompliziert. Ganz im Gegensatz
zu meinen Lieblingen, den
Katzen - das sind schliesslich
selbstindige Wesen, die kommen
und gehen wenn es thnen passt,
die holen sich ihre Streichelein-
heiten wenn sie Lust dazu haben
und wenn die Familie in die
Ferien geht, kann man sie ruhig
zu hause lassen, wenn ein gut-
miitiger Nachbar gefunden ist,
der dem Busi taglich sein Futter
an der gewochnten Stelle hin-
stelit.

Ganz anders der Hund! Taglich
mindestens zweimal Gassi gehen,
davon mindestens einmal ausgie-
big, das heisst so 2 Stunden dir-
fen es dann schon sein. Und wer
von den Familienmitgliedern
Ubernimmt diese Pflicht, wenn er
regnet, stirmt schneit oder sonst
saukalt ist? Fellpflege macht er
auch nur bedingt selber, also Fell
bursten. Ferien werden zum
Problem: kann man den Hund
mitnehmen? Wenn nein was
macht man mit thm? Und dann
kladffen die immer zu Unzeiten,
wenn man schiafen oder sonst
mal die Stille geniessen mochtel

Das waren meine Argumente
gegen die Anschaffung eines
Hundes, als meine Frau und mein
jangster Sohn Christoph sich
ziemlich vehement fir die Er-
weiterung unseres Familienclans
um einen solchen Vierbeiner ein-
setzten. Das Objekt ihrer
Begierde war auch schon klar
definiert: ein LABRADOR RETR!}-
VER mdisse es sein, die seien ganz
lieb und ausserordentlich klug,
wiirde sie doch mit Vorliebe als
Rettungs- und Blindenhunde
ausgebildet und eingesetzt.

Nachdem die Aufgabenteilung,
wie Gassi gehen bei jedem
Sauwetter usw. klar war (an
erster Stelle Christoph, an zwei-
ter Stelle meine Frau und ich nur
in dussersten Not-
fallen, wenn beide
mindestens ein
Bein gebrochen

" d
'i den Hun oder dhnlich

hatten), stimmte

me“"' 2 ich schweren

Herzens dem
Ansinnen zu.

Es war gar nicht so leicht eine
Zihter zu finden, der nicht nur
seinen Gewinn im Sinn hatte und
das Tier nicht nur als nutzliches
Objekt zum Geldverdienen be-
trachtete. Schéne Worte macht
jeder, aber wenn man sie dass
aufsucht und Zwingerhaltung
und véllig tberforderte Weib-
chen mit stumpfem Fell, halb
apathisch vorfindet (alles im
Rahmen des Tierschutzgesetzes),
verabschiedet man sich dann
schnell.

Nun, wir wurden fiindig. Bei
Litzelflih, eine nette Familie mit
Kindern und Katzen und ein paar
Schafe. Ein prachtiges, gesundes
Zuchtweibchen als Famillienhund
und nur alle zwei fahre ein Wurf
- und die Welpen, 8 Stck, vier
gelbe und vier schwarze, gerade
zwei Wochen alt und sowas von
siiss!!] - Da war auch ich véllig
hiniber! Aber gleich der Dam-
pfer: die seien schon alle verspro-
chen. Aber zum Gllick werden
Menschenweibchen auch hie und
da schwanger und eine der
zukunftigen Hundehalter-innen
trat genau aus diesem Grund
vom Kauf zuriick. So kamen wir
doch noch zu unserem Labi. Es ist




ein er, kohirabenschwarz und
heisst «Tyrasse», auch genannt
«Ty» oder «Biebu» oder scher-
zeshalber «Waldi», er hdrt auf
alles.

Er hat immer einen unwahr-
scheinlichen Appetit und frisst
schlicht und einfach alles, was
einigermassen nach Food aus-
sieht, so dass man aufpassen
muss, dass er nicht kugelrund
wird., Wasser ist ein wahrer
Magnet flur Tyrasse. Bei jeder
Gelegenheit wird gebadet, im
Sommer, im Winter auch bei
Minustemparaturen, in jedem
Bach, in der Aare. Es darf auch
eine Pfitze vom letzten Regen
sein, am liebsten im Wald in eine
soo schon morastige Traktorspur.
So hat man doch immer Ab-
wechslung - mal ist der Hund
schwarz, dann wieder braun oder
gelb, je nach Verschmutzungs-
grad. Aber das Abduschen mit
dem Gartenschlauch geniesst er
dann in vollen Zigeni

Was man mir bei der Uberzeu-
gungsarbeit durch meine Leute
alles gute tber diese Hunderasse
gesagt hatte - es stimmt alles! Ty
ist immer guter Laune und
begriisst einen, wenn man nach
Hause kommt oder am Morgen
aufsteht, immer mit der gleichen
Uberschwenglichen  Begeiste-

rung. Er ist kein Klaffer - klar
stimmt er etwa mit ein, wenn alle

Scheldungsgrunde
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inn Rentner aus Oklahoma
war so geizig, dass er seiner Frau
ein neues Gebiss verweigerte,
Begriindung: Sie konne ja seines
benutzen.

Scheidung nach 50 jfahren,

XEine Frau aus Berlin liess

sich nach drei Jahren scheiden,
weil ithr Angetrauter die Ge-
wohnheit hatte, mit Freunden
das Badezimmer zu «stirmenn»,
Und zwar immer dann, wenn sie
gerade in der Wanne sass.

Bauernhunde im Dorf einander
die neuesten Nachrichten zubel-
len, aber sonst h&rt man ihn sel-
ten. Wenn er offensichtlich sehr
intensiv traumt, belit er manch-
mal mit geschlossener Schnauze.
Das tént dann wie ein Hund mit
Schallddmpfer.

Tyrasse hat natlrlich auch seine
Macken. Aber nie bdésartig oder
gehdssig. Kinder kdnnen mit thm
nun wirklich alles anstellen ohne
dass es ihm verleidet. Eines seiner
Rituale ist, jeden Morgen dem
Christoph die Socken ktauen und
zumindest in  den Wintergarten
hinaus tragen. Wenn die Tur
nach draussen offen ist, vergrabt
er sie auch etwa im Garten, so ist
aber auch sichergestelit, dass
unser Sohn jeden Tag frische
Socken anzieht!?

Hat man es schon gemerkt? Ich
bin mittlerweile zu einem Gber-
zeugten Hundefreund geworden
und wiirde Ty nicht fur alles Geld
mehr missen wollen. Ich Hiebe es,
bei jedem Wetter mit ihm durch
die Gegend zu streifen. Wussten
sie, dass die Natur auch bei den
misslichsten Wetterbedingungen
ihre schénen und interessanten
Seiten hat? Es kommt nur darauf
an, dass man sich zweckmassig
anzieht. So verschafft mir unser
Biliebu Bewegung auch an Tagen,
wo ich fruher in der Stube
gehockt und héhstens (ber das
TR

x Ein Mann aus Tennessee
bekam von seiner Frau oft
Steaks mit gebratenen Zwiebeln
vorgesetzt. Seine Vorsteliung vom
Teilen : Er ass das ganze Fleisch
und liess sie mit den Zwiebeln
sitzen. Scheidung nach 4 Jahren.

Xin Minchen wurde eine
Ehefrau taglich benotet. Wie gut
war das Essen, wie sauber die
Wohnung, wie prickeind der
Sex, wie adrett ihre Kleidung?
Am Ende der Woche zog der
«Goéttergatter Bilanz - bei Ober-
wiegend schlechten Noten gab's
weniger Haushaltsgeld.
Scheidung nach 2 Jahren.

Wetter geschumpfen habe. Auch
Ferienreisen sind kein Problem.
Zum Gliack gibt es ha andere
Hundehalter, die mit dem glei-
chen Problem konfrontiert sind
und so findet man im Bekann-
tenkreis immer jemanden, der
fur zwet oder drei Wochen einen
«Pensionir» aufnimmt. Natdirlich
halt man dass bei Bedarf
Gegenrecht. Einen Hund besit-
zen ist Ubrigens eine ausseror-
dentlich kommunikative Ange-
legenheit. Man lernt stetig neue
Leute kennen, wobei man lusti-
gerweise am Anfang einer sol-
chen Bekanntschaft oft den
Namen des Hundes vor dem des
dazu gehérenden Menschen
kennt.

Der Vollstandigkeit halber muss
ich noch sagen, dass Christoph
sich sehr viel mit Tyrasse abgibt.
Die zwei sind fast unzertrennlich.
In diesen Sommerferien war es
offenbar ein Hit, mit Schlafsack
und Ty ausgedehnte Wande-
rungen zu machen und dann im
Wald oder unter freiem Himmel
zu Obernachten. Wir konnten
beruhigt sein, denn die zwei
haben ja aufeinander aufge-
passt.

So - genug Zeit am PC verbracht -
Tyrasse wartet bereits auf mich
mit der Leine in der Schnauze. Da
weiss man, was angesagt ist!

Otto Hadorn

e S
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xln Stuttgard zerbrach eine
Ehe im siebten Jahr, weil sich die
Frau im Auto ihres Mannes im-
mer bicken musste, wenn eine
seiner Freundinnen vorbeifuhr.

XEin Mann aus Montana
markierte taglich die Schuhsolen
seiner Frau mit Kreide, So wus-
ste er, ob sie das Haus verlassen
hatte. Scheidung nach 2 Jahren.

inn Amerikaner aus Ver-
mont hatte seinem Papagei ei-
nen Weckruf beigebracht: «Auf-
stehen, verdammt noch mal,
aufstehen!» Nach 3 Jahren zog
die Ehefrau aus.




Camembert Platzli

Schweins- oder Kalbsplatzli vom
Nierstlck

mit Aromat, Pfeffer, Paprika
sowie indiv. Gewlirzen wirzen,
mehlen und kurz anbraten.
Camembert in kleine Dreiecke
zerschneiden und in ca. 1di
Weisswein wahrend ca. 1/2 Std.
einweichen.

Fleisch anschliessend in feuerfe-
ste Form geben und mit den
Camembertstickchen bedecken.
Mit dem Weisswein den Braten-
fond auflésen, Bratensauce und
ca 1/4 | Rahm beigeben, nach-
schmecken und ca. 1/2 5td. im
Ofen garen.

Dazu schmecken am besten
Teigwaren oder Reis.

Die Rezepte
wurden ausgesucht
und ausprobiert
von Edith Klenzi,
Publimag

Apfeltorte

della Vecchia

Murbeteig:

180 g Mehl

75 g Butter

1/2 TL Backpulver

75 g Zucker

2 Eigelb

1/2 EL Wasser oder Zitronensaft

Springformboden mit dem Teig
auskleiden. Kleiner Rand.

Fullung:

3 gehaufte EL geriebene
HaselnGsse auf den Boden ver-
teilen

3 gehaufte EL Weinbeeren mit
ca. 5 geraffelten Apfeln und
2-3 EL Zucker, 1 geriebenen
Zitrone mit Saft, mischen und
Gber die Haselnlsse verteilen.
Im Ofen ca. 1/2 Std. backen.
Wenn fast fertig gebacken,
2-3 Eiweiss mit Zucker steif
schlagen, (ber die Apfel geben
und noch kurz hellbraun iber-
backen.

Mit geschlagenem Rahm
servieren

E Guete
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Werbung frither -
Mode in der Werbung

Mit diesem Artikel findet die
Serie in unserer Hauszeitschrift
«Werbung fiiher» Ihr Ende.
Vorschldge fiir die Themenreihe
der Titelstorys von PubliBarn fur
das neue Jahrtausend nehme ich
gerne auf. (mabuerki@publici-
tas.ch) Mit diesem Aufruf werde
ich auch merken, wie stark die
Titelgeschichten beachtet wur-
den. Also, her mit Ihren Ideen,
wer wirde den schon behaup-
ten, dass er PubliBarn nur fltch-
tig liest?! Niemand.

Zyklen

Obschon ich momentan im indi-
schen Ozean weile, lesen Sie rich-
tig. Es geht um Zyklen und nicht
um Zyklone. Letztere treten von
Dezember bis ca. Marz im indi-
schen Ozean oftmals auf. Win-
schen Sie mir Glick, dass mein
Strohdach héalt. Denn schon
Robinson wusste, dass ein gutes
Strohdach das A und O des
Hittenbaus auf einer einsamen
Insel ist.

Nein, fiir das «Abendteuer Robin-
son» von TV3 bin ich weder an-

Plakat oben: aus dem Jahre 1920
Plakat links: aus dem Jahre 1942

gemeldet noch am trainieren.
Denn mein Alltag ist Herausfor-
derung genug. Deshalb bendtige
ich meine Ferien fur die Reha-
bilitation von allen Anstreng-
ungen des Uberlebenskampfes
«Abendteuer Alltag».

Somit haben Sie viel Erfahren,
aber nichts zur Modewerbung
aus alten Zeiten. Nun, bin ich
maoglicherweise die absolut un-
geeignetste Person um uber




(Fortsetzung von der Titelseite)

Mode zu schreiben. Obschon ich
mir alle Mithe gebe, mich ange-
passt und einigermassen korrekt
zu kleiden, bin ich nun mal kein
Modenarr. Einkaufen, einfach
zum anziehen und natirlich ein-
fach zum Ausziehen. Aber das ist
ein anderes Thema - das Aus-
ziehen. Moglicherweise bin ich
auch die absolut ungeeignetste
Person um Uber friher zu schrei-
ben. Denn noch zeichnet sich
meine Person durch eine gewisse
Jugendiichkeit aus. (Doch die ist
verganglich.)

Und trotzdem, vielleicht gerade
deshalb, bin ich versucht, mir ein-
zubilden etwas (ber «Werbung
"friher» schreiben zu konnen.
benn von Werbung verstehe ich
méglicherweise doch was.

Zuriick zu den Zyklen

Da waren wir stehen geblieben.
Die Zykien. Immer wieder hore
ich zum Thema Kleider und
Mode «Das hatten wir schon-
mal». Sei es die Schiaghosen, die
grossen Hemdkragen, Die langen
Mantel, die kurzen Jupes (welche
wirklich immer kiirzer wurden),
Alles schon mal da. Und wirklich.
Hatte doch nur mein Grossvater
seinen alten Ledermantel 1941
nicht fortgeworfen, in jedem

Trendlokal wire ich heute «in»
damit.

Aber ist es auch mit der Mode-
werbung so? Kehrt auch in der
Werbung alles wieder? Zyklisch?
Nein? - Ja? Jein? Doch nicht?
Oder gilt hier der Satz «Die einzi-
ge Konstante ist die stetige
Veranderung? Plakate von friher
saumen diesen Artikel. Sie stam-
men aus den verschiedensten
Epochen.

Bilden Sie sich lhre
Meinung

Zum Ausklang des alten Jahrtau-
sends lasse ich diese Frage unbe-
antwortet. Denn zum Thema
Werbung macht sich jeder seine
Meinung selber. Mehr oder weni-
ger fachlich und mehr oder weni-
ger sachlich.

Bei der Lektlre dieser Doppel-
nummer Nr. 5/6 1999 des Publi-
Barns wiinsche ich lhnen viel
Lesevergnigen und viel S5pass.
thnen und thren Angehdrigen ein
gutes neues Jahrtausend und ein
spannendes jahr 2000.

Ihr
Martin Barki.

Plakat oben links: Tuch AG,
aus dem Jahre 1963
Plakat oben rechts: Grieder,
aus dem Jahre 1985

VPUBUCITAS

Liebe
Mitarbeiterinnen,
liebe Mitarbeiter

Das Jahr 1999 geht klar als das
«Jahr 1» nach Vision 2000 in die
Geschichte der Publicitas Bern
ein: neu gebildete Einheiten
mussten sich finden, die neue
Organisation stand auf dem
Prifstand, Menschen mussten
sich kennen- und schatzenlernen,
mit dem damals fast «blind»
erarbeiteten Budget hingen wir
lange in der Luft, die Grippe-
welle am Anfang des Jahres setzte
vielen von uns — und damit den
geordneten Arbeitsablaufen -
enorm zu, der stark wachsende
stellenmarkt sorgte oft flir Eng-
passe in der Auftragserfassung
und im Desktop-Bereich, die eid-
gendssischen Wahlen im Herbst
belebten das Gelegenheitsseg-
ment ungemein. Und das Fazit:
ich denke, dass wir die Ziele der
Vision 2000 grasstenteils erfallt
haben: es ist tatsachlich im City
West eine neue Einheit, eine
neue Publicitas entstanden, die
Menschen haben sich zu einer
neuen Einheit gefunden, es gibt
heute kaum mehr Unterschiede
zwischen den Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern der friheren
Firmen, die Umsatzbudgets wur-
den Monat fir Monat erreicht
und zum Teil sogar Gberschritten,




die Jahresziele durften sowohl
im Umsatz wie in der Rendite
erfiiit werden. FuUr all dies
gebihrt thnen, liebe Mitarbei-
terin, lieber Mitarbeiter, Dank
und Anerkennung: Sie haben
dafiir gesorgt, dass das menschli-
che Umfeld in Ihren Abteilungen
und Departementen stimmt, Sie
haben die personellen Engpasse
mit viel Engagement und Einsatz
tberbriickt, Sie haben die Kun-
denbeziehungen aufgebaut und
gepfiegt, Sie haben Hand ange-
legt, wenn Not am Mann {und an
der Frau) war, Sie haben den
neuen Kollegin-nen und Kolle-
gen geholfen, sich schneli und
probiemlos einzuleben, Sie ha-
ben sich loyal und engagiert hin-
ter die Ziele der P Bern gestellt.
Ich danke lhnen dafir ganz herz-
lich.

Und mein Ausblick auf das jahr
20007 Wenn wir alle in diesem
sinn und Geist weitermachen,
wenn wir die gleiche loyale
Haltung an den Tag {egen, wenn
wir zusammen den eingeschla-
genen Weg weitergehen, so bin
ich Gberzeugt, dass wir gemein-
sam auch die Ziele des kommen-
den Jahres erfillen und die an
uns gestellten Anforderungen
meistern werden. ich freue mich
darauf, mit lhnen zusammen in
der Publicitas Bern das Jahr 2000
in Angriff zu nehmen.

Walter Althaus
Publicitas AG Bern

publimedia

Werden wir die Umsatzerwar-
tung erreichen? Gelingt es uns,
die transferierten Kunden der
ofa und Publicitas Bern und Biel
zu halten, neue Kunden zu
gewinnen? Kénnen wir bei den
Agenturen unsere Beratungs-
kompetenz unter Beweis stellen,
ja ausbauen? Werden wir die
Quote der Integralitat erhéhen.
Schaffen wir es, in Bern bei
Kunden, Agenturen und Ver-
legern die Publimedia als eigen-
standige Unit zu positionieren?

wiinscht allen Leserinnen und Lesern
eine frohe Weihnachten
und alles Gute
im neuen Jahrtausend!

Diese Fragen - und viele mehr -
steliten wir uns vor etwas mehr
als einem Jahr. Und seit fast
einem Jjahr arbeiten wir daran,
zu all den obengesteliten Fragen
positive Antworten und ermun-
ternde Bestétigung zu finden,

Und heute? Nach beinahe 12
Monaten Publimedia Bern? Nun,
Sie erahnen es. Und wir sind auch
ein wenig stolz darauf. Zu recht,
wie ich meine. Die Fragen kon-
nen wir alle positiv beantworten
(einige sogar sehr positiv und mit
einem Ausrufezeichen versehen).
Unsere Publimedia Bern hat
ihren Platz im Mediakonzert der
Agglo-Bern - und darGber hinaus
- gefunden. Nicht immer spielen
wir in diesem Konzert die erste
Geige. Aber wenn man schon
den Takt angibt...

Dass dies nur dank dem uner-
miudlichen Einsatz aller Mitarbei-
terinnen und aller Mitarbeiter
(die zuweilen sehr viel Verstand-
nis aufbringen mussten) moéglich
wurde, ist leicht verstindlich
aber noch lange nicht selbstver-
standlich. Als dann, was kann
man da noch mehr hinzufigen
als einfach ganz herzlichen Dank
Beat, Carole, Carmen, Daniel,
Erika, Fabienne, Giovanni, Hugo,
Jirg, Marc, Mirjam, Sabine,
Sandra, Stefan und Willy (und
natdrlich auch noch Doris).

Wobei, da kommt mir doch noch
eine Frage in den Sinn: schaffen
wir es wohl, im ersten Jahr des
nichsten Jahrhunderts.....

Daniel Strobel
Publimedia Basel/Bern




publil/n;g

Bald haben wir ein erstes Jahr in
den neuen Organisationsstruk-
turen hinter uns gebracht. Haben
sich unsere Ziele und Prognosen
verwirklicht? Im Allgemeinen
darf man diese Frage fiir alle drei
PubliPresse-Einheiten sicher mit
«ja» beantworten. im Detail
kann ich eine umfassende Ant-
wort nur fir Publimag geben.

Unsere Geschiftsleitungssitzun-
gen haben in der Regel folgende,
wiederkehrende Traktanden-
punkte:

- Geschaftsgang

- Verlegermarkt

- Kundenmarkt

- Infrastruktur / Logistik / Orga-
nisation

- Personalwesen {heute viel scho-
ner und gepflegter mit «Hu-
man resources» ausgedriickt)

- Aussichten/Ziele

Far die Beantwortung der ge-
steliten Frage, halte ich mich
auch an diese Traktandenliste.

1. Geschaftsgang

Der anvisierte Jahresumsatz for
die Publimag Bern werden wir
abertreffen. Cbwohl  beim
«Berner Bar» nach der Ankin-
digung des Besitzerwechsels die
Kunden unsicher wurden, und
wir schliesslich wegen der Preis-
reduktion um 25% ab September
1999 den daraus resultierenden
Umsatzriickgang  hinnehmen
mussten, Ferner konnten sich
zwei neue Regietitel «Sicher/slr»
und «Fair Play» weder im Leser-
noch im Inserentenmarkt durch-
setzen. Dafur wurden die ge-
steckten  Umsatzziele  beim
«Touring» und beim Agrartitel
«Schweizer Bauer» bei weitem
dbertroffen.

2. Verlegermarkt

Die Publimag Bern kann nur mit
neuen Regietiteln grdssere
Umsatzspringe realisieren. Vom
boomenden Stellenmarkt kén-
nen wir fir keinen unserer
Pachttitel profitieren. Anderer-
seits werden wir auch nie in eine
Abhingigkeit dieser Inserate-
kategorie gelangen.

Der Fachzeitschriften- und Spe-
cial Interest Titelmarkt ist im
Gegensaiz zu den Tages-, Wo-

chenzeitungen und Anzeiger
noch praktisch unverpachtet. £s
gibt in diesem Verlegermarkt ein
grosses Potential fir Publimag.
Die Hauptaktivitdit unseres Ka-
ders besteht demnach immer in
der Akquisition neuer Pachttitel.
In diesem Bereich waren wir
eigentlich recht erfolgreich. Aus
firmenpolitischen Uberlegungen,
durften wir aber einen Pachtver-
trag mit einer Umsatzerwartung
von ca. 3 Mio nicht abschliessen
und andererseits sind nun die
Zusagen fur die Expo 01-Pro-
gramme auch aus politischen
Griinden sehr in Frage oder zu-
mindest zuriickgestellt worden.
Die Neuakquisition im 1999 redu-
zierte sich schliesslich auf zwei
neue Regietitel «Wald + Holz»
und «La Forét»,

3. Kundenmarkt

Publimag betreibt kein Vermitt-
lungsgeschaft. Somit beschran-
ken wir uns auf die Akquisition
von Auftragen far unsere
Pachttitel. Der «Touring» wird
wieder zu einer Autofachzeit-
schrift. Neben vielen anderen,
neuen Inserenten ist es uns
gelungen vermehrt Autoimpor-
teure als Inserenten fiur diesen
Titel zu gewinnen. !m Agrar-
markt zeichnet sich Publimag als
alleiniger, kompetenter Media-
berater ab. Immer mehr Inseren-
ten verlangen unsere direkte
Betreuung.

4. Infrastruktur

Nachdem im City-West keine
Buroraume fir Publimag zu mie-
ten sind, werden wir voraussicht-
lich im Frithjahr 2000 unseres
Quartier verlassen. Ein paar gute

Blrolokalitditen wurden uns zu
weit besseren Konditionen als
bisher angeboten.

Die fir Publimag Bern gewdhlte
Organisation hat sich weitge-
hend bewahrt und eine Korrek-
tur dréngt sich nicht auf.

5. Personalwesen

Nachdem nehen Jeannine Kropf
und Gabriela Schéni nun auch
Lorenz Jennt seine Zukunft aus-
serhalb der PubliGroupe sucht,
wird allein Edith Kinzi als ehe-
malige Publicitas-Mitarbeiterin in
der Publimag verbleiben. Beim
«Berner Bar» sind wir seit
September nur noch fir die aus-
serlokale Regie verantwortlich,
deshalb haben wir die austre-
tende Anzeigenieiterin Frau
Manuela Schwab personalmassig
nicht mehr ersetzt. In die
Funktion als Product Manager
«Berner Bar» wurde Daniel
Stolina berufen. Als Nachfolger
von Lorenz Jenni als Anzeigen-
leiter «Touring», wird sein heuti-
ger Stellvertreter Alfred Blaser
folgen. Silvia Streit wird nach der
Riickkehr von Sabine Wenger
(Sprachaufenthalt in Frankreich),
ab 1. Januar Junior PM far klei-
nere Publimag-Regietitel werden
und gleichzeitig auch ver-
kaufsadministrative und -f6r-
dernde Aufgaben fir den
«Touring» erfallen,

6. Aussichten/Ziele

Wie bereits erwdhnt hat die
Publimag Zukunft. Ein grosses
Regietitel-Potential ist vorhan-
den. Die heutigen prominente-
ren Publimag-Titei liegen im
Trend und sind als Werbetrager
gefragt. Das Aufgabengebiet fur
unsere Mitarbeiterinnen ist inter-
essant und abwechslungsreich.
Pubiimag wichst mit neuen
Mandaten und verhilft damit
unseren Vermittlungsorganisa-
tionen Publimedia und Publicitas
zu neuen Regieauftrdgen mit
besseren Konditionen. Wenn
Publimag einen neuen Inseren-
ten flr sein Regieblatt gewinnt,
so erntet in der Regel die vermit-
telnde Publicitas oder Publimedia
als Budgetberaterin eine bessere
Vermitlerkommission. So gesehen
arbeitet Publimag nicht allein for
sich selbst. Eine gule Kooperation
innerhalb der PubliPresse bringl
somit gute Resultate flr alle
Beteiligten.

Fiir die Publimag Bern

Alfred Jaeggi, Direktor
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VPUBLICETAS
Austritte

Bereits Ende Oktober hat uns
Frau Anita Hofer verlassen. Sie
geniesst nun den Sommer in
Australien. Herr Jeréme Lergier
hat sich entschlossen, seiner be-
ruflichen Laufbahn eine neue
Richtung zu geben und hat uns
deshaib Ende November veriassen.

Wir danken Frau Hofer und Herrn
Lergier far ihren Einsatz und die
wertvolle Arbeit, die sie in unse-
rem Unternehmen geleistet ha-
hen und winschen ihnen viel
Glick far die Zukunft,

Nach mehr als zehnjahriger Tatig-
keit bei der Publicitas Bern hat
sich Frau Carmen Reichenbach
entschlossen, eine neue Heraus-
forderung zu suchen. Sie hat
diese bei der Publimedia Bern
gefunden und verliess uns per
19. November. Liebe Carmen, wir
danken Dir fur die langjahrige
Treue. Dein Engagement und die
wertvolle Arbeit, die Du fur die
Publicitas Bern geleistet hast. Wir
wiinschen Dir viel Erfolg in Dei-
ner neuen Funktion und freuen
uns, Dich auch in Zukunft in der
Pause treffen zu kénnen. Wir
hoffen, dass wir im Redaktions-
team weiterhin auf Deine
schreibkraftige Unterstitzung
zihlen dirfen,

Pensionierungen

Nach langjahriger Tatigkeit bei
der ofa und anschiiessend bei der
Publicitas trat Frau Theresia
Waber in den wohlverdienten
Ruhestand. Liebe Frau Waber, wir
danken lhnen fir die langjahrige
Treue, lhren stetigen Einsatz und
die wertvolle Arbeit, die Sie in
unserem Unternehmen geleistet
haben. Wir freuen uns mit thnen
und wiinschen lhnen viel Gluck
fur die Zukunft und vor allem gu-
te Gesundheit. Wir vermissen Sie.

Dienstjubilaen

Herr Andreas Spycher hat vor
15 Jahren seine Karriere bei der
Publicitas Bern begonnen und
konnte am 1. Dezember 1999 das
10-Jahre-Jubilium als Leiter der
Abteilung Diverse Vertretungs-
blatter feiern.

Das Redaktionsteam dankt an
dieser Stelle dem Jubilar fur sei-
nen vorbildlichen Einsatz und
seine persénliche Leistung im
Interesse unseres Unternehmens
und gratuliert ganz herzlich.

Geburtstage

Am 15. Dezember darf Herr Tho-
mas Tschui seinen 20. Ge-burt-
stag feiern. Wo er seine Party
steigen lasst, ist uns noch nicht
bekannt. Wir gratulieren dem
Geburtstagskind und wiinschen
ihm bereits heute viel Erfolg fur
die Lehrabschiussprafung.

Feiertage

Da der erste August in diesem
Jahr auf einen Sonntag fiel, offe-
riert uns die GD zwei zusatzliche
freie Tage, namlich Freitag, den
24. Dezember und Freitag, den
31. Dezember. An diesen Tagen
bleiben unsere Blros geschlos-
sen. Ein kleiner Pikettdienst halt
den Betrieb an diesen Tagen bis
um 12.00 Uhr aufrecht.

An den beiden Vorabenden gilt
die normale Arbeitszeit, also kein
vorzeitiger Buroschiuss,

Feste

Das Jahresschliuss-Essen der
Publicitas Bern findet diesmal
erst im Neuen Jahr statt, namlich
am Freitag, 7. Januar 2000. Wir
bitten Sie, dieses Datum zu reser-
vieren. Weitere Infos erhalten Sie
zu einem spateren Zeitpunkt.
Wir freuen uns schon heute, Sie
an diesem Abend verwdhnen zu
dirfen und hoffen auf ein zahl-
reiches Erscheinen.

Die Direktion

publimedia

Austritte

Per 30. November 1999 hat Frau
Manuela Schwab die Publimag
Bern verlassen um eine neue
Herausforderung anzunehmen.
Publimag dankt der engagierten
Mitarbeiterin fur ihren Einsatz,
welchen sie vor allem far den
Berner Bar geleistet hat.




VPUBUCITAS

Eintritte

Auch in dieser Ausgabe kénnen
wir eine ganze Galerie von neuen
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
tern begridssen, ndhmlich Herr
Bruno Ziircher und Frau
Francoise Schédeli als Lokal-
Promotoren im Departement
Bund-Verlag, Frau Silke
Eichwald als Mitarbeiterin tech-
nische  Koordination, Erau
Gabriela Bolz als Verkaufs-
assistentin, Herr Sandro Di
Giosia als Mitarbeiter Postblro /
Kurrierdienst. Wir freuen uns
Frau Doris Miiller seit dem 12,
Oktober wieder zum Publicitas-
Team zaéhlen zu dirfen,

tast but not least begrissen wir
Frau Ute Klemm. Im Rahmen
der Umwandlung des Teilpacht-
vertrages mit dem Amtsanzeiger
Laupen in eine Vollpacht per
1. januar 2000 tritt auch die
langjahrige Schalterangestellte
des Amtsanzeigers Laupen, Frau
Ute Klemm, zu Publicitas Gber.
Frau Klemm bleibl aber am
Schalter Laupen, gehdrt aber kiinf-
tig zum Team «Diverse Pacht».

Wir heissen alle Neueingetretenen
und Neueintretenden herzlich will-
kommen und wiinschen ihnen viel
Befriedigung bel der Arbeit und viel
Freude im neuen Team.

Wir stellen vor

Am 18. Oktober startete Herr
Bruno Ziircher als Lokal-
Promotor im Departement Bund
Veriag. Der sportbegeisterte
Skorpion trdumt davon, mit sei-
nen Roller-Blades die Strande von
Florida unsicher zu machen. Seine
Lieblingspeise sind Meeresfrich-
te. Daheim héalt er sich einige
ungebetene Haustiere. Man trifft
Herrn ZGrcher viel bei Konzerten.

Musik liebt er Gber alles vor allem
Songs von Kuno Lauener,

Frau Francoise Schadeli ver-
starkt seit dem 1. November
ehenfalls das Departement Bund
Verlag. Die im Sternzeichen
Widder Geborene isst gerne itali-
enisch und trdumt von Ferien im
sidlichen Teil von Sudamerika,

Patagonien. Wenn sie in ihrer
Freizeit nicht gerade auf dem
Swoboard steht, findet man sie
auf dem Tennisplatz oder in einer
Aerchic-Stunde. Sie liebt das
Reisen in andere Lander, um
deren Kulturen zu erforschen.
Ihre Lieblingsmusik beginnt beim
franzdésischen Hip Hop, geht Gber
Soul und Blues und hort bei Funk
auf.

Seit dem 15. November ist Frau
Silke Eichwald in der Tech-
nischen Koordination tatig. Die
im Sternzeichen Fische Geborene
geniesst mit Vorliebe die italieni-

sche Kuche. Mit dem Eisbrecher
nach Grénland zu reisen ist ihr
sehnlichster Wunsch. Wer hat
schon mal etwas von der
Musikgruppe Querbeet gehdrt?
Wer mehr darGber wissen mach-
te, sollte sich mit Frau Eichwald in
Verbindung setzen. Zu ihren
Hobbys zahit sie fotografieren,
kochen und reisen.

frau Gabriela Bolz arbeitete
langere Zeit bei der ofa und
anschiiessend bel der Publicitas
in Luzern. Seit dem 15. Novem-
ber unterstlitzt sie den Verkaufs-
innendienst mit thren Fachkennt-
nissen. Wer die Stier-frau kulina-
risch verwdhnen mdchte, trifft
mit Thon-Spaghetti ins Schwarze.
In der Natur mit ihrem Hund zu
spielen gehort zu ihren Lieblings-
beschaftigungen sowie Sport all-
gemein, lesen und das Leben
geniessen. Welche Musik sie
mag, hat sie uns nicht verraten.




Ein Tag im Leben
von Ruedi Gloor

Heimatliche Klange wecken
mich um 2 Uhr. Ich stelle den
Radiowecker ab und versuche
einen klaren Gedanken zu fas-
sen. In der Wohnung ist es
noch still, nur Boby, unser vier
Monate junger Hund, ist zu
allem bereit. Wahrend der
Rasur nehmen meine Lebens-
geister langsam ihren ge-
wohnten Platz ein. Meine
Frau erscheint im Badezimmer
und erdffnet mir, dass heute
der 31. Oktober sei. Schon,
Aber von Samstag auf Sonn-
tag seien die Uhren eine
Stunde zurickgestellt wor-
den, es sei noch zu frih.

Beim Kaffee argere ich mich
tber meine vergeblichen Be-
mihungen, noch eine Stunde
zu schlafen. Schliesslich ziehe
ich meine Reitkleider an und
mache mich auf den Weg zum
Stall. Nach dem ausmisten der
Boxe und dem griindlichen
Putzen des Pferdes schwingen
sich mein Kollege und ich in
den Sattel.

Unser Sonntagmorgenritt
fuhrt uns (ber Felder, Wiesen
und Walder. Es ist kalt, aber
schén und ruhig. Unter dem
Foneinfluss haben wir eine
prachtige Sicht auf den Jura,
der Weissenstein ist zum
Greifen nahe. Beim wohlver-
dienten Pausenhalt genehmi-
gen wir uns einen Kafi Luz
zum Aufwdrmen,.

Nachdem die Pferde meines
Kollegen eingestellt, versorgt
und gefiittert sind, treffe ich
mich mit meiner Familie.
Gemeinsam wollen wir uns
die Ausstellung von Bernhard
Luginbihl in Mdtschwil anse-
hen. Sie ist heute zum letzten
Mal in diesem Jahr offen. Wir
wandern staunend durch die
Parkanlage der Stiftung
LuginbUht. Die riesigen Eisen-
plastiken sind &dusserst beein-
druckend. Aus der ganzen
Schweiz und zum Teil aus dem
Ausland sind kunstbegeisterte
Menschen angereist. Wirklich,
diese Aussteliung ist empfeh-
lenswert.

Am frihen Nachmittag, nach
einem Apéro in «unserer»
Landbeiz, genehmigen wir
uns einen kleinen Lunch im
Kreis unserer Bekannten und
Kollegen. Bald geht es hoch
zu und her. Wir schaffen den
rechtzeitigen Abgang und
kehren nach Hause zurlick.
Nach dem Duschen und
Umziehen treffe ich in der
Kliche die Vorbereitungen fir
das Nachtessen. Unser Besuch
trifft um 17 Uhr ein. Fast zu
piinktlich. Es klappt aber alles
wie am Schnlrchen und wir
geniessen einen gemUtlichen
Sonnabend.

Den restlichen Abend verbrin-
ge ich mit meiner Familie. Die
Buben vor dem PC, meine
Frau Heidi vor dem TV und ich
mit der Nase in meinem Buch.

Bald ist es Zeit zum Schlafen
gehen. Es ist wieder still in
der Wohnung. Nur kurz
denke ich an den Montag-
morgen, aber der kommt
noch frih genug.

Ruedi Gloor

Publicitas Burgdorf




Unsere Global-Players

In dieser Ausgabe des PubliBéarns findet die Serie «Bereiche und Firmen»
der PubliGroupe» ihren Abschluss.
Wahrend den letzten vier Ausgaben haben wir lhnen die Bereiche « PubliDirect,
PubliService und PubliOnline» vorgestellt.

Mit dem Bereich Publicitas Promotion Network kommen wir

zum letzten Bereich ausserhalb unseres Bereiches PubliPresse, welchen wir nicht

vorstellen mussen, da wir in diesem Unternehmenszweig selber tatig sind und

die Firmen «Publicitas, Publimag und Publimedia» kennen.

PUBLIGroufe
a

PUBLIPresse (WPUBLICITAS Fromotion Nehiwrork @ PUBLIZDNMrect  PUBLISersice  PUBLIOHIe
Publicitas 48 Gesellschaften LTV Consultas MMD
Publimedia in 21 Landern Amitel lware Real Media
Publimag Media Connect

Mosse Media

Das Publicitas Promotion Network
besteht aus 48 Gesellschaften, be-
schaftigt 416 Mitarbeiter und vertritt
in 21 Landern auf vier Kontinenten
2'000 Zeitungen und Zeitschriften,

Das Netz verfugt Gtber umfassende
Kenntnisse in der Kommunikations-,
Werbe- und Verlagsbranche und Uber
eine Datenbank mit Gber 15000 Titeln.
Es kommuniziert die Leistungen der
Medien, fiir die es Promotions- und Ver-
kaufsaufgaben wahrnimmt, und unter-
stitzt Inserenten und Werbeagenturen
bei der optimalen Plazierung ihrer
internationalen Werbekampagnen.

Publicitas Promotion Network
ist in Europa {(72% des Umsatzes),
Amerika (20%) und Asien (8%) tétig.

Die kommerzielle Strategie von Publicitas
Promotion Network ist flr alle Gesellschaften
des Netzes giiltig. Sie unterstitzen sich
gegenseitig und sind dadurch in der Lage,
ihren Verleger- und Inserentenkunden
globale Lésungen fir die Verbreitung
internationaler Kampagnen anzubieten.

- 416 Mitarbeiter

- CHF 389 Mio. Umsatz {(+ 9%)

- Ubermittiung von 150’000 Auftragen pro Jahr
- Weltweite Datenbank mit 15°000 Titeln




Was mache ich jetzt...?

...frage sich ein offensichtlich
sehr engagierter Mitarbeiter
unserer Reinigungsfirma Hon-
egger, als er meine Aufforde-
rung zum Wechseln einer
Glahbirne bzw. Lampe an der
Toilettentlr gelesen hatte.

In seiner Verzweiflung, da er
doch nicht zum Wechseln
einer Birne angestellt ist und
ausserdem sowieso keine Er-
satzbirne zur Hand hatte, gab
er mir dass freundlicherweise
in seiner Art zu verstehen.

Als ich dann meinen Fehler
eingesehen hatte, wendete
ich mich wie angewiesen an
unseren Hauswart um mein
Problem zu {6sen.

Eingereicht von
Carmen Reichenbach

Ein ganz kleines Telecom-Lexikon

Analog: Die Analogtechnik, die im Prinzip seit der Erfindung des Telefons
angewandt worden ist, hat im Fernmeldewesen wenig Zukunft, da ihre
Méglichkeiten begrenzt sind. Neue Systeme arbeiten mit digitaler
Technik, der konventionelle Hausanschluss (Telefonsteckdose, Teilefon-
apparat} ist heute aber noch analog, fur den Datenverkehr missen des-
halb Zusatzgerite verwendet werden {Modem). Radic und Fernsehen
arbeiten {auf Empfangerseite) noch weitgehend analeg, die Einflhrung
von Digitalradio und -fernsehen ist aber zumindest beschlossene Sache.

Call Center: Im Call Center lauft der telefonische Verkehr einer Firma mit
ihren Kunden zusammen, z, B. Bestellungen, Stérungsmeldungen, Rekla-
mationen, Werbeaktionen. Der Einsatz eines Computers kann die Ablaufe
ganz oder zum Teil automatisieren, sodass die Kunden z. B. gezielt zum
richtigen Sachbearbeiter geleitet werden oder aber direkt mit dem
Computer sprechen kénnen, Call Center kénnen auch mehreren Firmen
dienen, was der anrufende Kunde gar nicht bemerkt. Spezialisierte Call
Center bedienen bisweilen Kunden aus mehreren Landern.

Digital: Die Digitaltechnik arbeitet grundsatzlich mit Zahlen. D. h,, auch
ein Telefongesprach wird nicht in Form von Wellen Gbertragen, sondern
verarbeitet werden Messwerte, welche diese Schallwellen darstellen. Im
Empfanger kénnen die Originalsignale aus den Zahlen wieder rekonstru-
iert werden. Dank Digitaltechnik kénnen mit dem gleichen Zentralen und
Leitungen gleichzeitig Daten aller Art verarbeitet werden. Ob die Daten
im Endgerat zum Telefongesprich, zu PC-Text, Onlinebitdern oder Musik
werden, hat wenig Bedeutung. Mit mathematischen Methoden lassen sich
Daten verdichten (komprimieren), womit die Leitungen besser ausgelastet
werden kénnen.

E-Commerce: Elektronischer Handel spielt sich im Internet, aber auch auf
speziellen Fernsehkanidlen ab. Waren und Dienstleistungen werden am
Bildschirm angeboten und kénnen per Telefon bestellt werden, Bei voll
ausgebauten Systemen stehen elektronische Kataloge mit Suchfunktionen
oder virtuelle Ladengeschiafte zum Durchstobern zur Verflgung. Die
Bestellung erfolgt direkt vom Terminal aus, die Bezahlung automatisch
rein elektronisch. Als Terminals kommen PCs, TV-Gerate mit entsprechen-
der Fernbedienung, Handys oder andere Telefone mit Bildschirm in Frage.

E-Mail: Elektronische Post ist der Austausch von Texten und alienfalls
Bildern und weiteren Daten (ber das {nternet chne direkten Dialog. Als
Gerite kommen PCs in Frage, aber auch Fax, spezielle Telefone oder
Fernseher. Eine reduzierte Form von E-Mail ist SMS (Short Message
Service), der sich insbesondere fir Handys eignet.

Internet: Das Internet ist im Grunde ein Verbund von Computern. Es hat,
ohne dafiir gebaut zu sein, inzwischen auch Aufgaben des Fern-meldesy-
stems Ubernommen. Via Internet kann beispielsweise auch telefoniert
werden, allerdings mit Einschriankungen. Im Hintergrund des Internets
stehen Telekommunikationsverbindungen. Allerdings gibt es im Gegen-
satz zum Telefonnetz keine Vermittlungszentralen und keine zentrale
Verwaltungen von AnschlGssen, Teilnehmernummern usw, Das World
Wide Web (WWW) ist kein Synonym fiir das Internet, das Web ist die
Konstruktion (Software), die es den Millionen am Internet angeschlosse-
nen Computern erlaubt, beliebig ihre Daten auszutauschen,
Internetfunktionen kénnen ausser von PCs auch von geeigneten
Fernsehern ben(tzt werden. Immer haufiger werden auch Telefonappa-
rate eingesetzt. Mit dem Verfahren WAP (Wireless Application Protocol)
konnen Internetfunktionen in einem gewissen Rahmen auch auf Handys
genutzt werden.

ISDN: Das Integrated Services Digital Network ist ein separates Fernmel-
denetzt in Digitaltechnik. Es gestattet dem Kunden den gleichzeitigen
Anschluss mehrerer digitaler Endgerate (Telefon, PC, Fax, usw.) und spezi-
elle Komfortdienste, ISDN eignet sich auch als internetzugang ist jedoch
kein Breitbandnetz fir TV-Zwecke. Patrizia Kiener




Kunstobjekt Osterei

Einmaliger Einfall:
Einfach einmal ein
Ei einfarben!

Der Kunstler Pablo Picasso sagte
einmal: «Als Kind ist jeder ein
Kanstler. Die Schwierigkeit liegt
darin, als Erwachsener einer zu
bleihen». Die Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter der Publicitas
Bern kénnen bei der Kunst-
objket-Osterei-Aktion lhr Talent
unter Beweis stelien. Ob sie
Kiinstler geblieben sind?

Die Publicitas Bern hat alle
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter im Oktober aufgerufen, thre
kanstlerische und Kreative Seite
fur die Aktion «Kunstobjekt
Osterei» auszuleben.

Was ist die Aktion «Kunstobjekt
Osterein? Diese Aktion des
Kunstlers Pierre Mettraux wird
unter dem Patronat des City-
Verbandes Bern realisiert. In der
Osterzeit 2000 werden wihrend
sieben Wochen an die 50 bemal-
te Riesenostereier aus PVC in der
stadt Bern ausgestellt. {Ahnlich
der Kuh-Aktion in Zurich). Die
Eier kénnen von den Geschaften
der Stadt Bern gekauft und
danach selbst bemalt werden,

Dabei gelten keine Grenzen:»als
Madeleine, als Eiger, Monch und
lungfrau, als Kleiderschrank, als
Reissverschluss oder als Riesen-
schwein, nur Werbung ist auf
den Eiern nicht gestattet!

Auch die Publicitas Bern hat sich
einen Ei-Rohiing gekauft und hat
ihn mit einem Mitarbeiter-
Wettbewerb zum Bemalen zur
Verfiigung gestellt. Alieine oder
in Gruppen kénnen die Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter
auf einem Mini-Ei zeigen, wie sie
sich das grosse Kunstei vorsteilen
kénnten.

Der beste Vorschlag gewinnt. Die
beste Kreation, welche durch
eine kompetente Jury ermitteit
wird, gewinnt einen attraktiven
Preis und das Winnerteam darf
das Riesenei bhemalen. Das
Resultat werden Sie in einem der
nachsten PubliBarn Ausgaben
bewundern kénnen.

Martin Burki

The Guardian of the Blue Window:
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Bilder von Publimedia-Kollegen im Internet

Unter der Adresse www.publicitas.ch/iexpo_les_symboles_du_temps/
oder auf der Intranet-Site der Publicitas Schweiz kdnnt Ihr jetzt
sehen, wie der «Affenschwanz», volkstimlicher Ausdruck far das
Zeichen «@» wirklich aussieht. Dies auf dem ebenso schonen, wie
lustigen Olbild von Giovanni Triimpi. Zu sehen ist auch eine Otbild/
Collage zum Thema «Millenium» und eines, das feststellt, dass das
Medium Zeitung auch im zweiten Jahrtausend leben wird.

Bei dieser Ausstellung, die von der Generaldirektion organisiert
wurde, ist als zweiter Berner Hugo Kropf vertreten: «@-one» eine
Frau strebt vor dem Hintergrund von Runen und Hieroglyphen dem
Zeichen «@» zu, bei der Kreidezeichnung «@-two» steht dieses
Symbol als Sonne Gber einem knienden Frauenakt. In der dritten
Zeichnung, einem Cartoon, steigt eine Blondine aus dem Monitor,
Erschreckt weicht ein Internetsiichtiger zurick. War er am Chatten
mit dieser Frau? Oder hat er eine «exotischen*) Site besucht? Schaut
mal rein. Ein Kommentar wirde die Hobby-Kunstler freuen. KH

*)Definition auf dem Merkblatt zur Internet-Nutzung der GD




«Under Crossfire»

Alfred Struchen

Name: Alfred Struchen

Alter: 39 Jahre {in der mittleren
Schénheit)

Wohnort: Lyss

Funktion in der Publicitas: Ver-
kaufsleiter

Wie wiirdest Du diese Funktion
einem 6 Jihrigen Kind erkldren:
Es ist wie in einem grossen Kin-
dergarten, ich bin der Kinder-
gartner und versuche zusammen
mit den Kindern maglichst viele
Leute zu finden die ihre Pro-
dukte in einem Heftli zeigen
wollen.

Was machst Du wenn Du nicht
im «Kindergarten» bist: Tennis,
Lesen, Gut essen und diskutie-
ren, Reisen

Was sind Deine Vorlieben: Ich
habe eine Vorliebe fur offene
ehrliche Leute und trinke gerne
einen guten Bordeaux

Wie lautet Deine Lebensphilo-
sophie: «Unmdgliches ist oft das
unversucht gebliebene»

Hast Du einen «Tick»: Ich verges-
se die Welt um mich herum beim
Zeitung lesen.

Warum solfte wohl jemand auf
die ldee kommen mit Dir zusam-
menzuleben oder -arbeiten:
{Lange Pause) Eigenlob war ei-
gentlich noch nie meine Stérke,
aber ich wirde meine Ausge-
glichenheit und

meine Fahigkeit die Starke und
das Gute in anderen Menschen
zu erkennen, als Argument nen-
nen.

Bei einer abenteuerlichen Uber-
lebens-Tour mit dem Jeep durch
den Westen der Mongolei, stelite
sich Fred Struchen allen mdgli-
chen Gefahren und Uberraschun-
gen, die so eine Reise im Altai
Gebirge mit sich bringen unter
anderem z.B. geféhrliche Ausrit-
te mit Wildpferden.Was er fir
Entdeckungen und Erfahrungen
gemacht hat, erzdhft er nun im
exklusiv Interview.

Zum Foto-
termin stirtzten sich
unsere Gastgeber bei 300
sofort in lhre Kleidertracht,

In der Nahe
von Delum
(Westaltai)
trugen uns

trittfeste

Mongolen-
pferde auf

einen Berg-

racken.

Also was waren das eigentlich
fur Ferien in der Mongolei,
kannst Du diese kurz beschrei-
ben: Die ganze Reise wurde auf
eigene Faust organisiert, von un-
serer Reisegruppe. Quasi eine
Non-Profit Reiseorganisation. Es
war eine 3 Wéchige Tour mit
dem Jeep durch den Westen der
Mongolei, dem Altai Gebirge.
Wobei man die ganze Kultur
und Eigenart dieses Nomaden-
volkes kennenlernte. Wahrend
4-5 Tagen hatten wir ausserdem
die Gelegenheit mit Pferden aus-
zureiten.

Wie kam die Idee: Ursprlinglich
ware es ein Traum von mir ge-
wesen, eine Reise durch Asien zu
machen, mit Start in Indien,
dann quer durch China, mit krg-
nendem Abschluss in der Mon-
golei. Aber da das alles auf ein-
mal nicht ging, nahm ich das
Angebot einer Kollegin an und
so machten wir uns auf, zuerst
den Schlusspunkt unserer eigenl-
tichen Traumreise zu besuchen.
Ausserdem zieht es mich eher in
Lander die Touristisch noch nicht
erschlossen sind. Sie tiben eine
spezielle Faszination auf mich
aus.

Was fur Ferien machst Du nor-
malerweise: Also angefangen
hat alles mit Sri Lanka 1987,
dann kam Nepal, Vietnam und
letztendiich die Mongolei. Mir
ist es lieber einen Spaziergang
durch Ho-Chi-Minh Stadt zu
machen, wo ich das pulsierende




Was flir Ferien machst Du nor-
malerweise: Also angefangen
hat alles mit Sri Lanka 1987,
dann kam Nepal, Vietnam und
letztendlich die Mongolei. Mir
ist es lieber einen Spaziergang
durch Ho-Chi-Minh Stadt zu
machen, wo ich das pulsierende
Leben splre, als Highlife mit
mégiichst vielen Diskotheken
und einem unertraglichen
Massentourismus.

Was war fiir Dich der stirkste
Eindruck: Der Gegensatz unserer
High-Tech Welt zu dem 3. Welt
Land Mongolei. Die Umstande
unter denen diese Menschen
leben sind fr uns kaum vorsteil-
bar. Es ist ein total anderes Le-
ben. Sie sind Nomaden, welche
nur das notigste, was sie zum
leben brauchen, mitschleppen,
Sie leben auf engstem Raum und
die Yak-, Schaf- und Kamel-Her-
den sind ihr ganzer Reichtum.
Sie mlssen jeden Tag damit
rechnen weiterzuziehen. Etwas
was far uns unvorsteitbar ist, wir
wiren aufgeschmissen, wenn wir
nicht die Sicherheit eines festen
Wohnsitzes hitten. Die Men-
schen sind trotzdem oder gerade
deswegen sehr gastfreundlich
und herzlich. Vor atlem sind
auch noch die Familien-5truk-
turen intakt. Es ist z.B. ohne wei-
teres mdglich dass eine Gross-
familie mit den Grosseltern im
gleichen Zelt wohnt.

Wie war eigentlich der Umgang
mit dem Wildpferd: Ich bin auf

einem Bauernhof auf-
gewachsen

und darum schon mit Pferden
vertraut. Ich habe aber trotzdem
noch ein paar Reitstunden ge-
nommen um keine Uberraschun-
gen zu erleben. Nicht so wie ein
Reisekollege von mir, der auch
dabei war. Er hatte die Vorstell-
ung, das es gleich beim Aufstieg
mit dem Reiten klappen wiirde,
was mit einem 30 Sekunden Ritt
bestraft wurde. Die Wildpferde
machen ihrem Namen aber keine
Ehre. Sie sind zahm und an Men-
schen gewdhnt. Sie sind die Bes-
ten Freunde der Menschen in der
Mongolei. Ein 5-Jahriger in Euro-
pa unterscheidet sich in dem
Punkt von einem 5-jarigen West-
Europaer, dass der Mongole
ohne Sattel auf einem Wildpferd
reitet, wahrend der Europder ge-
rade mal weiss wie man einen
Computer bedient.

Was war die grdsste Schwierig-
keit fir Dich: Die Tatsache das
Raum und Zeit keine Rolle mehr
spielen. Die Mongolei ist 4 Mal
so gross wie Deutschiand. Man
ist der Natur sehr nahe, da die
Bevdlkerungsdichte sehr klein ist.
Der Mongole ist eigentlich ein
Improvisationskinstler, fur ihn
spielt Zeit wirklich keine Rolle.
Wenn etwas klappen soll, dann
klapt es auch, aber man kann nie
sagen wann.

Nach den Ferien - Wie hat sich
Dein Leben verdndert: (ganz
lange Denkpause) Ich

habe erkannt,

Foto ohen rechts:
Im Gaulan Tempe! in Ulanbaator

(Hauptstadt) ist der Buddhismus hautnah zu erleben.

Foto oben links: Weite unbesiedelte Landschaften laden ein,

die Seele baumeln zu lassen.

dass ein anderes Leben ohne
Stress und Hektik moglich ist,
ohne Wohlstandsmull. ich habe
auch versucht ein bisschen geias-
sener zu werden,

Und 7 Ja gut, ausserdem hat
mich die Tatsache liberrascht ei-
ne in Prag lebende Solothurner-
in, in der Mongolei kennen zu
lernen,

Was sind die Empfehlungen fir
femanden der auch soiche Ferien
machen méchte: Sich (ber das
Ltand zu informieren, das Land,
die Leute und ihre Lebensweise
zu respektieren. Aber vor allem
sich bewusst zu sein, dass man
die Mongolei mit nichts was fur
uns gewdhnlich oder normal ist,
vergleichen kann.

Zu guter letzt, zu diesen Sdtzen
habe ich keinen Schiuss gefun-
den; kannst Du diese vollenden ?

Wenn ich Christoph Blocher
widre......wlrde ich mir nicht
mehr alles glauben, was ich dem
schweizer Volk erzdhle.

Das schlimmste was mir am
Millenniumswechsel passieren
kénnte ist....das rein gar nichts
passiert

Wenn ich Regisseur wére, wiére
mein ndchster Film....das Parfim
von Patrick Stsskind (Anmerk.
der Redaktion: Patrick SGsskind
wird niemals die Rechte am
Drehbuch fir «Das Parfima» ver-
kaufen)

Ein interview ist flir mich....eine
unterhaltsame Sache

Mein grésster Fehler war....dass
ich in jangeren Jahren zu ernst
durchs Leben ging.

Interview: Denis Fankhauser




Quellen-
nachweis:
Rudolf J.
Ramseyer
«Zibelemarit»
Martinimesse
Langnau
1990

Am 14. Mai 1405 bricht an der
Brunngasse in Bern kurz vor fanf
Uhr nachmittags Feuer aus. Ein
kraftiger Nordwind weht die
Flammen in wenigen Minuten bis
an das gegentberliegende Aare-
ufer. 650 Holzhiuser verbrennen
und 100 Menschen finden den
Tod. Alle umliegenden Stadte
sammeln Geld und senden Hel-
fer. Bewundernswert ist die Hilfe
der Freiburger: zwei Monate
lang raumen sie unter der Lei-
tung ihres Ratsherren N. Gam-
bach den Brandschutt weg und
geben atle gefundenen Wertge-
genstande getreulich ab.

Nun behauptet ein kiihnes Mar-
chen, welches vor 60 Jahren in
einer Stadtberner Schulstube ge-
boren worden ist, die Berner hat-
ten den Freiburgern erlaubt, sie

dirfen zum Dank fortan jeden
Herbst ihre Zwiebeln in Bern ver-
kaufen. Und so habe 1406 der
erste «Zibelemarit» stattgefun-
den. Doch in der Stadtchronik von
Conrad Justinger, der den Brand
miterlebt hat, steht nichts von
einem Zwiebeldank. Es wire auch
ein schiechter Dank! Woher hat-
ten die hundert Freiburger
Helfer, lauter Stadter, Zwiebeln
far den Jahrmarkt hernehmen
sollen? Monokulturen bestehen
um diese Zeit noch nicht im
Seeland. Zudem pflanzten die
Bernerinnen damals selbst Ge-
muise hinter den Hausern. Und
wenn der Ertrag nicht reicht, kau-
fen sie Zwiebeln am Wochen-
markt im Zibelegassii.

Der «Zibelemarit» beginnt viel
spater. Im 18, Jahrhundert brin-

gen Bauerinnen ihr, oberhalb des
Murtensees am Mont Vully kulti-
viertes, Gemiise auf die Markte
in Freiburg, Murten und Neuen-
burg. In der Zeit um 1850 tau-
chen diese «Marmettes, vorerst
fast unbemerkt, am erstenTag
der uralten, vierzehntigigen
Berner Martinimesse nun auch in
Bern auf und verkaufen vorallem
Zwiebeln, aber auch «Sunnewir-
bel» (Endivien), tauch und
Sellerie. «Arteftfin» (Schwarz-
wurzeln), Nisse, Kastanien,
Stein- und Kernohst, Dank der
vorziuglichen Qualitat der Pro-
dukte und der freundlich frohen
Verkiuferinnen bliht der neue
GemUsemarkt rasch auf. Schon
1860 rihmen die Zeitungen, die
Messe beginne nun mit einem
«Zwiebelmarkt»,

Der «Zibelemarit» hat sich also
bei der viel dlteren Martinimesse
richtig eingenistet, Wie die
Messe selbst entstanden ist? Seit
dem Spatmitelalter — lange vor
dem Stadtbrand von 1405 — fei-
ern die Berner wie die Ubrigen
Bewohner des stddeutschen
Raumes jeweils um Martini den
Ubergang vom Sommer- zum
Winterhalbjahr mit festlichen
Mahlzeiten, Umziigen und Licht-
brauchen, an denen sich die
Jugend mit viel Larm ausgiebig
beteilligt. Ein gut besuchter
Wochenmarkt begleitet das Fest,
bietet alles fur den Winter-
bedarf, lockt mit Vergnigungen,
dehnt sich immer mehr aus und
wird deshalb 1439 von der
Obrigkeit zur zollfreien mehrta-
gigen Martini-Warenmesse erho-
ben. Ebenfalls 1439 erhalt Bern
auch eine Ostermesse.

In unserem Jahrhundert blasen
grosse Warenhauser den Messen
langsam das Licht aus, Die
Ostermesse verschwindet nach
dem zweiten Weltkrieg, und von
der Martinimesse ist nur noch der
erste Tag (immer der vierte
Montag im November) mit dem
«Zibelemirit»  (briggeblieben.
Erhalten hat sich aber an diesem
Tag mittelalterliches Martini-
Brauchtum: das Festessen mit
Kase- und Zwiebelkuchen und
der wilden Korso der Jugend in
der Innenstadt. Nur die Lichter-
brauche sind verschwunden.
Kraftig am Leben geblieben ist
dafar der immer noch zwei-
woéchige Jahrmarkt zu Ostern
und zu Martini. E. Ktenzi
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Zwei Fragen

zum Berner Zibele-
Marit:
Schatzfrage Nr. 1

Was schatzen Sie?
Wieviele Kilo
Zwiebeln wurden in
diesem Jahr am
Berner Zibele-Marit
angeboten?

Mein Tip:

Schétzfrage Nr. 2
Wieviele Kilo
Zwiebeln wurden
anno 1958 in Bern
feilgeboten?

Mein Tip:

Kleiner Tip: Beide Ant-
worten liegen irgendwo
zwischen 30°000 Kilo und
1207000 Kilo.

Na dann viel Spass!

Absender:

Name:

Vorname;

Abteilung:

zZu
gewinnen!

(in Reka-Checks)
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Zwiebelkuchen

1 Portion Blatter- oder Kuchen-
teig

100 g Speckwirfeli glasig braten.
750 g Zwiebeln in kleine Streifen
schneiden, zugeben und auf klei-
ner Stufe unter gelegentlichem
Rihren 20 - 30 Min. dinsten.

2 EL Mehl beifagen, mitdinsten.
Erkalten lassen und dann auf
Teigboden geben.

Fliissigkeit

1 dl Milch

1 dl Rahm

1 Ei

1 - 2 KL Salz oder Streuwurze,
wenig Pfeffer, Muskat.

Kurz vor dem Backen Ober die
Zwiehelmasse geben.

Backen untere Ofenhalfte 250" C
25-30 Min.

Die Rezepte
wurden ausgesucht
und ausprobiert
von Edith Kienzi,
Publimag

Kasekuchen

1 Portion Blitter- oder Kuchen-
teig

300 g Kase {(Emmentaler und
Greyerzer)

Fliissigkeit

3 Eier, mit wenig Salz schlagen
7 dl Mifch
Schnittlauch

Teig mit Mehl bestauben, Kase
darauf reiben, Flussigkeit daru-
bergiessen,

Zuerst grosse Hitze; dann klei-
ner stelien

ca. 40 Min. backen

Bananecreme

3 reife Bananen schilen und in
Stiicke schneiden

1 Zitrone, abgeriebene Schale
und Saft

2 Zitronenjoghurt (je 180 g} so-
fort mit den Bananen purieren
2 - 3 EL gezuckerte Kondens-
milch

1 TL Vaniliezucker

1 Packli Halbfettquark {150 g)
darunterrihren

1 Becher Halbrahm (1,8 di} steif
schlagen und nach Belieben nur
leicht unter die Créme ziehen, so
dass ein Marmoreffekt entsteht,

2 - 3 Stunden kuhl stellen.

E Guete
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Ein paar Anekdoten aus
dem Leben von Tommy und
Nicki... Miaau.... Wir sind die
glicklichen zwei Vierbeiner
die bei Sandra leben diirfen ...

Tommy ist ein stolzer schwarz-
weisser Kater und Nicki ein fei-
nes Katzchen auch schwarzweiss.
Beide haben grosse leuchtende
griine Augen, die mich manch-
mal so treuherzig anschauen,
dass man sich fast nicht mehr
traut ein béses Wort mit thnen zu
sprechen.

Hier ein paar Miaaus voh
Nicki und Tommy...

Nicki - Nachts kann ich mich ziem-
lich still halten ohne grosses
Bedarfnis, stindig auf die Jagd
zu gehen, im Vergleich zu mei-
nem Bruder. Meine innere Uhr
weckt mich um fanf Uhr mor-
gens. Zuerst schaue ich ob
Frauchen sich bereits gertihrt hat,
wenn ja begrisse ich sie indem
ich sie mit meinem Schwanz im
Gesicht kitzle oder meine feuchte
Nase an ihrer reibe, dass mag sie
zwar nicht besonders, aber was
solls, dass ist nun mal meine Art
von Begrissung. Wenn Frauchen
sich noch nicht gertihrt hat, gehe
ich auf die Toilette und mache
méglichst viel Larm sodass sie
wach wird und mir meine Milch
gibt. Jeden morgen {auft die glei-
che Zeremonie ab.

Thomi ...

ich schaue zu wie Frauchen sich
fiir den Tag vorbereitet, hin und
wieder streichelt sie mir mein
Kopf, sagt was liebes oder
schimpft auch mal wenn ich im
Badezimmer den Eimer kippe - da
hat es schon ein paar mal Arger
gegeben - aber ich mache das
einfach gerne. Bevor Frauchen
geht, gibt es ein Kassli und die
Worte «Benimm dich heute so
wie immer und stelle keinen
Blodsinn an».

... Mit Nicki
beim spielen

... Nicki bei der Morgentoilette

ich stelle doch nie Biodsinn an,
ich bin ja die Liebste. Plétzlich
geht dass Licht aus... Tschiiss sagt
sie... ich schaue zu wie die Tlr zu
geht, hére denn Schlissel drehen
und nun geht es los ...

Tommy - Im Vergleich zu meiner
Schwester habe ich nattriich das
Bedirfnis nach draussen zu ge-
hen, Da gibt es immer das eine
oder andere scharfe Katzchen.
Jetzt wo wir umgezogen sind
muss ich noch ein bisschen die
Gegend auskundschaften. Nachts
spaziere ich besonders gern
durch die Gegend. Abends wenn
die Haustur aufgeht freue ich
mich sehr den ich weiss, jetzt
geht gleich die Balkontur auf
und ich kann nach draussen. In
letzter Zeit sohald ich meine
pPfoten raus setze kommt mir
immer dieser gestreifte Kater mit
einem Glécklein um den Hals ent-
gegen. Ich mag ihn nicht beson-
ders, den er probiert mit seinen
guten Manieren bei Frauchen
anzukommen. Letzte Sonntag
hatte er die Frechheit ihr um die
Beine zu flattieren und dann
wollte er auch noch in mein Haus
kommen! Das habe ich natdrlich
nicht zugelassen, denn hier herr-
sche immer noch icht Wenn ich so
richtig mtde bin, dann geniesse
ich es, abends vor dem Fernseher
neben Frauchen zu liegen. Da
gibt es natirlich auch die eine
oder andere Streicheleinheit.
Was ich aber nicht mag ist, wenn
man mich am Bauch streichelt, da
kann ich sehr bissig werden.

So, jetzt wird es Zeit meine
Schwester durch die Wohnung zu
jagen, da kann ich mal so richtig
meine Macht austben. Die Renn-
strecke geht vom Wohnzimmer
ins Schlafzimmer Gber Frauchens
Bett, retour ins Wohnzimmer
tiber den Couch und wenn Nicki
nicht schnell genug ist, was im-
mer seltener vorkommt, schaffe
ich es manchmal, sie mit einem
Satz von hinten anzugreifen.
Dann wird heftig geschlagen,
gerollt, geschrien, einmal tief
Atem holen und los geht's wie-
der! Nach einem Weilchen sind
wir totmude, kuscheln zusam-
men auf dem Katzenbaum und
traumen was sisses ...

Das war ein kleiner Blick in unser

Leben
Bericht von Sandra Ehrler




Beim Roten Kreuz wid-
men sich Méanner und
Frauen der Liebe, einige
tun es umsonst, andere
werden bezahlt.

Als der Jager Rotkapp-
chens Grossmutter mit
dickermm Bauch sah, wus-
ste er sofort was gesche-
hen war.

Dort wo jetzt Ruinen
ragen, standen einst stol-
ze Burgfrauleins und war-
teten auf die ausgezoge-
nen Ritter.

Nachdem die Manner
100 m gekrault hatten,
wickelten die Frauen ihre
200 m Brust ab.

Streichhdlzer missen gut
versteckt werden damit sie
keine Kinder bekommen.

Marco Polo war der erste
der nach verschiedenen
Richtungen schiffte.

Die Alm liegt hoch im
Gebirge. Dort wohnen der
Senner und die Sennerin.
Im Frihjahr wird aufge-
trieben und im Herbst
wird abgetrieben.

Neben Prunksalen hatten
die Ritter auch heizbare
Frauenzimmetr.

Der Landwirtschaftsmini-
ster liess die Bauern
zusammenkommen, denn
die Schweine frassen zu-
viel.

Do gibte eloas, ‘Hatt Mdller
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