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Dieses Jahr werden wir die
Titelstories jeweils einem ak-
tuellen Thema widmen.

Was trafe besser auf die er-
sten zwei Monate des Jahres,
als das Thema Fasnacht. Von
Rio bis Venedig, von Kéln bis
Basel, uUber Luzern nach
Bern..... Uberall auf der Welt
gibt es Brauche, sich zu ver-
kleiden und fiir eine bestimm-
te Zeit eine andere Rolle zu
tbernehmen.

Wir haben einige Informatio-
nen Uber die Geschichte der
Fasnacht im Allgemeinen und
der Berner Fasnacht im Be-
sonderen fiir Sie zusammen-
gestellt.

Viel Spass bei der Lekture!
Martin Buirki,

Kulturggschichte der Fastnacht

Die Fastnacht - auch Fassnacht, Fasenacht, Fasnacht, Fasnet oder
Fasching - bezeichnete zunachst den letzten Abend vor der
Fastenzeit. Erst ab dem 19. Jahrhundert galt als Fasnacht die Zeit




Das Programm der Berner
Fasnacht 2000 (ohne Gewshr)

Donnerstag, 9. Mérz

20 Uhr

Barebefreiig bei Kafigturm, Aus-
schwérmen der Guggen

Freitag, 10. Mérz
14 Uhr
Kinderfasnacht ums Minster

Fasnachtstreiben in der Grich-
tere und Chramere, 22.22 Uhr
Haxefasnacht mit Suppe auf dem
Rathauspiatz, 23 Uhr Fackele-
Umzug zum Gig .

Samstag, 11. Mirz

Ab 14.00 Uhr,

in der Chramere: Fasnachts-Spiel,
Konzerte

Ab 14.30 Uhr,

grosser Umzug mit Monsterkon-
zert auf dem Bundesplatz Fas-
nachtstreiben bis in den Morgen.
Um 22.22 Uhr

Rathausplatz Haxefasnacht mit
Multi Mega Suppe.

Wichtig: Wer an die Fasnacht
geht, maskiert oder als Zu-
schauerin, kauft die Fasnachts-
Plakette, sonst ist er oder sie ein
trauriger Schwarzfahrerfin. Der
Fasnachtsverein ist auf diesen
Zustupf angewiesen. Ohne diesen
Verein kann die Berner Fasnacht
nicht bestehen. Angefressene
sollten sowieso Mitglied werden,
der Beitrag ist klein!

von Dreikdnig bis Aschermittwoch (dieses Jahr am 8. Marz). Zu
Brduchen wie Tanz und Gelage gesellten sich im 14. Jahrhundert
Renn- und Stechspiele zu Pferd. Woher der Brauch der Maskierung
kommt, ist nicht ganz klar. Lange glaubte man, er sei das Erbe von
Fruchtbarkeitsriten oder Ddmonenabwehr, Neuerdings sieht man
dahinter vor allem die Lust, sich zu verwandeln, unerkannt andere
zu necken, schrecken und rigen zu kénnen. Im 15. Jahrhundert
gab es die ersten Maskenliufe mit Tier-, Teufels- und Hexen-mas-
kierungen. Die Reformatoren, spater auch die weltliche Obrigkeit,
versuchten vergeblich, die Fasnachtsbriuche zu unterdriicken.

Im 16. und 17. Jahrhundert gewannen hofische Schauzlge mit
einer Fulle von farbenfrohen Maskierungen an Bedeutung, die
auch auf die birgerliche Fasnacht wirkten und noch heute in der
schwabisch-alemannischen Fasnet spirbar sind. In den Gross-
stadten entwickelten sich im frithen 18. Jahrhundert Balle unter
der von ltalien Gbernommenen Bezeichnung «Karneval» (wahr-
scheinlich aus lat. «carne vale»: «Fleisch, lebe wohl».)

(Quelle: Der Reiz der Verwandlung - Das Beste, Reader’s Digest)

und in Bern?

Laut den Recherchen von Hugo Kropf, unserem «Experten» fiir die
Berner Fasnacht, war Bern im Mittelalter die Fasnachts-Hochburg.
Sogar die Innerschweizer kamen nach Bern um ausgelassen
Fasnacht zu feiern. Maler, Dichter und Staatsmann Niklaus Manuel
Deutsch verspottete mit Fasnachts-Spielen die katholische Kirche
und machte damit dem Volk die Reformation schmackhaft. Nach
der Reformation sah die Kirche im Tanzen und Festen eine Sache
des Teufels, Die Fasnacht wurde «verteufelt», aber es daverte noch
zwei-dreihundert Jahre, bis in Bern der Fasnachtsbrauch Mitten im
19. Jahrhundert erfosch.

Seit Anfangs der achziger Jahre ist die vorerst belichelte Berner
Fasnacht wieder gewachsen und heute die drittgrosste in der
Schweiz. Am Umzug nehmen (iber 60 Gruppen teil. Bis sich jedoch
der Fasnachtsbrauch in Bern wieder voll etabliiert hat, wird es woh!
noch eine Zeit dauern. Die Liebhaber jedoch schwirmen von der
Bernerischen Fasnacht.
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Liebe Mitarbeiterinnen,
liebe Mitarbeiter

Heute méchte ich lhnen wie-
der einmal von den Freuden
und von den Argern des Filial
direktors berichten (Aufstel-
lung natdrlich nicht vollstan-
dig!}.

Ich kann thnen versichern, ich
bin froh, dass sich mein tagli-
cher Arger normalerweise in
Grenzen halt und dass die
Freuden bei weitem (iberwie-
gen. Wenn wir alle aber noch
besser, noch kompetenter und
noch kundenfreundlicher wer-
den wollen, so brauchen wir
die gelegentlichen Argernisse,
die uns aufzeigen, wo wir den
Hebel ansetzen, wo wir unse-
re Qualitdit noch verbessern
kénnen.

In diesem Sinne winsche ich
Ilhnen einen guten Friihling
und viel mehr Freuden als
Arger in lhrem beruflichen
und privaten Alitag.

lhr Walter Althaus

© Es freut mich,

.. wenn mir der Werbeleiter eines bedeutenden Kunden erklart,
dass er bei Publicitas Bern schnell, kompetent und seinen Bedarf-
nissen entsprechend bedient werde.

. wenn ich mit unseren aufgestellten Lehrtéchtern und Lehr-
lingen rede.

. wenn mir ein Verleger versichert, dass er mit seiner Zeitung bei
der P bestens «aufgehobens sei.

... wenn die Stimmung in den Departementen und Abteilungen
trotz viel Arbeit und einer grossen Belastung sehr gut ist.

.. dass die Umsatzentwicklung P Bern in den ersten beiden
Monaten des Jahres 2000 als erfreulich bezeichnet werden kann.

... festzustellen, dass unsere Anstrengungen im Verkauf und der
Logistik dazu gefhhrt haben, dass die mittiere Kreditfrist all unse-
rer Kunden unter dem schweizerischen Schnitt aller P-Filialen liegt.

... dass uns die Grippewelle in diesem Jahr schdn gestaffelt und
nicht so geballt wie im Vorjahr heimgesucht hat {gute Besserung
alfen, die noch davon betroffen sind1).

... wenn sich der Aktienkurs der PubliGroupe weiterhin nach oben
bewegt. Das zeigt uns einmal mehr, dass wir in einem erfolgrei-
chen und dynamischen Unternehmen tétig sind.

... dass so viele Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter mit tollen und
kreativen Ideen an der Ostereier-Aktion mitgemacht haben.

... dass die wirtschaftlichen Aussichten flr dieses Jahr von allen
Experten als gut beurteilt werden.

Und wo liegt der Arger (gliicklicherweise viel seltener als die
Freuden)?

@ Es argert mich,

... wenn mir ein Kunde erklart, dass er auf die Beantwortung sei-
ner (berechtigten?) Reklamation tagelang warten musste.

... dass der Stellenanzeiger der BZ viel umfangreicher ist als der-
jenige des BUND!

.. dass wir im Zeitalter der Informatisierung noch immer die
Auftrage NZZplus nacherfassen missen, obwohl die Daten bei der
NZZ schon einmal EDV-massig aufbereitet wurden.

... wenn vereinbarte Termine nicht eingehalten werden.

... dass Informationen mangels «rede mitenand» nicht weiter-
gegeben werden.

. wenn ein grosser Kunde sein Print-Budget zugunsten von
Directmail-Werbung kirzt.




ﬁ?ienstjubi!éien

E

VPUBLICITAS

sHerzllch willkommen
Am 17. Januar 2000 durften wir ei-
ne junge alte Bekannte wieder bei
uns willkommen heissen, namiich
Frau Patrizia Chiulli, welche nach
10 jadhriger Pause unser Team in der
Publicitas Direct verstarkt.

Seit dem 1. Februar 2000 haben un-
sere Mitarbeiter/finnen im Telefon-
marketing einen neuen Chef, nam-
lich Herr Nicolal Zanetti.

Am 1. Marz darfen wir drei weitere
neue Mitarbeiterinnen begrissen,
Frau Nicole Dherbécourt und Frau
Angela Schldpfer werden das Publi-
citas Direct Team unterstitzen und
Frau Beatrixe Schray startet als
Nachfolgerin von Frau Barbara Dick
in der Desktop-Abteilung.

Ab dem 1. April resp. 3. April wird
Herr Matthias Réthlisberger das
Team in der Abteilung Diverse Ver-
tretungsblatter verstarken,

Wir heissen alle Neueingetretenen
und Neueintretenden herzlich will-
kommen und winschen ihnen vie!
Befriedigung bei der Arbeit und
viel Freude im neuen Team.

Pensmnlerungen

langjahriger Tatigkeit aIs
Kundenberater tritt Herr Ulrich P

Nach

Hinggi in den wohlverdienten
Ruhestand. Lieber Herr Hanggi, wir
danken lhnen fir die langjdhrige
Treue, lhren stetigen Einsatz und
die wertvolle Arbeit, die Sie in un-
serem Unternehmen geleistet ha-
ben. Wir freuen uns mit thnen und
wunschen lhnen viel Glack far die
Zukunft und vor allem gute Ge-
sundheit. Wir werden Sie vermissen,

Austritt

Frau Barbara Dick wird bereits ab
dem 1. Méarz ihren Mutterschafts-
urlaub beziehen, um sich voll auf
die Mutterrolle vorzubereiten.

Zweil weitere treue Seelen werden
uns ebenfalls verlassen, Ende
Februar Frau Anja Fasler und Ende
Mérz Frau Franziska Huber. Beide
haben sich entschlossen ihrer beruf-
lichen Laufbahn eine neue Rich-
tung zu geben.

Wir danken den dreien fir ihren
Einsatz und die wertvolle Arbeit,
die sie in unserem Unternehmen
geleistet haben und wiinschen
ihnen viel Gltck fur die Zukunft,

Im Februar durften drei Jubilare fei-
ern:

1. Februar 2000

Reinhold Miillener, 25 Dienstjahre
6. Februar 2000

Andreas Szilagyl, 5 Dienstjahre

15. Februar 2000

Walter Althaus, 10 Dienstjahre

Das Redaktionsteam dankt an die-
ser Stelle allen Jubilaren fOr ihren
Einsatz und ihre persdnliche Leis-

tung im Interesse unseres Unterneh-
mens und gratuliert ganz hezlich,

er gratul:eren

... ZUm runden Geburtstag

Am 17. Februar durfte Frau Rita
Anderegg lhren 50. Geburtstag fei-
ern. Das Redaktionsteam gratuliert
ganz herzlich und wiinscht Frau
Andereggq alles Gute und viel Erfolg
flir die Zukunft.

... zur bestandenen Prifung

Herr Alex Baumgartner hat die
Maturititsprifung erfolgreich ab-
gelegt. Wir gratulieren dem Matu-
randen ganz herzlich und wiinschen
ihm viel Erfolg in seiner tem-
poraren Tdtigkeit im Dep. Bund
Verlag (1. 3. 00 - 31 .8. 00 ) und fir
die Zukunft.

... zum Nachwuchs

Am 5. Dezember 1999 erblickte
Janis Fabian, Sohn von Jeannette
und Raoul Wanger das Licht der
Welt.

Marco Dario heisst der zweite Sohn
von Barbara und Res Spycher, er
wurde am 19. Januar 2000 geboren.

Beide entwickeln sich dem Verneh-
men nach prachtig und halten ihre
glucklichen Eltern (wie das so
Ublich ist) ganz schén auf Trab.

Wir gratulieren den Familien ganz
herzlich und wiinschen ihnen gute
Gesundheit und viel Freude mit
ihrem Nachwuchs,

Todesfall

Leider mussen wir in dieser Aus-
gabe von unserer Rentnerin, Frau
Frieda Liithi, Abschied nehmen. Sie
ist am 15. Februar 2000 nach kurzer,
schwerer Krankheit von uns gegan-
gen. Frau Liithi diente unserem
Unternehmen wihrend 15 Jahren,

publimedia

Wir verabschieden uns von unserer
Sekretarin, Telefonistin und Em-
pfangsdame Carole Donzé welche
in der Marketingabteilung des
«Quotidien Jurassien» in Delémont
eine neue, interessante Aufgabe
gefunden hat. Jetzt muss sie nicht
mehr so fruh aufstehen um von
Deléemont nach Bern zu pendeln.
Aber sicher wird sie die Zug-Apéros
mit ihren copines und copains, die
auch pendeln, vermissen. Es soll
besonders am Freitagabend jeweils
feucht-fréhlich zugegangen sein,
zwischen Bern und Delémont!

Und wir werden ihren welschen
Charme vermissen, der ganz gut
zur Publimedia in Bern gepasst hat.
Liebe Carole, wir winschen dir viel
Erfolg im neuen Wirkungskreis und
alles Gute, Au revoir!

Herzlich willkommen

Der 1. Marz ist Einrittstermin von
Liliane Riifenacht, welche vorerst
ausgebildet wird, um dann im
Beratunsinnendienst wirken zu

kénnen. Bis zum Eintritt von
Brigitte Scheidegger aus der
Publicitas Biel im April, wird Liliane
Rifenacht unsere Telefonzentrale
managen. Beide Mitarbeiterinnen
werden wir in der nachsten Aus-
gabe néher vorstellen. Wir freuen
uns auf die neuen Kolleginnen und
winschen ihnen einen guten Start.

publix/n;ig

Per Ende Januar hat Lorenz Jenni,
Anzeigenleiter Touring, die Publi-
mag verlassen. Lorenz Jenni war
ein guter Teamgefahrte, und wir
bedauern sein Ausscheiden. Durch
sein kooperatives Verhalten wurde
er von seinen Partnern aus dem
Touring-Konsortium, der Redaktion,
den Anzeigerkunden und seinen
Mitarbeitern sehr geschétzt.

Wir danken Lorenz Jenni fir seine
geleisteten Dienste und die gute
und erfolgreiche Zusammenarbeit
innerhalb der Publimag sowie zu
unseren Partnern.

Bei seinem neuen Arbeitgeber der
«Postfinance» wiinschen wir ihm ei-
nen guten Start und viel Befriedi-
gung in seiner neuen Funktion als
Leiter Kommunikation Geschafts-
kunden.
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Wir stellen vor

Frau Patrizia Chiulli ist fir viele
ein bekanntes Gesicht. irgend
etwas hat sie wieder zur P gezo-
gen. Die im Sternzeichen Wasser-
mann Geborene liebt die asiati-
sche Kiche und trdumt von Fe-
rien in der Karibik. lhre Hobbys
sind Lesen, Fitness und Kochen.
Céline Dion ist ihre Lieblings-san-
gerin, als Lieblingsmusik hat sie
uns jedoch Oldies

angegeben.

Herr Nicolai Zanetti hat uns verra-
ten, dass er oft von Ferien trdumt
und viele Lieblingsspeisen hat.
Seine Geburtsstunde schlug im
Sternzeichen Stier. Tennis, Moun-
tainbike und Fotografieren zah-
len zu seinen Hobbys. Herr
Zanetti interessiert sich sehr far
Musik. Der Platz auf dem Frage-
bogen war zu knapp, um alle
Lieblingssanger etc. aufzufithren,
Wen es also interessiert, sollte di-
rekt bei Herrn Zanetti nachfragen,

Danke Schon
and Good bye!

Der ganzen Publicitas-Familie
herzlichen Dank fur die sinn-
volle Karte mit dem Ausblick
auf «mein» Berner Oberland
und die passenden Worte da-
zu. Naturlich danke ich auch
fur den schén gestalteten
Riickblick auf meine kreative
Tatigkeit und «last but not
least» fir die tollen Reka-
Schecks. Meine Frau und ich
werden mit unserem Hobby
«Reisen und wandern» diese
sehr gut gebrauchen kénnen. =
Noch einmal: DANKESCHON ¢
an Alle welche sich an mei- &
nem Abschiedsgeschenk be-
teiligt haben.

Gleichzeitig mochte Ich mich
noch auf diesemn Weg bei
allen Kolleginnen und Kolle-
gen welche ich am 18. Feb-
ruar 2000 auf meiner Ab-
schieds-Tourné nicht ange-
troffen habe, verabschieden.

Bye,Bye und auf gut «bérn-
ditsch «All the best»
Ric Hanggi
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Ladies and Gentlemen,
the winner is...

So begann die Aufidsung des Mit-
arbeiterwettbewerbes, welchen
wir bereits in der letzten Ausgabe
des PubliBarn ausfihrlich vorge-
stellt haben. Die Jury, bestehend
aus Walter Althaus, Raoul Wanger,
Kurt Mutler, Fred Struchen, Regula
Feller hatte sich die Jury-Aufgabe
nicht leicht gemacht. Die einge-
reichten kreativen Ideen wurden
unter den Aspekten -idee, -Krativi-
tat, aber auch -Transportfahigkeit,
- Aussagekraft etc. beurteilt.

Gewonnen hat das Ei von Oliver
Egloff, Kundenberater Publicitas
Bern (Bild). Die Preisverleihung
fand am Publicitas Bern-Fest im
Bierhubeli statt. Nun wird es darum
gehen, die eingereichte Idee auf
dem Riesenosterei umzusetzen.
Wir sind gespannt und freuen uns,
am 25. Marz 2000 auf dem
Bundesplatz in Bern das Publicitas-
Bern-Ei, unter den vielen anderen
Eier der Aktion «Kunstobjekt
Osterein, bewundern zu kdnnen.

Martin Burki.

Folgende Mitteilung erreichte uns
kurz vor dem Redaktionsschiuss.

Die genauen Informationen kén-
nen Sie im Publicitas Intranet
wwww.intra.publicitas.ch» abru-
fen, unter der Rubrik «Aktuelles» -
> News»

Dank PubliGroupe ginstig auf die
Bretter!

Tageskarten-
Aktion

Als  Abschluss des Milleniums-
Winter 1999 / 2000 unterbreiten
die Savognin Bergbahnen der Publi
Groupe Schweiz zwei Spezial-
Angebote des Ski, Board, Carving
Paradies Savognin. Diese Angebote
sind giitig ab Samstag, 11. Marz
2000, und bis zum Saisonende am
Ostermontag, 24. April 2000.

Kunstobjekt Osterei
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Die Poetische Ader

i

Oder die Ecke fiir die Liebhaber
der schénen Sitze in den meist
schmalen Bandchen.

Wenn die erste Liebe den Ver-
stand tribt erwacht fast vielen
die Dichtkunst. Unweigerlich
foigt dann der erste Liebes-
kummer, der dem Schmieden
von Versen weiteren Auftrieb
gibt. Bald jedoch siegt die Ver-
nunft und die Poesie-Feder
wird beiseite gelegt. Meistens
fir immer. Trotzdem. Die Dicht-
kunst lebt und soll auch im
PubliB&rn ihren Platz haben.
Wir kennen Polo Hofer als
Mundart-Rocker. Dass er auch
Poems, die ohne Musik beste-
hen kénnen, geschrieben hat,
beweist er in seinem, im
Limmat Verlag erschienenen
Gedichtband «Der Rock, der
Roll + {iberhaupt». Hier zwei
Kostproben,

Die Entdeckung des
Rock'n'Roll

Lange vor Elvis,
Chuck Berry und Little Richard
drehte sich
hoch auf dem Turm zu Babel
ein bartiger Zimmermann
einem Dackdecker zu,
(sie konnten sich kaum sehen
durch den dichten Nebel)
drehte sich und fragte
nach einem Holznagel
und es ténte genau wie:

A WOP BOP A LULA, A WOP
BAM BOOM!

Traum

Biumen &ffneten sich,
wie Gebete in einem winter-
lichen Flussbett.
Schnee
schmolz in meiner Hand,
warm
wie eine kleine Sonne,
stark
wie ein langer Sommer.
Schén
Wie du.

Inhaltsverzeichnis:

Titelseite .vveeerrcnciirisens
Seite 2 evvrrncreisaesiniens
T} R S,

Kulturgeschichte der Fasnacht
Kulturgeschichte der Fasnacht
Mitteilungen der Direktionen

Walter Althaus, Publicitas Bern

Seite 4 .eeceiisncissennan
Seite 5 ..cieeinnn o
Seite 6 ..oceirereinen e
Seite 7 .ovvveesiinnnnressianns
Seite 8 ..vveciiiiiienninnn
Seite 9 .......... TS
Seite 10 .ccenvenns ST
Seite 11 eeeevrrrciisinnnens
Seite 12 ..cccnnenivinennns
Seite 13 .riecinerecsnnanin
Seite 14 ...... eserrinerrereaas

Personal Informationen
Kurz vor Redaktionsschluss
Die poetische Ader / Impressum
PubliBarn iInterview: Ulrich P. Hanggi
Publimedia: «Adventsbummel»
Publimedia: «Adventsbummel»
Publimag: «Weihnachtsessen»

Publicitas Bern: «Publicitas Bern Fest»
Mein liebstes Haustier: Heute mit Brazar
PubliBirn Wetthewerb

Edith's Koch-, Bach- und Schnousiegge
Comics: Pinguine, Pinguien ...




«Under Crossfire»

Ulrich P. Hinggi

«lch habe mit Ideen ver-
sucht, den Kunden flir
Werbung zu motivieren!»

Name, Vorname:
Hanggi Ulrich P.

Alter:
63%

Wohnort:
Bern

Funktion bei der Publicitas:
Kundenberater im Aussen-
dienst

£
%
=

Wie wiirden Sie diese Funktion
einem 6-jidhrigen Kind erkliren:
Ich wiirde es bleiben lassen.

Was sind Ihre Hobbys/Was tun Sie
in lhrer Freizeit:

Wandern, Reisen, Fotografieren,
Kochen.

Welche Vorlieben haben Sie
(was mdgen Sie am meisten):
Einen guten Bordeaux...

thr Lebensmoftto/thre
Lebensphilosophie heisst;

«Ob auf meinem Weg eine Spur
bleibt oder nicht, getrost werd*
meinen Weg ich gehen» (india-
nisches Sprichwort).

thr Tick (oder eine schlechte
Angewohnheit ist):
Punktlichkeit,

Herr Hinggi, Sie werden Ende
Februar in den «Ruhestand»
treten. Welche Gefiihle hat man in
dieser Situation, welche Gedanken
machen Sie sich?

Die emotionelle Belastung ist
gross. Der Schritt ins 3*™-age birgt
viel Unbekanntes, Neues, Interes-
santes.

Am 1.9.69 haben Sie bei der
Publicitas angefangen. Was gab
den Ausschlag, dass Sie sich fiir
diesen Job entschieden haben?
Ein vielversprechendes Angebot
des damaligen Direktors Karl
Denecke, die Verantwortung fir
das Gebiet Emmental, Aaretal,
Schwarzenburgerland und fir das
ganze Berner Oberland zu (iber-
nehmen.

Welches war lhr «Highlight» in
threm Berufsleben, bzw. an was
erinnern Sie sich am liebsten?
An die interessanten Menschen
und Kontakte welche ich in

30 Jahren kennenlernen und er-
leben durfte.

Gab es im Gegenzug auch einen
«schiimmen Moment» in lhrer
Aussendiensttitigkeit?

Ja, doch «Schwamm driber»,

Wenn Sie Ihren Erfolg im Berner
Oberland auf drei Faktoren redu-
Zieren, welche sind das?
Kundenbezogene Beratung,
Kompetenz, Zuvertdssigkeit.

Was glauben Sie werden Sie im
kommenden Lebensabschnitt ver-
missen und worauf freuen Sie
sich?

Die immer wieder neuen Kunden
welche mich fordern werden mir
fehlen. Und meine Uber 12 Tages-
zeitungen, welche ich regelmaissig
Tag fir Tag gelesen habe und mir
ein breites Spektrum, sowie eine
umfassende information eréffnet
haben. Eine Zeitung informiert zu
einseitig. Ich freue mich auf eine
neue Lebensqualitat.

Zu diesen Sidtzen haben wir keinen
Schiuss gefunden, wir bitten Sie,
diese mit thren Worten zu be-
enden...

Inserate zu verkaufen bedeutet fiir
mich...

...da ich nie Inserate verkauft
habe, muss ich passen. Ich habe
mit |deen versucht, den Kunden
far Werbung zu motivieren,

Der grdsste Unterschied zwischen
heute und vor 30 Jahren ist fiir
mich...

...dass der Mensch immer weniger
z&hlt und vom «System» beherrscht
wird.

Das Berner Oberland bedeutet fiir
mich...

...eine Vielfalt von Menschen mit
grossen Unterschieden von
Charakteren: Ein Haslitaler ist kein
Frutigtaler, ein Simmentaler kein
Grindelwaldner. Das Berner Ober-
land «is the best of P-Portefeuillen!




Adventshummel
der Publimedia
Bern

Den Zytglogge im Herzen Berns
kennen auch viele Japaner.
Auch das gotische Mdlnster mit
seinem 100-Meter-Turm ist weit
bekannt. Aber wo ist der Lehn-
bachbrunnen und der Stett-
brunnen, Berns aiteste noch
bestehenden Wasser-quellen
aus dem 14 Jh,? Wie sieht der
Carlo Lischetti-Brunnen an der
Postgasse aus? Das Werk eines
zeitgendssischen Kinstlers ist
nichts anderes als eine Eisen-
treppe mit kleiner Kanzel, die es
ermaoglicht, auf die Saule eines
seit je bestehenden Brunnen zu
steigen und dort eine Brunnen-
figur zu spielen oder so. Die von
Hugo zusammengestellte Route
war nicht einmal allen Bernern
geldufig und noch weniger den
Kolleginnen und Kollegen aus
Biel, Delémont, Olten und Solo-
thurn {immerhin die Halfte un-
seres Teams).

Der Starttrunk auf dem Weih-
nachtsmarit beim Minster und
das Apéro im Klétzlikeller, wo
schon seit mehr als zweihundert
Jahren dem Wein zugesprochen
wird machten die Wanderung
durch den Winterabend ertrdg-
tich und spéatestens im riesigen,
neu renovierten Kornhauskeller
tauten alle wieder auf.

Hugo Kropf

Klein aber um so romantischer ist der Kunsthandwerk-Weihnachtsmarkt auf dem
Minsterplatz. Hier gabs Glihmost oder Glithwein als Starttrunk

In der Weinstube des Kidtzlikelfers an der Kramgasse erwdrmen sich hier
vl.n.r. Stefan, Beat, Fabienne, Giovanni und Sandra.




Impressionen
vom Publimedia
Adventsbummel.

Eingerahmt durch die Damen Fabienne,
Mirjam und Erika erfreuen Dani Villard
die vielen Glaser auf dem Eichentisch,

Im prdchtig renovierten Kornhaus-kel-
fer aus dem frihen 18 Jh. mit seinen
bunten Wandmalereien faben sich am
fangen Tisch, vrn.l. Daniel Strobel,
Carmen Reichenbach, Hugo Kropf,
Stefan Fankhauser, Sandra Wohl-
hauser,

Hier ist die Wahl des richtigen Glases
Gliicksache, v.l.n.r. Willy Stucki, Giovanni
Tritmpi, Carole Donzé, Jdrg Steiner.
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Weihnachtsessen
Publimag AG
26.11.99

Alle Jahre wieder kommt der Weih-
nachtsmann, und damit auch das
Weihnachtsessen, Das diesjdhrige
Weihnachtsessen stand ganz im Zei-
chen der menschlichen Sinnesorgane.

Wir trafen uns mit eingerechneter
Verspatung dank der Autobahn um
17.45 beim kleinen Freudenhaus in
Gwatt. Kleines Freudenhaus? Da kann
das méannliche Geschlecht schnell auf
andere Gedanken kommen. Das kleine
Freudenhaus in Gwatt ist aber nicht ein
solches Haus wie die Namensveter in
einem gewissen farbbetontern Milieu.
Nein, im kleinen Freudenhaus in Gwatt
geht man auf eine Entdeckungsreise
der Sinnesorgane. Es leben, oder leb-
ten fiinf, aussergewdhnliche Gestallten
in diesem Haus. Namlich Graf Umber-
todi Tasto, Adelaide von Smell, Otto
Horbiger, Maitre Dutrait und Johny
Joker. Jeder dieser Bewohner hat seine
eigenen R3umlichkeiten die es zu
erkunden gilt.

Zu Besuch bei Graf di Tasto: Mit
einem Kopfhdrer ausgeriistet, wer-
den wir in einen stockdunklen Raum
gebracht. Die Stimme im Ohr fihrte
uns durch das Gemach des Grafen,

welches wir tastend erkunden mus-
sten. Versucht euch einmal vorzustel-
len in einem dunklen Raum den
Besuchern des Grafen die Hand zu
schitteln. Ja, ist doch kein Problem!
Nun, das ist es wirklich nicht. Aber
einige Leute kdnnen arg schockge-
fahrdet sein, wenn sie nach zahlrei-
chen leblosen Handen plotzlich Fredy
Blasers Hand durchschiitteln...

In diesem Stilf galt es die anderen
Geméacher mit den Sinnesorganen
Hohren, Sehen und Riechen zu ent-
decken. Wobei die Nase bis an die
Grenze der Belastbarkeit geftihrt
wurde. Ich werde meine Nase auf
jeden Fall nicht mehr so schnell
tiberall hineinstecken!

Der Geschmackssin kam im kleinen
Freudenhaus nicht zum Zug. Dafiir
wurde er im Restaurant Krone in
Thun zu gentige kompensiert. Wer
mit chinesischen Stabchen noch nicht
so gewandt war, erhielt kurz um
einen Anwendungskurs des Kellners,
so dass jeder von uns genisslich den
Bauch mit Reis, Siss-Sauer, Ente oder
Rindfleisch vollschlagen kam.

Marc Aeschlimann




Die Jahrtausendwende und das Januar-
loch waren éberstanden. Nun konnte
in Ruhe das Publicitas-Barn-Fest statt-
finden. Am Morgen und am Nachmit-
tag wurde noch fleissig gearbeitet.
Bald war es halb finf und die ersten
Mitarbeiter stimmten sich fir den
Abend ein. 18:00: So langsam trudel-
ten die Publicitas-Bern und P-Burg-
dorf-Mit-arbeiter im Bierhubeli ein.

Unter anderem waren auch ehemalige
Publicitas Mitarbeiter dal Bei einem
Glaschen Weisswein oder Orangensaft
lernte man noch so einige Mitarbeiter
niher kennen. Es war interessant alle
iviitarbeiter privat kennen zulernen.
Falls man mal einige nicht sah, konnte
man sicher sein, dass sie im Festsaal
waren und dem Karikaturist beim
zeichnen zu sahen! Es war unglaublich,
wie schnell der Kiinstler die markanten
Merkmale der einzelnen Personen
erkannte und sie prazise auf das Blatt
zeichnete. Die an der Wischeleine hian-
genden Bilder konnten wir danach
begutachten und bei einigen ratseln,

wer das wirklich sein solite! Bei Wein
und Pasta, mit begleitender Jazz-
band, diskutierte man tber dieses
und jenes! Darauf folgte der Show-
block. Das Plaudern verstummte und
die Aerobictdnzerinnen zogen alle
Blicke auf sich. Sie bieteten eine
grandiose, unterhalsame Darbietung.
Danach begann die Schlacht beim
Dessertbuffet, obwohl die meisten
schon satt waren.

Zwischendurch amisierten sich einige
an einer Partie Tischfussball. Es folgte
eine Rede von Herrn Althaus. Dann
kam es zum spannensten Teil, denn
der Gewinner des Eiwettbewerbs
wurde bekannt gegebent Oliver
Egloff war der krénende Sieger. (Wir
trugen es mit Fassung, dass unser

Ei nicht den 1. Platz belegt hatte!)
Nach der Bekanntgabe verabschie-
deten sich die Ersten. Im Grossen
und Ganzen war es ein gelungener
Abend! Wir sind gespannt, ob das
nachste Publicitas-Fest auch so lustig
verlaufen wird.

Sabrina Colombi, Doris Fankhauser




Hallo, ich heisse Brazar und bin ein
15 jahriges Pferd, ein Wallach®*. Ich
wurde am 2, Mai 1984 in Schweden
genau in Moheda geboren. Mein
Ursprung kommt aus dem Gestit
Flyinge, dieses Gestlit war in diesem
Jahr Gast an der CSl in Zurich, dort
waren sicher auch ein paar Ver-
wandte von mir zu sehen, nur leider
konnte ich dort nicht hinfahren.,

Gemass Aussagen, soll ich ein ganz
stattliches und hilbsches Wesen
sein, vorallem unseren Stuten im
Stall glaube ich zu gefallen. Mein
Fell hat die gleiche Farbe wie ein
Reh, was in der Fachsprache Dun-
keifuchs heisst, diese Farbe ist eher
selten.

Ich kam 1989 also mit 5 Jahren in
die Schweiz, ein Handler hat mich
gekauft und dann landete ich bei
einer Frau, welche mich zwar sehr
lieb hatte aber leider nicht so zu-
rechtkam mit mir. Denn thr masst
wissen, dass ich einen eher phleg-
matischen Charakter habe, ich
mache nicht mehr als ich gerade
muss oder will, Man kann zwar mit
mir Pferde stehlen {im wahrsten
Sinne des Wortes) und ich habe
Nerven wie Drahtseile, aber neige
eher zur GemUtlichkeit. Aus diesem
Grund tauschte mich die Frau beij
einem anderen Handler in Messen
gegen ein fir sie passenderes Pferd
ein.

Etwa eine Woche spater wurde ich
aus dem Stall geholt und machte

die Bekanntschaft mit meiner
neuen Besitzerin, Sie wollte zwar
ein eher temperamentvolleres
Pferd, aber ich glaube sie hat sich
gleich in mich verliebt und konnte
sich ab sofort nicht mehr von mir
trennen. So landete ich im Stall von
Carmen damals noch Dubach. Wir
haben manchen Schweisstropfen
zusammen geschwitzt, uns man-
chen kleinen Streit verziehen und
auch ein paar Dressurprifungen
miteinander durchgestanden. Aber
so richtig Spass haben mir diese
Viereck TurnGbungen nie gemacht
und das merkte zum Gllck auch
Carmen. Ich gehe viel lieber mit thr
auf einen schdnen Ausritt auf
Felder und in Walder und genies-
sen das Leben auf der Weide. Wir
wohnten dann far 1 1/2 Jahre zu-
sammen in Messen.

Hier ist noch was lustiges passiert.
Da Carmen im Biiro bei der
Publicitas wahrscheinlich dauern
Geschichten Gber mich erzihlte,
kam ihr damaliger Chef Fred
Struchen auf eine flir mich sehr
tolle Idee. Als ich namlich meinen
9. Geburtstag feierte kam er und
Carmen am Abend in den Stall und
brachten mir einen 50kg Sack
gequetschten Hafer. Der Sack war
mit allen Unterschriften der
Arbeiskolleginnen und -kollegen
von Carmen versehen, welche mir
gratuliert haben. Dieses Geschenk
habe ich mit Vorliebe «verputzt»,
an dieser Stelle nochmal «Danke
schon Freds.

1993 zogen wir nach Kirchberg um,
denn es gab da plétzlich einen «2.
Mann» in Carmen’s Leben, aber
zum Glick hatte auch ich nebenbei
in ithrem Herzen noch einen Platz
und sie nahm mich mit, bald hatte
ich auch Bernhard in meiner Fan-
Sammlung. Er will mich zwar
immer «verwursten» {um Carmen
zu argern) aber ich glaube er
wirde es nicht zulassen, dass mir
jemand etwas zuleide tate.

Die ersten 6 Jahre in Kirchberg,
wohnte ich in einem Stall im Dorf
selber. Zuerst waren wir total 3
Pferde dort, ich und 2 Stuten**,
Nach etwa 3 Jahren wurde eine
Stute verkauft und wir waren noch
zu zweit. Meine damalige Nach-
barin bekam dann auch noch ein
Fohlen (leider nicht von mir} und
wir waren eine richtige kleine
Familie. Aber wie die Menschen
nun mal sind, wurde das Fohlen ein
halbes Jahr spater verkauft und
Paroli und ich waren wieder allein.
Letzten Oktober nun beschloss der
Besitzer von Paroli, sich auch von
ihr zu trennen, denn er wollte
keine Pferde mehr, seines Alters
wegen.

Aus diesem Grund bin ich nun seit
Mitte Oktober in einem neuen Stall
in Ersigen bei Familie Kunz. Dort
sind wir im ganzen 7 Pferde und 1
Pony. Jeden Tag kénnen wir uns
auf der Weide tummeln und ich
wilze mich mit grosser Vorlieben in
der schmutzigsten Ecke der Weide,
Ware da nicht Carmen, welche
meine Leidenschaft nicht so recht
mit mir teilen kann, vorallem nicht
wenn sie mich vor dem reiten noch
putzen muss!! Nebst den schénen
Stuten dort, habe ich seit zirka 2
Menaten einen neuen Boxennach-
bar. Er heisst «Urban» {Ubernamen:
Urbi et Orbi) und er ist 5 Jahre alt.
Wir haben eine richtig lustige
Beziehung. Da er noch jung und
frech ist, muss ich ihm zwi-
schendurch die Leviten lesen und
wir haben dann mal richtige
Streitereien Gber den Stallgang
hinweg. Aber er sucht trotzdem
immer meine Nahe, wahrscheinlich
kann er mich trotzdem gut leiden
50 wie ich ihn eigentlich auch.

Ausser Carmen reiten ab und zu
noch mein «Freund» Hans Moser
aus Maessen und meine «Schilerin»
Stephanie aus Kirchberg mit mir 12




aus. Den Carmen hat nicht jeden
Tag Zeit far mich und so bin ich
und auch Carmen froh um weite-
re «Pfleger». Carmen kommt ei-
gentlich jeden Tag in den Stall
und sei es nur um mir Hallo zu
sagen und ein «Leckerli» zu ge-
ben. Zusammen gehen wir zirka
4-5 x pro Woche reiten.

Der Besitzer eines Pferdes muss
viel Verantwortungsgefihl und
Erfahrung haben. Denn wir Pfer-
de sind nicht einfach ein «Maus-
tier» wie ein Kanninchen oder
ein Kanarienvogel auch unser
Unterhalt ist etwas teurer.

Auf jeden Fall bin ich sehr zufrie-
den mit meinem Leben und
hoffe, dass Carmen mich bis an
mein Lebensende behéit und ich
nicht noch mal weiterverkauft
werde, Denn wir Pferde sind die-
sem hin und her ausgeliefert und
konnen darzu nicht sagen, was
wir gerne méachten. Wir sind dem
Goodwill und dem Charakter der
Menschen ausgeliefert denn bis
heute haben wir noch immer
nicht die Menschenspache spre-
chen gelernt.

Macht's gut

Euer
Brazar

Anmerkung
von Carmen:
ich werde
Brazar

auf keine Fall
weiterverkaufen.

Fiir nicht
Pferdekenner

* Ein Wallach ist ein kastrierter
Hengst. Hengste werden in der
Regel so zwischen 1/2 -1 1/2 Jah-
ren kastriert, damit der Umgang
mit dem entsprechenden Pferd
angenehmer wird. (Die Reiterin
aus der schwedischen National-
mannschaft, Maria Gretzer am
CSl sagte, Zitat: «Mengste sind
wie Maénner, der Umgang mit
ihnen ist manchmal schwierig»

** Stuten sind weibliche Pferde

Bericht: Carmen Reichenbach

Zwei Fragen zum
Berner Zibele-Mairit:

Schatzfrage Nr. 1
Was schatzen Sie? Wieviel
Zwiebeln wurden in diesen.
Jahr am Berner Zibele-Méarit
angeboten?

Richtige Antwort:

1999 wurden 70°210 kg
Zwiebeln verkauft,

Schatzfrage Nr. 2

Wieviele
Baume hat
der Sturm Lothar

in der Schweiz

Wieviele Kilo Zwiebeln wurden

anno 1958 in Bern feilgeboten? quEfegt?
Richtige Antwort: H

1958 wurden 38'500 kg (Antwort in Anzahl
Zwiebeln am Berner Zibele- Baumen)

Mirit angeboten.

Gewinnerin:
Gewonnen hat die REKA-
Checks (bei beiden Fragen):
Theres Bolliger

mit den Antworten 70210 und
31'000 kg Zwiebeln,

Herzlichen Glickwunsch!

Zu gewinnen gibtes
wiederum einen REKA-
Check im Wert von

Fr. 50.-
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Diese Rezepte
wurden ausgesucht

und ausprobiert von
Herrn Walter Blaser,
Publimag Bern.

Apéro
Schwiegermuttes Liebling

Zutaten:

1 | Weisswein

2,5 di Rotwein

200 g Himbeeren {frisch oder
gefroren)

70 g Cointreau

20 g Cassis-Likor

70 g Himbeersirup

70 g Zucker

Zubereitung:

Den Rorwein mit dem Zucker in einer
Pfanne erwdrmen, bis sich der Zucker
auflost. Pfanne vom Herd nehmen und
die restlichen Zutaten hineingeben. Ei-
nen Tag kihistellen, Kahl servieren (ist
im Kuhischrank mehrere Tage haltbar).

Entrecotes double
a la bordelaise

Zutaten fiir 4 Personen:

3 Schalotten

3 EL Butter {zum Braten)

1/8 | Bouillon

4 Markbeine

2 1/2 di roter Bordeaux

1 EL Oel

2 Entrecdtes double {je ca. 300 g)
3 £L klare Bratensauce

Salz, Pfeffer {aus der Mdihle}
30 g Butter

1 Tl gehackte Petersilie

Zubereitung:

Schalotten fein hacken. In der Butter
unter standigem Wenden 5 Minuten
dinsten. Beiseite stellen. Bouillon aufko-
chen, die Markbeine hineinlegen und
kurz ziehen lassen. In der Bouilion warm
halten {das Mark soll rosa bleiben).

Die Halfte der Schalotten mit 2 dl
Rotwein in eine kleine Pfanne geben.
Stark einkochen lassen, bis nur noch
1 dl Fidssigkeit tbrigbleibt. In der
Zwischenzeit die leicht eingedlten
EntrecOtes «saignant» braten, Die
Rotweinreduktion mit dem restlichen
Wein und der klaren Sauce aufkochen
und bis auf die Hilfte reduzieren (ein-
kochen) lassen. Die Entrecotes mit Salz
ungd Pfeffer wiirzen, aufschneiden {vor
dem Aufschneiden einige Minuten lie-
gen lassen, damit der Saft weniger her-
auslduft) und auf einer vorgewdrmten
Platte anrichten. Die restlichen Scha-
lotten und das in kleine Wiirfel ge-

* schnittene Mark darauf verteilen.

Nochmals wiirzen. Die Sauce vom Herd
nehmen und einen Augenblick
abkihlen lassen. Etwas Butter flocken-
weise mit dem Schwingbesen darunter-
mischen und dann schlagen, bis die
Sauce sdmig wird. Mit Salz und Pfeffer
abschmecken. Die Sauce uber das
Fleisch geben und mit Petersilie garni-
ren.

Variante;

Anstelle von Entrecdte kann auch
Rindshuft {am Stick) verwendet wer-
den,

Die Markbeine kénnen auch weggelas-
sen werden,.

Gratin dauphinois

Zutaten flir 4 Personen:

800 g Kartoffeln (weisse Sorte)

1 Knoblauchzehe

4 di Milch

{(evtl. mehyr, je nach Kartoffelsorte)
4 dl Rahm

100 g Butter

Salz, Pfaffer {aus der Mdihle)

Zubereitung:

Kartoffeln schalen und unter fliessen-
dem Wasser waschen (nicht ins Wasser
legent). Die Kartoffeln in feine Schei-
ben schneiden. Eine Gratinform mit der
Knobtauchzehe ausreiben und grosszi-
gig ausbuttern. Die Kartoffeln hinein-
geben und mit der Milch bedecken. Mit
Salz und Pfeffer wiirzen.lm Ofen zum
Kochen bringen. 2 1/2 dl Rahm dazu-
geben, durchrithren und mit dem Rest
der Butter {in Flocken) bestreuen. im
Ofen mit 200° 1 1/2 bis 2 Std. backen.
Ab und zu leicht aufrithren (damit sich
keine harte Kruste bildet) und den rest-
lichen Rahm dazugeben. Der Rahm soll
zu einer samigen Creme eindicken. In
der Form servieren.

14




SCHEISS~
SCHOLERAUSTAUSCH!
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COMPUTER?
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Er ist’s

Friihling lisst sein blauesWsiait®
wieder flattern durch die Liiﬁe;'_;
siisse, wohlbekannte Dii e
streifen ahnungsvoll das | E071)
Veilchen trdumen schon,

wollen balde kommen.
— horch von fern ein leis{is -:xgrfemaw
Friihling, ja du bist’s! A

dich hab ich vernommen v+ - -

Eduard Mérike «Information Overkill» nennen. Oder gut deutsch, die absolute Infor-

mationsiiberlastung. Wer dem Rat der zahlreichen «Experten» fir

Lebensberatung und Stressbewiéltigung, welche momentan in allen
Wer kennt es nicht und musste, ~ Wirtschaftsblattern und Lifestyle Magazinen Hochkonjunktur haben, fol-
nebenbei gesagt, diesen Vers  gen will, solle eine Auszeit nehmen, Abstand gewinnen. Ein solches time-
nicht in- und auswendig in sich  out geschehe folgendermassen: Stehen Sie von lhrem Burostuhl auf,
verewigen, wahrend seiner  atmen Sie tief durch und nehmen Sie in Gedanken Abstand von allen
Schulzeit. Das harmonische Ge-  Dingen, welche Sie unmittelbar bedriicken. Fliegen Sie in Gedanken ein-
dicht von Eduard Mérike. mal rund um lhren liebsten Ort auf dieser Welt. Spiren Sie es? Nein?

Dann hilft, vielleicht die etwas weniger poetische, die werberische Form,
In unserer Gegenwart, der Zeit gemaéss dem TV-Spot fir einen bekannten Schokoriegel: «morgens um
des E-Business, der Schnelllebig-  halb zehn in Deutschland - einfach mal den Gang rausnehmen!». Und soll-
keit, und der Hektik erreichen  te auch dies nichts niitzen, halten Sie sich wieder an die romantische
wir mit unserer digitalen Kom-  Version von Eduard Mérike. Viel Gliick und Spass beim Entspannen und
munikation das, was wir den  beim Start in den Frithling 2000.

Martin Burki.




|
|
>
|
E
F
\
i
f

publiﬁgtg

Alfred Jaeggi
Direktor Publimag Bern
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Publimag der Spezialist fiir Fachzeitschriften

Die rasch fortschreitende Technisierung und Informatisierung der Arbeits-
platze bringt und verlangt technisches Know-how In und fir breiteste Kreise.
Der Leser von Fachzeitschriften verwendet die vermitteiten Informationen
vorallem fir berufliche Zwecke und geschéftliche Entscheide. Er braucht zeit-
gerechte und fachspezifische Informationen, da er unter Leistungs- und Zeit-
druck steht. Der anspruchsvolle Leser erwartet von seiner Fachzeitschrift, dass
sie ihm Informationen und Know-how fachkompetent, visuell ansprechend,
zeitgerecht, sowie optimal selektioniert und konzentriert darbieten. Seine
Fachzeitschrift soll ihm helfen, aus der Informationsflut das Wesentliche mit-
zubekommen. Die Fachzeitschrift ist somit auch eln Weiterbildungsmittel.

Wissen ist entscheidender Rohstoff der Zukunft. Die Fachzeitschrift wird des-
halb ihren Platz in der Know-how-Industrie behaupten. Werbefachleute bei
Auftraggebern und Agenturen schitzen die Fachzeitschriften, wenn sie ziel-
gruppengenau positioniert sind und einen wesentlichen Anteil der potentiel-
{en Kunden erreichen und zum Lesen begeistern kénnen. Der hohe Grad der
industrialisierung und das betrachtliche Potential an Wertschépfung und
Kaufkraft bringt es mit sich, dass in der Schweiz die Durchdringung des
Marktes mit Fachzeitschriften ausserordentlich dicht ist. Was bei den Publi-
kumsmedien die Auflage und Reichweite ist, ist bei den Fachzeitschriften der
treffsichere Zielversand. Das heisst, dass die Fachzeitschrift idealerweise eine
ganz spezifische, im Detail definierte und fir den Inserenten interessante
Zielgruppe anvisiert. Die genaue Analyse und Definition dieser Zielgruppe ist
absolute Voraussetzung zur richtigen Positionierung der Fachzeitschrift. Die
Werbestrategie der Inserenten in Fachzeitschriften ist dann erfolgreich, wenn
die Leserzielgruppe mit dem anvisierten Kundensegment des Geschaftsfeldes
maoglichst gut Gbereinstimmt. Redaktionelle Kompetenz ist der wichtigste Er-
folgstaktor einer Fachzeitschrift. Deshalb wird der Leser seine Fachzeitschrift
nur dann dauerhaft konsumieren, wenn ihm die redaktionelle Substanz
einen echten Nutzen bringt. Der Inserent seinerseits wird die redaktionelle
Kompetenz als Massstab fiir das Niveau seines Insertionsorganes betrachten,
das seiner Produkt- und Dienstleistungspositionierung entsprechen soll.

Publimag ist Partner der Fachzeitschriftenverleger und vermittelt zwischen
auftraggebenden Inserenten und den Verlagen. In der Schweiz gibt es weit
ther tausend Fachpublikationen. Damit der Inserent mehr Transparenz im
Fachmediendschungel erhélt, wird der VSW mit seiner Datenbank Media die
Bestrebungen der Fachgruppe Zeitschriften des Verbandes Schweizer Presse
unterstitzen und seine Datenbank mit zusatzlichen qualitativen Informati-
onen aufwerten. Die Datenbank Media soll dann als einzigartiges und quali-
tativ hochwertiges Leaderprodukt vermarktet werden. Von der Anreicherung
der Datenbank mit qualitativen Angahen sollen sowohl die Mitglieder des
VSW sowie die Mitglieder der Schweizer Presse und insbesondere naturlich
die Kunden profitieren.

Die Erfassung von gqualitativen Zusatzinformationen soll grundsatzlich jedem
Verlag offen stehen, der sich der QFZ-Zertifizierung unterzieht. Die Daten
werden dann von den Verlegern bzw. VSW.Filialen (im Falle einer Regie-
verantwortung) direkt ins Internet erfasst.

Damit wird der Fachzeitschriften-inserent noch im Verlaufe dieses Jahres
ganz neue Erkenntnisse erhalten, die ihm die richtige Medienwahl fur seine
Zielgruppe erleichtern wird.

Die Publimag verfolgt ein Projekt zur Entwicklung eines Planungs- und
Dispopools fur Zielgruppenzeitschriften und Fachpublikationen auf Internet
Basis. So wird sich Publimag noch verstirkt als Kompetenzzentrum far den
Verkauf von kommerzieller Kommunikation in Zeitschriften und Fach-
publikationen positionieren kénnen.




VPUBLICITAS

Herzlich willkommen

Am 1, Marz durften wir Frau Angela
Schldpfer als neue Mitarbeiterin
begriissen. Frau Schlapfer hat sich
schon gut in das Publicitas Direct
Team eingelebt. Herr Hugo
Lehmann unterstiitzt seit dem 20.
Mdrz Herrn Herter im Postb{ro. Seit
dem 25. April hirt man eine neue
Stimme an unserer Telefonzentrale.
Frau Therese Zircher ersetzt Frau
Guscelli und bedient hauptséchlich
die 2. Telefonzentrale im 4. Stock.
Am 2. Mai durfen wir eine weitere
neue Mitarbeiterin begrissen, Frau
Tina Straubhaar. Sie wird Manuele
Marti am Schatter City West ersetzen.

Wir heissen die Neueingetretenen
herzlich willkommen und wiinschen
ihnen viel Befriedigung bei der Ar-
beit und viel Freude im neuen Team.

Austritte

Herr Patrick Egger hat uns Ende
April veriassen. Er wird eine Ausbil-
dung zum Web-Publisher absolvie-
ren. Aus diesem Grund sucht er eine
Teilzeitstelle in der entsprechenden
Branche. Frau Danielle Guscelli hat
an lhrem Wohnort eine neue Her-
ausforderung angenommen. Sie
verliess uns deshalb per Ende April.
Frau Manuela Marti wird uns aus
demselben Grund per Ende Mai ver-
lassen. Flr Frau Christine Tschannen
war ebenfalls der Arbeitsweg der
Grund, eine neue Stelle in der N3he
ihres Wohnortes anzunehmen. Sie
wird uns per Ende Mai verlassen.
Und auch Frau Brigitta Reichenbach
hat eine neue Herausforderung an
ihrem neuen Wohnort angenom-
men. Sie wird uns per Ende Juni ver-
lassen.

Wir danken allen fir ihren Einsatz
und die wertvolle Arbeit, die sie in
unserem Unternehmen geleistet
haben und wiuinschen ihnen viel
Gliick fur die Zukunft,

Dienstjubilden

ser Stelle den beidenlubilaren fir
ihren Einsatz und ihre persoénliche
Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert ganz
herzlich.

Runde Geburtstage

Am 2. April durfte Denis Fankhauser
seinen 20. Geburtstag in der RS fei-
ern. Eine Woche spater, namlich am
8. April konnte Denise Flury die
Korken zu ihrem 20. Geburtstag
knallen lassen. Das Redaktionsteam
gratuliert ganz herzlich und
wulnscht Herrn Fankhauser und
Frau Flury alles Gute und viel Erfolg
fur die Zukunft,

Am 17. Mai darf man Frau Ruth
Scherter zu ihrem halben Jahrhun-
dert gratulieren. Wir winschen ihr
bereits heute ein schénes Fest.

65. Geburtstag

Am 16. Marz durfte unser ehemali-
ger Direktor, Hans Fahrni, das offi-
zielle Rentenalter in bester geisti-
ger und koérperlicher Verfassung
antreten. Das Redaktionsteam gra-
tuliert ganz herzlich und winscht
Herrn Fahrni alies Gute fur die Zu-
kunft und vor allem gute Gesund-

heit. Peter Moll

publlm'/;g

Dienstjubilaen

Austritte

23, April 2000
Ruth Scherler,
Personaisachbearbeiterin,
10 Dienstjahre

1. Mai 2000
Franz Anliker, Kundenberater,
10 Dienstjahre

Das Redaktionsteam dankt an die-

Per 30. Juni 2000 verlasst uns PM
Michael Herzig. Er wird sich einen
langeren Auslandaufenthalt gon-
nen. Sein Nachfolger wird Daniel
Stolina. Wir danken Daniel Stolina
far sein Interesse an dieser neuen
Funktion und wiinschen thm viel
Erfoig und Befriedigung.

Tony Mola hat den Wunsch sich
zu verdndern. Seine heutige Stelle
bei der Publimag hat er auf den
30. Juni 2000 geklndigt.

Barbara Wiithrich hat uns per
30. April 2000 verlassen. Insgesamt
war sie 4 Jahre in unseren Unter-
nehmen tétig.

Schiiesslich missen wir noch
bekannt geben, dass sich Frank
Harnisch fur eine neue Aufgabe bei
einer E-Commerce-Firma entschie-
den hat und uns per 30.6.00 verlas-
sen wird,

Wir bedauern diese Austritte sehr
und winschen allen auf ihrem wei-
teren Lebensweg viel Erfolg und
nur das Allerbeste.

Daniel Haid, «Mister Schweizer
Bauer», Gratulation und Dank far
die 15 Jahre gute Zusammenarbeit,

publimedia

Abschied von Sandra Wohthauser
und Stefan Fankhauser

Beide haben bei Publicitas Bern die
KV-Lehre gemacht und viele Jahre
super Arbeit geleistet. Zuletzt bei
Publimedia im Beratungs-Innen-
dienst. Mit ihrer Fréhlichkeit, Zu-
verlassigkeit und ihrer Kamerad-
schaft haben sie unser Team enorm
bereichert. Aber es ist verstiandlich,
dass sie jetzt eine «andere Luft»
schnuppern wollen. Liebe Sandra,
Hieber Stefan, wir winschen Euch
von Herzen alles Gute und viel
Erfolg. Hoffentlich sehen wir uns
ab und zu!

Herzlich willkommen

Liliane Riifenacht

hat sich schon so gut in unser Team
eingelebt, dass wir fast vergessen
haben, dass sie ja noch nicht lange
bei Publimedia arbeitet. Mit vollem
Elan hat sie sich in die Aufgaben
des verwaisten Sekretariats ge-
stUrzt und sich gleichzeitig fur ihre
eigentliche Aufgabe als Beraterin
innendienst (BID) ausbilden lassen.
Ab jetzt kann sie sich voll auf diesen
Job konzentrieren, denn mit

Brigitte Scheidegger

haben wir Ende April Verstirkung
aus der Publicitas Biel erhalten. Sie
wird jetzt vollamtlich unseren Em-
pfang und das Sekretariat betreuen,

in der ndchsten Ausgabe werde ich
die beiden neuen Publimedia-Mit-
arbeiterinnen noch naher vorstellen.

Hugo Kropf
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VPUBLICITAS

Wir stellen vor

Im Team Publicitas Direct gab es
wieder neue Gesichter, Fangen wir
mit Nicole Dherbécourt an. Wie
Frau Schray liebt sie Lasagne Gber
alles sowie Pizza. lhre Ferientraume
ziehen sie jedoch an die Céte
d'Azur. Wenn sie nicht mit lhrem
Séhnchen am Spazieren ist, malt
und zeichnet die im Sternzeichen
Skorpion Geborene gerne. Ob ihr
wohi dabei ihr Katzenpaar eine
grosse Hilfe ist? Die Musik von Lara
Fabian und Sting lasst ihr Herz
héher schlagen.

Angela Schidpfer ist das zweite
neue Gesicht im Publicitas Direct

Team. Auch ihre Geburtsstunde

schlug im Sternzeichen Skorpion.
Frau Schidpfer ist ein richtiger
Globetrotter. Australien, Neusee-
land, Sudostasien, Lateinamerika
usw, hat sie schon bereist. Mexiko
und Bolivien gehdren zu ihren
Ferientraumen. Wie kdnnte es
anders sein, als dass mexikanische
und indische Gerichte zu ihren
Lieblingsspeisen gehéren, Und zu
guter Letzt noch Salsa und Latino-
Musik als Lieblingsmusik zu verra-
ten, zeigen, dass Frau Schispfer ein
echter Latino-Fan ist.

Beatrix Schray hat sich schon gut
ins Desktop-Team eingelebt. Die im
Sternzeichen Krebs Geborene
tréumt im Moment, quer durch
Amerika zu disen. Um jedoch ihre
Lieblingsspeise Lasagne zu genies-
sen, solite sie durch ltalien reisen,
Mit ihrer schwarzen Katze Lucy
geniesst sie das Faulenzen. Frau
Schray hait sich mit Tanzen und
Aerobic fit. Wenn sie es mal gemut-
licher nimmt, spielt sie eine Partie
Dart mit ihren Freunden und hért
dazu Songs von Céline Dion.

Seit Mitte Mairz kann unser Herr
Herter morgens wieder langer
schlafen, denn Hugo Lehmann
packt schon kraftig im Postburo mit
an. Der im Sternzeichen Krebs
geborene Naturmensch geniesst
das Wandern und erfreut sich,
wenn er dazu noch zum Pilze sam-
meln kommt, Seinen Garten pflegt
er liebevoll. Auch geniesst er erhol-
same Stunden in seinem Studio in
Oberried am Brienzersee. Mit Pizza
und Pasta lasst er sich gerne von
seiner Frau verwéhnen und wenn

dazu noch einige Lieder von Peter
Reber laufen, ist Herr Lehmann
rundum glicklich. Reisen ist auch
eines seiner Hobbys, Australien/
Neuseeland ist dabei sein Wunsch-
ziel.

Matthias Réthlisberger verstarkt
seit dem 1. April das Team in der
Diversen Pacht. Der Zwilling hért
am liebsten seine selber gespielte
Musik als Drummer. Wenn er mal
keine Lust hat, selber zu spielen,
hart er Musik von Phil Collins. Auch
er ist stark mit der Natur verbunden
und geniesst es, mit dem Segel-
flugzeug durch die Lifte zu glei-
ten. Wie fast alle Neulinge liebt er
ebenfalls die italienische Kiiche.
Zuhause halt er sich einen kleinen
Zoo mit Schildkréten und Katzen.
Wer wird sich wohl um seine Haus-
tiere kimmern, wenn er seinen
Ferientraum Kanada erfilit?
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Mitarbeiterlnnen-Fest
der Publimedia in Basel
Am Freitag, 7. April,
trafen sie ein. Per Zug,
per Auto per Bus.

Aus Genf, aus Zlirich
und wir aus Bern.

Die Crew der Publimedia-
Filiale Basel (wie in Bern
wirken auch sie im Publicitas-
Haus) hatte ein tolles Fest
organisiert.

Walter Hug, unser oberster
Logistik-Chef {das war er
wihrend vieler Jahre auch in
der Publicitas Bern, wo er
in den Sechzigerjahren am
Schalter seine glanzende
P-Karriere startete), hat das
Ereignis in einem Gedicht
festgehalten, denn er ist als
Firmendichter bekannt und
geschatzt;

Am Aescheplatz bim Hammermaaa

Do foht unsri Party a

Mir traffe uns vo nah und farn - vo Oscht und Wescht
D’Erwartige sin hoch und mir erwarte s'allerbescht

Am Afang do goots kryz und quer

dur d& dichti Stossverkehr

Im Discotram mit Spiis und Trank

im Nostalgie-Tram do schiittlets eim bi jedem Rangg

Barfiesserplatz und Wettsteibrugg

zum Tinguely und wieder zrugg

Am «Rothus» da goots au verbii

Bir Elisabetikirche und bim Munschter simmer au no gsii

Rundherum und wieder zrugg

und tber jedi Basler Brugg

zum vierte mol bim Tinguely vordura

und unsri Médge fange langsam scho a chnura

In Richtig Zolli do got unsri Fahrt jetz wiiter drum
und d'Affli froge sich ganz still und stumm

«lueg emol war chunt denn da..

di ganzi Publimedia».

Zum Nutria und dann zum Bar do simmer cho
und wieder gits en Apéro

Margerithas mit ganz scharfe Sossli gits

Und derzue so Mexikaner-Chips

Und dann gots los - si l6n is ind in d& Saal
Doch starnefeufi nun de Fahne

Mir dérfe nid ans Buffet aane

Dort druf sin drum nur Dessar - freii Wahl

S‘Menu wird serviert und uf der Buni spillt 8 super Band
Derzwlsche wird dann - wie sich’s z'Basel ghort
Drummlet und pfiffe - unsre Beny da isch ganz verstort
Doch tapfer loset &r dénn zue bis ganz as And

Bis zur Erschopfig tGemer dann no s'Tanzbei schwinge
Zwischénina tuet de Werni denn no zwei vo siind Liedli singe
«Honkytonk-Woman» het das einti g’heissa

doch s'zweiti weissi niimma - hani scho vergasse

Das schéni Fascht hat uns ganz super gfalle

Drum sag i do zum Schluss de Basler allne

A harzlig Merci fir die grossi Arbet und die grossi Mieh
Wo wirds is wohl denn s‘néchscht Joor annezia?

Walti der Hofdichter

Anmerkung fir Basler: Bitte entschuldigt die nicht rassenreine
Anwendung des Basler Dialekts. [ch habe mich bemht aber
es wohi doch nicht geschafft.
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Der Sturm Lothar
hat in der Schweiz
tiber 15 Mio
Baume umgefegt.

Gewonnen hat den
Reka-Check

Michael Burki

mit der richtigen Antwort,
uber 15 Mio Baume.

Herzliche Gratulation!

Zu gewinnen gibt es
wiederum einen
REKA-Check im

Wertvon Fr. 50.—
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«Under Crossfire»

Marc Albrecht
- -

i

Name Vorname: Albrecht Marc
Alter: 27 Jahre

Wohnort: Bern

Funktion bei Publimedia: Media-
planer

Wie wiirdest Du diese Funktion
einem 6 jdhrigen Kind erkidren?:

Wenn Du Deinen Game-Boy verschen-
ken mdchtest und nicht weisst an
wenn, dann kann ich Dir das geeig-
nete «Heftli» (Zytig} dafur aussuchen,
damit Dein Game-Boy dort in Form
eines «Bildlis» mit Deiner Handy-Nr.
erscheinen kann,

Was sind Deine Hobbys / Was tust
Du in der Freizeit?:

Ich bin ein aktiver Nationalliga B Bad-
minton-Spieler beim BC Moosseedorf-
Schonblhl. Zudem verreise ich sehr
gerne in ferne Lander.

Weliche Vorlieben hast Du (Was
magst Du am meisten)?:

im Sommer: Wandern und schwim-
men, im Winter; Skifahren sowie
allgemein Sport treiben und gelegent-
tich kochen.

Dein Lebensmotto / Deine Lebens-
philosophie heisst?:

Eine positive Einstellung zu haben und
jeden Tag das Leben geniessen.

Dein Tick (oder eine schiechte An-

gewohnheit) ist?:

Habe keinen, bin aber trotzdem nicht
perfekt.

Du machst eine Ausbildung zum
«Mediaplanungsguru» am SAWI
(Schweizerisches Ausbildungs-
zentrum fiir Marketing, Werbung
und Kommunikation), wie heisst
die Aushildung genau und was
ist der Kursinhalt?:

Mediaplanerkurs 2000

Die Ausbildung ist sehr praxisorientiert

und beinhaltet die folgenden Schwer-

punkte:

- Funktion und Aufgaben der Medien

- Mediaforschung und deren Aus-
wertung

- Werbeangebot und Kosten

- Arbeiten mit Planungsinstrumenten

- Losung von Praxisfalien

Die Absolventen des Mediaplaner-
kurses kénnen in der Praxis als profes-
sionelle Planer eingesetzt werden.
Sie verstehen den Umgang mit For-
schungsdaten, Planungsprogrammen
und kénnen Einsatzplanungen selbst-
standig durchf(ihren.

Der Kurs schalft auch die Grundlage
fur die Stufe der strategischen
Planung.

Fiir welche Personen und Funktio-
nen eignet sich dieser Kurs beson-
ders?

Der Mediaplanerkurs richtet sich an
Personen, welche sich in einem oder
mehreren Medienbereichen weiterbil-
den médchten und bereits {ber prakt-
sche Erfahrungen in der Media-
branche verfligen.

Idealerweise haben diese Teilnehmer
bereits frither eine Weiterbildung als
Werbeassistent oder Marketingplaner
abgeschlossen und méchten thr
Mediafachwissen vertiefen oder auf-
frischen.

Der Mediaplanerkurs richtet sich auch
an Medienvertreter, welche ihre
Kenntnisse in Planung und Forschung
vertiefen machten und bereits als
Berater in diesem Bereich tatig sind.

Eine These geht davon aus, dass in
ein paar Jahren nur noch der ein
erfolgreicher Mediaplaner wird,
wer ein Studium abgeschlossen
hat. Was hiltst Du von dieser
Theorie? Wird die Mediaplanung
effektiv fiir den «durchschnittii-
chenn Werbeplaner zu komplex?

Diese These kann ich nicht unterstii-
zen. Berufserfahrung ist genau so
wichtig. Mit diesern neu geschaffenen
praxisorientierten Kurs zum Media-

planer ist man auf dem richtigen Weg
fur die Ausbildung unserer zukinftigen
Mediaplaner und Mediaplanerinnen

In welchen Bereichen hat Dir der
Kurs echte neue Erkenntnisse
gebracht und was wusstest Du
schon lEngst?

Bei den Printmedien gab es fir mich
nichts Neues. Ich arbeite taglich da-
mit. Neu und spannend war die 1:1

TV-Planung.

Gespannt bin ich auf die nachsten
beiden Module Radig- und
Plakatwerbung.

Vielen Leuten ist der Umgang mit
der Mediaforschung und den Pla-
nungsinstrumenten zu «trocken»
oder auch etwas zu theoretisch.
Wie siehst Du das? Was emp-
fiehlst Du thnen?

Mir macht es Spass. Analytische Aus-
wertungen durchzufithren, diese zu
interpretieren und aufzubereiten, aber
jedem das Seine.

Was hat Dir wihrend dieses Kur-
ses am besten Gefallen, was am
Wenigsten?

Gefallen: Dass wir bei allen Modulen
sehr praxisorientiert, d.h. 1:1 am PC
planen konnten.

Am wenigsten Gefallen:

Bei so unterschiedlichen Vorkenntnis-
sen sind 29 Teilnehmern zu viel! Was
ein gleichzeitiges Erreichen des Lek-
tionszieles fast unmaglich macht,

Zu diesen Satzen haben wir kei-
nen Schluss gefunden, wir bitten
Dich, diese mit Deinen Worten zu
beenden.....

Mediaplanung-»aus dem Bauch
heraus» {Planning by stomach)
finde ich, interessant.

Meine Titigkeit bei der Publi-
media ist spannend weil, jeder Tag
neue Uberraschungen bringt.

Wenn ich absolut auf niemanden
Rilcksicht nehmen miisste wiirde
ich am liebesten, fir lingere Zeit
verreisen.

Redaktion: Martin Burki




Ein Rezept von Edith
Kiinzi, Publimag Bern.

24 Stick Petit-beurre
zermalmen

100 gr. Butter
in der Pfanne schmelzen,

die Petit-beurre dazugeben,
vermischen und auf Kuchen-
blech geben.

Im Backofen bei grosser Hitze
5 Min. trocknen.

3 Schachteln Phyladelphia
oder eine

grosse Portion Mascarpone,
3 Eigelb, 3/4 Tassen Zucker,
1/2 Packlein Vanillzucker
vermischen,

3 Eiweiss steif schlagen

und darunter ziehen.

Masse auf die getrockneten
Petit-beurre verteilen.

Bei 150 Grad 30-45 Min
backen.

Wenn erkaltet, Sauerrahm
zuckern, {auch etwas Vanille-
zucker dazugeben ) und dies
ttber den Kuchen streichen.
Serviaren,

Ein Gedicht!

«Zeichen der
Freundschaft»

von Helmut Walch.

Alle Guter dieser Welt sollst du
haben, sofern du das méchtest. Die
wahren Schitze eines Menschen
liegen allerdings weniger im
Haben, sie liegen im Sein. In diesem
Sinne wiinsche ich dir die Be-
wahrung und Vermehrung deiner
Reichtiimer.

ich winsche dir Mut. Mut um zu
gegebener Zeit unbequeme Wege
zu gehen, Mut um Neues auszupro-
bieren, Mut Bewahrtes zu verteidi-
gen. Nicht die Hektik des Unbe-
darften soll dein Handein bestim-
men, sondern der Mut des Beson-
nenen.

Du solist die Hoffnung nie verlie-
ren. Sie ist das Feuer, das uns
warmt, ehe wir zur Tat schreiten,
sie ist der Regen, der den ausge-
trockneten Boden der Muhe trankt
und neue Blumen spriessen lasst,
dort, wo wir sie nicht vermutet hat-
ten.

Sich anderen mitzuteilen ist nicht
immer leicht. ich wiinsche dir das
Talent, deine Botschaften mit Geist,
Herz und Gefuhl so zu Gberbrin-
gen, dass dein Gegeniber sie ver-
steht und annimmt.

Ich wiinsche dir, dass es dir nie an
Freunden mangelt. An Gleich-
gesinnten, mit denen du deine
Gedanken austauschen kannst, an
toleranten Andersdenkenden, die
dir wohlwollend helfen deinen
Horizont zu erweitern.

Ein Mensch soll dir begegnen, der in
tiebe und Zuneigung zu dir steht.
Ein Mensch, auf den du dich verias-
sen kannst, und einer, an den du
dich, wenn es nétig ist, anlehnen
kannst, bei dem du Ruhe und neue
Starke findest,

Die Gabe anderen verzeihen zu kén-
nen ist selten. Sie verleiht Wirde
und steht fir seelische Noblesse, Dir
winsche ich, dass du dieses edle
Talent kultivieren kannst, zu dei-
nem Wohl und zum Wohl deiner
Freunde.

Frisch gewagt ist halb gewonnen, so
sagt man. Doch nicht immer haben
wir genligend Schwung zur Tat. Den
notigen Elan im bestimmten, ent-
scheidenden Augenblick, den wiin-
sche ich dir von Herzen.

Editi1 Kiinzi, Publimag




Mutter und
Tochter Gioia

Am 6.4.1999 kam mein Hund Gioia
auf die Welt, Bei der Geburt durfte
ich dabeisein. Es war ein unvergess-
liches Erlebnis! Mein Goldschatz er-
blickte das Licht der Welt um genau
0:00 Uhr!

Jeden Tag ging ich zur Zichterin,
eine sehr gute Bekannte von mir.
Man konnte praktisch zusehen wie
sich die 6 winzigkleinen Collies,
{am Anfang in der Grésse wie Meer-
schweinchen), in kleine Hunde ver-
wandelten. Ich, als «Geburtsheife-
rin», hatte die Ehre als Erste einen
Hund auslesen zu kénnen. Nach 3
Wochen (meine Tochter hatte sich
schon am 2. Tag fdr sie entschie-
den!!) stand mein Entschiuss fest: Es
war Amica-Giola, eine wunderscho-
ne Goildsabelhiindin, aufgeweckt,
vorwitzig, zutraulich! In den ersten
Wochen {Pragungszeit) waren wir
oft bei Gioia und den andern
Welpen. Wir liebkosten sie, gingen
auf kurze Autofahrten oder nah-
men sie fur eine Stunde nach
Hause. Schon bald zeigte sie grosse
Freude wenn wir sie besuchten und
schaute uns traurig nach wenn wir
sie wieder verlassen mussten, 5o
hatten wir keine Schwierigkeiten
sie nach elf Wochen nach Hause zu
nehmen. Wir waren uns ja schon so
vertraut!

Mein Leben hat sich seit der Geburt
von Gioia nur positiv verandert. Ich
bin jeden Nachmittag draussen,
gehe einmal in der Woche in die

Hundeschule, lerne viele Gleich-
gesinnte kennnen, bin nie allein
und habe eine wunderbare Freun-
din gewonnen. Ich kann thr alles
erzéhlen, und sie ist da fur mich
wie ich far sie. Mein Collie ist auch
tberall gern gesehen. Der in Holly-
wood entstandene Lassie-Film
machte diese Rasse bekannt.

Selbst Menschen, die nicht als spe-
zielle Hundefreunde bezeichnet
werden kénnen, sind von der
Schénheit des Collies beeindruckt.
Froher war den Zichtern nur das
Aussehen wichtig. Heute werden
an diesem Hund vorallem sein sanf-
tes Wesen, seine ruhige Art und
seine Langlebigkeit geschatzt.

Die Entstehung des Collies bleibt
woh! ein Ratsel:

Der Ursprung des Collies kdnnte in
der Einkreuzung von Windhunden
sowie des Gordon- und des Irish-
Setters gesucht werden. In den
Bergen Schottlands wurde der
Collie hauptsachlich als zuverlassi-
ger Hitehund geschatzt. Er besass
die daflr notwendige Eigenstan-
digkeit, die ihn noch heute von
anderen HGtehunden unterschei-
det. 1871 konnte man den ersten
Collie an der Ausstellung in
Birmingham  bewundern. Zur
Jahrhundertwende wurde er so-
woht als Arbeits- als auch als Schau-
hund gezichtet. Trotzdem wurde
eine direkte Trennung nie vollzo-
gen, da sich Schéfer weiterhin an
der Zucht beteiligten. Auch Queen
Victoria unterlag dem Charme des
Collies, worauf ein regelrechter
Boom auf diese Rasse einsetzte.

Damit wurde der Vierbeiner weltbe-
kannt. Er genoss einen grossartigen

Ruf als Sanitits und Meldehund.
Der Konkurrenzkampf begann:
Collie oder Deutscher Schafer-
hund? Nun, das Nationalbewusst-
sein der Deutschen siegte, und bei
der Zucht des Collies wurde sodann
vermehrt auf das dussere Erschel-
nungsbhild gesetzt und seine Lei-
stungsfahigkeit und Nervenstarke
traten in den Hintergrund. Ob-
wohl sich der Collie als Arbeitshund
wie beispielsweise Sanitdts- oder
Begleithund gut bewahrt hat, ist
nicht grundsatzlich jeder hiefir
geeignet. Es gibt solche, die haben
mehr, und andere haben weniger
Temperament. Der Collie ist nicht
aufdringlich, indem er standig zum
Spiel auffordert., Hat er ausrei-
chend Bewegung, dann passt er
sich dem Alltag seiner Menschen
prima an. Er kommt mit Kindern
bestens aus, er ist herzig im Um-
gang mit anderen Haustieren und
Aggression ist thm fremd. Mit
Artgenossen ist er freundlich,
sofern sie nicht allzu grob spielen -
dann wendet er sich einfach ab.
Selten ist ein Collie der gerne
schwimmt. Um Pfitzen machen sie
normalerweise einen Bogen, nicht
aber meine Gioial! Zudem ist der
Collie ein zuverlassiger Wachter.

o

Seine Lebenswerwartung ist mit

durchnittlich 13 Jahren hoch. Es
gibt drei anerkannte Farben: Gold-
sable (Schattierungen von hellem
Gold bis zum satten Mahagoni),
Tricolor {(vorwiegend schwarz mit
lohfarbenen Abzeichen an Kopf
und Laufen) sowie Blue-merle
(Silberblau mit schwarzen Flecken
oder schwarzmarmorierter Zeich-
nung).

Zum Schluss méchte ich jedem
empfehlen sich ndher mit Tieren zu
befassen. Sie sind Honig far Kérper

[
und Seele | Edith Kanzi
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Usi Reis nach Rimini

Corinne u ig si am Morge frieh
z'Thun i Zug igstige u afe mau nach
Mailand gfahre. D& erscht Teil vor
Reis isch eigentlich ganz guet
gange. Wo z'Wadgeli isch verbie cho
hei mir logischerwies niit kouft, da
me d'Sandwich ja siuber cha
schmiere u si ersch no besser schmd-
cke, u z'Trinke usem Coop isch doch
einiges biuiger aus im Zug.

Z'Mailand acho, si mir afe mau ga
luege, uf welem Gleis ich Use Zug
fahrt. Ah voila, Gleis 13, 11.05. Ke
Problem, mir si i Zug igschtige, u da
mir reservierti Platz hei gha, si mir
natirlich uf dam Platz-Nummero
abhocket wo uf fsem Ticket isch
gschtange. Mir si aber ir 1. Klass
ghocket! 7?7 Ja da chéi mir nit
d'r fur, wenn d'Platz nid mit Usem
Ticket Gber'y stimme. U we d'r
Kondi chunnt, chéi mir eifach nid
itaujnisch. D'r Kondi isch cho, isch
aber ddr {(ses Abteil diire gloffe u
het kes inzigs Bilie agluegt. Isch ja
iis o racht we mir chéi 1. Klass fahre,
aus im ne itaujdnische, Uberfiute
2. Klass-Wage.

Irgendeinisch het dr Zug aghaute u
aui si usgschtige. Ussert Corinne u
ig. Ja, wenn die aui z'Bologna wei
usstige, de sbue si. Nume isch nar

niemmer meh igschtige. Dr Zug isch
no es paar Meter gfahre u nir ume
blibe stah. Plétzlich isch da so ne
Bahnarbeiter cho u het gfragt was
mir de da mache!? «Ja, mir wei uf
Rimini.» - «Ah, nix Rimini, Genuall»
- 777 - 4 Fragendi Ouge. Suuuper,
hei mir dinkt, hei Gsi Koffere
gschnappet u si mau gige Bahnhof
fare trappet. U mir hei Gs immer
wider gfragt, warum si mir 2'Genua
u nid z'Bologna?? Am Bahnhof si
mir ane Schauter u hei afe mau
gfragt ob'er datsch chdn, No.
Frangais? No. English? Oh, yes!
Auso, mir hei uf dnglisch los gla u
scho gli het er mit de Arme afe
fuchtle, so & la; nix verstehn, nix
verstehn. Nar hei mir du mit itaujs-
nisch, Hang u Fiess - auso meh mit
Hang u Fless aus itaujinisch - dam
Herr erklart, dass mir eigentlich uf
Rimini méchte. Ar het nis du gseit,
mir milesse itz mit em Zug via Carbo-
nara, oder so 8ppis &hnlichs, nach
Bologna, u dert chénne mir de mit
em richtige Zug uf Rimini. Ja guet,
de hatte mir girn es Bilie nach
Bologna. Das chénne mir bi ihm nid
choufe, ar sig nume d'r Informations-
schauter, mir mlesse a ne angere
Schauter ga nes Bilie choufe. «Ge-
sagt getan.» Nachdam mir das Bilie

hei ghe, het me s no erklart, dass
Genua 2 Bahnhof heig, u mir iz no
miesse d'r Bahnhof wiéchsle, Ok,
de haut, D'Stige ufe uf'z Gleis 1,
Stége abe u dne ume ufe uf Z’'Gleis
2, u wider retour uf z'Gleis 1, da
das dert haut so super guet agschri-
be isch gsi. U nid z'vergisse: Koffer
hei mir o immer mitgschleppt,
logisch. U da isch je lengers je
schwerer worde. Nachdam mir d'r
Bahnhof hei gwachselt gha, hei
mir am'ne eutere Herr chdénne
nache loufe, das heisst eigentlich
meh seckle, u hei sogar d'r richtig
Zug verwditscht. D& Zug isch so
bumsvou gsi, das mir im Gangli -
auso dert wo me grad vo dusse ine
chunnt - ca. 2 Stung hei muesse uf
de Koffere hocke.

Andlich in Carbonara a cho, hei mir
no Uses Bilie mUesse ga abstample,
fraget mi nid warum da Us nid es
dirackts Bilie het chénne ga. Uf au
Fau si mir mit de Koffere Stigli ab
u Stagli uf u hei afe mau z'Bilie
chénne abstample. Uf z’'mau hani &
Zug gseh wo mit Bologna isch
agschribe gsi, natirlich ufem &nere
Gleis. | ha aber nid gwasst, fahrt da
i, oder fahrt d& scho ume ab, Glick-
licherwies isch’er igfahre. Mir ume:
Stagli abe, Stagli ufe, ..... was heis-
st da Stégli? Riese Stigene sis gsi. U
d'r Koffer isch no schwerer worde.
Mir hei afe Platere a de Hing gha.
Vo gmietlich hocke im ne weiche
Sassu isch - wie chonnts angers si -
nit gsi. Mir hei ume dérfe uf de
Koffere hocke. Das wir ja aus no
gange, wir da nid so’ne komische
Typ gsi, wo geng isch um dis um-
gschliche. U gschtunke het da, wih
isch das grusig gsi!! Irgendeinisch
isch nis das z’'Bunt worde u mir hei
d'r Wage gwdchslet, Scho besser,
U.5. Marines!! Juhuiiltt Die hei
sicher Astang glehrt u i6 Us in Rueh!
U so isches gsi.

Aber nid au zu lang, nach éppe are
haub Stung isch da komisch Typ
ume uftoucht, Wobie, &r isch du
wenigschten niim so um s um
gschliche. U irgendeinisch hei mir
sogar Bologna erreicht, si i richtig
Zug igschtige, hei es Abteil gha, u
scho - oder eher ersch? - d'r Charme
vo de ltaujéner z'gschpure Gber-
cho. U so macht doch z'reise wiirk-
lich Spass.

U no meh Spass miechs, we me
d'Sprach chénnt. D'r eint het mi

6ppis gfragt, u i sage: Rimini. D'r bi 10




het er irgenddppis vo Wy gred gha.
Na ja, gschei’h nit schiimmers. in
Rimini acho, ab iz nachschte Taxi,
Hotel sowiso, u dert hei si scho
fasch woue & Vermisste-Azeig uf-
g4; wiiu mir si ja eigentlich 5 Stung
vorhdr erwartet worde. «Auso, tiiet
schniu &6i'i Sache iz Zimmer, es gid
grad Znachtl»

Eigentlich sétt me meine, die
Gschicht sig hie z'And. Ne, nei, si
geit no witer....

Urspringlich hei mir es Zimmer mit
Duschi/WC u Voupension reserviert
- far 26 Frankli pro Tag. Wo mir i
Uses Zimmer si cho, het s schier d'r
Schlag troffe. Zwische dene beidne
Bett het me nid chénne chrize u d'r
Schaft het me o nid ganz chénne uf
tue, wiu d'r Tisch isch vor dranne
gschtange. U ndr z'Bad: es Briindli u
nes WC. Wo zum Tonner isch
Duschi? Wyt u breit ke Duschi ume,
Ufem Gang wird si ja wou nid si,
oder? O dert hei mir niene & Duschi
gfunge. He nu was solls, mir hei iz
afe mau Hunger, g6 mir abe ga d'r
Ranze vou schla mit itaujanische
Koschtlichkeitel

Mmhhh, da louft mir hit no

z'Wasser im Mu zame, wen'i a das
Asse danke dert. Z'Asse isch absolut
gottlich gsi. Immer & warmi Vor-
spies u & warme Houptgang, u
natiirlich houptsachli Pasta, uf aui

Art u Wies. A Flasche Wy hei mir
nattirlich o bschteut zum Asse, uda
isch soo fein gsi, das mir grad die
ganz Wuche a dere Flasche hei gha.

Wonl schndu oppis iz Zimmer ha
woue ga hole, het mi tlecht, das
cha doch nid si, es Zimmer chni
Duschi! Itz fuegsch no mau, vilich
hei mir & Tire oder so lberseh,
nach der astrangende Reis isch das
no gly mau mdglich. | wirfe a Blick
iz Bad u plétzlich gsehni am Bode &

Ablouf... 77?7 wage richteni mi Blick
a Dili ufe... u was gseni dert? Ja
genau, & Bruse!! Das darf doch nid
wahr si!l Das isch definitiv z'viu gsi
fir mini Narve.

Woni das ndr ar Corinne ha verzeut,
hei mir Gs nume agluet, rede hatte
mir eigentlich nim muesse, mir hei
Us o so verstange, u so si mir nach’e-
re Wuche abgreist, u nid 10 Tag
blibe, wie mir’s hei vorgseh gha.
Barbara Wiithrich, Publimag

Mit Kommunikation soll immer
eine Reaktion ausgeidst werden.
Dies ist das oberste Ziel. Ein «return
to sender» der besonderen Art, hat
die Publicitas Bern mittels einer
Postkarte erhalten. Die Werbung
des Stadtanzeiger Bern hatte zu
dieser Reaktion Anlass gegeben.
«Berns Nr. 1 flir Wohnungen und
mehr» stach bei einem Empfanger
der Botschaft «Gestern die grosse
Liebe gefunden. Und heute eine
gréssere Wohnung» wohl in eine
aktuelie Wunde?

«Gestern die grosse Liebe verloren
und heute eine kleinere Woh-
nung.» Dieser Vorschlag flr den
nichsten Werbetext - Leben
pur - zeigt uns einmal mehr: Die
Realitat ist immer héarter als die
meist schéne und heile Werbewelt,
welche hiufig eine Illusion bleibt.
Nebenbei, hat jemand jemals be-
hauptet das Leben sei fair?

Martin Barki 11




Der Morgen fangt normalerweise um 6.00 Uhr mit einem zértlichen, sanften
«Taaaagwaaaachhhh!ii» an, fUr einen guten Start in den Tag. Nor-malerwei-
se ist man nach so einem Kampfschrei bereits wach, es kann aber vorkom-
men, dass man lieber noch 5 Minuten liegen bleibt, was im Militdr dann aber
auch mit friher aufstehen am néachsten Morgen belohnt werden kann. Nach
dem Morgenessen hat man Zeit sich zu rasieren und ein bisschen Weliness zu
betreiben, bis dann die Show des Tages statt findet, das «AHV» ...dhm natlr-
lich das «AV» (im Militér existieren noch fantasievollere Abk{irzungen), auch
Antrittsverlesen genannt. Bei diesem Ereignis spielen wir «méglichst {ange in
Ich bin nun schon seit 4-er Kolonnen herum zu stehen» um den genauen Bestand unserer Batterie
. .. . herauszufinden. Meistens folgt dann eine besonders geistreiche Rede unseres
einiger Zeit In meinen Kommandanten, die entweder meistens vom Wetter oder von unserer
N . Ausbiidung handeit. Jedenfails freuen sich alte immer wieder auf dieses
wunderschonen «Ferien» Highlight des Tages. Danach geht es dann meistens an unsere 35 mm Flab-
genannt RS und versu- Kanknonen, wo wir dann die verschi&;\densten Dlrii:]-ll;Jbungen bis zum Exzess
' . praktizieren. Es existieren dabei mehrere Méglichkeiten, wie zum Beispiel
che euch einen kleinen alle Blachen von der Kannone entfernen und sie danach aufstellen oder ein
Einblick in diese (alp-} paar mal laden/entladen machen, wobei man jedesmal die Munition in den
. Lader der Kanncne reinschieben darf (hort sich vielleicht jetzt nicht so
traumhafte Zeit zu ge- hiimm an, wird aber mit der Zeit ein ganz kleines bisschen mahsam). Nach
ben. diesen schénen Ubungen ist dann meistens (hoffentlich) Mittagspause, das
heisst wenn man nicht irgendeinen tollen Job gefasst hat, wie zum Beispiel
Munition ins Munitionsdepot zu schleppen oder man ist Fassmannschaft.
Denn bei diesen Beschaftigungen bleibt einem von der sonst schon nicht allzu
grossziigigen Pause (im Felddienst weiss man sie noch viel mehr zu schatzen,
denn da ist sie kirrzer), eigentlich nicht mehr allzu viel. Der Nachmittag
gestaltet sich eher lockerer. Da steht meistens ein bisschen Flugzeuge und
Helikopter am Simulator Playstation-like, abzuschiessen und in der zweiten
Halfte des Nachmittags konnte mit dem Sturmgewehr oder mit Ubungs-
Handgranaten gespielt werden um den Psychopathen in einem, kennen zu
lernen. Am Abend darf man dann Computer Tests schreiben oder wir verg-
niigen uns bei der Batterie-Schule, wobei man hundert mal Besammlungs-
Ubungen praktiziert bis auch der letzte kaptert hat wie man sich in einer 4-er
Kolonne oder in einer 1-er Reihe, richtig aufstellen muss. Oder, wenn der
Kommandant sagt «Richtung links», dass er damit eigentlich auch links meint
LSW.

Am Ende des Tages, nach Arbeitsschiuss, findet dann das 2V statt {Zim-
: mer-Verlesen), um zu sehen ob noch alle da sind, oder ob sich
jemand gedacht hat «Na ja, ist vielleicht doch nicht so mein
Ding» und einfach abgehauen ist. Bei diesem Ritual stehen wir
dann alle vor dem Bett oder liegen im Bett, fur die, die schnell
genug waren und warten bis der Zimmer-Chef {...ja, denn gibt
es wirklich, kein Witz,..), alle gezéhlt hat. Dann verkindet der
Feldweibel, quasi der Manager des ganzen Ladens, dass in 10
Minuten Li-L6 ist (eine ganz schine Abkirzung, bedeutet Lichter-
Léschen).

Ja, so sieht in etwa mein Tag aus. Natirlich kann ich nicht allzu tief
ins Detail gehen und far die schénsten Sachen wie Nachtibungen,
Durchhalteiibungen oder sonstige Sonderaktionen, fehlt wahrschein-
lich die Zeit und der Platz, diese naher zu beschreiben. Aber so kann
man sich das Militar in etwa vorstellen. Vielleicht scllte man auch man-
che meiner Bemerkungen nicht allzu ernst nehmen, es gefallt mit wirk-
lich im Militar (Hilfe...!!! Zum Glick nur noch 4 Wochen). Jedenfalls
bedanke ich mich bei allen Spendern und Spenderinnen sowie der
Direktion, fur die genialen Pakete und Geschenke, danke vielmals!

Bis in 4 Wochen, Greetings Kannonier Fankhauser




www.publicitas.ch - Neuer Internet-Auftritt der Publicitas

Anfangs April wurde der neue
Internet-Auftritt der Publicitas auf-
geschaltet. Zu den Themen Schwei-
zer Presse, es sind Informationen zu
uber 300 Titel abrufbar, sowie zu
unserem Unternehmen findet der
Internet-Surfer viel Wissenswertes,
Es besteht auch die Médéglichkeit
mittels einem Formular ein inserat
aufzugeben. Diese Auftrige wer-
den dann, solange kein Abschluss
besteht, im Service-Center der Filia-
fe Zurich verarbeitet.

Innerhalb dieses neuen internet-
Auftrittes hat auch die Publicitas
Bern und Burgdorf eine neue
Homepage erhaiten. Das Konzept
der Filialhomepage beruht auf den
drei Hauptrubriken News, Dienst-
leistungen und Filiale. Sobald der
User die Postleitzahl eintippt und
diese im Filialgebiet der Publicitas
Bern liegt, wird der Internetbenut-
zer automatisch auf unsere Home-
page geleitet. Somit existiert neu
nur noch die Haupt-Internetadresse
www.publicitas.ch. Die alte Berner
Adresse, www.publicitas.ch/bern,
existiert nicht mehr.
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dern kénnen. Somit muss nicht bei
jeder Anderungsidee zuerst ein
Auftrag an die Informatiker ge-
schrieben werden, sondern die

Klicken auch Sie einmal reinl Auf
lhre Anregungen freuen wir uns.

Martin Barki

ich habe den Osterhasen gesehen. Echt wahr! Er schlich durch die Publicitas
Bern. Fir einmal hat es sich gelohnt, bis sp4t in die Nacht zu arbeiten. Denn
da passierte es. Plétzlich raschelte es an meiner Tire und er stand da. In
voller Grosse, Hatte nie gedacht, dass er so gross ist. Und Schén. Ja er ist
bemerkenswert, der Osterhase. Zuerst war er etwas scheu, dann aber fiihl-
te er sich pl6tzlich sicher. Er hiipfte auf meinen Schreibtisch und schenkte
mir einen kleinen Schokoladen-Osterhasen.

Da war er auch schon wieder weg. Am nachsten Morgen hatte jede
Publicitas Mitarbeiterin und jeder Mitarbeiter einen kleinen Schokoladen-
Osterhasen auf dem Schreibtisch. An dieser Stelle ein herzliches
Dankeschén an die Direktion, welche und dies hat mir der Osterhase ver-
raten, ihm den Schlissel gegeben hat, so dass er Oberhaupt ins Publicitas-
Gebdude gekommen ist.

Martin Barki
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Zum Auftakt in einen wahnsinns Sommer erscheint das PubliBarn gerade
rechtzeitig um sowohl zum Thema Féte PubliPresse zu berichten, als auch
das Sommer-Feeling auszurufen. Die Titelgeschichte des PubliBarn ist ganz
dem Festa della PubliPresse gewidmet:

Die Letzten werden die Ersten sein, sagte ich mir, mit dem Ergebnis, dass
ich voll an der prallen Sommersonne, gerade nicht mehr vom Schatten des
schiitzenden Tribinendach bedeckt, die 40 minutige Einstiegsshow Uber
mich ergehen liess. (Persénliche Anmerkung: Nachher war ich «seichnass»)
Als unser General-Direktor, Herr Ernst Grab, seine Empfangs-Eréffnungs-
Jubilaums-, Zukunfts- und Fest-Rede in allen drei Landessprachen und




und allen verflgbaren Mikrofonen
vorgetragen hatte, war mir klar,
nun beginnt der Sommer.

Die Action ging aber dann erst rich-
tig los und wir fanden uns wieder,
mitten im Pferderennfieber und
verfolgten die spannenden Rennen
hautnah.

Es folgte mein absoluter personli-
cher Hohepunkt des Festes, als ich
Lolita Morena (nicht Moreno, wie
ich sie falschiicherweise ansprach
und postwendend von lhr korri-
giert wurde) Daniel Stolina vorstell-
te. Ob dies auch das Highlight von
Dianu war, konnte ich bis Redak-
tionsschluss nicht mehr in Erfah-
rung bringen. Nun, da ich wusste
was Lolita unter Freizeit Beklei-
dung versteht, was auf franzésisch
«tenue de loisir» heisst und auf
der Fest-Einladung als dress code
vermerkt war, konnte ich mich dem
weiteren Verlauf des Festes wid-
men.

Das Mittagessen in der Arena wird
mir in guter Erinnerung bleiben,
zwar kam ich kaum zum Essen, traf
jedoch viele bekannte Gesichter,
welche sich ortschaftsweise um die
Tische geschart hatten. Mit der
Musik happerte es nach meinem
Gusto etwas. Die Akkustik war lei-
der etwas frustig, dafir entschiadig-
te uns das Buffet, welches umso
mehr ein Hit war.

Der Nachmittag verging im Flug,
besser gesagt im Kutschen-Tiefflug.
Obschon ich natlrlich wieder die
lahmste aller Kisten erwischt hatte
und unsere Troschke von den Ge-
spannen unserer lachenden Kolle-
ginnen und Kollegen laufend iiber-
hoit wurde. Doch auch dies tat un-
serer guten Laune keinen Abbruch.

Nach vielen guten Gesprachen und
einigen «Erfrischungsgetranken»
ging ein toller Sommertag zu Ende.
Die entspannte Ambience, die vie-
len fréhlichen Gesichter und das
geniale Wetter trugen das lhre
dazu bei, einen PubliPresse-Fest-
Tag der Extraklasse erleben zu kén-
nen

Martin Barki.

PS: Es wird ja gemunkelt, dass das
Fest danach fortgefihrt wurde.
Zudem wird vermutet, dass eine
Flasche Rotwein einen ganz beson-
deren Trip miterlebte und dass
Einige mit dem schwarzen Loch-
Phianomen zu kadmpfen hatten.
Doch dies und wohl auch andere
Geschichten bileiben vage Ver-
mutungen und gehdren in die
Kategorie «Stories, die zu Legen-
den wurdenn».
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Daniel Strobel

Direktor Publimedia Bern
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Muse, kiiss mich. Jetzt!

«Schreib statt Gber schéne Umsatze irgendwas Uber Inter-
media (z.B. was fur unverstidndliche Schrott-Spots pipapoo
und wie wirkungsvoll doch Inserate seien und dergleichen
mehr). Lass Dich von der Muse kussen».

So die Aufforderung unseres PubliBarn-Koordinators Hugo
Kropf. Zu Befehl, Hugo! So warte ich halt auf die Muse, doch
sie kommt nicht, kommt nicht. Kann ja auch nicht. Bei der
Hitze! Ausser vielleicht die Glace-Muse, cder die, die Ferien
macht, oder jene, die mit den Flssen im Becken voller kalter
Wasser ist. Oder die «mus’ i denn, mus’ i denn aus dem
Stadtele hinaus». Oder vielleicht die Fussball-Mus’ {Gruss an
Deutschland und unsere englischsprechenden Inselfreunde).

«Der Muselmann muss Musen klssen, denn Busen kUssen
muss er bassen». Das meine Antwort auf Hugos Mus’ Befehl.
Reimt sich zwar, aber das war's dann halt schon.

«Schreib statt Uber schéne Umsatze irgendwas Uber Inter-
media». Genau! Wo er Recht hat, da hat er Recht, unser Hugo.

«71 % aller Befragten in der Deutsch- und Westschweiz fin-
den TV-Spots storend. Bei den Deutschschweizern sind gar
76 % dieser Meinung». Dies die Angaben der aktuellsten
Baromedia-Studie der Ringier Romandie. Bei den Tages-
zeitungen - so zeigt uns die gleiche Studie - sind es nur gera-
de deren 19 %, die die Werbung als stérend erachten.

Wussten wir's doch! Unsere und Ihre Kunden auch. Und auf
die kommt es ja an! Denn bestimmt ist auch das eine
Erklarung far unsere gldnzenden Umsatze. Halt doch
Umséatze. Zwar keine Zahlen, geschrieben ist’s aber trotzdem
(dem sagt man «Schnippchen schlagen», Hugo).

Als dann: die Muse soli mich kiissen (es durft’ aber auch die
Suse sein).

lhnen allen, die noch davon traumen drfen, schéne, erhol-
same Sommetrferien!

Daniel Strobel
Publimedia

Ubrigens: auch Werbung per Post finden 57 % der Befragten
der Baromedia-Studie als lastig. Das gilt aber nicht fur
Ferienkarten!




Dienstjubiléen

VPUBLICITAS

Herzlich willkommen

Am 1. Juni startete Frau Susanne
Fritz als Nachfolgerin von Frau
Marianne Kaufmann in der Publi-
citas Burgdorf.

Der 1. Arbeitstag von Frau Made-
feine Griinig im Telefonmarketing
war der 19. Juni.

Frau Katharina Sporri und Frau
Beatrice Balsiger unterstiitzen ab
dem 1. Juli das Publicitas Direct Team.

Ebenfalls am 1. Juli tritt Frau
Manuela Zbinden als Kunden-
beraterin in die Publicitas Burgdorf
ein.

Herr Hans Mihlemann ersetzt ab
dem 1. August Frau Iris Perrot am
Stadtschalter,

Wir heissen die Neueingetretenen
und Neueintretenden herzlich will-
kommen und wiinschen ihnen viel
Befriedigung bei der Arbeit und
viel Freude im neuen Team.

Austritte

1. Juni 2000
Oliver Egloff, Kundenberater,
5 Dienstjahre

1. Juni 2000
Otto Hadorn, Kundenberater,
15 Dienstjahre

1. Juni 2000

Alex Miescher,

Leiter Technische Koordination,
5 Dienstjahre

Das Redaktionsteam dankt an die-
ser Stelle den Jubilaren fir ihren
Einsatz und ihre personliche
Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert ganz
herzlich.

Runde Geburtstage

Frau Nicole Dherbhécourt hat uns
bereits Mitte Mai, wihrend der
Probezeit, wieder verlassen.

Herr André Niederhduser ist
ebenfalls Mitte Mai ausgetreten,
um sich voll und ganz seiner Fuss-
baitkarriere zu widmen.

Ende }uni hat uns Frau Marianne
Kaufmann von der Publicitas
Burgdorf verlassen. 5Sie hat eine
neue Herausforderung gesucht.

frau Brigitte Maurer, Publicitas
Burgdorf wird uns Ende juli verlas-
sen. Sie mdchte ihr Arbeitspensum
auf 50 - 60% reduzieren, was wir
ihr in Burgdorf leider nicht anbie-
ten kénnen.

Auch Frau Gabriela Hirsiger sucht
eine neue Herausforderung und
verlasst uns deshalb Ende Juli.

Frau Sandra Ehrler wird auf den 1.
August in der Publimedia Bern eine
neue Herausforderung antreten.

Wir danken allen far ihren Einsatz
und die wertvolle Arbeit, die sie in
unserem Unternehmen geleistet
haben und winschen ihnen viel
Glick fur die Zukunft.

Am 3. Juni, mitten im Prdfungsstress,
feierte Herr Marc Aeschlimann
seinen 20. Geburtstag.

Am 4. Juni konnte Herr Karl
Denecke, ehemaliger Direktor, auf
80 ausgefulite Jahre zurtckblicken.

Herrn Franz Anfiker dirfen wir am
5. Juli zu seinem halben Jahr-
hundert gratulieren.

Das Redaktionsteam gratuliert
ganz herzlich und winscht den
Geburtstagskindern alles Gute fur
die Zukunft.

Wir gratulieren

zur bestandenen Priifung

Nach langer und intensiver
Lernphase und nach einer kurzen,
aber um so anspruchsvolleren
Priafungszeit, dirfen Herr Michael
Sutter und Herr Nicolai Zanetti
kurz zurickliehnen und zu Recht
auf sich stolz sein,

Beide habe die eidgendssische
Prafung als Marketingplaner erfol-
greich bestanden.

Wir gratulieren den beiden ganz
herzlich und wiinschen thnen viel
Glick und Erfolg fur die Zukunft,

Ursula Imhasly

publimedia

Herzlich willkommen

Liliane Rtifenacht (Foto rechts)
Wer drei Jahre in der Landwirt-

schaft geblgelt hat, ist sich ge-
wohnt anzupacken. Lile ist aber bei
weitem kein Landei und nach eini-
gen Jahren bei der Werbeagentur
Lang, Gysi, Knoll mit unserer Bran-
che bestens vertraut. lhre Arbeit im
BID sieht sie als neue Herausforde-
rung und ihre Ambitionen gehen in
Richtung Mediaplanung. Kulina-
risch ist fr Lile jetzt Saison, denn
Hardgpfusalat und Gegrilltes ist
ihre Lieblingsspeise. Mit ihr kann
man Uber alles diskutieren den ihre
Freizeit- und Hobby-Aktivitdten
haben ein breites Spektrum: Biken,
Squashen, Tanzen, Lesen, Parties,
Musik héren {von Vivaldi bis Che-
mical Brothers), Menschen. Sie
hasst Falschheit und Feigheit kann
improvisieren und gibt nicht so
schnell auf. Eine Powerfrau halt
{oder Erdbeere mit Pfeffer, wie sich
als Menu sieht).

Brigitte Scheidegger (Foto links)

Aus dem schmucken Stadtchen
Aarberg pendelt Brigitte seit April
taglich ins City West Bern, was nicht
gerade der schénste Flecken der
Stadt darstellt. Doch hat sie von
ihrem Arbeitsplatz, dem Publi-
media-Empfangsbaro im neunten
Stock, Panorama-Sicht auf den
Berner Hausberg Gurten und die
Alpenkette. In ihre neue Aufgabe
als Sekretarin, Assistentin und
Telefonistin hat sich Brigitte - sie
arbeitete vorher in der Publicitas
Biel - schon prima eingearheitet,

Brigitte ist kein Daheimehdck und
liebt das Ausgehen heiss. Aber das
Lesen, Zeichnen, Fotografieren und
Musikhéren (bitte keine Landler-
sulze) ist ihr ebenfalls wichlig. Uns
wiirde interessieren, was sie am lieb-
sten zeichnet oder fotografiert. Wohl
kaum eine Coupe Romanoff, denn
diese stsse Verfilhrung hitle sie
schneller vernascht als abgebildet.
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Austritte

Abschied von Sandra Wohlhauser
und Stefan Fankhauser

Beide haben bei Publicitas Bern die
KV-Lehre gemacht und viele Jahre
super Arbeit geleistet, Zuletzt bei
Publimedia Bern im Beratungs-
Innendienst. Mit ihrer Frohlichkeit,
Zuverlassigkeit und ihrer Kamerad-
schaft haben sie unser Team enorm
bereichert. Aber es ist verstandlich,
dass sie jetzt eine «andere Luft»
schnuppern wollen. Liebe Sandra,
lieber Stefan, wir wiinschen Euch
von Herzen alles Gute und viel
Erfolg. Hoffentlich sehen wir uns ab
und zu wieder.

Wir gratuliere

Assi-Priffung bestanden:
Bravo Mirjam Matti!

«Plumps» ein schwerer Stein ist vom
Herzen Mirjams gefallen {oder vom
Magen - oder wie auch immer).
Denn das Warten auf das Prifungs-
resultat ist immer qualvoll. Dann
die grosse Erleichterung: geschafft!
Und endlich wieder einmal ein
guter Grund die Glaser klingen zu
lassen: Herzliche Gratulation, liebe
Mirjami!}

publiﬁz_lg

Herzlich willkommen

Herr Roger Hauser hat am 2. Juni
2000 seine Stelle als PM-Berner Bar
angetreten. Wir winschen ithm viel
Erfolg bei der neuen Aufgabe.

Frau Alexandra Ott arbeitet seit
dem 22. Juni 2000 bei uns in der
Publimag als Verkaufsassistentin.
Wir hoffen, dass es ihr in unserem
aufgestellten Team gefallt.

Wir heissen die zwei neuen Mit-
arbeiter von Herzen WILLKOMMEN.

Wir gratulier_gp B

st

Wir gratulieren Daniel Stolina
zur bestandenen Marketingplaner-
Priafung.

Edith Kdenzi

«PubliBarn»
| Marathon-Wett-
bewerb 2000.

Lesen Sie die «PubliBirn»
bis Ende Jahr genau durch
und gewinnen Sie

Fr. 150.-

\ (in Reka-Checks)
und ein tolles Geschenk!

Nehmen auch Sie an der
Verlosung teil, indem Sie die
nachsten Ausgaben des
PubliBarn intensiv durchle-
sen. Wer in allen vier Aus-
gaben bis Ende Jahr die richtige
> Antwort errat, nimmt an der Verlosung teil.
Der Gewinner wird in der Ausgabe 1/ 2001 vorgestellt.

wnedsl
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Folge 1:
* Wieviele neue Lehrlinge/Praktikanten treten am 2. August ein? [:]
* Welche neuen Mitarbeiterin liebt Shopping in London?

I i R

* Wie schreibt sich Gemse nach der neuen deutschen Rechtschreibung?

...

oo-u.lc.lc.clllllcnlcll.lcllolc.ll.ll.lloolc.-'.lnn'-nnaa-ontv‘uo‘t-o-us’

e
Loésungscode der Folge 1 D L__' D

Name: Vorname:

Firma; Abteilung:

Erste Folge bis 24. 7. 2000 einsenden an:
Publicitas AG, Ursula Imhasly, Publicitas Bern, Stichwort «Publi Barn Ma-
rathon Wettbewerb», Sellerstrasse 8, «City West», Postfach, 3001 Bern

terseTresITRIREIRIRAIREIRR RS

LA N Ry Y N NN RN SN e

x Auflsung des letzten Wetthewerbes:

Es gewinnt Sabine Wenger (Publimag) mit der richtigen Antwort:
- 60 Riesenostereier waren in Bern verteilt,

L

VPUBUCITAS

Am 1. resp. 2. August beginnen die
neuen Lehrlinge und Praktikanten
bei uns. Wir freuen uns, an diesem
Tag Frau Isabelle Aehersold, Frau

Herzlich willkommen Corinne Bértschi, Frau Burcin

Cobanoglu, Herr Patrick Gilgien
{Praktikant), Frau Miriam Goetschi,
Herr Marc Helfer und Frau Claudia
Mast (Praktikantin) begrissen zu
kénnen. Wir winschen ihnen einen
guten Start ins Berufsieben und viel
Freude und Erfolg wahrend ihrer
Lehre / ihres Praktikums.
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VPUBLICITAS

Neue
Mitarbeiterinnen
stellen sich vor:

Madeleine Griinig
Geburtsdatum: 7. 9. 1944,
Jungfrau, Aszendent immer Stier,

Getrennt und unabhidngig. Mutter
von 2 Kindern, Grossmutter von 3
Enkelkindern. Seit einigen Tagen
sesshaft zu 50 % im Telefon-Ver-
kauf, Publicitas Bern. In der Freizeit
viel unterwegs mit Hund (lgor
Strawinski} und Freund., Mit Blei-
stift und Farbe auf Sujetsuche. An
{dngeren Freitagen am Zeichnen in
Paris. Rotwein und ein guter fran-
26sischer Kase dirfen dabei auch
nicht fehien.

Lieblingsessen: sehr variabel, mal
Indisch mal Italienisch oder Fran-
zdsisch, da unersattlich, darf's auch
mal Rdsti mit Speck sein.

In der Musik wie beim Essen sehr
launisch, mal alter }azz und Blues
z.B. BB King, John Lee Hocker aber
auch Minartrock und Klassik,

Grésster Wunsch: Eigenes Atelier
mit Tiefdruckpresse, aber lassen wir
das ...

Mein Name ist Therese Zircher,
geboren bin ich am neunten Tag
des Wonnemonats Mai im Jahre
1949. ich bin verheiratet und habe
eine erwachsene Tochter.

Auf Umwegen (ber ofa und GD
kam ich zur Publicitas Bern und
bediene hier jeweils vormittags die
2. Telefonzentrale im 4. Stock und
bearbeite die Chiffre-Angebote.
Am Nachmittag bin ich bei schénem
Wetter meistens auf dem Tennis-
platz anzutreffen und seit kurzem
beschiftige ich mich auch mit
Jonglierballen (Kater Wuschu be-
kam dies schon schmerzhaft zu
sptren, sonstige Schaden in der
Wohnung halten sich aber gottlob
noch in Grenzen).

Gerne entspanne ich mich auch bei
einem guten Buch oder h&ére Musik
(lazz, Rock/Pop, aber auch klassi-
sche Musik). Meine Lieblings-
sangerinnen sind Andrea Boccelli,
Shirley Bassey und Nathalie Cole.
ich liebe Pasta und Eintopfgerichte
(Hauptsache: vegetarisch) mit ei-
nem Glas Rotwein. Als Nacht-
mensch traume ich dabei nicht von
bella Italia, sondern von der Mitter-
nachtssonne, die ich leider noch nie
erlebt habe.

ich Tina Straubhaar, geboren im
Sternzeichen Stier, bin seit dem 1.
Mai, das neue Gesicht am
Schalter City West.

Meine grosse Leidenschaft ist das
Theaterspielen, dazu gehort natlr-
fich auch gutes Essen und ein Glas
Wein,

Um in Form zu bleiben trifft man
mich oft im Aerobic-Studio oder im
Schwimmbad an.

Shoppen im Allgemeinen, jedoch

besonders in London, lasst mein
Herz héher schlagen.

In kulinarischen Dingen macht man
mir besonders mit asiatischem und
chinesischem Essen eine Freude.

Tina Straubhaar

Seit dem 1. 6. 2000 gehdre ich,
Susanne Fritz, zum Team der
Publicitas Burgdorf. Geboren bin
ich am 21. 7. 58, somit also das
Sternzeichen Krebs. Mein grésstes
und liebstes «Hobby» sind meine
zwei Kinder, Bruno und Beat. {Ich
habe mir schon lberlegt, sie umzu-
taufen - Max und Moritz wire tref-
fender! i)

In der «restlichen Freizeit» lese ich
sehr gerne. FUr das Tanzen (Tango
bis Rock n'Rolly bleibt mir leider
keine Zeit! Mein Ferienwunsch ist
Zypern.
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«Es war fast
wie im Marchen.»

Die «Bund»-
Fete Il

in der Miihle
Hunziken

Bund-Verlagsleiter J. Pepe Wiss
{links} und Raoul Wanger (rechts)
von Publicitas luden zur grossen
Bund-Fiete: Daniel Strobel von
Publimedia freuts.

Die «Bund»-Fete 1l
in Zahlen:

1 kurzer Regenschauer beim Apéro

250 Gaste aus Werbung, Politik
und Wirtschaft

8 Shuttle-Busse der SVB
1 Uberfuliter Parkplatz

4'000 verkaufte Inserateseiten
im letzten Jahr

«Es war fast wie im Marchen,» schrieb die renommierte Werbewoche in
ihrem Riickblick auf den gelungenen Abend. «Der Bund» hatte eingeladen
zur zweiten grossen Werberparty in der Muhle Hunziken. Und fast alie
kamen sie, die lokalen und nationalen Werber von Rang und Namen, um
an der «Bund»-Fete li teilzunehmen.

Nebst der einzigartigen Lokalitdt der Muhle Hunziken vermochten vor
allem die gastronomischen Leckerbissen {im wahrsten Sinne des Wortes)
die Gasteschar zu entzlcken. Fars Catering fuhren sechs Berner in-Lokale
unter Leitung von Pierre Dublers EVENTMAKERS auf: «Lorenzini», «Du
Théatrern, «Landhaus», «Krone», «Kornhaus» und «Della Casa». Ent-
sprechend breit war auch die Auswahl. Von Speckfeigen beim Apéro Gber
Cognac-Tartar als Einstieg, bis hin zu Schwertfisch oder Lasagne bei den
Hauptspeisen, far jeden Geschmack war etwas dabei.

Fir Unterhaltung sorgten das
«Michel Poffet-Trio» und «Del
Sasso e el Rossos» mit thren Jazz-
und Swingrhytmen. Die Musik
war allerdings Nebensache. In
erster Linie ging es darum, sich
selber zu zelebrieren, sich zu
unterhalten, Leute zu treffen
oder ganz einfach einen tollen
Abend zu erleben. Der tolle
Abend ging bis frih in die
Morgenstunden, und die haufig-
ste Frage, die man an diesem
Abend hérte war: «Gibt es nach-
stes Jahr eine «Bund»-Fete I1i?n.
£s scheint so...

Daniel Beyeler

Bruno Zircher, Umran Oztok und Michael Sutter waren in bester
Partylaune.




Panktlich um 5.30 Uhr weckt mich
eine sympathische Frauenstimme
aus meinem symathischen Wecker
mit den Worten: «Guten Morgen
du Langschlafer. (?) Es ist jetzt Zeit
aufzustehen». Mein Tag beginnt
also taglich mit einem Witz...

Doch: Carpe Diem, nutze den Tag!
In meinem weissen Seidenbade-
mantel von Versace (im Ausverkauf
fr nur Fr. 495.90 ergattert) befinde
ich mich bald darauf teichtfissig
auf dem Weg in den hauseigenen
Pool. Dort schwimme bei angeneh-
men, durch einen hochempfindli-

chen Temperaturregler geregelten,
20 Grad Celsius 10 Runden. Nach-
dem ich mich mit einem flauschi-
gen Badetusch abgetrocknet habe,
gehe ich in das Morgen-Speise-zim-
mer, wo mich ein reichhaltiges
Frahstlick, einige aktuelle Zei-
tungen (welche, sei hier aus Kon-
kurrenzgriinden nicht verraten)
und mein WAP-Handy (Ganz neu,
mit Swisscom-Abonnoment fur nur
Fr. 5.- gekauft) erwartet. Und
Conchita erwartet mich wie immer
mit ihrem bezaubernden Morgen-
lacheln. Die Sonne geht auf...

Zu Lachsbrot, einer hellen Schale
ohne Zucker, daflir mit zwei
Einheiten kiinstlichen Sussstoffes,
und einem Croissant (nicht zu ver-
wechseln mit den trivialen Gipfelis)
informiere ich mich dber mein
neues WAP-Handy Ober die aktuel-
len Kurse meines Aktienporte-feuil-
les. Wenn mir danach der Appetit
nicht ganz vergangen ist, lese ich
schnell, denn Zeit ist ja auch Geld,
welche Grausamkeiten wo in der
Welt wieder geschehen sind. Nicht
in die Kategorie Grausamkeiten
gehért heute, dass Deutschiand
bereits in der EM-Vorrunde ausge-
schieden ist. Doch dies ist eine
andere Geschichte. Und schliesslich
steht der Orangensaft noch
unberdihrt auf dem Tisch...

Spatestens nach dem vierten
Umblattern der zweiten Zeitung ist
meine Kaffeetasse leer und
Conchita sofort zur Stelle um diese
mit frischen Kaffee aufzufiilen. Sie
ist, was andere einen Goldschatz
nennen. Fir mich ist es einfach
Conchita, seit Jahren dabei und
unersetzlich!

Um spatestens sieben Uhr, wenn es
eng wird, macht mich Conchita mit
einem kurzen «Wir sollten...» auf
die fortschreitende Zeit aufmerk-
sam., um sieben Uhr also, fahre ich
mit dem internen Lift in den ersten
Stock, wo sich das Badezimmer
hefindet. Mit meinem liebgewon-
nen, zweistrahligen und mit einer
unzentrisch rotierenden Gesund-
heitsbirste ausgerdsteten, elektro-
nisch gesteuertem «Zahncleaner»
cleane ich mir meine Zahne, damit
ich die Kunden waihrend dem
ganzen Tag mit meinem strahlend-
weissen Lachen beeindrucken
kann. Das kinstlich rote Mund-
wasser kommt danach in zwei
Durchgingen zum Einsatz.

Natlirlich wiirde es jetzt viel zu
weit fihren, und Sie, liebe Leser-
Innen und -aussen wahrscheinlich
langweilen, wenn ich nun noch
metine (lbrigen, korperpilegetech-
nischen Arbeitsgidnge im Detail
beschreiben wiirde. Auf jeden Fall,
stehe ich kurz nach meinem Besuch
im Badezimmer im Ankleideraum.
Dort hangt, frisch gebigelt und
mit einer Prise «Ach wie schén ist
das Leben»-Duft wverziert, der
Anzug vom «BOSS». Eine etwas
provozierende und doch auf eine
gewisse Weise klassische Krawatte
mit einem doppelten Knoten
umgebunden, und ich bin bereit,
neue Heldentaten zu vollbringen.
Schnelf noch auf die Schuhe
gespruckt, damit auch wirklich
geglanzt wird, und ich kann mich
mit einem prifenden Blick in der
Spiegelwand betrachten. Hier noch
Hand angelegt und da noch ein bis-
schen was gerichtet und fertig!

Neben dem Haupteingang, oder in
diesem Fall besser dem
Hauptausgang erwartet mich
Conchita {wer denn sonst), mit der
perfekt gepackten Aktentasche
und Offnet mir die Tar. Beim
Vorbeifliegen ruft sie mir noch
«Viel Erfolg» nach und schon
erwartet mich wieder eine offene
Tire. Diese namlich von meine
Jaguar, die plnktlich um 07.30 Uhr
durch meinen Chauffeur johann
dynamisch gedffnet wird. 20 Jahre
auf der Strasse und noch keinen
einzigen Unfall, was fur eine
Leistung! Mein Johann...

Nach einer meist unspektakuléren
Fahrt treffen wir um 8 Uhr vor der
Publicitas Bern ein. Jetzt beginnt
mein Tag als Kundenberater im
schénsten Aussendienstgebiet der
Welt: Dem Berner Oberland.

tnd den Rest kennt ihr ja...

Damit auf keinen Fall Neid auf-
kommt, méchte ich auch den letz-
ten Zweiflern doch noch zurufen,
dass diese Geschichte so nicht ganz
wahr ist. Zum GHickt Danke, dass
ich meiner Kreativitat {(hoffentlich
wird’s so ausgelegt...) freien Lauf
lassen konnte. Auf jeden Fall wiin-
sche ich allen einen spannenden
Alitag und keine «ganz normalen
Tage»,

Oli Egloff




Nachdem wunsere mongolische
Rennmaus vor 1 /2 Jahren trotz des
kostspieligen medizinischen Bei-
standes des Kieintierarztes Doktor
Fink und der unermidlichen Be-
treuung des Pflegeteams, beste-
hend aus meiner Frau und meinen
zwei Tochtern, das zeitliche segne-
te, war ich mindestens anfanglich
mehr oder weniger permanent
dem Druck zur Erneuerung unseres
Tier-bestandes ausgesetzt, Allein
der Gedanke an die Unterbringung
einer neuen Rennmaus in einem
grossen Kafig in einer Ecke unseres
Wohnzimmers halfen mir, stand-
haft zu bleiben und in biocheri-
scher Manier alle entsprechenden
Vorstdsse mit einem kategorischen
Nein abzuschmettern.

im Frithling dieses Jahres war ich
nur noch selten Adressat von
Bittgesuchen in Sachen Renn-
mausen und eigentlich glaubte ich,
die Sache sei endgUltig vorbei. So
dachte ich beim Mittagessen an
jenem denkwirdigen Samstag, es
sei ziemlich ristkolos im Sinne eines
Spasses meine Frau und die beiden
Tochter Katrina und Sandra zu fra-
gen, ob eine Rennmaus gekauft
werden sollte. Die Reaktionen
Uberwiltigten mich vollig und so
blieb mir nichts anderes {brig, als
die ganze Familie in unseren roten
Nissan-Kombi zu packen und mit
ihnen auf die andere Stadtseite in
die Zoohandiung an der Froburger-
strasse zu fahren. Noch auf der
City-Kreuzung war ich von der
Hoffnung beseelt, dass keine Mause
im Angebot sein kénnten und ich
mich so elegant aus der Affare zie-
hen zu kdnnen.

Leider hatte ich kein Glack, die
Tierhandlung hatte alles im An-
gebot, von Maden fiir Fischer Gber
Mause und Hamster, Schlangen
und Kaninchen bis zu den verschie-
densten Vogelarten. Die Wah! war
rasch getroffen, aus einem grdsse-
ren Wurf, welcher gerade alt
genug war um von der Mutter ge-
trennt zu werden, wahiten meine
Tachter zwei putzige kieine Maus-
chen aus. Als kieiner Trost blieb mir
eigentlich nur, dass es sich sowohl
bei der «mausgrauen» wie auch bei
der «blonden» um Mannchen han-
delte, was die Mannerfraktion in

unserem sonst klar weiblich domi-
nierten Haushalt starkte und
gleichzeitiy Gewahr gab, dass es
bei zwei Mausen bleiben wirde. So
zickte ich dann mein Portemonnai
und bezahlte fir die beiden Maus-
chen, die neue Trinkflasche, ein
zusatzliches Essgeschirr, die zwei
Ballen Heu, den Sack Hobelspane
sowie eine Relhe wvon bunten
Kartons, welche mit «Lofty's»,
«Nibbels», «Batonnets» oder «Vito-
bel» angeschrieben waren. Dazu
kamen zwei Sackchen mit biolo-
gisch angebauten Kernen und das
erste Spielzeug fir die beiden
Kleinen und eine Visitenkarte des
Tierheimes Wangen, welches
sicherlich gegen das entsprechende
Entgeld in den Ferien auf die bei-
den aufpassen wiirde.

Rasch waren wir wieder zu Hause.
Der Keller spuckte insgesamt drei
Kéfige beachtlicher Grésse aus,
welche afle den Weg in unser
Wohnzimmer fanden. Das Laufrad
wurde montiert, die Kafige mit
Heu und Spanen angefullt und mit
Plastikréhren verbunden, die Spiel-

zeuge Ubergeben und unsere
Méuse hatten ihr neues zu Hause,
in welchem sie sich rasch heimisch
fahlten. Mein persénlicher Lebens-
raum verkleinerte sich dabei um
etliche Quadratmeter, aber das
interessierte niemanden,

Das erste gréssere Problem und
damit famitieninterne Streitigkei-
ten ergaben sich bei der Namens-
gebung. Meinem wohliberlegten
Vorschlag «Castor» und «Pollux»
mochte niemand so richtig foigen.
«Asterix» und «Obelix» wurden
ebenso verworfen wie «Napoleon»
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und «Wellington», «Gin» und
«Tonic», «Max» und «Moritz» und
andere mehr. Nach mehreren
Tagen, in welche die beiden ganz
einfach «MUdsli» gerufen wurden,
einigten wir uns letztendlich in
einem einigermassen friediich und
demokratisch entstandenen Kom-
promiss auf «Speedy» und «Smart».
Mindestens mit «Speedy» hatten
wir Gluck: Er entpuppte sich tat-
sachlich als unglaublich schnell und
ganz besonders agil. Seine Versu-
che zu Entkommen waren schon
bald zirkusreif und seine Geschwin-
digkeit im Laufrad olympiaverdach-
tig. Etwas weniger Glick hatten
wir mit «Smart», Der liebenswirdi-
ge kleine Kerl zeigte sich alles an-
dere als smart, namlich eher etwas
langsamer, sowohl in seinen Bewe-
gungen wie auch in seinem Kopf.

schon bald hatte auch ich mich an
die beiden neuen Famillenmit-
glieder gewthnt und als uns vor
drei Wochen «Speedy» verliess, war
sogar ich etwas traurig. Irgendwie
ist es ihm gelungen mitten in der
Nacht aus dem Kafig zu entwi-




schen. Die frihmorgens eingeleite-
te Suche, welche mehrere Tage dau-
erte blieb leider erfolglos, er blieb
verschwunden,

So bleibt uns nur noch «Smart». Es
sei denn, ich liesse mich ganz ent-
gegen meines Vorsatzes nochmals
erweichen oder ich liesse mich
nochmals zu einer unbedarften Be-
merkung hinreissen, welche dann
von meinen Frauen gnadenlos aus-
genutzt wiirde...

Peter Moll
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Michae! Sutter / Nicolai Zanetti

Ausbildung zum
Marketingplaner mit eidg. FA -
Die bestandene Priifung!

1. Was war fiir euch vor gut 11/2 Jahren ausschlaggebend, diese
Aushildung zu starten?

Nico: Es war in erster Linie das interesse am Thema Marketing, mit all sei-
nen unterschiedlichen Komponenten.

Mike: Fr mich war es wichtig, nach mehreren Jahren Erfahrung in ver-
schiedenen Funktionen bei der Publicitas, auch die theoretische Seite bes-
ser zu kennen. Dieser Schritt solite nattrlich auch die Basis fir eine beruf-
liche Weiterentwicklung bilden.

2. Mit was fiir Erwartungen seid Ihr dann gestartet?

Nico: Dass die Dozenten praxisbezogen unterrichten, und den Stoff nicht
stur nach Lehrbuch durchziehen. Und auch dass ich das gelernete im Job
anwenden kann.

Mike: Richtig, der gelernte Stoff wollte ich zumindest zum Teil im fob
anwenden kdnnen. Von der Ausbildung erhoffte ich mir auch mehr
Professionalitdt und Wissen in meine Kundenkontakte zu bringen

3. In welchen konkreten Bereichen wendet thr nun das Wissen an?

Beide: Es ist bedeutend einfacher die Gesamtzusammenhange zu erken-
nen.

Mike: Far mich ist sicher die Verkaufsplanung sehr wichtig. Was wir da
gelernt haben, kann ich zum Teil direkt in meinen jetzigen Job als «Leiter
Persdnlicher Verkauf» Im «Bund»-Departement anwenden.,

Nico: Bei mir im Telefonverkauf ist es die Verkaufsplanung und die Ver-
kaufsforderung, die mir jetzt massgebend weiterhilft in der Vorgesetzten-
Funktion.

4. Nico, welches war das interessanteste Gebiet der Ausbildung?

Nico: Ich hatte grossen Spass bei der Werbung. Es ist natlrlich ein sehr
kreatives Gebiet. Gerade in unserer Branche gehdren gute Kenntnisse Uber

die Funktion der Werbung bis hin zur Werbewirtschaft zu den Grundlagen. 10




Marketingplanerausbildung

Zulassungsbedingungen Art. 11
Lit. a. b,

Diplom einer vom Bund anerkannten
Handelsmittelschule: Das Verzeichnis
kann beim BIGA, Abt. Berufsbildung,
Bundesgasse 8, 3003 Bern, bezogen wer-
den.

Lit. ¢.

Als Praxistatigkeit in Marketing, Verkauf
oder Werbung im Sinne des Reglements
gelten:

« Assistent Marketingleiter/Marketing-
Manager mit deutlich mehr Funktionen
als nur Sekretariatsarheiten ¢ Sachbe-
arbeiter im Marketingbebereich mit
spezifizierten Fachaufgaben « Mitarbei-
ter im Verkaufsinnendienst mit spezifi-
zierten Fachaufgaben » Assistent Wer-
be- oder PR-Leiter mit deutlich mehr
Funktionen als nur Sekretariatsarbeiten
* Sachbearbeiter in Werbung oder
Public Relations mit spezifizierten Fach-
aufgaben

Programm

Marketingkonzept
Marketingstrategie, Marketingor-
ganisation, Marketinginstrumente,
(Produkt, Preis, Sortiment, Konditi-
onen, Verpackung, Marke, Zusatz-
und Nebenleistungen)
Marketingforschung
Erhebungsmethoden, Anwendungs-
bereiche, Statistiken, Analysen
Verkauf

Funktion der Planung im Marketing-
mix, Verkaufsformen, Aufgaben der
Verkaufsplanung, Planungsarten,
Kontrollmethoden und -techniken,
Ausstellungen
Verkaufsférderung

Stellung der Verkaufsférderung, Pla-
nung der Verkaufsférderung, Durch-
fuhrung und Kontrolle von Mass-
nahmen der Verkaufsfdrderung,
Merchandising

Werbung

Funktion der Werbung, Werbepla-
nung, Werbewirtschaft, Methoden
und Instrumente

Distribution

Funktion der Distribution im Marke-
tingmix, Vertriebspolitik, Logistik,
Absatzwege/-kanale, Physical Distri-
bution

Finanzen, Rechnungswesen
Controlling, Finanz und Rechnungs-
wesen, BAB/Kostenrechnen, Kalku-
tation, Tetlkostenrechnung

Public Relations
Corporate-/Brandimage, PR-Metho-
den, PR-Mittel

5. Und hei welchem Block musstest Du Dich am meisten {iberwinden zum
lernen, Mike?

Am meisten harzte meine Motivation schon beim Rechnungswesen. Auch
die Marketinggrundlagen waren sehr zeitaufwendig, dieser Stoff ist jedoch
naher an meinen taglichen Aufgaben,

6. Wie gross war grundsétzlich der Zeitaufwand?

Beide: Ist schwer zu sagen, vor den Priifungen natlirlich massiv héher als
am Anfang des Kurses. Mit der Arbeitsgruppe und der Schule kommt man
schnell auf 10 bis 15 Stunden die Woche.

Mike: Fir mich war das auch nicht immer einfach, die nétige Zeit aufzu-
bringen, da ich auch eine Familie habe, die ich nicht vernachlassigen woll-
te. Da man aber die Dauer der Belastung kennt, kann man sich auch dar-
auf einstellen.

7. Kénnt lhr grundsétzlich etwas zu den Priifungen erzihlen, wie habt thr
die Vorbereitungsphase und die Priifungen selbst erlebt?

Mike: In der Vorbereitung war fir mich die Arbeitsgruppe sehr wichtig. Wir
sind in einer Dreiergruppe wéchentlich zusammengesessen um gemeinsam
zu lernen und zu repetieren. Einerseits ermdaglichte das gute Gelegen-
heiten um die mindlichen Prifungen zu simulieren, andererseits war die
Gruppe auch wichtig um einander gegenseitig aufzubauen,

Nico: Und man war gezwungen regelmassig dran zu sein, wenn man allei-
ne «biiffelt» gibt es schnell Ausreden um die Lernphase zu verschieben.
Auch sehr wichtig waren fur mich die internen IFKS-Prafungen. Die fanden
tatsachlich genau in dem Rahmen statt, wie spater die eidg. Prafungen
durchgefiihrt wurden.

Mike: Die Prafung selber war in gewissem Sinn wie eine Belastungsprobe.
Man ist drei Tage konstant dran, man muss alles geben und darf sich keine
Flichtigkeitsfehler erfauben. Alleine das ist eine wertvolle Erfahrung.
Ausserdem ist es beeindruckend, 800 Priflinge in einer Halle zu sehen {und
zu erleben).

8. Gibt es bereits neue Ausbildungsziele?

Mike: ich mdéchte sicher weiter gehen, méglicherweise den Verkaufsleiter
als nachstes.

Nico: Festgelegt habe ich mich noch nicht, eine héhere Marketingausbil-
dung ist sicher denkbar. Ich erachte den Marketingplaner als eine gute
Basis.

9. thr habt euch fiir das IFKS entschieden, war dieser Entschluss gut?

Mike: Ich glaube das Institut steht und failt mit den Dozenten. In dieser
Hinsicht war ich sehr zufrieden, ich hatte von den meisten einen wirklich
kompetenten Eindruck. Die Damen und Herren erzdhlen aus der Praxis,
was den Unterricht lebendig gestaltet,

Nico: Auch die Klasse ist ein wichtiger Faktor. Wir hatten eine tolle, dyna-
mische Klasse. Darum entstanden oft gute Diskussionen und ein
Erfahrungsaustausch mit den Mitschilern.

Mike: Genial ist auch, dass man Leute aus allen méglichen Branchen ken-
nen fernt. Das geht von Ristungsgiterverkdufer bis hin zu Versicherungs-
leuten. Organisatorisch ging es hin und wieder chaotisch zu im IFKS, aber
damit kann man leben, wenn der Stoff gut vermittelt wird.

10. Was gebt Ihr den Leuten auf den Weg, die nichstens die Ausbildung
z2u Marketingplaner mit eidg. Fachausweis absolvieren méchten?

Nico: Man muss sich klar bewusst sein, dass man in vielen Gebieten sich
wirklich Grundlagen erarbeiten muss. Das heisst Neuland. Entsprechend ist
es wichtig dass man sich wahrend dieser Zeit der Ausbildung méglichst viel
Zeit freimachen kann zum lernen.

Mike: €s ist unerlasslich, dass man die richtige Einstellung entwickelt. Man
kann sicher nicht den Marketingplaner nur so nebenbei machen. Man muss
bereit sein, in dieser Zeit die Hobbies und Freizeitaktivitaten stark zu redu-
zieren. Die Schule sollte nebst Familie und Job die oberste Prioritat haben.

Bruno Zdrcher
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«Entweder man liebt sie, oder man liebt sie nicht, diese neue deutsche Rechtschreibung...» behaupten
viele. Mit dieser Aussage méchte ich beginnen und lhnen, liebe Leserinnen und Leser, in den nachsten
vier Ausgaben des PubliBarn anhand von Beispielen und Erklarungen die neue Rechtschreibung etwas ver-

trauter machen. Immer mit dem Ziel vor Augen, die Skeptiker unter lhnen davon zu (berzeugen, dass doch
eine Logik hinter dem Ganzen steckt.

Doch bevor es soweit ist, vorab ein kurzer Rickblick:

Das Schriftbild unserer deutschen Sprache ist historisch gewachsen und hat sich in vielen Bereichen allmahlich ver-
andert. Es sind fast hundert Jahre vergangen, bis sich Vertreter der deutschsprachigen Lander 1994 zu einer
Orthografiekonferenz zusammenfanden, um sich Ober eine Neuregelung der deutschen Rechtschreibung zu ver-
standigen.

Seit Sommer 1998 wird in den Schulen die Anwendung der neuen Rechtschreibregeln getehrt und sie gilt auch far
die staatlichen Verwaltungen als verbindlich. Die alte Schreibweise wird zwar noch toleriert, nach der Ubergangs-
frist ab 2005 werden jedoch in Schule und Verwaltung nur noch die erneuerten Regeln angenommen.
Aufmerksame Zeitungsleser haben sicherlich bereits festgestellt, dass sich auch die Medien an die neuen
Rechtschreibregeln halten.

Ziel der Reform ist eine behutsame Vereinfachung, indem sie viele Ausnahmen und Besonderheiten beseitigt.
Zudem dient ein einheitliches Schreibsystem der besseren schriftlichen Kommunikation,

Das Thema dieser Ausgabe ist die Wortschreibung:

1. Drei gleiche Buchstaben bisher neu

Stossen bei einer Wortzusam- Schiffahrt Schiff-Fahrt
mensetzung drei gleiche Buch- Schrittempo Schritt-Tempo
staben zusammen, schreibt Teei Tee-Ei

man alle drei. Zur besseren
Lesharkeit kann auch ein Binde-
strich gesetzt werden.

2. Wortfamilie bisher neu

a) Worter, die zur gleichen Nummer, numerieren Nummer, nummerieren
Wortfamilie gehdren, werden Platz, plazieren Platz, platzieren

gleich geschrieben. tippen, der Tip tippen, der Tipp
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b) In einigen Einzelwdrtern bisher neu

wird in Anlehnung an andere Bandel (zu Band

Schreibungen innerhalb der- ggﬁgﬁhe behéndfe (zu Har)nd)

selben Wortfamilie neu & -

. Gemse Gamse (zu Gams)

statt e geschrieben. belemmert belammert (zu Lamm}
greulich graulich {zu das Grauen)
Quentchen Quéntchen (zu Quantum)
schneuzen schnduzen (zu Schnauz)
Stengel stingel (zu Stange)
Gherschwenglich iberschwanglich (zu Uberschwang)
aufwendig aufwendig (zu aufwenden)

auch aufwandig (zu Aufwand)

3. Einzelfille bisher neu
rauh rau {wie blau, grau)
Fohn (Wind) Féhn
Fon {(Haartrockner) Féhn
Roheit Rohheit {roh + heit)
selbstindig selbststandig auch selbstandig
Unverdndert bleibt: Hoheit

4. Endungen bisher neu

mit -anz oder -enz existentiell existenziell (existentiel!)
essentiell essenziell (essentielil)
Potential Potenzial (Potential)
substantiell substanziell (substantiell)

Die Varianten in den Klammern gelten ebenfalls, sind jedoch nicht mehr

zu empfehlien.

5. Fremwortschreibung bisher Hauptvariante (Schweiz) Nebenvariante
a) Im Gegensatz zu Deutschland Frotté Frotté Frottee
gilt in der Schweiz nach wie vor Nougat Nougat Nugat
die bisherige Schreibung von Spaghetti Spaghetti Spagetti
franzosischstammigen Wortern Necessaire Necessaire Nessessar
mit der Endung -& oder -ée. Portemonnaie Portemonnaie Portmonee
: Ketchup Ketschup Ketchup
Als neue, weniger empfohlene ) : )
Nebenvarianten gelten Wérter mit 'lgrelkl;‘lpg 'lgrelcfl_cang gelkifr‘lpg
der Endung -ee. Die Schreibung S ephin Se‘ n S elpnin
mit ou wird ebenfalls bleiben. aisonnier aisonier alsonnier
Waggon Wagon Waggon
b) Fremdwarter mit Silbenteil bisher neu
«phony, «phot» oder «graph» Geographie Geografie
werden neu alle auch mit f ge- Orthographie Orthografie
schrieben. Megaphon Megafon
Graphologe Grafologe
¢} Bei im Deutsch gebrauchlichen bisher neu
Wortern aus dem Englischen soll Bah ;
) y > Babies Babys
rdm Psltural nach Iden Grttlmglagen Hobby > Hobbies Hobbys
Ee:j ammrege ar\‘fte € der Lady > Ladies Ladys
naung «-les» aut «-ys» aus- Party > Parties Partys

gewichen werden

Die bisherige Form wird nur noch in

Zitaten (wortliche Wiedergabe} angewendet.

Themen in der nachsten Ausgabe: Getrennt- oder Zusammenschreibung, Worttrennung

Regula Liniger
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Was macht eigentlich
unsere ehemalige Tele-
fonistin/Receptionistin
Anne Hauser-Muheim

Meine Fragen beantwortete Anne
am Telefon. Im Hintergrund war es
ruhig. ich habe mich eigentlich
schon auf ein Kindergeschrei vor-
bereitet.

Liebe Anne

Zuerst einmal vielen Dank, dass Du
damit einverstanden bist, als erste
Interview-Partnerin in der Serie
«Was macht eigentlich...», von Dir
zu erzihlen. ich gratuliere Dir und
Deinem Mann zur Geburt Eurer
Tochter Alessia.

Wann hast Du bei der P Bern als Telefonistin/Receptionistin gearbeitet?
Ich habe in der Zeit von 1991 bis 1997 bei der Publicitas gearbeitet.

Und welche Erfahrung hast Du dabei gemacht?

Ich konnte gute Erfahrungen sammeln. Am Anfang wurde ich ins kalte
Wasser geworfen, doch dies hat mich gestarkt. Ich wurde dadurch schlag-
fertiger gegeniber den Leuten. In diesem Job muss man belastbar sein und
einen kihien Kopf bewahren. ich fand es besonders schén, dass ich meine
Fremdsprachenkenntnisse anwenden konnte.

Wéhrend Deinem letzten Anstellungsjahr wurdest Du schwanger. Kannst
Du mir aus dieser Zeit etwas erzdhlen?

Im selben Jahr haben wir geheiratet. Mir war bewusst, dass ich mit dem
Arbeiten aufhdéren werde. Mir wurde dabei klar, dass ich von heute auf
morgen nicht mehr dazugehdre. Ich habe mich deshalb auf meine Familie
vorbereitet, dabei aber die Arbeit nie vernachlassigt.

Wie sieht Dein Alltag heute aus?
Hausfrau, zwei Kinder, kochen, haushalten. Ich befasse mich sehr viel mit
meinen Kindern und unternehme viel mit ihnen. Im Moment bin ich voll
ausgelastet. Ab und zu gehe ich noch mit meinen Freundinnen in den
Ausgang. Das gehdrt auch dazu.

Welches sind Deine Hobbys?
ich habe kein eigentliches Hobby. Ich mache das, wozu ich gerade Lust und
Interesse habe.

Denkst Du noch ab und zu an Deine Zeit bei der Publicitas zuriick und (iber
welche Erlebnisse kannst Du heute noch lachen?

Ich denke viel an diese Zeit zurlick. Ich habe viele lustige Sachen erlebt, sei
es intern oder seitens Kunden. Spontan fallt mir nichts Konkretes ein. Dass
man mit Kunden und Mitarbeiter/innen lustig sein und lachen konnte, war
das Schéne an meiner Arbeit.

Du hast drei Wiinsche offen:

Uberlegt ... Ich kann dazu nichts sagen. Ich bin glickiich, dass ich zwei
gesunde Kinder (ein Parli: Flavio und Alessia) und einen tolien Mann habe.
Mein Traum: ein eigenes Haus. Vielleicht bleibt es beim Traumen.

Liebe Anne, herzlichen Dank und alles Gute fiir die Zukunft. Es wiirde mich
freuen, wenn Du uns mal mit Deinen Kindern besuchen kommst.

Interview: Ursula Imhasly

dem Kindermund

Die Leute hatten friher so viele
Kinder, weil Frauen nicht arbeiteten,
sondern Kinder als Beruf hatten.
Und wenn die Kinder grésser wur-
den, waren die Mditter fast arbeits-
los, und deshalb mussten sie immer
wieder neue machen. (7 Jahre)

Alte Damen sind of dick. Nicht, weil
sie sowiel essen, sondern weil sich
das, was sie essen, in Kuppeln ab-
lagert. Genau wie beim Kamel.
(6 Jahre)

Das Herz ist gewissermassen die
Hauptstadt des Korpers. {6 Jahre)

Wenn ich irgendwann einmal alt
werde, will ich eine Tonne Enkel-
kinder. Aber Grossmutter glaubt
nicht, dass ich alt werde, weil ich mir
zu meinem vierzehnten Geburistag
ein Motorrad wimnsche. (6 Jahre)

Wenn man Kinder kriegt, muss man
daran danken, dass sie Grosseltern
werden, wenn sie gross sind. Es ist
gar nicht sicher, ob ihnen das recht
ist. {6 Jahre)

Abgesehen davon, dass sie tot ist,
ist Grossmutter meine beste Freun-
din. (7 Jahre)

Eine Schwiegermutter ist die
Mutter von dem Elternteil, der eine
fremde Familie heiratet. {7 Jahre)

Die Schwiegermutter ist die Mutter
der Gegenseite. Sie ist mit dem
Schwiegervater verheiratet, und
der hat einen Sohn namens
Schwager. (6 Jahre)

Eine alte Jungfer ist eine Frau, die
Manner hasst, sogar thre eigenen
Stéhne. (8 Jahre)

Wenn alte Damen sich verlieben
sollen, muissen sie zuerst den Por-
tier im Altersheim fragen. (7 Jahre)

Frauen kénnen auch Damen heis-
sen, aber Manner werden nie etwas
anderes als Manner. (6 Jahre)

Alle Koérper brauchen Liebe. Vor
allem Liebesperlen.. (6 Jahre)
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Ein Rezept von Edith
Kiinzi, Publimag Bern.

Teig:

Guss:

Teig:

Backen:

Guss;

6 Eier

300g Zucker
480g Mehl

1P Backpulver
2 dl Oel

2 dl Milch

100g Butter oder
Margarine

10EL Zucker

172 | Milch

200g Kochschokolade
Kokostlocken

Alles nacheinander in eine
Schissel geben und mit
dem Mixer verrihren.
Grosses viereckiges
Kuchenblech mit Oel
bepinsein, etwas berneh
len und die Teigmasse

ca 1cm hoch daraufstrei
chen,

8 Min im vorgeheiztem
Ofen, 230Grad O und U -
Hitze, danach komplet
abkihlen lassen.

alle Zutaten in Pfanne
geben und wahrend
ca 10 Min dickfitssig
schmelzen lassen.

Abgekdhlter «Fladen» in Warfel
schneiden, nicht zu gross, und in
Schoggi-Masse dann in Kokos-
Flocken tauchen.

Am 2. Tag schmecken die Chiechii
noch besser!

Edith Kinzi, Publimag




VPU BLICITAS

publ@tg

publimedia

Am 7. September 2000 fiuhrte die
Publicitas Bern lhren jahrlichen
Kundenevent durch, die «Publicitas
Print-Media-Trophy».  Anlasslich
dieses  Werber-Highlights, an
welchem sich Berner Werbeauf-
traggeber, Berner Werber und
-Medienvertreter im Kursaal tref-
fen, fand die 7. Verleihung des URS
fur die Besten Berner Inserate statt.

Unsere Ziele

Das Organisationsteam fieberte bis
zur letzten Minute vor dem Beginn
des Anlasses mit. Walter Althaus,
Martin Burki (Projektleitung), Kurt
Miller, Res Spycher sowie Fred
Struchen hatten sich in 9 Sitzungen
vom Januar bis August minutios auf
den Abend vorbereitet.

Das Motto «soignez les détails»
fuhrte zu mancher Uberstunde aber
auch zu manchem leisen fluchen.
Doch das Ziel war nur so zu errei-
chen: Wir wollen den Anlass von
Jahr zu Jahr verbessern und «upgra-
den» um ihn zum unentbehrlichen
festen Bestandteil der Berner Werbe-
sezene zu etablieren. Dabei soll der
Anlass die Attraktivitat des Werbe-
mittels Inserat und die Bestandig-
keit des Werbetragers Print aufzei-
gen.

Schlechte Sterne oder das verflixte
7. Mal?

Jeder Planungsschritt fur die dies- :
jahrige Print-Media-Trophy, welcher *:/
von der Kreation der Einladung, -#

tiber die Ausschreibung und Durch-

fuhrung der Juryierung, bis zur Ein-
teilung der Aufgaben des Mitarbei-
terstabes reichte, war grundlich
durchdacht, vorbereitet und ge-
plant worden. Doch ab Anfang
August schien das ganze Projekt
unter einem schlechten Stern zu
stehen. Jeder Handgriff wurde zum
Kraftakt, als unser Gastreferent
Peter Rothenbiihler, welcher sich
zum spannenden Thema «Uber
Dummbheit in den Medien» aussern
wollte, absagte. «No Job — no publi-
city» begrundete er: Da er seine
neue Herausforderung als Pro-
grammdirektor von Tele 24 bereits
nach einem halben Jahr niederleg-
te, wollte er bis zum Bekannt-
werden seines neuen Engagements
nicht o6ffentlich auftreten. Mit
dieser Message begannen die
Troubles erst richtig: Alle weiteren
Schritte zur Durchfihrung der Print-
Media-Trophy schienen wie verhext,
Von der Schwierigkeit einen alter-
nativ-Showblock zu finden, tber die
Gravur der URS-Koffer welche nicht
mehr rechtzeitig klappen wollte, bis
hin zu den Namensschilder, welche
dieses Jahr plotzlich ein anderes
Format aufwiesen.

Kurz gesagt, jeder Schritt musste
nun zweimal aufgegleist und durch-
gefuhrt werden. Umso verbissener
pflegten wir die Details und legten

) grossten Wert auf sorgfaltige

Planung. Es zeigte sich einmal mehr:
Erfolg ist knochenarbeit und

3§Lottogewinne treffen immer die

Anderen.
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Doch das Ergebnis konnte sich
schlussendlich sehen lassen. Trotz
verspatetem Eintreffen des Jury-
prasidenten und des Saxophon-
quartett-Bandleaders zur Haupt-
probe, wurde der Abend ein grosser
Erfolg. Die Gaste amusierten sich
prachtig und erhielten eine
abwechslungsreiche Show geboten.
Die Print-Media-Trophy 2000 einen
Preis: The URS'00 goes to the
URS'00.

Martin Birki

Wer mehr Gber den Event wissen
méchte, findet im «WerBEbund»
vom 12.09.2000 die People-Seite
und die Publireportage Uber die
Print-Media-Trophy 2000  mit
Verleihung URS'00.

im Ubrigen:

Dass der ansonsten dusserst sympa-
tisch wirkende Peter Rohtenbihler
einen Tag nach der Print-Media-
Trophy sein neues Engagement bei
Ringier bekanntgab, hat mich
persénlich etwas enttduscht,
Komisch dass mir dabei die
Homepage der Hamburger Morgen-
post in den Sinn  kommt
{«http://www.mopo.de/seiten/
3985.htmi») auf welcher tolle neuen
Worter anstelle von  «Warm-
duscher» welches fir «Weichei»
steht, publiziert werden, von A wie
aAntirutschmatten-benutzer» bis Z
wie «Zahnpasta-Tuben-Aufwickler».
Ein Besuch lohnt sich dort allemal.
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Walter Althaus

Direktor Publicitas Bern

Bern:
Ein heisser
Herbst/Winter?

Liebe Mitarbeiterinnen,
liebe Mitarbeiter

Nein, dieser Titel ist nicht im
meteorologischen Sinn gemeint,
obwohli das Thermometer heute
beim Schreiben dieses Artikels
hochsommerliche 30 Grad im
Schatten anzeigt. Ich denke dabei
vielmehr an die Printmedien-
landschaft Bern, die in den nachsten
Monaten noch mehr in Bewegung
geraten wird, als sie ohnehin schon
lange ist:

* Am 1. September erscheint zum letzten Mal das TAGBLATT, das vor knapp funf
Jahren von der BTM-Gruppe als Kampfansage gegen den damals neu an den
BUND Verlag vergebenen STADTANZEIGER auf den Markt geworfen wurde,

* Ab dem 5. September wird der neu konzipierte BERNER BAER als Zwei-bund-
Zeitung zweimal pro Woche im bisherigen Streugebiet {Stadt und Region Bern)
verteilt. Inhaltlich bleibt der BAER seiner bisherigen Strategie treu: People, peo-
ple, people, méglichst farbig und boulevardig aufgemacht.

« Wahrscheintich ende September oder anfangs Oktcber tritt der norwegische
Schibstedt-Verlag mit seiner Pendlerzeitung 20 MINUTEN in den Berner
Medienmarkt ein: Eine Berner Ausgabe des vor Jahresfrist in der Region Zirich
lancierten Blattes wird vorerst im Leser-, spiter wohl auch im Anzeigenmarkt
fur nicht geringen Wirbel sorgen.

s Ob die andere, von einem schwedischen Verlagshaus europaweit lancierte
Pendlerzeitung METROPOL den Sprung von der Limmatstadt Zdrich ans Berner
Aareufer wagen wird, steht bis heute noch nicht fest.

e Am 1. Januar 2001 dann wird aus den beiden bisherigen Amtsanzeigern
STADTANZEIGER BERN und ANZEIGER RUND UM BERN der neue ANZEIGER
REGION BERN {ARB). Dieser wird im Auftrag des Vereins Region Bern (Kon-
zessionsgeberin) von der BUND Verlags AG herausgegeben, die Inseratenregie
liegt bekanntlich bei uns. Der ARB erscheint 4 mal wochentlich in der Stadt
{Dienstag bis Freitag) und 2 mal in den Landgemeinden (Dienstag und
Donnerstag), gestreut in alle Haushaltungen {guch in diejenigen mit den
«Stopn-Kiebernl).

Auch im Berner Oberiand ist die Presselandschaft stark in Bewegung:

+ Das bisherige BOZ wird vermutlich auf anfangs 2001 verschwinden. Dafiir wer-
den die beiden Titel THUNER TAGBLATT und BERNER OBERLAENDER unter ihren
bisherigen Titeln als eine Art Kopfblatt der BERNER ZEITUNG erscheinen: der
Regionalteil wird im jeweiligen Stammgebiet von der BOM AG (Berner
Oberland Medien AG) mit eigenen Regionalredaktionen produziert, wihrend
die anderen Zeitungsteile {Austand, Inland, Kanton, Wirtschaft, Kultur und
Sport usw.) tel quel von der BERNER ZEITUNG Ubernommen werden.

« Der OBERHASLER, notabene ein Regieblatt der P Bern, geht per 1. September
an die Gossweiler Media AG Gber und wird mit der HASLI-ZEITUNG zusammen-
gelegt. Der Name der neuen Zeitung wird OBERHASLER sein, jedoch im bisheri-
gen Kleid der HASLI-ZEITUNG.

» Der neue OBERHASLER, das ECHO VON GRINDELWALD, der BRIENZER und die
neue JUNGFRAUZEITUNG bilden zusammen ab dem 6. Oktober ein Zeitungs-
system und versuchen so, vom Lokalblatt-Image wegzukommen und in die far
die nationalen Inserenten interessante hohere Liga aufzusteigen.

¢ Der {amtliche) ANZEIGER OBERHASLI, bisher Bestandieil des OBERHASLER,
wird wieder selbstandig und bildet ab dem 1. September mit dem ANZEIGER
INTERLAKEN eine Inseratenkombination.

£s steht uns allen also ein wirklich heisser Medien-Herst/Winter bevor! Der Print-
Medienplatz Bern kommt in Bewegung, Karten werden frisch gemischt und ver-
teilt, Positionen werden neu eingenommen: der Kampf um Leser und
Inserenten geht mit noch mehr Playern unvermindert oder sogar verstarkt wei-
ter.

Wir alle von P Bern sind dabei enorm gefordert: im Regiegeschéft heisst es,
zusammen mit unseren Partnern alles zugunsten «unserer» Titel zu geben und
im Vermittlungsgeschift gilt es, die Ubersicht fiir unsere Kunden zu behalten
und unsere Beratungstatigkeit den neuen Gegebenheiten anzupassen.

In den nichsten Monaten werden wir vor allem viel Power und Engagement
fiir den neuen ANZEIGER REGION BERN einsetzen, um diesem einen optimalen
Start im Inserentenmarkt zu garantieren und ihm damit die fiir die Zukunft
nétige Position in diesem heissen Medienmarkt Bern zu sichern. Und unser
Engagement zugunsten des BUND muss nach wie vor unvermindert stark sein,
damit diese Qualitiitszeitung als zweite Kraft auf dem Berner Zeitungsmarkt
auch in Zukunft ihren sicheren Platz hilt und behalt.

lhnen, liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, danke ich fir Ihren taglichen
Einsatz zugunsten unserer Partnerblitter und fir das Inserat als nach wie vor
wichtigsten Werbetréger,

thr Walter Althaus
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Herzlich willkommen

1. August 2000
Eveline Stricker
Assistentin Leiter Dept. Bund Veriag

1. September 2000
Heidi Gutknecht
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

Verena Gygax
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

Thomas Wyss
Sachbearbeiter Publicitas Direct

Yvonne Birker
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

18. September 2000
Alice Steiner
Mitarbeiterin Telefonmarketing

1. Oktober 2000
Marianne Binggeli
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

Rosmarie Bettler
Verkaufsassistentin

Wir heissen die Neueingetretenen
und Neueintretenden herzlich will-
kommen und wunschen ihnen viel
Befriedigung bei der Arbeit und viel
Freude im neuen Team,

Austritte

30. Juni 2000
Denise Fiury
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

31. Juli 2000
Frangoise Schadeli
Lokalpromotorin Dept. Bund Verlag

Carina Tobler
Praktikantin

25. August 2000
Katharina Sporri
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

31. August 2000
Beatrice Balsiger
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

Alex Baumgartner
Mitarbeiter Dept. Bund Verlag

Daniel Beyeler
Assistent Leiter Dept. Bund Verlag

Regula Stettler
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

15. September 2000
Monika Niederhduser
Sachbearbeiterin Publicitas Direct

Wir danken allen far ihren Einsatz
und die wertvolle Arbeit, die sie in
unserem Unternehmen geleistet
haben und winschen ihnen viel
Glack far die Zukunft,

Dienstjubilaen

7. August 2000

Rofand Eicher

Lokalpromotor Dept. Bund Verlag,
5 Dienstjahre

14. August 2000
Michael Biirki
Stv. Logistikleiter
5 Dienstjahre

Das Redaktionsteam dankt an die-
ser Stelle den Jubilaren far ihren
Einsatz und ihre persénliche
Leistung im Interesse unseres
Unternehmens und gratuliert
ganz herzlich.

Runde Geburtst@ger

28. luli 2000

Manfred Birbaum

Mitarbeiter Diverse Vertretungs-
biatter

30. Geburtstag

24, August 2000
Werner Enderli
Kundenberater
60. Geburtstag

Das Redaktionsteam gratuliert ganz
herzlich und wiinscht den Geburts-
tagskindern alles Gute fiar die
Zukunft.

publimedia

sie mit Gberdurchschnittlichem Ein-
satz und Sachkenntnis im Beratungs-
Innendienst gewirkt. Mirjam wird
nach einer grossen Reise durch
Neuseeland bei der neuen Media-
Agentur MSO (Media Service
Organisation) in Bern als Media-
planerin arbeiten,

Marc Albrecht war einmal Publici-
tas-Lehrling in Basel. Als Mit-arbei-
ter im Media- und Marketingservice
hat er am 1.8.1995 in der P-Bern
angefangen und ist seit 1999
Mediaplaner in der Publimedia,

Ab Oktober wird Marc in der
Publimedia Zurich als «IT Consul-
tant Manager Medianet» interes-
sante neue Aufgaben anpacken.
Auch unter Stress hat er Ruhe und
Ubersicht gewahrt, schnelle und
qualitativ hochwertige. Arbeit ge-
leistet.

Beat Zimmermann, hat als Lehrling
in der Publicitas Solothurn seine
Karriere begonnen. Zu uns ist er von
der Publimedia Genf gekommen
und hat unsere Administrativen
Probleme kompetent geldst. Im
Beratungs-lnnendienst war er der
ruhende Pol, der immer Rat wusste
und ein Retter in der Not. Beat wird
sich an der HSW, Hochschule far
Wirtschaft, in Bern, weiterbilden.

Wir werden Euch als Menschen -
schéne und liebe Menschen, nota-
bene - und als motivierte erfahrene
Profis sehr vermissen. Alles Gute
und auf Wiedersehen!

Herzlich willkommen

Austritte

Es heisst Abschied nehmen von drei
langjahrigen Mitarbeitertnnen:

Mirjam Matti hat in der Publicitas
Biel die Lehre gemacht und ansch-
liessend dafiir gesorgt, dass
Auftrage von Gresskunden und
Werbeagenturen prompt abge-
wickelt wurden, Ab Januar 1999 hat

Damit es bei der Publimedia trotz-
dem noch irgendwie weitergeht
haben wir in unserem Team folgen-
de Mitarbeiterinnen willkommen
geheissen:

Sandra Ehtler ist keine Unbekannte
und hat sich schon prima im Be-
ratungs-Innendienst eingearbeitet.

Regula Stettler, auch sie hat von der
Publicitas zu uns gewechselt, wird
unsere Administration besorgen und
im Beratungs-Innendienst wirken.

Karin Goldbaum (frither Fasel) wird
sich, nebst ihrer schonen Aufgabe
als Mami von Jeremy, auch wieder
mit Inseraten-Disposition beschafti-
gen und unser BID-Team mit 40%
Arbeitszeit verstarken.




VPUBLICITAS

Neue Mitarbeiter
und Mitarbeiter-
innen stellen sich
vor:

Ich heisse Hans Milhlemann, bin am
14. September im Zeichen der
«Jungfrau» geboren und sehe mit
Jahrgang 1951 aus wie ein «Jung-
herr»! Vielleicht ist der Zivilstand
daran schuld.

Als Mitarbeiter im City-Schalter an
der Spitaigass-Passage werde ich
bald mal so bekannt sein wie der
Stapi von Bern! Wenn's dann soweit
ist, werde ich mich ferienhaiber mit
meinem schweren T&ff ins Tessin
verziehen. Dort muss ich auf nichts
verzichten und das blaue Meer ist
mir sowieso egal.

Zu meiner Lieblingsspeise «Pasta»
in verschiedensten Variationen ge-
niesse ich meine bevorzugte Musik
je nach Lust und Laune: Beethoven,
Wagner darfs sein oder auch Pop/
Rock aus Britannien oder Deutsch-
land {aber lieber Elvis C... als Elvis
P... und lieber Udo L... als Udo L...}.
Aus den Ferien zuriick wird wieder
gearbeitet.

Dann mochte noch mein Keyboard
gelegentlich bedient werden -
meine Hihner gackern wie wild
nach Futter uns im Garten sieht
man vor lauter «Gjat» das Gemulse
nicht mehr!

Und obendrein solite man noch die
Redaktion dieses Blattes mit Bei-
lagen unterstitzen...

Hans Mahiemann

Eveline Stricker

Seit dem 1. August 2000 arbeite ich
im Departement «Verlag Bund» als
Marketing-Assistentin,

fch bin am t1. August 1969 im
Sternzeichen Léwe geboren,

Mein grosstes Hobby ist die Fas-
nacht. Ich spiele Trompete bei der
Guggemusig Notegriibler ittigen,
welche das ganze Jahr an verschie-
denen Anldssen am «Schranzeny ist.
Ausser Guggemusig mag ich auch
Pop, Rock und Jazz.

Meine Katzen «Minusch und Mung-
gi» halten mich ganz schon auf
trab. Mit Aerobic, Inlineskates, im
Winter Skifahren, halte ich mich Fit.
Mein Lieblingsessen: Je nach Lust
und Laune, italienisch, Asiatisch oder
ganz einfach eine feine Speckrosti.

Eveline Stricker

ich, Manuele Zhinden, wurde am 8.

Mai 1964 geboren. Bin geschieden
und habe eine Tochter, mein
Sonnenschein Cindy.

Den Aufgabenbereich als Kunden-
beraterin im Publicitas-Team in
Burgdorf, durfte ich am 3. juli 2000
beginnen. ich schatze Zufriedenheit
und Vergntigen, und dazu braucht
man Geld. Deshalb sind meine gros-
sten Hobbys, nebst meiner gelieb-
ten Arbeit, wandern und alles
Wissenswerte liber Mensch, Natur
und der zukunftsorientierten Tech-
nik.

Meine Devise ist, wenn man erfolg-
reich sein mochte, ob Privat oder im
Beruf, sollte man sein Ziel nie aus
den Augen verlieren. Sich auch
erfreuen, wenn wieder etwas
erreicht wurde.

Meine zwei gréssten Wiinsche sind:
Eine Weltreise und einen Flug auf
den Mond!

Nebenbei eine faule Ausrede, die
ich einmal gelesen habe.
Chef: «Warum kommen Sie heute so
spat?»  Angestellter:  «Weil Sie
gestern gesagt haben, ich soll die
Zeitung zu Hause lesenti»

Manuela Zbinden

...und auch
Praktikanten und
Praktikantinnen

Mein Name ist Patrick Gilgien. ich
bhin am 3. Méarz 1979 geboren, Ich
wohne in Frauenkappelen.

Ich habe nach der Sekundarschule
noch die Verkehrsschule Biel mit
Diplomabschluss absolviert, die
Rekrutenschule (Sion, Mels und
Airolo) hinter mich gebracht und
die Handelsmittelschule in Biel be- 5




sucht, wo ich mein Diplom bestan-
den habe.

Am 2. August 2000 habe ich mein
kaufmannisches Praktikum bei der
Publicitas Bern begonnen. Ich bin
jetzt in Abteilung Aussendienst
titig. Ich freue mich auf die neue
Herausforderung!

Ich hére gerne Musik. Ich hore alles
maogliche, ausser «Landier» etc. Zu
meinen Hobbies gehdéren noch
Unihockey spielen beim UHC
Bampliz-Oberwangen, Unihockey-
schiedsrichter {(Kleinfeld), Lesen.

Patrick Gilgien

Nach dret Tagen Einflhrungspro-
gramm bin ich, Claudia Mast, am
7. August als neue Praktikantin der
Abteitung Diverse Pacht gestossen.
Geboren wurde ich am 1. 6. 1981 im
Sternzeichen Zwillinge, mein zwei-
tes Gesicht zeige ich jedoch eher
selten.

Da mein Zuhause mit einer grossen
Terrasse ausgestattet ist, verbringe
ich manchen Abend mit «Brételn»
unter Freunden.

Sobald es mein Portemonnaie zulds-
st, woarde ich gerne noch mal
London besuchen, um tagsiiber zu
shoppen und nachts die Bars und
Discos unsicher zu machen,

Claudia Mast

Die neuen Lehr-
linge stellen sich
vor:

Seit dem 2. August 2000 bin ich
Isabelle Aebersold als 1. Lehrjahr
KV-Stift in der Publicitas Bern.

Geboren bin ich am 27. 7. 84 im
Sternzeichen Lowe. [ch lebe noch
bei meinen Eltern und meiner zwei
Jahre jungere Schwester.

Mein grosstes Hobby ist das Reiten.
Das Pflegepferd besuche ich so oft
wie nur maéglich, In einem Verein
spiele ich regelmaéssig Volieyball.

ich esse am liebsten italienische
Speisen. Fir Pasta und vor allem
Pizza schwarme ich, Jedoch Fleisch
los da ich Vegetarierin bin. Nati-
rlich mag ich daher auch Mhalien
sehr. Und Rom ist meine absolute
Traumstadt.

Isabelle Aebersold

Ich heisse Miriam Goetschi und bin
im ersten Halbjahr meiner Lehre in
der Publicitas Direct.

Geboren bin ich am 8.6.1984, im
Sternzeichen Zwilling.

Im Sommer {meiner Lieblingsjahres-
zeit!!!) trifft man mich haufig am
See oder in der «Badi» an. Ich spiele
gerne Volleyball und Tennis, und im
Winter fahre ich Snowboard. An
regnerischen Tagen lese ich gerne
ein spannendes Buch und hére dazu
Musik. Am liebsten die von Xavier
Naidoo, Macy Gray oder Gabrielle,

ich mag die leichte [talienische
Kiache. Zu meinen Ferientraumen

gehéren Kanada, Brasilien, Agypten
und Vietnam.

Mirtam Goetschi

Mein Name ist Corinne Bértschi und
ich gehdre seit dem 2. August zur
Publicitas. Am 5. 4. 1984 wurde ich
im Sternzeichen Widder geboren,

Meine Freizeit verbringe ich meist
damit Musik zu hdren oder selbst zu
machen. Bei schénem Wetter bin ich
oft auf einem der vielen Hiigel im
Emmental anzutreffen, meist mit
Hund Didgeridoo und Gitarre.

Wenn ich von meinen anstrengen-
den Wanderungen nach Hause
zurlickkehre, esse ich meist Paste
oder Pizza. Am nachsten Morgen
bin ich am besten mit der Musik von
den Doors oder von Led Zeppelin zu
wecken.

Nach Abschluss der Lehre mdéchte
ich meinen grossen Traum verwirkii-
chen und nach Australien reisen.

Corinne Bartschi ©
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Besten Dank fir thre Mithilfe.

Beobachter o

Halbzeli
live dabei!

An der Teperatur hat sich nichts ge-
dndert. Es ist noch kalter geworden.
Gerd Delling

ich wage mal eine Prognose: Es
kénnte so oder so ausgehen,
Ron Atkinson

Sogar meine
Toni Polster

ich bin Optimist.
Blutgruppe ist positiv.

Mein Name ist Burcin Cobanoglu,
werde am 20. November 2000

17 lJahre alt. Ich wurde also im
Sternzeichen Skorpion geboren.

Seit dem 2. August bin ich bei der
Publicitas Direct die neue Lehr-
tochter, eine von zwei Lehrtéchtern.

in meiner Freizeit fahre ich gerne
Snow- und Wakeboard, spiele aber
auch sehr gerne {Beach) Volleybali.

Das Tanzen gehort zu meinen gros-
sen Leidenschaften. Ich hére sehr
gerne Musik, am meisten Hip-Hop ,
Salsa und House. Da ich gerne shop-
pe, entspanne ich mich danach zu
guten Reagge-Songs.

Die italienische Kiche mag ich am
liebsten, aber auch Fastfood gehdrt
zu meinen Lieblingsspeisen,

Mein Ferientraum: Ein wochen-
{anger Urlaub auf den Malediven,

Burcin Cobanoglu

Mein Name ist Marc Helfer, ge-
boren bin ich am 5.8.2000, und seit
dem 2. 8. 2000 bin ich einer der 5
neuen Lehrlingen. Mich trifft man
vor allem in der Abteilung Bund an,
welche mir bisher sehr gut gefallen
hat.

Meine Hobbys sind In Line skaiten,
Velofahren, schwimmen und mit
meinen Kameraden etwas unter-
nehmen.

Am liebsten gehe ich mit anderen
Schiler aus meiner Real- und WBK
Zeit ins Kino, oder an andere
Events,

Marc Helfer

Ich sehe einen positiven Trend:
Tiefer kann es nicht mehr gehen.
Olaf Thorn

Ja, Statistiken. Aber welche Statistik
stimmt schon? Nach der Statistik ist
jeder vierte Mensch ein Chinese,
aber hier spielt gar kein Chinese mit.

Werner Hansch

Baslers Freistésse sind wie das wirk-
same leben: mal weich und kurz,

mal hart und lang. Jérg Wontorra

Nein, liebe Zuschauer, das ist keine
Zeitlupe, der luft wirklich so langsam.
Werner Hansch

ich mache nie Voraussagen und
werde dies auch niemals tun.
Paul Gascoigne

Ja gut, am Ergebnis wird sich nicht
viel dndern, es sei denn, es schiesst

einer ein Tor  prany gackenbauer

Ja gut, es gibt nur eine Méglichkeit:
Sieg, Unentschieden oder Nieder-

lage. Franz Beckenbauer

Hass gehort nicht ins Stadion. Sclche
Gefithle soll man gemeinsam mit
seiner Frau daheim im Wohnzimmer

ausleben, Berti Vogts

Wenn man ein 0:2 kassiert, dann ist
ein 1:1 nicht méglich;
Aleksander Ristic

Aus der Werbewoch Nr, 25
Beat Gloor




: 3 Vor einem Jahr wurden wir von den Mediaverantwortlichen der Werbe- und
p u b I ime d 18 Mediaagenturen zum Medienunternehmen des Jahres 1999 gewahlt. Einen
Meistertitel zu verteidigen ist nicht leicht. Da muss man «bds an die Sacke».
Wir freuten uns deshalb fast mehr als vor einem Jahr, dass wir den Titel
erfolgreich verteidigen konnten.

] m
PUbIImedla Dieses Jahr erfolgte die von MTJ {media Trend Journal) durchgefihrte
= d Umfrage in zwei Kategorien: «Medienanbieter», Sieger TA-Media vor NZZ
WIe er und Publisuisse, sowie «Medienvermarkter»; Sieger Publimedia vor

Radiotele, CineCom&Media, Spot Promotion, Publicitas, Qualiclick, Real
N ummer Media, IP Multimedia.

Ein sympathischer Beschluss der Geschaftsleitung fir die Siegesfeier: Die
obersten Chefs kochen {oder grillieren) in allen Filialen fiur die
Mitarbeiterlnnen.

Meisterkoch Giovanni Triimpi und Meisterhilfskoch Daniet Strobel ver
wohnten das Publimedia-Team im S$tockli Heimenhaus bei Kirch-
lindach mit folgendem Menu:

Thunfisch-Carpaccio mit Parmesan, Rucola und Olivendl - Guiche
Lorraine mit Zucchetti und Salat - Gefuilltes Cotelettes vom Grill mit
Ofenkartoffel und Sourcream - Waldbeeren, Vanilleglace mit
Créme double. Dazu gabs kdstliche Weine aus dem Piemont.

Ein frohlicher Schlemmer- Plauder- und Lachabend der Sonder-
klasset
Hugo Kropf

Die Kéche Giovanni Trimpi und Daniel Strobel
bereiten das Dessert.

Das Publimedia-Team auf der Laube des Stécklis in Heimenhaus.




Ein Tag im Leben von
Daniel Stolina — Das
Interview

Vorauszuschicken ist hier die beson-
dere Begegnung: Ein Termin zu fin-
den war eine

Herausforderung fur uns beide. An
einem Freitag tber den Mittag
haben wir uns dann eine Stunde
«herausgerupft» in welcher wir das
interview fithren konnten. Nach-
dem ich Daniel Stolina auf dem
Handy zu erwischen versuchte um
ihm mitzuteilen, dass ich wohl
etwas spater eintreffen wirde, war
ich froh, dass zumindest er mich
dann erreichte um seinerseits auszu-
richten, dass er es wohl nicht ganz
rechtzeitig schaffen wirde. So tra-
fen sich zwei, welche bis (iber beide
Ohren in Arbeit steckten, Doch es
war auch schon, die Gedanken
austauschen zu kénnen. Zumatl
Daniel Stolina seine Arbeit als dus-
serst spannend

erlebt und sich rundum woh! fahit
in der neuen Paosition. Was er sonst
noch so alles preisgegeben hat,
lesen Sie nun im feolgenden
Interview:

Name, Vorname: Stolina Dantel
Alter: 31 Jahre
Wohnort: Bern

Welche Funktion ifibst Du in der
Publimag Bern aus? Seit dem
1.7.2000 Anzeigenleiter Fachzeit-
schriften, darunter gehoren die
Titel «Schweizer Gemeinde», «Die

Stadtfa ville», «Gemeinde und
Stadt-Kombi», «Panissimo»,
«Gewerbekombi» sowie "Berner
B&r». Neu bin ich auch Geschafts-
leitungsmitglied der Publimag Bern.

Welches sind die héiufigsten
Téitigkeiten, welche Du als
Anzeigenleiter bei der Publimag
ausfiihrst?

Die Titelpromotion steht im
Vordergrund. Das heisst, Prasen-
tationen bei Kunden aufbereiten
und durchfihren, Mailings erstellen
und Vorbereitungen fir den
Verkauf-Aussendienst treffen.

Was tust Du in Deiner Freizeit?
Wenn nach dem grossen «Freizeit-
fresser» Weiterbildung noch etwas
Zeit Gbriggeblieben ist, gehdrte
kochen, am liehsten italienische
Speisen, bisher zu meinen Lieblings-
beschiaftigungen. Zudem bin ich
aktiver «Fernsehsportler».

Welche Vorlieben hast Du? Was ist
Dir wichtig im Leben?

Die Ehrlichkeit gegentiber Anderen,
wie auch sich selbst gegenlber
finde ich sehr zentral. Zudem sind
Werte wie Freundschaft sehr wich-
tig far mich. Und natlrlich das
£heleben, welches ich eigentlich am
Anfang erwahnen wolltet

Hast Du ein Lebensmotto?
«Glaube an das Unmaogliche und es
wird méglich»

Warum sollte jemand mit Dir
zusammenleben oder zusammen-
arbeiten. Beziehungsweise was
sind Deine Stirken?

Meine Kommunikationsfahigkeiten
auf unterschiedlichen Stufen, ist
wohl eine wichtige Fahigkeit.
Zudem habe ich eine grundsatzlich
lustige Seite an mir, was es mir
leicht macht, mich selber nicht all-
2zuernst zu nehmen,

Nun zu Deinem Tag, wie muss sich
der PubliBidrn-Leser einen Tag im
Leben von Daniel Stolina vorstel-
len?

Nehmen wir zum Beispiel diesen
Freitag, wie Du bemerkt hast bin ich
mit vielen Terminen beiaden, was
eigentlich die letzten Wochen
schon immer so die Regel war.
Heute bin ich um 07.00 Uhr aufge-

standen und habe mich bis viertel
vor acht «gestylt».

Bist Du also ein eitler Mensch?

Na sagen wir, mein Ausseres ist mir
schon wichtig. Also so gegen 08.00
bin ich im Geschaft, bei der
Publimag Bern  eingetroffen.
Nachher habe ich an der Geschafts-
leitungssitzung teilgenommen, wel-
che wir spater abbrechen mussten,
da um 10.00 Uhr ein Verlegertermin
mit dem Berner Bar anstand.

Mit welchem Gefiihl bist Du an
diese Sitzung gegangen?

Eigentlich durchwegs positiv. Wir
haben gut gearbeitet und konnten
dies auch aufzeigen. Der Verleger
hat diesen Eindruck bestdtigt, wir
wurden gelobt. Am Mittag habe ich
mich nun mit Dir zum PubliBarn-
Interview getroffen, was fir mich
etwas Positives ist. Es macht mir
Freude, mich allen PubliBarn Lesern
etwas genauer vorstellen zu kén-
nen.

Nach dem Mittag werde ich bis um
dret Uhr die wichtigsten Pendenzen
aufarbeiten und erledigen, da
meine Frau und ich nachste Woche
nach Spanien in den Urlaub fahren.
2wischen drei und finf Uhr kommt
dann noch jemand zu einem
Vorstellungsgesprach. 5o hoffe ich,
dass es gegen halb sechs
Feierarbend geben wird. Eigentlich
wollte ich noch das Auto zum
Ferien-Check bringen und, und,
und, ... aber das kennst Du ja.

Daniel ich wiinsche Euch schéne
Ferien und alles Gute. Merci fiir's
Gesprich

Das Interview flahrte Martin Birki,
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Das Thema dieser Ausgabe ist die
Getrennt- oder Zusammenschreibung

Dabei gilt die Faustregel: Im Zweifelsfalle getrennt!

Die neue
deutsche
Recht-
schreibung

Teil 2

1. Verb + Verb =
neu immer getrennt

bisher

kennenlernen
spazierengehen
sitzenbleiben

neu

kennen-ternen
spazieren-gehen
sitzen-bleiben

Zusammensein

2. Nomen/Substantiv + Verb = bisher neu
immer getrennt radfahren Rad-fahren
kopfstehen Kopf-stehen
eislaufen fis-laufen
3. Verbindungen mit dem Verb bisher neu
sein = getrennt sie ist dagewesen sie ist da gewesen
zuriicksein zuriick sein

zusammen sein

4. -einander, -wiarts + Verb =
getrennt

bisher

aufwartsgehen
aneinandergeraten
zueinanderfinden

neu

aufwarts gehen
aneinander geraten
zueinander finden
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5. Adjektiv auf -ig, -isch, -lich bisher heu
:’t;l:)egd\:;r Acldeir:inC::SiJ:‘:m::‘ tebrt_iglstelien fertig stellen
L 5
ge:rem:’t, ebenso Partizipien \lrjerrligr::\geehen
auf -end, -en, -t. gelblichgriin
kochendheiss
6. Verbindungen mit wie, so bisher neu
{ebenso, genauso), zu (allzu) wieviel wie viel
= neu immer getrennt wie viele wie viel

soviel, ebensoviel
zuviel, allzuviel

so viel, ebenso viel
zu viel, allzu viel

alizuschwer allzu schwer
7. Zusammensetzungen bisher neu
aus dem Englischen Cash-flow Cashfiow, Cash-Flow
Sie passen sich mehr dem Blackout Blackout, Black-out
Deutschen an. Bevorzugt ist bei Fair play Fairplay, Fair Play
kurzeren Zusammensetzungen Fultime-iob Fulltimejoh, Full-Time-lob
die Zusammenschreibung.
8. Verbindungen mit irgend = bisher neu
neu immer zusammen irgend jemand irgendjemand
irgendeiner irgendeiner
irgend etwas irgendetwas
9. Tag und Tageszeit = nur noch bisher neu

zusammen

Dienstag abend, Dienstagabend
Freitag mittag, Freitagmittag

Dienstagabend
Freitagmittag

7. Prépositionalgruppen

Varianten sind moéglich.
Konsequenterweise sollte der
Getrenntschreibung {(und dann
auch Grossschreibung des
Nomens) der Vorzug gegeben
werden.

bisher

zu Lasten
zugunsten
anstelle von
aufgrung von
infrage stellen
imstande sein
zustande kommen

von seiten

neu

zu Lasten, zulasten

2u Gunsten, zugunsten

an Stelle von, anstelle

auf Grund von, aufgrund

in Frage stellen, infrage

im Stande sei, imstande

zu Stande kommen, zustande
kommen

von Seiten, vonseiten

Themen in der nichsten Ausgabe: Worttrennunge, Zeichensetzung

Regula Liniger
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Der vierteilige «PubliBarn»
Marathon-Wettbewerb
2000.

Lesen Sie die «PubliBarn»
bis Ende Jahr genau durch
und gewinnen Sie

Fr. 150.-

{in Reka-Checks)
und ein tolles Geschenk!

Nehmen auch Sie an der
Verlosung teil, indem Sie die
nachsten Ausgaben des
PubliBarn intensiv durchle-
sen, Wer in allen vier Aus-
gaben bis Ende Jahr die richtige
Antwort errat, nimmt an der Verlosung teil.

Der Gewinner wird in der Ausgabe 1/2001 vorgestelit,

Folge 2:

» Welche Brauerei besuchten die Publimag Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen bei

threm «Sommerplausch» - Ausflug: D
* Wie heisst der Preis fiir die Besten Berner Inserate: [:I

* Wieviele Varianten gibt es, wenn Franz Beckenbauer sagt, es gibt nur eine Moglichkeit? D

..l.l..l.ll.ll.'ll.l..C.l..!ll!ll.l.l..lll!.l.l..l.lc.l"c.'o'lo‘00ll.ll..'.llllll..'...l‘l..lll.l..l..'...!‘."‘

: Do
Lésungscode der Folge 2
Name: Vorname:
Firma: Abteilung:

Zweite Folge bis 6. 10. 2000 einsenden an:
Publicitas AG, Ursula Imhasly, Publicitas Bern, Stichwort «Publi Barn Marathon Wettbewerb»,
Seilerstrasse 8, «City West», Postfach, 3001 Bern
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Five

die funf Mail-Sunden

Staatsanwalt Steve Messing hat seine helle Freude: Die fiinf
Mail-Todsiinden sind dem Angeklagten leicht nachzuweisen.

# Ein Schauerstiick van Gaby Salvisberg

cperfer mif Fispelstiniae: «Im Gerichts-
Rsaal findet soeben das Kreuzverhir statt,
und Steve Messing nimmt den Angeklag-
ten John Cruelstuff, Angesteliter der Firma Big-
Tricks, gnadenlos in die Zange.»
Stavisamenft Sesding: «Angeklagter! Ich zeige
Thnen hier den Ausdruck einer E-Mail, die Sieam
23, September letzten Jahres verschickt haben.
Erkennen Sie den Wortlaut wieder? Stammt er
aus Ehrer Tastatur?»
fror Asspeliagre Cruelstofis «a, diese Mail habe
ich letzten Herbst versandt.»
Messing: «Was fillt Thren an dieser Mail auft Ich
sage ¢s Thnen. Der gesamte Mail-Text ist aus-
schliesslich in Grossbuchstaben geschricben. Hat
etwa Thre CapsLock-Taste geklemmt, Angeklag-
ter?»
Criedsinff (ahnungslos): «Nein, meine Tastature
war vnlhg in Ordnung.»
AMpisiog «Sie wussten also nicht, dass dauerndes
Grossschreiben in einer E-Mail als unhofliches
Schreien gilt? {Laut:) WIE WARE ES, WENN
[CH NUR NOCH SCHREIEN WURDE? So viel
zum ersten Anklagepunkt, dem des Schreiens in
einer E-Mail. Dem Gericht lege ich Beweisstiick

(Betroffenes Raunen der Geschworenen und de:
Zuschauer)
Meseing: «Eine so riesengrosse Word-Date
miisste dann also mindestens eine hundertseiti-
ge Abhandlung sein, nichi wahr? Ha! Sie werder
staunen. Ich doppelklicke sie und voila: Es ist das
Anmeldeformutar der Firma BigTricks, fir di
John Cruelstuff arbeitet. Und es ist gerade ma
cine einzige Seite kurz.»

(Die Geschworenen beugen sich ungliubig
vor, ganz im Banne des Staatsanwalts.)
dteeainy: «Und wissen Sie, was diese Dateiso im-
mens gross macht? Dieses kleine Firmen-Loge
hier oben rechis. Wieso, Angeklapter, haben Sic
die Bild-Datei nicht zuerst verkleinert? Wisser
Sie, wie lange es dauert, ein Dokument von sie.
beneinhalb Megabytes zu tibertragen? Mit einen
Notebook tiber eine langsame Handy-Verbin.
dung hitte das iiber eineinhalb Stunden ge-
dauert, nur wegen dieses lippischen Logos. Unc
sogar mit ISDN dauert es immer noch runc
20 Minuten. Angeklagter, haben Sie dazu ein¢
Erklirung?»
Crueistigl «Ah, unsere Grafiker haben uns die-
ses Logo so gegeben., Und ich habe es ja im Do-
kument verkleinert...»

Nummer 1 vor.» n
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Atersiug: « Gehen wir zum nichsten Punkt, in der

Anklageschnft als <Beilagen-Gigantismus: be-
zeichnet. Hierzu lege ich dem Gericht die Be-
weisstiicke Nummer 2a und 2b vor. Wie Sie un-
schwer erkennen, enthalt diese Mail eine Beilage
im Word-Format. Ich speichere jetzt diese Word-
Datei auf meiner Festplatte. Und nun rafe ich mit
der rechten Maustaste die Eigenschaften auf, Se-
hen Sie jetzt, was ich meine? Die Datei ist @ber
sieben Megabytes grossin

PCtip Aupust 2000

223K8  Windp
7631K8 ALDSe

Aesaiag: «Optisch verideinert, mein Lieber, nur
optisch! Ubermittelt wird das Bild in voller Grés-
se, wenn Sie es nicht in Grisse und Auflosung
verkleinern. Und keine Woche spiter mussten die
Opfer Thres Horror-Mails gleich nochmals dran
glauben: Sie bekamen von lhnen das Bild eines
Ihrer Produkte, in einer Super-Auflésung, bes-
tens fiir den Druck geeignet. Dem Geriche vorge-
legt als Beweisstilck Numnier 3. Aber, Angeklag-
ter, warum haben Sie das Bild nicht gezippt?




gh flossert m&ﬁ;‘ﬁilder lassen sich
h Zi;?pen--:-aﬁf einen” 1 ’ hteil threr ur-
spriinglichen Grosse verkleinernis

Cruelssuffs «Ahm..., ich habs vergessen.»
Afessing: «Na guk, Thr Personalchef Chris Allsaint
ist ja ebenfalls angeklagt. Denn er hat es offenbar
versiumt, seine Mitarbeiter anstindig einzuar-
beiten, und hat diese ausserdem nur mangethaft
instraiert. Und das bringt uns gleich zum nichs-
ten Anklagepunkt, den (Komplett unnistigen
Beilagens. Haben Sie in der zweiten Hilfte des
Monats Miirz diesen Jahres zahlreiche E-Mails
versandt, mit einem ganzen PC-Spiel als Bei-
fage?»

Crachiuff (wieder etwas selbstsicherer): «Ja, in
der Tat. Aber gegen ein wenig Spass ist doch
nichts einzuwenden?»

Mipssing: «Natitrlich nicht! War es aber nétig, ein
Dutzend Mails mit dem Sumpfhuhn-Spiel als
Beilage zu versenden? Hitte es denn nicht ge-
reicht, lhren Freunden einfach den Link zu
schicken, von wo diese das Game herunterladen
kénnen? Zwoll Mails 2 4,5 Megabytes sind 54
Megabytes, die Sie iiberfliissigerweise verschickt
haben. Und Sie wissen ja nicht einmal, ob Hre
Freunde das Spiel {iberhaupt haben wollten! Und
drei Wochen vorher haben Sie Thre Mail anstatt
in Threm Mail-Programm einfach in Word ge-

Py & TR

schrieben. Und dann die Datei verschicks. Trifft

dies zu?»

Crachinff (kimpferisch): «Ja, das trifft zu. Aber
da waren keine Bilder drinl»

Hesefng: (lanter): «Ich rede nicht von den Bil-
dern. Wissen Sie, was der EmpEinger erhalten
hat? Eine leere Mail mit einer Word-Beilage, oh-
ne Anhaltspunkte tiber deren Inhalt. Wissen Ste
auch, was der Empfinger tun musstet»
Cruelstuff (verunsichert): «Nein. Was denni»
Alessinge «Ganz einfach, als vorsichtiger Mensch
musste er die Datei zuerst speichern, nach Viren
scannen und erst dann éffnen. Und wie sah der

Die Verhandlung: Dar Horror-
Mailer Cruelstuff [mitta) findet
keina Gnade bet der Ricktarin.
Staatsanwalt Messing [oban
tinks] triumphtart.

ILLUSTRATION FREDURIK ROOPMAN

Iihalt aus? Lippische vier Sitze iiber einen be-

“yorstehenden Kinobesuch! Sie haben sich in Be-

zug auf tiberfliissige Mail-Beitagen gleich doppelt
schuldig gemacht, wie das Beweisstiick Nummer
4 eindeutig belegt. — Nun aber zum niichsten
Punkt auf meiner langen Liste. Sind Sie ¢in
leichtgliubiger Mensch, Mister Cruelstufft»
Criedituff; «Nein, eigentlich nicht besonders.
Warumi»

Afessing: «Wieso haben Sie dann den Unsinn mit
dem angeblich kranken Kind namens Brian ge-
glaubt? Sie haben diesen so genannten Heax um
die Weihnachtszeit letzten Jahres an mindestens
dreissig Ihrer bedauernswerten Bekannten wei-
tergeleitet, mit der Bitte um Weitersendung.
Konnen Sie mir sagen, warum?i»

Cruelsinffs «Na, um Weihnachten sind doch die
Leute bereit, Gutes zu tun, und ich hatte Mitleid
mit dem Jungen. Dass er nicht existiert, wusste
ich nicht.»

Messing: «Was hat Thnen den Beweis geliefert,
dass er existiert? Wenn ich mit diesem Kugel-
schreiber auf einen Zettel das Wort «Gold»
schreibe, rennen Sie dann damit [os, um ihn beim
Pfandieiher zu versetzen? Sie sind doch schon
inger fiir Thren Technologie-Arbeitgeber titig.
Wirde thnen das Hoax-Problem denn nicht er-
klirt? Jede Mail, in der darum gebeten wird, &




¥ sie an moglichst viele Leute weiterzuleiten, ist
¢in Scherz. War Thnen das nicht bewussti»
Crurksinff «lch dachte, diese Hoaxes betreffen
nur Virenwarnungenl»

Measing: «Falsch! Aber da wir schon bei Junk-
Mails sind, kommen wir gleich noch zum
schwersten Anklagepunkt. Sie haben bei einem
Adresshandler Tausende von Adressen einge-
kauft und an diese im Februar Werbemails ver-
schickt. Ich nehme an, Sie sind darauthin fast in
Reklamationen erstickt.»

Cruplstnift «Doch, es waren recht viele, Unser
Provider hat uns voriibergeliend den Zugang ge-
kappt, bis wir ihm versicherten, keine weiteren
derartigen Mails mehr zu versenden.»

Afessing: «Recht hatte er, thr Web-Anbieter, Die
meisten Empfinger haben nie eingewilligt, Wer-
bung zu erhalten, Was Sie getan haben, nennt
sich Spam und ist nicht nur verpént, sondern in
manchen Lindern sogar ausdriicklich verboten.
Geschworene, ich ersuche Sie, diesen Mann
schuldig zu sprechen, filnf der schwersten Mail-
Sainden begangen zu haben.»

Rickszrio: «Staatsanwalt Messing, sind Sie nun
fertig?»

Afussing: «fa, Euer Ehren.»

% m; sRigih) i!“&i
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tichterin: «Der Verteidiger hat das letzte Wort.»
Amvalt Goodspell «Mein Mandant konnte das
Ausmass der ihm vorgeworfenen Delikte nicht
abschitzen, da ihm wichtiges Know-how nicht
zuginglich gemacht wurde. Ich bitte die Ge-
schworenen, dies bei der Urteilstindung zu
berticksichtigen.»

Ricinerin: <Wir nehmen dies zur Kenntnis. Die
Geschworenen ziechen sich jetzt zur Beratung
zuriick.»

Reparter mir Phgelsriusie: «Nun werden fiir den
Angeklagten John Cruelstuff bange Minuten ver-
streichen. Wird er schuldig gesprochen? Welches

Dle funf Mallsunden und w1e Sle sne vermelden konnen

FALSCH: Standlges Gross-
schreiben wird in Mails, Chat-
rooms und Diskussionsforen als
unhdfliches Schrelen bezeichnet.

: T il e e e 0 ke,
i
toadsfdi |

RICHTIG: Verwenden Sie die hr
herkémmliche gemischte Schreib-°
welse. Mdchten Sie sich das Yip- -
pen erlefchtern, stellen Sie licher

- auf stindige Kleinschrift um, - -

'IgFALSCH 1Zu grosse Atta:h :

“ments (Mail-Beilagen) brummen .

“sowah! dem Absender als atich

‘dem Empfﬁngerelnelan LiL
: Onllne Zelt auf.

RICHTIG Beugen Sle x .
" grossen Lagos in Word- Dolas-
- menten vor: Bevor Sie ein Logo
‘einflgen, erstellen Sie eina Kople
| -‘davon und dffnen die Datel i
“ threm Btldbeathettungsprm
“*“gramm, Suchen Sfe nach efner .
Option wié Buosrdsse in Paint: -
shop Pro finden Sie dies im Menti.
- Bo/Brocrosse: Stellen Sle die -
" wtatsdchliche Druckgrésses so
~um, damit sie etwa jener ent
spricht, die das Logo im Doku:
ment haben soll, Soll die Datel
beim Empfanger nur am Bild-
* schirm angezelgt werden, re
eine AuflBsung von 72 dpl,
‘Speichern Sie die Datei einma
“als GIF und einmal als PG und - 2 Vi
“-priifen Sle die Ergebnisse auf die
: Dateigrdsse hin, Filgen Si¢ dan
- diekleinere Datel ein.

:Und so 1|ppen SEa eine Datel vor’
“. 1 dem Mail-Versand; Instablieren
‘Sie das Programm WinZip, das -
Sie beim PCtip herunterladen :

v, gzmp -:E%I{mm\
Fiadamp: :

" Markleren Sle Im Windows
Explorer die Datel, die Sie zip- ;
. pen mbch!en, und klicken Sie 7
imit der rechten Maurstaste drauf, -
Withien Sle im Kontextmenil -~
den Punkt App 10 DATEINAME.ZIP, 7
-wobel anstati wdateinames der
"nchtige Name lhres Files er-
scheint. WinZip drstelit Imsel-s
ben Ordner sofort eine gezlppte
“:Fassting det Datel. Diese kBnnen

|§FN-._5C.H=.
* sind UberfMsstg. Besenders:
_ Empfangeér grosser Dateien
*. drgemn sich liber lange Down:
foadzelten von Files; die ile am
‘Ende vielleicht sowleso 1§schen
- Zudem miss Jede Beflage na
; 'Vlre;l gescannt

Manche Beflagen

werden

RICHTIG: LegenSiekeine ="
: Word-Datefen bel, wenn $te den
‘Text auch direktin dfe Mall -
. schreiben kBnnten. Stellen’S]
eine Datel auf ein geimeinsame
Netz!aufwerk odev msWeb und

‘wenn er Zefthat. -

FALSCH: Das gutglaubl»

-~ ge Weiterleiten von falschen :
. Virenwarnungen und anderen °
. Schauer- oder Mitleidsmir-
*. chen verunsichert viele. .
. Benutzer, susserdem wer-
- den damit viele Mallserver
: unnotlg belastet

RICHTIG Leiten Sle sol
che Mails nlema!s weiter. Die
-Aufforderung, eine Malil wei-
: terzuia:ten, sollie bei lhnen
“:; genau das Gegenteil hewir-

[X_FALSCH: Das Senden
von Werbe-Mails an Personen, :
die mit Ihrer Firma nochnfe -
etvias 4 tun hatten,wird
«spammeny genannt, Die mels- -
ten Spammer versuchen, thre
wahre ldentitit zu verbergen,
und geben als elgene Kon: -
taktadresse nur eln dubiosas
Postfach, eine Mail-Adresse
oder eEﬂe Webselte a

LTRICH_T{G: Kunden serib-
- ser Firmen sollen sich fréiwil-
lig in elne Newsletter-Liste
elntragen kénnen, mit d
Mbglichlely, die informa
tionen spiiter auch wieder
abhestellen zu kbrine
Geben Sie nfermals die
Adressen anderer Leute zu

Strafmass hat er za erwarten? In der Zwi-
schenzeit werden wir seinen Personalchef befra-
gen. Mister Allsaint, wie stehen Sie zu den Vor-
wiirfen, die Theem Mitarbeiter zur Last gelegt
werden?»

Cheds AHsainn «Kein Kommentar»
Reporteyinit Fistelstimene: «Mister Allsaint, bit-
ke nur ein paar Worte, Es geht ja auch um die 5f-
fentliche Meinung tiber die Firma, deren oberem
Kader Sie angehoren.»

Aflserine: oFalls unser Mitarbeiter hier ein paar
Fehler gemacht hat, dann nur, weil er, ahm, nicht
wusste, was er tat,»

Reporior pdt istelstinome: «Wieso wusste er
diese Dinge nicht? Kann es sein, dass Sie Thre Be-
legschaft nicht geniigend informieren?»
Alleini «Na, horen Sie mal. Wir stellen nur Leu-
te ein, die Computerkenntnisse ausweisen kon-
nen. Wenn Cruelstuff von Dings, dhm, diesen
Mails keine Ahnung hat, muss er uns in Bezug
auf seine Computerkenntnisse ganz einfach be-
logen haben.»

Reporier wit Yiselstsane; «Belogen? Verfigte
lhre Firma denn vor fiinf Jahren, als Cruelstuff
eingestellt wurde, schon iiber E-Mail?»

Afzainé «Nein, erst seit, dh... Kein Kommentar!»

(Der Reporter kiimph sich darch die vor dem
Gerichtssaal wartende Menge.)

eparicr il Fistelstfunrer «Wie ich soeben ver-
nommen habe, sind die Geschworenen mit ihrer
Beratung an ein Ziel gekommen.»

Ricfreri: «8ind die Geschworenen zu einem Ur-
teil gekommen?»

{Der Sprecher der Jury tiberreicht dem Ge-

richtsdiener einen Zettel, der gleich an die Rich-
terin weiterwandert.)
Richiovin «Angeklagter, erheben Sie sich. Das
Gericht befindet den Angeklagten John Cruel-
stuff fiar schuldig in allen finf Mail-Anklage-
punkten, Diese wiiren:

§#chrejen in Form von Grosshuchstaben

111 Beilagen-Gigantismus

kftYersenden von iiberflissigen Beilagen

E7 Weiterleiten von Hoaxes

£31 Versenden von unverlangter Werbe-Mail.»

Richiterin: «Das Strafmass sieht wie folgt aus, Der
Angeklagte wird dazu verurteilt, an einem
zweitigigen Internet-Kurs teilzunchmen, Als
mildernder Umstand wird das fahrlissige Ver-
halten des Arbeitsgebers angerechnet. Im Sinne
einer praventiven Massnahme darf der Ange-
klagte daher einmal im Monat wihrend der Ar-
beitszeit den PCtip lesen. Mit diesen Informatio-
nen soliten ihmin Zukunft keine derartigen Feh-
ler mehr passieren.»

(Neidisches Gemurmel aus den Zuschauer-
biinken}
Richiterin: «Ich bitte um Ruhe im Gerichtssaal!
Samtiiche Kosten gehen zu Lasten der Firma Big-
Tricks. Dieser Firma wird chenfalls auferlegt, die
Angesteliten, die einen Test zum Thema E-Mail
nicht bestehen, im richtigen Gebrauch dieses
Kommunikations-Mediums zu unterweisen. Die
Verhandlung ist geschlossen.» &




er Bund

Wenn ein Handicap keines ist.

Den ganzen Nachmittag mit dem «Flite» durch Wind und Regen,
rechtzeitig zurlick zum Prize Giving im Clubhaus und schlussendlich
erholt, dank Solbad, Sauna und Dusche, beim Diner im Grand-Hotel.

Dies die kurze Zusammenfassung des Bund-Event vom 28. Juli in
Interlaken.

Anlasslich des Golf-«Bund»-Invitational hatten wir als Sponsoring-
partner des Golfturniers in Interlaken die Méoglichkeit unsere
Kunden und VIP's zum Golfspiel mit anschliessendem Abendessen
und Ubernachtung im renomierten Hotel Jungfrau-Victoria einzu-
laden. Und fast alle waren sie gekommen, die Golfer.

Besonders in SCB-Kreisen scheint das Golfspiel populdr zu sein,
erschienen doch gleich der Trainer und vier Spieler, um mit még-
lichst wenig Aufwand (sprich Schldge) den Ball (mit «Bund»-Logo}
ins nachste Loch zu bringen. Und dies taten sie denn auch, die einen
erfolgreicher, die anderen weniger. Diese hatten aber eine gute
Ausrede. Denn leider wurde das Golfturnier von einem schweren
Gewitter, mit Windboen, beeintrachtigt. Aber, Golfer scheinen Wind
und Wetter zu trotzen, und am Abend hatte jeder sein Spiel be-
endet - 2.T. sogar unter ihrem Handicap.

Das grosste Handicap, das man im Golf haben kann, ist keines zu
haben. Das Handicap ist namlich die Platzreife, welche Voraus-
setzung ist, damit man Uberhaupt mitspielen kann. Gewurmt
dirfte es den einen oder anderen P- und Bund-Mitarbeiter schon
haben, sah man doch z.B. Willy Wipfli und Raoul Wanger eifrig auf
der Driving Ranch am trainieren.

In den USA gehért dibrigens Golf in das Repertoire eines jeden
Geschaftsmanns. Sich zum Golfen zu treffen ist etwa gleich normal,
wie einen Geschiftspartner zum Mittagessen einzuladen.

NatUrlich wurde nicht nur Golf gespielt. Die grossziigige und edle
Anlage im Hotel Jungfrau-Victoria erlaubte es den vom Wetter
gebeutelten Golfer, sich im SPA, dem Solbad des Hotels auszuruhen.

Das Abendessen, resp. Diner, wurde im Salle de Versailles abgehal-
ten. Und den Gésten schien es regelrecht zu behagen. Zur Unter-
haltung trugen die Singing-Waiters bei. Und das Menu (Perlhuhn-
brustchenstreifen, Lachsmedaillon und Roastbeef) lies keine
Winsche offen.

Alles in allem woh! der gediegenste Anlass des Bund. Und gemass
dem Tenor der Géasteschar ein voller Erfolg.

Daniel Beyeler




publ@g

Sommer-
plausch der
Publimag

Wie jedes Jahr fand
auch in diesem Sommer
ein Sommerplausch
der Publimag Bern statt.

Da uns das Wetter in den letzten Tagen nicht gerade mit Warme und Sonne
verwbhnt hatte, hofften wir, dass wenigstens unser Ausflug von dem
schlechten Wetter und dem ewigen Regen verschont blieb.

Schon im voraus gab es heftige Spekulationen tber das Programm, denn
aus dem Ausflugthema wurde ein grosses Geheimnis gemacht, welches
streng behitet wurde. Nur das Organisationsteam war von der ganzen
Sache unterrichtet. Auf den 18. August war das Datum des Sommer-
plausches festgelegt. Wir kamen wie gewohnlich ins Bliro und hatten auch
noch Zeit bis um 10.40 Uhr unsere Arbeiten und Auftrage zu erledigen.

Danach wurden wir zu einer Gruppenversammlung einberufen. Alle
Mitarbeiter trafen sich im Sitzungszimmer. Dort teilten sie uns den ersten
Teil unseres Ausflugsziels mit. Wir erfuhren nur so viel, dass wir uns in die
vier Autos aufieilen sollten und dann ging es ab ins Emmental. Im
Emmental, genauer Marbachegg trafen wir uns wieder. Jeder wurde vorher
noch mit je zwei Sandwiches, einer Flasche Mineralwasser und einem klei-
nen Sackmesser ausgestattet. In Marbachegg sahen wir ein Schild, auf dem
eine Art Go-Kart abgebildet war.

Jetzt sagten sie uns, dass wir eigentlich mit diesen Go-Karts den Berg her-
unter sausen wollten. Aber da es in der Nacht so heftig geregnet hatte, war
die Piste zu nass und das Risiko fur Unfalle zu hoch. So schwebten wir nur
mit der Gondel den Berg hinauf. Ob es wirklich ein Schweben war, lassen
wir im Raume stehen, denn es war eher eine Holperpartie...

Manche von uns waren heilfroh, endlich wieder festen Boden unter den
Fussen zu haben. Auf dem Berg genossen wir den Ausblick und schauten
uns die Bahn von oben herab an. Wir steliten uns vor, wie es gewesen wadre,
dort hinunterzusausen....

Dann schauten wir uns sonst noch etwas um und unser Blick richtete sich
auf das Restaurant, das sich in unserer Nihe befand. Schnell wurden wir
uns einig, dass wir dort ein bisschen unsere Zeit verbringen kénnten. Wir
bestellten zwei grosse Bernerplatten und noch etwas zu trinken. In der
Nahe befand sich ein Gehege mit verschiedenen Tieren, die wir natGrlich
auch noch besuchten.

Bald darauf kehrten wir zur Gondelstation zurtick und fuhren wieder in das
Tal hinunter. Unten angekommen, erzihlten sie uns den néachsten Punkt
auf dem Programm. Unser Ziel war die Bierbrauerei Emme. Dort wurden
wir von einem Herrn empfangen, der uns durch den Nachmittag fithrte, Als
erstes zeigte er uns, was man alles fur ein Bier braucht und was in den ver-
schiedenen Vorgéngen so alles geschieht, Wir durften die verschiedenen
Zutaten testen und halfen bei den Vorgéngen mit. Ausserdem erzéhlte er
uns etwas zu der Geschichte des Bieres und welche die bekanntesten Sorten
und Arten sind. Spater probierten wir auch die verschiedenen Sorten aus,
und er erklarte uns was die Ursachen far die verschiedenen Geschmacks-
richtungen seien. Zum Abschluss bekamen wir ein Bierglas und ein
Brauerdiplom.

Unser nichstes Ausflugsziel war das Restaurant Baregg Hohe, Dort erhiel-
ten wir einen Bogen mit Wissen-und Scherzfragen. Ein paar Fragen konn-
ten wir auch nur mit Hiife der Umgebung beantworten. Nachher genossen
wir das feine Mahi im Restaurant und der Sieger vom Wettbewerb wurde
bekannt gegeben.

So verbrachten wir einen schiénen Sommerplausch.

Sabrina Colombi




Stille herscht - Wurst spricht? {Lasst
Euch nicht teuschen, denn wo Stille
herscht tut sich was...}

i

Positiv, wir sind uns einig geworden
- Amen...

Texte von Bruno Zlrcher, Mathyas
Kurmann und Claudia Bongiomo.

Der Bund BBH-1

Am 28. Juni war uns Petrus noch gut gestimmt, denn ohne seine
tolle Laune wiére das 1. Bund-Bratwurst-Happening mit Sicherheit
nicht halb so reizvoll geworden... Einige Eindriicke vom Sommer-
anfang, als das Bier noch frisch und die Wirste noch heiss waren.

L

Es wurden tiefgrindende Themen
gefihrt... (Laut Gestik von Frau
Wohletz wurde vermutlich Gber :
Religion gesprochen). Entziickender Roland... Odol oder
Colgate? (im Hintergrund probiert
sich ein gewisser Alex noch zu kon-
zentrieren: Alex, wir alle wissen,
Alkohol und Wirme sind was...

Ein strahlender Mike Sutter..
Wer gewinnt wohl, er oder
Roland? Sutter dbrigens mit
Daniela Sieber)

Nein Silkke, Du hast kein Horn auf
Deiner Stirne...

i

Na Daniela, denkt man Uber
Nachwuchs nach? Lass es uns wissen :
wenn's soweit ist! (und vorallem  Ziemiich Heikleis... und es hinterlas-
einladent) st definitiv seine Wirkungen.

18




Am 29, Juni trafen sich alle
Lehrlinge und deren Be-
treuer in Begleitung von
Ursula Imhasly und Peter
Moll vor dem Kornhaus,
um einer Fihrung durch
die Wunschwelten der
Kommunikation beizu-
wohnen. Klarer ausge-
driickt wir waren dort, um
uns die Ausstellung if...
anzuschauen.

s
H

Den Beginn der FOhrung traten alle mit gemischten Gefithlen an, denn
schliesslich kampften Holland und ttalien zur selben Zeit um den Einstieg
ins Finale der Europameisterschaft. Spatestens nach dem EinfGhrungsfilm in
Zeichentrickformat hatten aber alle (fast) nur noch die Ausstellung im
Kopf. Die interessante Reise durch die verschiedenen Epochen der
Kommumnikation begann mit der Entdeckung des Telegraphen und flihrte
Gher Telefon und andere Errungenschaften in die ndhere Zukunft der elek-
tronischen Verstandigung. Hier bedurfte vieles einiger Erkldrungen, wobei
uns aber unser Fihrer helfend und erfauternd zur Seite stand. Alles, was
einmal erfunden wurde und einigermassen sinnvoll war, konnte hier von
allen Seiten bestaunt werden. Von seltsamen Rechenmaschinen Gber
Modelle der ersten Fortbewegungsmittel bis zu High-End Computern hatte
sich hier alles eingefunden.

Nun durften wir selber noch ein bisschen auf dem Ausstellungsgelande
rumschntiffeln und die verschiedenen neuen Technologien ausprobieren.
Dazu zihlte zum Beispiel ein Computer, der Namen auspricht oder eine
Kamera, weiche durch die eigenen Kérperbewegungen gesteuert werden
kann, sobald man auf der dafir vorgesehen Bodenplatte steht. Zu diesem
Zeitpunkt war das Spiel zwischen den Azzuris und den Oranjes immer noch
in voliern Gange. Und da wir alle auch in die neue Welt der Kommunikation
gerutscht sind, konnten wir uns mehr oder weniger ausgiebig per Handy
Uber den aktuellen Stand der Dinge informieren.

Ein wenig spater war dann unser Besuch der Ausstellung auch schen vorbei
und alle freuten sich auf das feine Essen, welches uns auf der Terrasse der
Publicitas erwartete. So machten wir uns gemeinsam auf den Rickweg und
liessen es uns nicht nehmen, an einem Schaufenster stehen zu bleiben, um
doch noch ein paar Eindricke des Spiels zu erhaschen.

Nachdem wir es geschafft hatten, uns von den Flimmerkisten in der Stadt
loszureissen, trafen wir auf der Terrasse der Publicitas ein, wo uns auch
schon die zwei Herren des Catering mit einem Glas Wein erwarteten.
Wahrend dem gemdlitlichen Aperitif richteten Ursula Imhasly und Walter
Althaus ein paar Worte an die tehrlinge und Lehrlingsbetreuer und dann
konnten wir uns auch schon auf das Buffet stirzen. Neben diversem gril-
liertem Fleisch konnte man seinen Hunger auch mit einer Menge verschie-
dener Salate stillen. Wir durften auf der Terrasse, auf der wir sonst an den
schoneren Tagen unsere Pause verbringen, ein wirklich ausgezeichnetes
Essen geniessen.

Kaum war der letzte Bissen verschlungen, kam auch schon wieder die
Erinnerung an das Gberaus wichtige Fussballspiel dieses Abends. Durch tele-
fonische Quellen liessen wir uns aufklaren, dass das Spiel ins Penalty-
Schiessen gehen wirde. So machten es sich sadmtliche Lehrlinge der
Publicitas Bern im Hair gemutlich, um dabei zu sein, wie die Hollander im
Penalty-Schiessen versagten und die Italiener ihren Einzug ins Finale feier-
ten.

Zurick auf der Terrasse nahmen die, die Lust dazu hatten, noch ein oder
zwei Glaser und lauschten dabei dem Hupen der freudestaummeligen
italiener (was sich spater als unbegriindet herausstellen solite). ich glaube
ich spreche im Namen aller, wenn ich sage, dass wir einen sehr schénen
Abend verbringen durften. Merci viu mau!

David Wetli
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geb.
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7,32 Millionen Einwohner

11,2°C Durchschnitts-
temperatur

1.7 m iber Meer
12000 Taxis (cabs)
379,2 km U-Bahn
3 Flughéfen

415m u. 417m sind die
Twin Towers hoch

Loco (spanisch fir verrlckt)

heisst das
Sommergetrank §
in New York.
Das leicht koh-
len-sdurehaltige
Getrank ist aus
Limonen- und
Zitronensaft
gemacht und mit
einer ziinftigen
Prise Chili versetzt. Nach dem dritten
Schiuck stellt sich ein nicht unange-
nehmes Brennen in der Kehle ein. Der
Burstldscher, der gar keiner ist

ist der Mega- e
Renner. Das
Originat aus der {
«Gourmet
Garage»
wird mittterweile
in der ganzen
Stadit
angeboten.

Time will tell!

Wenn einer eine Reise tut, so kann er was erzadhlen. Am 25, August 2000
fliege ich nach New York, um dort flr ein Jahr zu leben, zu erleben und zu
arbeiten.

Mit New York erfulle ich mir einen langjdhrigen Traum. Spiatestens seit
1995, bei meinem ersten Aufenthait im Big Apple {so nennen die New
Yorker ihre Stadt), fasste ich den Entschluss eines Tages hierher zu kommen.
Im letzten Jahr habe ich mich bei der Generaldirektion fir einen Job im
Rahmen des Mitarbeiteraustauschs bei der Publicitas International Network
in New York beworben. Aus dieser Bewerbung resultierte schlussendlich ein
Job bei RealMedia Inc. an der renomierten 5th Avenue , wo ich am
1. September 2000 mit der Arbeit beginnen werde.

Was mich genau in New York erwartet, weiss ich nicht. Naturlich habe ich
Plane, Traume und Vorstellungen, aber ich gehe nach New York getreu dem
Motto: Time will tell - Die Zeit wird es zeigen.

Um der Leserschaft von PubliBarn einen kleinen Einblick in die Stadt, die nie
schlaft, zu gewahren, gibt es hier ab sofort regeimassig kleine
Appetithappchen des grossen Apfels - Big Apple Bites.

Bis zu meiner Abreise kdmpfe ich mich durch die diversen Behdrden (Visum,
Abmelden, Anmelden, Steuern, Wohnung, Versicherungen usw.), suche
eine Wohnung und bereite mich auf den grossen Sprung vor.

Gerne beantworte ich Fragen, gebe Tips fiir Reisen nach NYC, lasse mich aus
der Schweiz updaten und lese eure Mails. Erreichbar bin ich unter: super-
dan@newyorkcity.com

See you there!
Daniel Beyeler




Nlcht nur

zu_m rlchtlgen
Zeitpunkt =~
am'rlchtlgen
Ort zu sein.

Dies durfte ich in meinem Leben
auch schon oftmals erfahren. So
auch in diesem Jahr wahrend unse-
ren Sommerferien in Vira-Gamba-
rogno am Lago Maggiore {Tl). Fiir
die, die nicht wissen wo Vira liegt
ist es sehr leicht zu erkldaren. Ndm-
tich direkt gegeniiber Locarno-
Ascona-Brissago.

Riviera di Gambarogno

ist sicher der richtige Name fiir diese wunderschéne Gegend. Hans Fahrni,
Hugo Dornier, Edi Lanz und Joachim Tiete mit thren Familien mdgen sich
erinnern. Schéne Stunden haben wir hier erlebt.

Auch dieses Jahr lief alles rund und wir genossen jeden Tag. Doch plotzlich,
am 18, August war alles anders. In den frithen Morgenstunden zog ein hef-
tiges Gewitter Uber den Monti-Tamaro auf. Blitz auf Blitz, Donner auf
Donner folgten sich in Sekundenschnelle. Die Nacht wurde zum Tag. Und
dann ein Knall, der auch den Hotel-Komplex zum Zittern brachte.

Die Folgen waren ernichternd, Kein Strom, keine Telefonverbindung und
eine unbeschreibliche Hektik im sonst so ruhigen und lieblichen Vira. Und
dann ein Bild des Schreckens. Eine riesige Tanne (Uber 30m hoch) wurde von
einem kalten Blitz getroffen und stUrzte quer auf den Parkplatz des Hotels.
Drei Autos waren darunter «begraben», andere zum Teil schwer be-
schadigt.

Die Fotokamera war selbstverstandlich schnell zur Hand und ich schoss eini-
ge Aufnahmen. Wie sich spater zeigte, war dies sehr gut und wichtig. Denn,
am nachsten Tag fragte mich der Besitzer des Ford-Mondeo aus dem
Kanton Thurgau (Foto unten rechts) ob ich eventuell auch Fotos geknipst
habe. Der Grund: Er hat wohi 36x abgedrickt, jedoch keinen Film in die
Kamera eingelegt. Fir mich hiess das: Meinen Film sofort entwickeln lassen,
und die, zum Glick gut gelungenen Bilder, dem Ungliicksraben zu Oberge-
ben (Versicherungsbelege). Glauben Sie mir, der strahlte vor GHick.

NB. Noch einer war zu diesem Zeitpunkt am richtigen Ort. Wer? Unser
nigelnagel neuer Opel Astra Coupé. Er war namlich zuhause in Bern in der
Garage. Ansonsten wére er genau dort geparkt gewesen wo das «flache
Auto» aus Holland gestanden hat.

Trotzdem, es waren wiederum herrliche, ereignisreiche
Ferientage am Lago-Maggiore. Und es besteht kein
Grund auch im Jahr 2001 diese wunderschéne Gegend




Far 2 Personen

2 Lachsfilet

1 Zwiebel

1 Knoblauchzehe
1 Essl. Qel

11/2 Becher Ricotta
3 Lauchstengel
Curry

Salz

Pfeffer

bill

sonstige Gewrze

Ein Rezept
von Edith Kiinzi,
Publimag Bern.

Lachs in der Bratpfanne mit
Oel, Zwiebeln, Knoblauch leicht
anbraten.

Lauch in Warfel schneiden und
im siedenen Wasser aufkochen.
Wasser abschlitten und den
heissen Lauch Gber den noch
festen Ricotta schiitten. (Durch
die Hitze wird der Ricotta nun
flissig). Ricotta-Lauchsauce mit
viel Curry, Salz, Pfeffer, Dill,
Fischgewlirze etc. abschmecken,

Den Lachs aus der Bratpfanne
nehmen und in eine Gratinform
legen. Die Curry-Lauchricotta-
sauce Uber den Lachs geben.

Mit Blatterteig die ganze
Gratinplatte zudecken, an den
Randern mit der Gabel an-
dricken.

Mit Eigelb bestreichen.
Ca. 15-20 Minuten backen.

Zutaten fGr 6 Portionen:

500 g frischer Ricotta

3/8! Rahm

1/2 Zitrone (nur Schale)

4 Eigelb

4cl Rum (oder Maraschino)
100g Zucker

Zubereitungszeit: 30 Min.
(+ 2-3 5td. Kuhlzeit)

4 Eigelb mit 100g Zucker in eine
Schiissel geben, zu einer schau-
migen Masse aufschlagen. Nach
und nach 4cl Rum eintriufeln,
kraftig unterrithren.

Ricotta durch ein feines Sieb
streichen, essiéffelweise unter
den Eierschaum rithren. Mit fein
abgeriebener Schale von 1/2
Zitrone wiirzen. Rahm steif-
schlagen, portionsweise locker
unter die Ricottamischung
ziehen.

Eine flache Kastenform mit
Pergamentpapier auslegen. Die
Masse einflllen und glattstrei-
chen. Mit Pergamentpapier
abdecken. Im Tiefkithlfach 2-3
Std. gefrieren lassen.

30 Min. vor dem Servieren her-

ausnehmen und etwas antauen
lassen. Aus der Kastenform auf

eine Platte stlirzen. In Scheiben
schneiden und servieren.

*Schmeckt am besten mit
frischen Frichten und Beeren
garniert - zum Beispiel mit
Melonenkugeln, Aprikosen-
schnitzen und Brombeeren.

E Guete

Edith K{nzi
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Mitteilungen der Direktion

publﬂ;g

Alfred Jaegai
Direktor Publimag Bern
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Publimag geht keine anderen Wege, sondern Parallelstrassen zu
Publicitas und Publimedia.

Es wurde uns zugetragen, dass Mitarbeiter{innen) von Publicitas und
Publimedia nicht so recht wissen, was die Publimag {iberhaupt macht.
Dazu nehme ich gerne Stellung. Am einfachsten ldsst sich das mit
Ausschnitten aus unserem Leitbild und den Zielsetzungen 2001 dar-
stellen, Als Erganzung dirfen Sie aber auch einmal unsere Home Page
(Publimag.ch) 6ffnen oder einen Blick in unser Intranet werfen um
noch mehr (ber uns zu erfahren.

Gemass unserem Leithild sind wir zuerst einmal das Kompetenz-
zentrum der PubliGroupe fir den Verkauf von kommerzieller
Kommunikation in Zeitschriften, Fachpublikationen und deren
Online-Angeboten. Gegenliber unseren Verlegerpartnern erbringen
wir umfassende, massgeschneiderte Dienstleistungen in den
Bereichen Anzeigen- und Verlagsmarketing. Unsere Werbekunden
beraten wir aktiv, individuell und kompetent. Seibstverstandlich zie-
len wir die Kundenzufriedenheit an. Wir wollen unsere Unter-
nehmensziele im Team erreichen, férdern Qualitat, Innovation und
Eigeninitiative und bekennen uns zu einer zukunftsgerichteten
Personalpolitik durch gegenseitige Achtung, Offenheit und Ver-
trauen. Wir beteiligen unsere Mitarbeiter{lnnen) leistungsbezogen
am Unternehmenserfolg. Grundsatzlich suchen wir ein gesundes,
gualitatives und quantitatives Wachstum und eine angemessene
Rentabilitit fOr die Sicherung unserer Zukunft. Dabei kommunizieren
wir aktiv und offen. Alle Publimag-Mitarbeiter(innen) kennen die
Ziele und werden laufend Ober die erreichten Resultate informiert.

Unser Motto fOr das kommende Jahr heisst: «Aufbruch zu neuen
Horizonten».

Im Rahmen der PubliPresse-Ziele haben wir unsere Strategie im E-
Business-Bereich festgelegt. Wir wollen unsere neue Plattform
«Publimag.ch» weiter entwickeln und suchen dariiber hinaus die
Zusammenarbeit mit spezifischen Verleger- bzw. Branchenplattfor-
men als integraler Marktpartner. Wir wollen Mag-index vermarkten
und férdern die Zusammenarbeit mit Best Price.

Ganz neu werden wir auch im Vermittiungsgeschaft aktiv. Die
Planung und Realisation von Fachzeitschriften-Inserate-Kampagnen
ist nicht einfach und setzt grosse Fachkompetenz voraus. Wir von
Publimag wollen uns diese Kompetenz aneignen und so far die
Planung von Fachzeitschriften-inseratekampagnen eine Dienstlei-
stungszelle aufbauen. Vermittlung alleine gentigt aber nicht. Parallel
dazu entwickeln wir Tools wie Mag-Index, Mag-Calc, Mag-Dispo usw.
Wir unterstiitzen auch die Bemithungen der Fachgruppe Zeitschriften
im Verband der Schweizer Presse flir die Ergénzung der DB-Media mit
qualitativen Daten von den fihrenden Fachzeitschriften. Wir sind der
Meinung, dass Publimag innerhalb der PubliPresse mit diesem
Dienstleistungsangebot eine Lacke in der Mediaplanung schliessen
kann,

Alfred Jaeggi, Publimag AG Bern
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Herzlich willkommen
1. Dezembe"r-HZ(iOO

Gabriele Moser

Mitarbeiterin Cafeteria

Woerner Frieden
Leiter Publicitas Direct

1. Januar 2001

Gabrielle Donat
Verkaufsassistentin

Peborah Lamoza
Verkaufsassistentin

lvanka Martinovic
Verkaufsassistentin

Alexandra Miithauser
Mitarbeiterin Techn. Koordination

Yves Kauz
Kundenberater Publicitas Burgdorf

Susanne Wernli
Koordinatorin DTP

1. Februar 2001

Juliane Dellenbach
Springerin Verkaufsinnendienst

Julia Ramseter
Projektmanagerin
Dept. Bund Verlag

Nicole Fankhauser
Verkaufsassistentin

Wir heissen die Neueingetretenen
und Neueintretenden herzlich will-
kommen und wianschen ihnen viel
Befriedigung bei der Arbeit und viel
Freude im neuen Team.

Austritte

31. Oktober 2000
Daniela Sieber
Verkaufsassistentin
Chantal Jufer
Verkaufsassistentin

Christian Hofmann
Koordinator

digitale Kommunikation
30. November 2000
Gisela Dinkelmann
Mitarbeiterin Cafeteria
6. Dezember 2000
Cheryl Meister

Koordinatorin
digitale Kommunikation

31. Dezember 2000

Oliver Egloff
Kundenberater

Racul Wanger
Leiter Dept. Bund Verlag

Matthias Rothlisberger
Mitarbeiter Div. Vertretungsblatter
Marc Aeschiimann
Verkaufsassistent

Sandro Gander
Verkaufsassistent

31. Januar 2001

Rosa Ricciardi
Verkaufsassistentin

Barbara Schmideder
Leiterin Verkaufsinnendienst

Wir danken allen fir ihren Einsatz
und die wertvollie Arbeit, die sie in
unserem Unternehmen geleistet
haben und wilmschen ihnen viel
Gluck far die Zukunft.

Dienstjubilden

15. November 2000

Gabriela Bolz
Verkaufsassistentin
5 Dienstjahre

Das Redaktionsteam dankt an die-
ser Stelle der Jubilarin fUr ihren
Einsatz und ihre persdnliche
Leistung im Interesse unseres Unter-
nehmens und gratuliert ganz
herzlich.

Runde Geburtstage

16. November 2000

Sandro Gander
Verkaufsassistent
20. Geburtstag

18. November 2000

Ulrich Zwahlen

Leiter Projektmanagement
Dept. Bund Verlag

30. Geburtstag

26. November 2000

Judith Ritter :
Mitarbeiterin Telefonmarketing
40. Geburtstag

4. Dezember 2000

Marc Heimann
PC-Koordinator
30. Geburtstag

7. Dezember 2000

Patrizia Kiener
Sachbearbeiterin Publicitas Direct
20. Geburtstag

Das Redaktionsteam gratuliert ganz
herzlich und wuinscht den Geburts-
tagskindern alles Gute fir die
Zukunft.

publﬁ;;g

Herzlich willkommen

1.5eptember 2000

Pereira Fatima
Kundenberaterin

11.5eptember 2000

Silvia Morgenthaler
Verkaufsassistentin

Wir wiinschen den beiden Neu-
eingetretenen von Herzen viel
Befriedigung bei den neuen
Aufgaben und Freude im neuen
Team.

Neue AHV Ausgleichskasse

Wie Sie vielleicht wissen, ge-
héren die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der PubliGroupe seit
vielen Jahren der Ausgleichs-
kasse des Verbandes schweizeri-
scher Filialunternehmungen an.
Aus verschiedenen Grinden, vor
allem aber um lhnen in einem
grosseren Verbund mehr Sicher-
heit garantieren zu kénnen, hat
unser Grinderverband beschlos-
sen, per 1.1.2001 mit der Aus-
gleichskasse PROMEA zu fusio-
hieren, Dieser Uebergang ist mit
einigem administrativem Auf-
wand verbunden und es |dsst
sich nicht vermeiden, dass alle
AHV-Ausweise eingesandt wer-
den mussen, um die ordnungs-
gemasse Registrierung bei der
Ausgleichkasse PROMEA vorge-
nommen und neue individuelle
Konti unter der neuen Kassen-
nummer 99 (bisher 91} erdffnet
werden kénnen.

Sie werden zu gegebener Zeit
aufgefordert werden, thren AHV-
Ausweis mitzubringen, damit
wir diese Umschreibung vorneh-
men lassen kénnen. Herzlichen
Dank fir thre Kenntnisnahme.

Personal




VPUBUGTAS

Neue Mitarbeiter
und Mitarbeiter-
innen stellen sich
vVor:

ist Domenica
ich am

Mein
Affrunti. Geboren bin
3. Juni und seit dem 13. Novem-

Name

ber 2000 bin ich bei der
Publicitas als Verkaufsassistentin,
Meine Hobbys sind tanzen,
lesen, wandern, segeln und
laufen.

Die italienische und chinesische
Kiche mag ich am liebsten,
dazu hére ich gerne Jazz und
Blues Musik.

Meine Ferientraume sind einmal
um die ganze Welt zu reisen.

Mein Name ist Heidi Gutknecht,
geboren bin ich am 4. Oktober
1959, ich bin verheiratet und
habe zwei S6hne,

Die erste Publicitas-Luft schnup-
perte ich schon 1979. Nach
Sandkasten-Spielen mit meinen
Kindern und einem Zwischen-
halt bei der ASSA Bern 1988,
hatte ich wieder Sehnsucht nach
Publicitas-Lutt.

Seit dem 1. September bin ich
also wieder hier, und diesmal in
der Abteilung P-Direct.

In meiner Freizeit hére ich gerne
Musik , (vom deutschen Schlager
bis zu allem, was aktuell ist)

gehe ins Step-Aerobic und esse
am liebsten Salate aller Art.

Mein Ferienwunsch ist einmal
das Meer zu sehen.

Rosmarie Bettler: Im Jahr 1976
wiurde ich geboren und wuchs
in der Néhe von meinem jetzti-
gen Wohnort Thun auf. Die
letzten 8 Jahre war ich mehr-
heitlich in der Hotellerie tatig.
Seit dem 3. Oktober «arbeite»

ich nun im Innen/Verkaufs-
dienst als Assistentin.

In meiner Freizeit reise ich gern,
am liebsten nach Irtand und ich
esse gerne exotische Kastlich-
keiten. Zudem interessiere ich
mich fur Fremdsprachen, «daft-
le» am Computer oder treibe
ein wenig Sport, Abends gehe
ich gerne aus, um Freunde zu
treffen und zu «tdggelexn.

Im Sommer wandere ich oft. Im
Winter spiele ich Curling und
fahre Snowboard.

‘Ich heisse Marianne Binggeli,

Mein Name ist Vreni Gygax.
Ich bin 54 Jahre jung und ver-
heiratet. Meine Hobbys sind
wandern, joggen, biken und
schwimmen. Das Wichtigste je-
doch sind unsere 2 Schlitten-
hunde, mit denen wir im Winter
an Rennen teilnehmen wund
Touren unternehmen,

Ich hore sehr gerne Country-
musik und esse gerne Fisch, was
darauf schliessen ldsst, dass
mein Wunschreiseziel - sprich
Ferientraum - Kanada ist.

und bin am 4. Juli 1950 geboren.
Bin verheiratet, und habe zwei
Kinder.

Mein Lieblingsessen sind Fondues
aller Art. Ich reise sehr gerne
nach Norwegen und bewundere
die Mitternachtssenne. ich bin
Fan von Elton John und hore
gerne Country-Musik. Meine
Freizeit verbringe ich in unse-
rem Garten. 4




VPUBUCITAS

Neue Mitarbeiter und Mit-
arbeiterinnen stellen sich vor
(Fortsetzung):

Yvonne Birker, 6. 11. 1977.

Als ich das Handelsdiplom der
Wirtschaftsmittelschule  Bern
und die Wirtschaftsmatur der
Ecole Supérieure de Commerce,
Neuchatel in der Tasche hatte,
beschloss ich, auszubrechen und
reiste nach Spanien, wo ich eine
Saison als Wassersportlehrerin/
Animateurin tatig war.

Nach einem anschliessenden
Segelturn und Surftrip (Afrikas
Kiiste runter) verschlug es mich
nach Arosa, in den Bergwinter,
wo ich als Barkeeperin und als
Abendreceptionistin arbeitete.
Da ich wirklich ein Snawboard-
Sucht-Opfer 1. Grades bin, pil-
gerte ich auch diesen Sommer
far 3 Monate auf einen Oster-
reichischen Gletscher (SPC 55
Camp, Hinterlux). Nun wende
ich mich wieder seridsen
Spharen zu und bin auf die
Zukunft bei und mit Publicitas
Bern gespannt.

seid gegriisst!

mein name ist maximiliane
biihler, man nennt mich max.
Ich bin im jahre 67 im stern-
zeichen des zwillings geboren.
nach der schule habe ich eine
lehre im verkauf absolviert und
durfte jetzt, nach jahren des

vakuums, zu 50% als koordina-
torin digitale kommunikation
einen neuanfang starten. einst
war ich verheiratet, heute lebe
ich mit meiner 4jdhrigen toch-
ter vivien fay morgaine alleine.

in meiner freizeit beschaftige
ich mich intensiv mit pcs und
bichern, von byron dber tolkien
bis eddings verschlinge ich ei-
gentlich alles was aus buchsta-
ben zusammengesetzt ist. ich
koche und backe auch leiden-
schaftlich gerne und als sozusa-
gen «sportlichen» ausgleich
gehe ich tanzen bis zum umfal-
len. am liebsten zum sound aus
der dunklen abteilung der 80er
z. b. DM, cure, lakaien, janus
etc. oder trance und goa. ande-
re trdumen von sandstrinden,
sonne und meer - ich ziehe die
verregneten, windigen kisten-
striche von siOdengland, die
wunderbaren schottischen high-
lands oder die unendlichen
weiten irlands vor.

ich freue mich auf eine gute
zusammenarbeit und hoffe,
euch einen guten support bie-
ten zu kénnen!

i wish you a nice time, take care
and carpe diem.

Thomas Wyss stelit sich vor:

Ich erblickte am 11. Juli 1979 um
07.55 Uhr (komischerweise mor-
gens) in Langnau BE das Licht
dieser Welt. Inmitten der idylli-

schen Htgellandschaft des
Emmentals genoss ich eine
unbeschwerte Kindheit, Im zar-
ten Alter von 15 Jahren ent-
schied ich mich schlussendlich
eine Bankiehre in Angriff zu
nehmen, welche ich spater er-
folgreich abschliessen konnte.
Dem Ruf des Vaterlandes folgte
ich bis nach Thun, wo ich im
letzten Jahr die Aufklarer-RS
sowie -UQS absolvierte.

Wenn ich in meiner freien Zeit
nicht gerade in Erinnerungen
schwelge, findet man mich auf
dem Fusshallplatz, dem Snow-
beard, im Kino, irgendwo am
feiern oder dort wo gerade
«meine» Musik lauft.

Mein Name ist Alice Steiner und
ich arbeite seit dem 18.09.2000
bei der Publicitas Bern im Tele-
fonmarketing.

Geboren wurde ich am 19. Juli
1947. Ich bin verheiratet und
habe zwei erwachsene Kinder.
Am liebsten verbringe ich meine
Freizeit mit meiner Familie zu
Hause oder in der Natur. in den
Ferien geh&éren wir zu den
Zugvogeln, die gerne in ferne
Liénder verreisen.

Zu meinen Hobbies gehdren
lesen, Kreuzwortitsel idsen und
Sport treiben. Im Winterhalb-
jahr leite ich eine Spielgruppe,
die mir viel Freude bereitet.




Es darf wieder eingepackt, ausgeriimpelt, hin- und hergeschoben
werden:

Publimedia verlasst die luftige Hohe des 9. Stocks und zlgelt hin-
unter, um im ersten und zweiten Stock ihre Zelte aufzuschlagen,
respektive ihre Workstations anzuschliessen, die Ordner einzurdu-
men und auch fur die Pflanzli ein neues Platzli zu finden.

Schade ist es um die schone Aussichi, die wir allerdings beim Mega-
Arbeitsanfall dieses Jahres kaum geniessen konnten. Dazu ist es im-
mer enger und lauter geworden, dass wir oft am Telefon die eigene
Stimme nicht mehr horen konnten. Das war dann ein Agieren schon
ganz bds im roten Bereich. Uffl

Was fiir ein Gliicksfall, dass IBM nach Gumtigen abgerauscht ist und
wir zwei Stockwerke mit interner Treppe (sehr gibig) Ubernehmen
kénnen.

Noch gibt es aber fir die Bauleute viel Arbeit. Winde mussen ein-
gebaut, Lécher fiir neue Tiren herausgebrochen, einige Teppiche
ausgewechselt werden. Die Wande und Decken sowie die Beleuch-
tung sind jedoch schon QK.

Wenn alles klappt, werden wir uns in der Altjahrswoche in den
neuen BOros einnisten, wo wir dann voller Schwung und viel mehr
Umschwung ins wirklich erste Jahr des neuen Jahrtausends starten.

Mehr Women-Power bei Publimedia

Wir kampften in den letzten
Monaten ganz strub gegen die
Wellen, verursacht durch die
Uberaus erfreuliche Auftrags-
menge unserer Kunden. Hilfe!
Hitfe!

tnzwischen haben wir ganz tolle
Verstarkung erhalten. Schon mit
vollstem Einsatz wirken jetzt
Daniela Sieber {im Hause P nicht
unbekannt), Gabriele Rentsch
und Katja Pischedda.

Herzlich willkommen!

Falls die nachsten Wochen nicht
so botterpflorig Uberbucht sind,
will der Berichterstatter sich be-
mihen die neuen Mitarbeiter-
innen doch noch etwas detail-
lierter vorzustellen und ein ak-
tuelles Bild der Damen an ihrer
Wirkungsstatte mitliefern. Hogo Kropf




PB: Herr Wanger, vorerst besten
Dank, dass Sie sich trotz der
hektischen Zeit unseren Fragen
widmen. Wieviele Jahre stan-
den Sie nun im Dienste der «P»,
und welche Positionen beklei-
deten Sie wiahrend dieser Zeit?

-5

PB: Sie sind bis Ende Jahr noch

verantwortlich fiir zwei der
wichtigsten Pachttitel in der
«P»-Bern. Welche Erfahrungen
und Erlebnisse prégten Sie als
Anzeigenleiter «Bund» und
«Stadtanzeiger Bern» beson-
ders?

Das neue Arbeitsjahr 2001 wird Herr Raoul Wanger nicht mehr mit
seinen «gewohnten» Aufgaben als Departementsleiter Bund Ver-
lag und Vizedirektor der Publicitas Bern starten. Der langjahrige
Anzeigenleiter «Bund» wird sich nur wenige Meter weiter, am
Bubenbergplatz 8, den Herausforderungen des neuen Marketing-
leiters Bund Verlag und des Verlagsleiters «Anzeiger Region Bern»
stellen.

Was genau hat lhn zu dieser Entscheidung bewogen, was gilt es flir
lhn aufzugeben und welche Perspektiven sieht Raoul Wanger flir
sich, fiir den neuen Anzeiger und fiir die Publicitas Bern?

R.W.: Oh! Da muss ich echt nachdenken. ich glaube zirka 13 Jahre,
aber sicher bin ich nicht. Soll ich nachschauen?! Wissen Sie, eigent-
lich wollte ich nur ein, zwei oder drei Jahre bleiben. Aber die Zeit ist
so schnell vergangen. ich hab so viele Sachen in diesem Unterneh-
men gemacht, dass ich wirklich einen Spickzettel brauchen wirde,
Kurz zusammengefasst, habe ich in etwa Folgendes gemacht:

Ich war rund ein Jahr in der «P»-Lausanne als Mediaberater tatig,
dann in der «P»-Bern zirka ein Jahr als «Bund»-Telefonverkaufer -
damals nannte man dies noch Telefon-Promotor, {mit Pivi und Denis
und Co.; Pivi ist dbrigens heute einer der Medialeiter bei der
Swisscom und Denis ist «mein» Texter bei der «Anzeiger Region
Bern»-Agentur «Z.B»), dann zeitweise fur den uralten «Stadtanzei-
ger Bern», dann zwetl Jahre unter Giovanni Tritmpi als Erbauer der
damaligen Marketingzentrale, dann vier Jahre als Anzeigenleiter
des «Touring» und zuletzt etwas mehr als funf Jahre als «Bund»-
Mann: Wie Sie wissen, zuerst fir den «Bund», dann innerhalb des
Departementes auch fir den «Stadtanzeiger» und heute eigentlich
fur «tutto quanto» im Printbereich des BUND VERLAG. Gibt das
zirka 13 Jahre? Tja, und die Positionen?! Da wird es nach schwieriger.
Ich weiss wirklich nicht mehr genau, wann ich zu was beférdert
wurde. Ist eigentlich auch egal. Hauptsache, die Arbeit macht Freude!

R.W.: Viele, wirklich viele! In einer «P»-Zeit, wie ich sie unter ande-
rem gemeinsam mit dem BUND Verlag erleben durfte, kann man
das gar nicht auf einige Erlebnisse reduzieren. Das ist wirklich
unmdoglich. Trotzdem wage ich einen Versuch mit «Headlines», im
vollen Bewusstsein, dass nicht alle alles verstehen werden:

Vieles bei Giovanni, beim Touring, Start beim «Bund» mit einer
Weltreise, welche nicht wie urspringlich bewilligt sieben Monate,
sondern «nur» knapp drei Monate dauerte. Rote Zahlen, verang-
stigte Mitarbeiter(innen), neuer Verlagsleiter - er erzéhlte mir Gbri-
gens erst viel, viel spater, dass er sich damals nicht vorstellen konn-
te, mit diesem «langhaarigen Typen» je «auf einen griinen Zweig»
zu kommen. (Anmerkung des Interviewpartners: es ist Gbrigens der
gleiche, der mich heute aus Uberzeugung bei sich angestelit hat...
cool, oder?l) - Einfithrung NZZplus, Einfihrung Biel/Seeland-5plit,
«Stadtanzeiger» zuriickgewinnen (Fred und Team, herzlichen Dank
fur die super Leistung!), «Anzeiger Region Bern» gewinnen,
Reorganisationen und wieder Reorganisationen, Titelegoismus ver-
sus Universalvermittlung, Menschen, die kommen und gehen,
Freunde gewinnen, gute Mitarbeiter(innen) verlieren, viele neue
Konzepte mit den Verlags- aber auch «P»-Kolleginnen und -
Kollegen. Zusammengefasst: «Lothar» jeden Monat, und weit und
breit kein Sommerloch in Sicht! Es ist und war toll! PS: Meine Frau
sagt, ich hatte seither bedeutend mehr graue Haare...




PB: Das ist eine Standardfrage,
aber dennoch spannend: Was
erachten Sie als lhren gréssten
Erfolg, und gibt es andererseits
eine Entscheidung, die Sie lie-
ber nie getroffen hédtten im
«Bund»- Departement?

PB: Was war oder ist es, was Sie
an der Publicitas als Arbeitge-
berin wiéhrend all den Jahren
speziell schitzten? Und worin
unterscheidet sich die Publicitas
aus threr Sicht wesentlich von
anderen Arbeitgebern?

PB: Was fiir eine Zukunft pro-
gnostizieren Sie der Publicitas?
Wird das Internet mittel- und
langfristig eher eine Gefahr
oder eine Chance fir die grésste
Schweizer Werbegesellschaft
darstellen?

R.W.: Erfolg? ich glaube nicht, dass man einen einzigen Erfolg als
den Erfolg bezeichnen kann. Damals, als Hans Fahrni mir den
«Bund»-Job angeboten hat, sagte er zu mir: «Raoul, es wird e {isser-
scht schwirigi Ufgab warde, wo du da muesch meischtere. Weisch,
es isch alles extrem komplex und politisch brisant. Aber wes de eine
i Griff bechunt, de - de bin ig Oberzigt (sagte er) - bisch es dul» Den
Rest der Story kennen Sie ja. Somit scheint irgendwie alles erfolg-
reich gewesen zu sein - auch vorher -, zumindest fir mich und die
Menschen, die an mich glaubten.

Unpopulidre Entscheidungen? Oh ja! Da waren einige in all den
Jahren. Am schwierigsten waren immer diejenigen, bei welchen
Menschen und ihre unmittelbaren Schicksale im Spiel waren. ich
musste Mitarbeiter(innen) entlassen, von welchen sogar die eige-
nen Kolleginnen und Kollegen im Volksmund sagten: «Das isch e
unmdgleche Typ.» Und manchmal musste ich solche Mit-
arbeiter{innen) zu Recht (faktisch, nicht emotional) entiassen. Aber
immer mit einem unguten Gewissen. Dahinter verbargen sich oft-
mals persdnliche, komplexe, private Probleme. Das sind in der
Regel solche Entscheidungen, die Sie lieber nicht fallen méchten;
aber fur das kollektive Ziel und Wohl sind sie wichtig und schlus-
sendlich auch richtig. Bereut habe ich bis heute keinen dieser
Entscheide. Aber sie sind mir alle nahe gegangen!

R.W.: Vielseitigkeit, Vertrauen, Visionen, gute Unternehmens- und
Mitarbeiterkultur, Selbstindigkeit durch Eigenleistung, Sicherheit.
Wodurch sich die «P» von anderen Unternehmen unterscheidet, ist
fir mich im Moment schwierig zu sagen. Aber dies, fragen Sie mich
besser in einem Jahr,

R.W.: Wer meine Ansichten kennt, der weiss, dass dies fiir mich eher
eine provokative Frage ist! Ob das Internet die Zukunft ist, kann ich
leider auch nicht sagen. Wenn ich dies wusste, wére ich eher
Bérsenberater oder Kaffeesatzleser. Alle sprechen (ber Internet
and New Business, doch keiner weiss heute, wohin die Reise geht.
Gestatten Sie mir aber an dieser Stelle - Sie fordern mich ja dazu
heraus - eine persénliche Meinung zur Zukunft der «P», sollte das
Internet denn wirklich die Zukunft sein. Mit der heutigen Strategie
sehe ich eher ein «bad future», weil zu viele politische Interessen,
weil zu gross und somit zu trage, «not ready yet, and no base for
the e-culture»- wenn Sie mir die entsprechende «New-Business-
Sprache» gestatten. Aber die «P»-Aktie wiirde ich beim heutigen
Kurs trotzdem kaufen! (lachtf)

Im klassischen Kerngeschift «P» als Inseratevermittler» habe ich
eine klare und andere Meinung; Voraussetzung ist allerdings, dass
das Inserat als kommerzielles Kommunikationsinstrument nicht
innerhalb des heutigen klassischen Intermediaentscheides an
Bedeutung verliert .

Ja, ohne «P» wird es nicht gehen. Heute nicht, morgen nicht und
Gbermorgen auch nicht. Dazu gibt es wirklich zu clevere (das ist ein
Kompliment!) Strategen in der Generaldirektion der «P»! Ich erach-
te dies Ubrigens aus Uberzeugung als eines der wichtigsten Gater
«pro Print» in der Schweiz! '




PB: Sie haben viel von sich in
das Departement Bund Verlag
einge-bracht, eine Menge ldeen
reali-siert; ist es nun nicht hart,
alles, worin Sie ein grosses Mass
an Zeit und Energie investiert
haben, aufzugeben?

PR: Welche Faktoren waren fir
thren Entscheid ausschlagge-
bend? Ist der Wechsel, auf lhre
Karriere bezogen, eher eine lo-
gische Weiterentwicklung oder
ein lange angestrebtes Ziel?

PB: Kdénnen Sie in wenigen
S54tzen beschreiben, was lhre
neuen Aufgaben im Bund Ver-
lag alles beinhalten werden?

PB: Mit welchen Erwartungen
an thren neuen Arbeitgeber so-
wie an thr Marketingteam star-
ten Sie im lanuar 20017

PB: Welche Impulse oder Er-
kenntnisse kénnen Sie als «P»-
Mensch in den Bund Verlag ein-
bringen, und welche Probleme
oder Aufgaben werden Sie als
Erstes in Angriff nehmen?

R.W.: Aufgeben? Warum denn? Meine Arbeit ist Vergangenheit,
Gegenwart und, ich hoffe doch, auch Zukunft! (R.W. lacht und figt
an: «Zu Risiken und Nebenwirkungen lesen Sie die Packungsbeilage
oder fragen lhren zukanftigen Chef».}

R.W.: Sicherlich nicht geplant. Das kann man nicht planen. Wissen
Sie noch, was Fahrni mir gesagt hatte? Damals plante ich sicher
nichts in diese Richtung! Wenn schon, dann eher eine logische
Weiterentwickiung. Ich hab es schon einmal gesagt. Karriere ist mir
nicht so wichtig. Hauptsache, die Arbeit macht Freude. Nun ist es in
der Tat so, dass man in der Regel innerhalb der «P» hauptsichlich
«nur» mit einem Teil des Marketings vertraut wird; namlich dem
Verkauf, dem Inserateverkauf. Die Moglichkeit, alles aus dem
Verlagsmarketing anwenden zu kdnnen, ist eher selten. Fir mich als
«Herzblutmarketingmensch» war bzw. ist dieses Angebot eine gros-
se und spannende Herausforderung. Obwohl es der schwierigste
berufliche Entscheid meines Lebens war! Als ich angefragt wurde,
bedeutete dies far mich konkret: Dem einen zuzusagen bedeutet
dem anderen abzusagen. Und dies bei zwei Parteien, welche mir in
den vergangen Jahren ans Herz gewachsen sind. Dies ist fast wie
eines von zwei eigenen Kindern verschenken zu mussen!

R.W.: Grundsatzlich sind dies drei Hauptaufgaben. Erstens: diejenige
des Marketingleiters der BUND Verlags AG. Dies beinhaltet im
Wesentlichen das operative und strategische Planen sowie
Umsetzen aller im Veriag angewandten Marketinginstrumente wie
Lesermarketing, Abomarketing, Sponsoring, Leseraktionen sowie
das funktionale Coaching des bei der «P» ausgelagerten
Inseratemarketings und der bei der Radig AG angeschlossene
Spotverkauf von Radio Férderband. Diese Aufgaben packen wir in
einem Team von sieben Personen an. Zweitens: diejenige des Ver-
lagsteiters des «Anzeiger Region Bern». Hier fallen alle kiassischen
Aufgaben eines Verlagsleiters an, von den Strategien bis und mit
der operativen Umsetzung. Hier kann ich auf die zusatzliche
Unterstiitzung eines neu angestellten Produktmanagers zahlen.
Und drittens diejenigen Aufgaben, welche ich gemeinsam mit mei-
nen Geschéaftsleitungskollegen anpacken darf. ‘

R.W.: Dass alle Teamplayer so bleiben, wie sie heute sind. Der Rest
wird sich weisen. Wir missen alle zuerst Erfahrungen in unseren
neuen Rollen und in der neuen Organisation sammeln. Ich freue
mich sehr darauf (nicht dass es mir bei der «P» und meinen heutigen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern nicht etwa gefallt; ganz im
Gegenteill).

R.W.: Durch die Tatsache, dass Verlag und Inserateverkauf juristisch
getrennt sind, wird das Verstandnis fur Ablaufe, Aufgaben,
Organisationen usw. bei beiden Partnern teilweise erschwert. Ich
werde nun versuchen, mein Know-how aus der «P» in die Arbeit auf
der Verlagsseite einzubringen und wohl bald, so hoffe ich, auch
umgekehrt, das erweiterte Know-how aus dem Verlag in die «P».

Was ich als Erstes in Angriff nehmen werde, kann ich heute noch
nicht sagen. Dazu muss ich mir zuerst in aller Ruhe (ist das moglich?
- lacht) einen Uberblick verschaffen und dann eine Prioritatenliste
erstellen. Da fragen Sie mich heute einfach zu frith!




PB: Und was erwarten Sie von
der «P»-Bern und dem Bund-
Verlags-Departement aus der
Sicht threr neuen Funktion als
Marketingleiter und Verlags-
leiter « A.R.B.» ?

PB: Sie werden als Marketing-
leiter Bund Verlag und Ver-
lagsleiter «Anzeiger Region
Bern» kaum weniger zu tun
haben als bis anhin, Wie lautet
thr Geheimtip, um immer noch
genug Zeit fiir sich und die
Familie aufzubringen?

PB: Herzlichen Dank fiir das
interessante Gesprach und lhre
Offenheit,

Das PB-Team wiinscht [hnen
fiir thre neue berufliche
Zukunft viel Spass, Erfolg und
Befrie-digung!

R.W.: Das, was ich schon bis heute von «meinem» Team erwartet
habe. Erstens: moglichst viel Inseratenumsatz in «Bund», «NZZplus»,
«Berner Woche» und Anzeiger. Zweitens: die Fahigkeit, im
Gesamtmarketing des Verlages mitzudenken und entsprechend fle-
xibel zu agieren, wo nétig zu reagieren. Drittens: dass alle so blei-
ben, wie sie sind. Tolle, sympathische Menschen, die mir ans Herz
gewachsen sind.

R.W.: Das Rezept: «Machen Sie einen guten Sponsoring-Deal mit
einem noch besseren Kardioclogen! Suchen Sie sich einen Co-
Sponsor, der thnen eine dieser neuen, elektronischen Taschenagen-
den schenkt. Mixen Sie das Ganze kraftig, packen Sie es in ein
Weihnachtsgeschenk und Gbergeben dieses «P&ckli» threr Fraul» Sie
werden sehen, Ihre Familie wird lhnen sagen, dass Sie spinnen.

Interview von Bruno Zarcher

Allen Leserinnen und Lesern
wiinscht das Redaktionsteam
eine frohliche Weihnachten.
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Der vierteilige «PubliBarn»
Marathon-Wettbewerb 2000.

Lesen Sie die PubiiBarn Ausgaben bis Ende Jahr genau durch
und gewinnen Sie

Fr- 1 50-'—‘ {in Reka-Checks) und ein tolles Geschenk!

Nehmen auch Sie an der Verlosung teil, indem Sie die Ausgaben
3, 4, und 5 des PubliBarn intensiv durchlesen. Wer in allen Aus-
gaben bis Ende Jahr die richtige Antwort errdt, nimmt an der Ver-
losung teil. Der Gewinner wird in der Ausgabe 1/2001 vorgestelit.

Folge 3:
1). Wieviele Jahre war Raoul Wanger bei der Publicitas? _[_]
2). Wann ereignete sich der erste Autounfall in New York?

S B [

3). Welche neue Mitarbeiterin hat schon als Barkeeperin gearbeitet?

[ HAB KURT EINEN ADYENES-
KALENDER GESCHENKT DAMIY ER
inmMER EINE HLEING FREUDE HAT
BEVOR ER r’ﬂ_Q&_{éEH.S Zum
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Losungscode
der Folge 3

-0

Name:

Vorname:

Firma:

Abteiiung:

Dritte Folge bis 10. 1. 2001
einsenden an:

Publicitas AG, Ursula Imhasly,
Pubticitas Bern, Stichwort
«Publi Barn Marathon
Wetthewerb»,

Seilerstrasse 8, «City West»,
Postfach, 3001 Bern
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Das Thema dieser Ausgabe ist die
Worttrennung und Zeichensetzung

Die neue
deutsche

Recht-

schreibung

Teil 3

1. Worttrennung am Zeilenende bisher neu
a) st-Trennunyg Ki - ste Kis - te
. mei - stens meis - tens
st wird neu getrennt flu - stern fliis - tern
Fen - ster Fens - ter
hu - sten hus - ten
b) ck-Trennung bisher neu
ck wird wie ein ch als Ganzes auf die Zuk - ker Zu - cker
nachste Zeile genommen. Bak - ker Ba - cker
= ch, sch, sh, ph, rh, th und flik - ken fli - cken
ck zdhlen wie ein Buchstabe und trok - ken tro - cken
kommen als Ganzes auf die neue Zeile.
c) Konsequente Silbentrennung bisher neu
Ein einzelner Vokal (Selbstiaut) darf Abend A - bend
neu auch abgetrennt werden. Haie Hai- e
=3 nicht zu empfehlen Laie Lai -
oder o - der
d) Ein Konsonant auf die nachste Zeile bisher neu
Urspriingliche, nicht mehr leicht erkennbare  dar - auf da - rauf

Wortzusammensetzungen werden nach
den Regeln far einfache Wérter getrennt:

Ein einfacher Konsonanten-Buchstabe e
kommt auf die folgend Zeile. (Ke - gel,
Spa - ten, Klau - sel)

Bei mehreren Konsonanten-Buchstaben
kommt nur der letzte auf die nachste Zeile
{nied - rig, Burs - te, Fens - ter)

be - ob - ach - ten
ein - an - der

hin - auf

war - um

beo - bach - ten
el - nan - der

hi - nauf

wa - rum
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a} Trennung von Fremdwdortern bisher neu
Fremdwérter kénnen nach Sprechsilben Qua - drat Quad - rat
getrennt werden. mé - bliert mdb - liert
- hisherige Version noch erlaubt, aber Fa - brik Fab - rik
nicht mehr zu empfehlen. He - fi - ko - pter He - li - kop - ter
Chir - urg Chi - rurg
Kor - re - spon - denz Kor - res - pon - denz
inter - es - sant inte - res - sant
2. Zeichensetzung
a) Komma
Seit der Neuregelung mussen weniger
Kommas gesetzt werden und damit wurden
for manche die als sehr schwierig empfun-
denen Kommaregeln wesntlich vereinfacht;
bei den lbrigen Satzzeichen hingegen
bleibt weitgehend alles beim Alten. bisher neu
* Bei Hauptsatzen, die miteinander durch Ich liess das Telefon Ich liess das Telefon dreimal
aund» verbunden sind, wird grundsatzlich dreimal klingeln, klingeln und dann hangte
kein Komma mehr gesetzt. Diese Regel und dann hangte ich ich wieder auf.
gilt auch fir «oder» und alle verwandten wieder auf.

Waérter.

* Weiterhin muss vor «und» wie auch vor
«oder» das Komma stehen, wenn ein
Nebensatz vorausgeht oder ein Nachtrag
steht:

s Weiterhin steht das Komma vor den

Bindewortern (Konjunktionen) «aber»,
«doch», «sondern», wenn sie zwischen
gleichrangigen Woriern stehen:

Wir hoffen, dass Ilhnen unser Angebot zusagt, und freuen uns
auf lhren Anruf.

- Die Sommertage waren heiss, aber oft verregnet.

- Das Essen ist sehr gut, aber teuer.

- Er ist zwar sehr miide, doch immer noch einsatzfahig.
- Das Plakat ist diesmal nicht in Gelb, sondern in Rot.

b) Direkte Rede

* Es wird kiinftig bei der direkten Rede
auch nach einem Frage- oder Ausrufe-
zeichen ein Komma gesetzt.

¢ Sowohl der angefuhrte Rede- als auch
der Begleitsatz behalten Ausrufs- oder
Fragezeichen:

«Bitte sprechen Sie lauter!», rief ein Teilnehmer dem Reise-
fahrer zu.
«Haben Sie keine Schmerzen mehr?», fragte der Arzt.

Hast du dazwischengerufen: «Das werden wir nicht einfach
annehmenl»?
Fragtest du den Chef: «Erhalten wir diese Jahr

Lohnaufbesserung?»?
¢) Apostroph bisher neu
Beim weggefallenen Schluss-e kann der Das nehm’ ich gerne mit. Das nehm ich gerne mit.
Apostroph (') als Auslassungszeichen Ich hol" das spater. ich hol das spater.
wegbleiben. Mach's besser, es lohnt sich! Machs besser, es lohnt sich!
Geht's dir besser, weil's was Gehts dir besser, weils was
- bisherige Version noch erlaubt Neues gibt? Neues gibt?

Thema in der nidchsten Ausgabe:

Gross- und Kleinschreibung

Regula Liniger




26 Jahre lang waren sie in New York
verboten, uns bestenfalls aus Grusel-
geschichten bekannt - Abfallvernichter,
die in den Kiichenspiiltrog eingebaut
sind. Nun sind sie wieder erhiltlich
und sind der Renner. Fiir $ 300 Doliar
kann man sich einen Garbage Disposal
einbauen lassen, ldeal fur Katzen,
Hamster usw.

New York und der Verkehr. Der erste
Autounfall der USA ereignete sich am
30. Mai 1896 in New York, als ein Auto
und ein Fahrradfahrer kollidierten. Der
Autofahrer kam sogar eine Nacht ins
Gefiangnis, bis aus dem Spital Entwar-
nung kam. Am 13, September 1899
starb dann der erste Mensch in den
USA wegen einem Auto. Wo? Natiir
lich in New York City...

Wenn man durch die Real Media Biiros
geht, sind vor allem die vielen Mause-
fallen auffillig. Auf diese angespro-
chen meinte ein Mitarheiter bloss:
«Damn rats!» Eigentlich ganz einleuch-
tend. 8 Millionen Ratten in ganz New
York miissen sich auch ihre Brotchen,
oder zumindestens Krummen verdie-
nen. Gliicklich sind iibrigens diejeni-
gen, welche keine Maiuse, Ratten,
Kackerlacken oder Waterbugs in ihrem
Appartement haben.

Und dann war da noch der Taxifahrer,
der mir zwischen Chelsea und der 45th
Strasse seine Lebensgeschichte erzdhl-
te. Frau und Kinder hahe er in seiner
Heimat. Gefallen wiirde es ihm hier
nicht. Aber leider kénne er nicht mehr
zuriickgehen, weil er von der Polizei
gesucht werde - wegen Mordes an sei-
ner Schwiegermutter...

Here is my new address: Daniel Beyeler
531 £ 78th Street #2H, New York, NY 10021, USA
Phone; 212 - 53523 29

Culture Shock -

Erste Eindriicke einer schrecklich schénen Stadt.

Vergesst alles, was ihr je -Uber diese Stadt gehort habt. Denn was gestern
noch so war, ist-heute garantiert schon wieder anders. New York ist Ver-
anderung Dla grosste. ﬁmderung ‘erfahrt-iman, wenn man statt Tourist nun

Metropole}lst;. Plotzlich leuchten die Lichter

.VE:Y
dleser Stadt ist, so hart |stcL|  Realjtd
erb:;ferter Kampf”\Emersgi ‘sin

ew York macht:

pardan@newyor g_iiy.




George W. Bush
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Wenn'’s mal wieder lénger dauert...

Und der Hunger ist gegessen.

. Al Gore
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Grotto?

Eine Grotte, einst von den
Tessiner Bauern in den Berg-
hang getriebene Hohle, zuge-
mauert und als privater Vor-
rats- und Weinkelier benutzt.
Mit der Zeit begannen die
Besitzer, das Natzliche mit dem
Angenehmen zu verbinden und
richteten ihr Grotto gemtlich
ein. So entstanden die heute
typischen Grotti.

Grotto Grassi, Tremona

Schon kiih! ist es hier am Wald-
rand von Tremona. Tessiner
Grossfamilien verbringen an
den Steintischen unter den
Kastanienbdumen bei Tontau-
benschiessen und Boccia ihr
Wochenende. Und die Kiiche
bietet alles, was die Natur in
der naheren Umgebung zu
bieten hat. 6865 Tremona,

Tel. 079 353 94 04. ©

Juni, Juli und August taglich
geoffnet (Montag und Dienstag
erst ab 17 Uhr) 5
AprlHMaMSeptemberi@ktober
von Donnerstag bis Sonntag
geoffnet

schen Terrasse hoch (iher
Lago Maggiore und Son
schein von morgens bis a
6614 ansag?

Das von dret Schwestem be:
triebene Grotto iiberzeugt mit
seiner echten, wunderbaren
Tessiner Kiche, Schon seit 1922
in Betrieb, reizen der Wein und
der Grappa aus der Eigenpro-

* Bachen

duktion. 6598 Tenero,
Tel. 091 745 29 81
Dienstag geschlossen.

Grotto Pozzasc, Peccia

Wie oft bei anziehenden Grotti
ist auch diese herrlich gelegene
Gaststatte nicht leicht zu fin-
den. Doch wer 5|ch auch von

mit einer wéa
Mihen ents

Uher einem fasklaren
Bergseelein, man im
Sommer sog kann, und
rundherum als Natur

und Ruhe p

em Weg von ™
Losone nach Arcegno. Unter
den Baumen mischen sich
Einheimische und Touristen.
Kulinarisch zeigt es sich von

einer ausgewdhlten Seite und
besticht durch Késtlichkeiten
wie Saltimbocca, hausgemachte
Tagliatelle con panna e funghi,
Ravioli an Basilikum und zum
Abschluss ein feines Tiramisu.
6618 Arcegno, Tel. 091 792 15 14.
Montag geschlossen.

Grotto Al Spriich,
Ludiano

Far das sicher urtimlichste
Tessiner Grotto muss man sich
nach Ludiano ins Bleniotal
bemiihen. Das Al Sprich wurde
an den Eingang einer Natur-
héhle gemauert. Unter einer
mit Reben Oberwucherten
Pergola erwartet den Besucher
ein durch und durch typisches
Grotto mit einzigartiger
Gemutlichkeit. 6721 Ludiano,
Tel. 091 870 10 60.

Montag geschlossen.

Grotto Lema, Novaggio
Hier gibt es definitiv keine
Spaghetti und keine Scampi.
Fchte Tessiner Kiiche heisst

das Motto und der idyllische
Gar-ten, die Naturiandschaft
der die Bocciabahn verspri-
i zlidem viel Italianita.

zahlreich geworden wie die ver-
wendeten Mengenangaben und
die verschiedenen Zusammen-

setzungen. Edith Kiinzi




Cucina Ticinese

Minestrone - Tessiner
Gemiisesuppe

Zutaten (fir 6 Personen)

3 | Wasser

300 g grine Bohnen

200 g Wirz oder Weisskoh!

2 grosse Riebli

2 Lauchstingel

1 mittelgrosse Sellerieknolle

2 fein gehackte Zwiebeln

50 g Speckwirfeli

2 bis 3 EL Fett oder Qel

4 Wirfel Fleischbouilion

2 EL. Tomatenpiiree

1 Bund Petersilie fein gehackt
Basilikum, Salbei, Rosmarin

4 geschalte Tomaten, in kieinen
Waurfeln

4 Kartoffeln oder 150 g Reis oder
100 g kurze Teigwaren

Bohnen, Kohl, RGebli, Lauch und
Sellerie in gleichmassige Sticke
schneiden. Mit Zwiebeln und
Speckwiirfeli im Fett 10 Minuten

Rezepte
von Edith Kiinzi,
Publimag Bern.

dampfen. Mit 3 | Wasser
abléschen, aufkochen und
auf kileinern Feuer zwei Stunden
kochen. Dann Tomatenpuree,
Bouillon, Krauter, Gewlrze beifd-
gen. Weiterkochen und nach 30
Minuten die Tomatenwiirfel, die ge-
schinittenen Kartoffeln & evtl. Reis
oder Teigwaren) beifligen. Noch-
mals 30 Minuten leicht kochen. Die
Mintestrone mit geriebenem Kase
servieren. Naturlich kénnen nach
Belieben weitere Gemisesorten
hinzugefigt werden (z.B. Borlotti-
bohnen, Sellerie, Krautstiele, Spinat
usw.),

TIPP

Die Zusammenstellung der Gemiise
variiert ganz nach dem Saisonange-
bot an Frischgemiise.

CONIGLIO CON PEPERONI
Kaninchen mit Peperoni und
Polenta

Zutaten

1,5 kg Kaninchen
Salz, Pfeffer

40 g Fett

50 g Butter

| Lorbeerblatt

1 Zweig Rosmarin

1/2 | Bouillon
5 grosse, griune &rote, gelbe)
Peperoni

3 Sardellenfilets

3 Knoblauchzehen fein gehackt
2 EL Olivendl

1 EL Rotweinessig

Die gehackten Sardelenfilets und
den Knoblauch zirka 3 Minuten im
Clivenol und in der Butter damp-
fen. Die Peperoni (rote, gelbe oder
grune) in Streifen schneiden und
beifiigen. Auf kleinem Feuer zuge-
deckt weich dampfen. Kochzeit
zirka 1 Stunde. Wolrzen und mit
Essig abschmecken. Die Peperoni
sollten in dieser Zeit ganz verko-
chen. Inzwischen das Kaninchen-
fleisch (in Stucke geschnitten) wiir-
zen und in heissem Fett oder Butter
anbraten. Das Lorbeerblatt und den
Rosmarin beifligen. Sobald die
Fleischstiicke goldbraun sind, ab
und zu etwas Bouillon dazugiessen.
Kochzeit zirka 1 Stunde. 20 Minuten
bevor die Fleischstlicke gar sind, wird
das Peperonigemise beigefiigt.

TIPP
Zu diesem pikanten Gericht passt
ausgezeichnet eine Polenta

UND ZUM KAFFEE...
TORTA DI ZUCCA

Tessiner Kilirbiskuchen

Zutaten

1,3 kg gelber Kirbis {geschalt 1 kg)
1 Prise Salz

200 g altbackenes Brot
100 g Amaretti

1/4 | Miich

200 g Zucker

2 Eier

1 Orange (Saft und Schale)
100 G Sultaninen

2 EL Rum

50 g Pinienkerne

Butter fir die Form

Den Kirbis schalen, entkernen und
in kleine Stacke schneiden. In nur
wenig Salzwasser zirka 20 Minuten
weich kochen. Abgiessen und gut
verdampfen lassen. Zerdriicken und
mit etwas Milch zu einem festen
Brei mixen. Das Brot fein reiben,
Sultaninen, Brot, Kurbispiree,
Zucker, Eigelb, zerbrockelte
Amaretti, Orangensaft und -schale,
Rum und die Pinienkerne gut
mischen. Die Eiweiss zu Schnee
schlagen und unter die Mischung
ziehen. Eine Auflaufform gut bebut-
tern, die Kdrbismasse einfdllen. Bei
150 Grad im vorgeheizten Ofen 70
bis 80 Minuten backen. In der Form
erkalten lassen. Die Karbistorte soll-
te erst am zweiten Tag serviert wer-
den. In Alufolie verpackt, halt sie
zirka 1 Woche,
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